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RESUMO

A tematica da presente monografia tem como objetivo trazer a protecdo do
direito & imagem e relacionar com casos da moda, que atualmente atua com grande
destaque no mercado. Embora a moda tenha sido muito menosprezada pela
sociedade e pelo direito, hoje, temos uma nova area que se dedica mais aos assuntos
relacionados a esse ambito - o Fashion Law. Ante a auséncia de regulamentacdo
especifica sobre o referido tema no ordenamento juridico brasileiro, analisaremos os
artigos que compde nosso Cadigo Civil e a Constituicdo Federal, bem como sumula
consolidada do Superior Tribunal de Justica. Por fim, veremos alguns casos que
envolvem a violagcdo do uso da imagem de modelos, no intuito de ver, na pratica,

acerca de um tema controverso como a moda.

Palavras — chave: Fashion Law. Direitos da personalidade. Protecdo. Direito a

imagem. Moda.



ABSTRACT

The theme of this monograph aims to bring the protection of the right to image
and relate it to cases of fashion, which currently operates with great prominence in the
market. Although fashion has been much despised by society and the law, today we
have a new area that is more dedicated to issues related to this field - Fashion Law.
Given the absence of specific regulation on the subject in the Brazilian legal system,
we will analyze the articles that make up our Civil Code and the Federal Constitution,
as well as consolidated precedents from the Superior Court of Justice. Finally, we will
look at some cases involving the violation of the use of models' image, to see in

practice, about such a controversial theme as fashion.

Keywords: Fashion Law. Personality rights. Protection. Image rights. Fashion



ABREVIATURAS

CF — Constituicéo Federal

CC — Cadigo Civil

CPC - Codigo de Processo Civil
STJ — Superior Tribunal de Justica
STF — Supremo Tribunal Federal
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INTRODUCAO

E sabido que os direitos personalissimos s&o intransmissiveis e irrenunciaveis,
e por isso, ndo podem sofrer limitagdes em seu exercicio. E o Cadigo Civil Brasileiro
de 2002, regulamenta tais direitos em seus artigos 11 a 21, bem como ao que tange
o0 artigo 5°, da Constituicdo Federal que consagra alguns direitos e deveres individuais
e coletivos que sdo fundamentais a pessoa natural, como o direito de imagem
classificado no inciso X do artigo supramencionado.

Na sociedade contemporéanea, temos a moda muito relacionada com a
aspectos sociais, 0 que gera necessidade de se relacionar com o direito.

Dessa forma, nasceu o Fashion Law, uma vertente do direito originada nos
Estados Unidos da América (2006) e que ganhou seu espaco no Brasil em 2012, que
abrange diversas problematicas, como os registros de marcas, direitos autorais, 0s
designs e seus designers, o direito de propriedade intelectual e industrial, as relagdes
de consumo e de trabalho e, principalmente, os direitos da personalidade — o qual seré
tema principal da presente monografia. Ademais, veremos as possibilidades de
protecdo a imagem do individuo dentro da industria da moda, bem como alguns
conflitos de modelos contra revistas, marcas e agéncias de publicidade, em que
tiveram suas imagens violadas.

Diante disso, servird a presente monografia para analisar o Fashion Law,
conceituar sua evolucao histérica e sua relagdo com o direito civil, sendo o seu
principal desafio explicar a necessidade de aspectos juridicos especificos neste
ambito, estabelecendo um enfrentamento entre as violagdes do direito a imagem,
explorando casos concretos em que o Fashion Law foi requisitado para atuar neste

campo.



2. OS DIREITOS PERSONALISSIMOS

Antes de iniciar o trabalho em questéo, se faz necessario uma breve andlise a
respeito dos direitos da personalidade, em especial o direito a imagem, pois é com
base nele que seré aprofundado o tema central da presente monografia.

Diante disso, sera analisado os aspectos da contextualizacdo da personalidade,
seguindo com o conceito de imagem e seus direitos.

Ao final, serdo analisados os direitos e deveres advindos da imagem utilizada

pela industria da moda, entre a marca e a pessoa natural.

2.1 CONSIDERACOES GERAIS

A palavra personalidade tem origem grega - persona - que significa um
personagem, uma mascara, uma identidade, estando intimamente relacionada ao
comportamento perceptivel de alguém.

Tratando de seu surgimento, os direitos da personalidade foram constituidos
na Revolucao Francesa, a qual alastrava os lemas liberdade, igualdade e fraternidade.

Com o tempo, na evolucédo da histéria e do pensamento juridico, o homem
percebeu ser necessario introduzir meios para proteger os atributos basicos da
condicdo humana, como seu corpo, sua honra, seu nome e sua imagem.

Nesse passo, foram criados 0 que hoje chamamos de direitos personalissimos,
ou da personalidade, que tém como objetivo tutelar os valores naturais da pessoa e
sua projecdo na sociedade, derivados da dignidade humana. E hoje, poés-
modernidade, esses direitos estao previstos no artigo 5° da Constituicdo Federal de
88, e pelos artigos 11 a 21, do Caodigo Civil Brasileiro de 2002, como uma forma de
complementacao da Constituicdo Péatria.

Tratando sobre o ponto central dos direitos personalissimos, segundo Anderson
SCHREIBER (2013, p. 8), € de suma importancia compreender o conceito de
dignidade humana e como seu uso indiscriminado pode gerar um abuso, levando ao
abandono de relevantes questdes que dominam o ordenamento juridico
contemporaneo.

Para Carlos Roberto GONCALVES (2018, p.193), o respeito a dignidade
humana é a base constitucional mais importante, estando em primeiro plano entre os
fundamentos constitucionais pelos quais se orienta 0 nosso ordenamento juridico na

protecdo dos direitos da personalidade.
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E importante salientar que a doutrina majoritaria reconhece o direito da
personalidade tanto como um direito subjetivo, ou seja, ser titular de direitos e
obrigacdes, como um direito objetivo, sendo a personalidade um conjunto de atributos
e caracteristicas pessoais de cada um, conforme veremos abaixo.

Segundo Carlos Alberto BITTAR (1995), os direitos da personalidade sao
“Direitos inatos (originarios), absolutos, extrapatrimoniais, intransmissiveis,
imprescritiveis, impenhoraveis, vitalicios, necessarios e oponiveis erga omnes.”

E assim o art. 11, do CC, estabelece “Com excegao dos casos previstos em lei,
os direitos da personalidade séo intransmissiveis e irrenunciaveis, ndo podendo o seu
exercicio sofrer limitagdo voluntaria.” (BRASIL, 2017)

Em sintese, podemos tratar os direitos da personalidade como aqueles que
fazem parte do carater, da condicdo essencial de cada pessoa, como base na

dignidade de sua existéncia.

2.2 DIREITO A IMAGEM
O dicionério MICHAELIS (2021) define a palavra imagem como:

“‘Representacdo do aspecto ou formato de pessoa ou objeto através de
desenho, gravura, escultura. (...) Percepcdo mental sobre alguém ou algo.
Reproducdo dindmica (ou ndo) de pessoa, coisa, paisagem através de
cameras de maquina fotogréfica, de cinema, de televisdo, de celular ou de

computador.”

Conforme constitui o art. 5°, inciso X, da CF/88, aimagem € a exteriorizacao da
individualidade humana e sua protecao deve ser considerada um direito fundamental.

Embora hoje saibamos conceituar e tratamos com propriedade sobre o direito
a imagem, nem sempre foi dessa maneira.

Falar sobre esse direito, antes da legislacdo em vigéncia, era algo muito
genérico e vazio. A protecdo da imagem nao era dada como um direito autbnomo e
estava sempre ligada a honra e a intimidade. Era apenas uma representacdo
superficial da fisionomia da pessoa.

Hoje, como a propagacao de informacdes se expandiu, gragas a globalizagéo,
podemos examinar a imagem separadamente dos outros atributos da personalidade.

A palavra imagem €& derivada do termo em latim f‘imagine”. Ela é a
representacdo de uma coisa. Em sua infinidade de conceitos, pode ser uma realidade

gue € perceptivel, como um cartdo de apresentacdo da fisionomia, que representa o
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gue existe e estqd sob o olhar, ou como uma simulagdo, uma ideia daquilo que
imaginamos ser o que é.

Juridicamente falando, em uma simples definicdo, o jurista Pablo STOLZE
(2017), em seu Manual de Direito Civil, preconiza que a imagem € formada pela
expressao exterior do individuo, sendo digna de protecao.

Além disso, STOLZE (2017) ainda enfatiza que ela pode ser dividida em dois
tipos: a imagem-retrato, que seria algo como o aspecto fisico do homem; e a imagem-
atributo, que corresponde a exteriorizacdo da personalidade do individuo, a forma
como é reconhecida pela sociedade.

Para o direito, imagem é uma extens&o da personalidade do individuo. E algo
gue ndo se limita a representacao do fisico, vai além do som, gestos e expressoes,
atributos que tornam capaz de reconhecer alguém.

Conforme bem aclara Carlos Roberto GONCALVES (2018, p. 204), a Carta
Magna, manifesta seguranca ao lesado, ao assegurar direito a indeniza¢cédo por danos
morais ou materiais, decorrente da violacao da intimidade, da vida privada, da honra
e da imagem.

Assim, podemos dizer que ter a imagem pessoal resguardada, é a seguranca
de que nossa honra e boa fama seréo respeitadas.

Nos termos do artigo 20 do Cadigo Civil:

“Salvo se autorizadas, ou se necessarias a administracao da justica ou a
manutencdo da ordem publica, a divulgacdo de escritos, a transmisséo da
palavra, ou a publicacdo, a exposicdo ou a utilizacdo da imagem de uma
pessoa poderdo ser proibidas, a seu requerimento e sem prejuizo da
indenizacdo que couber, se lhe atingirem a honra, a boa fama ou a
respeitabilidade, ou se se destinarem a fins comerciais.”

O direito a imagem também pode ser encontrando na Constituicdo Federal:
“Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

X — sdo inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das
pessoas, assegurado o direito a indenizacdo pelo dano material ou moral
decorrente de sua violagédo”.

Importante salientar que, o ordenamento juridico brasileiro protege a imagem,

prevendo o dever de indenizar em caso de sua violagdo. Como exposto acima, o art.

12



5° em seu inc. V, também dispbe que € assegurado “o direito de resposta,
proporcional ao agravo, além da indenizagao por dano material, moral ou a imagem.”

Apesar dos artigos supramencionados, o Superior Tribunal de Justica também
destaca a importancia da protecdo da imagem na Sumula de n° 403, onde trata que
“Independe de prova do prejuizo a indenizagao pela publicagdo nédo autorizada de
imagem de pessoa com fins econémicos ou comerciais.”

Dessa forma, a regra geral, € que a pessoa lesada pela violacdo do uso
indevido de sua imagem pode, judicialmente, interditar esse uso e o agente sera
condenado a reparar o dano, independentemente de ter ou ndo prejuizo.

Logo, considerando que a imagem traduz a personalidade da individualidade
humana, o seu uso indevido ou até mesmo o desvio de finalidade do uso, mesmo que
autorizado, caracterizam violacdo ao seu direito, devendo o agente ser civilmente
responsabilizado.

Assim, passa-se a analisar o Fashion Law e as necessidades do mercado

fashion.

3. O FASHION LAW
O objetivo deste capitulo é conceituar, além de esclarecer como funciona essa
area relativamente nova do direito e abordar a relevancia juridica da moda,

disciplinada pelo Fashion Law.

3.1 CONCEITO E EVOLUCAO

Criado em 2006, pela advogada e professora Susan Scafidi, na Fordham
University, em Nova York nos Estados Unidos da América — a capital do mundo
fashion — o Fashion Law, ou direito da moda, tem como objetivo estudar e debater a
protecdo das criacBes (propriedade intelectual), questbes tributarias, ambientais,
internacionais, societarias e trabalhistas, que envolvem o trabalho infantil e analogo a
escravidao, bem como a prote¢do de fatores da pessoa juridica e natural — como o
direito a imagem, ponto central desse trabalho —aproximando o mundo fashion do
mundo juridico.

Com a internacionalizagéo desse instituto, a demanda cresceu e atuacao de

advogados de diversas areas, foi se tornando cada vez imprescritivel.
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Para melhor compreensdo desse mundo, precisa-se ter aclarado: O que é
Moda? E qual seu conceito?

Por muito tempo e para muitos ainda hoje, a moda é tratada apenas como a
aparéncia da mulher, roupas, modelos e desfiles de grifes, simplesmente coisas
banais perto do que realmente é.

Na realidade, ndo existe um conceito correto.

"Moda néo é algo que existe apenas em roupas. Moda esta no céu, nas ruas,
tem a ver com ideias, com 0 modo como vivemos e com 0 que esta
acontecendo.” Gabrielle “Coco” Chanel (1883-1971)

O termo estd muito atrelado a composic¢ao social da pessoa. Por esse motivo,
temos que a moda reflete em vérias areas de atuacéo do individuo, seja na economia,
na sociologia, na psicologia, nas artes e inclusive no direito.

Sabemos que o mercado fashion movimenta bilhares e bilhares de délares,
euros e reais pelo mundo, envolvendo diversas empresas e profissionais. Dessa
forma, a globalizacdo, bem como a tecnologia, tornou-se instrumento importante para
a divulgacéo de trabalhos, marcas, modelos e produtos, além de ser também uma
grande preocupacao.

Portanto, o Direito da Moda € uma area do direito que regulariza as relacées
juridicas relacionadas a industria da moda, desde a criacdo de uma peca, sua
concepcdao até a protecao da patente, da imagem da marca ou do modelo. E, apesar
de ndo ser um ramo autdnomo do direito, em razao de dialogar com diversas areas, a
importancia de especialistas, estudiosos e pesquisadores nesta area tem sido cada
vez mais necessaria.

Ademais, passaremos agora a relacionar a moda com o direito e porque a

protecdo a imagem neste mercado é de suma importancia.

3.2 A RELACAO MODA E DIREITO

A moda, como uma representacdo de aspectos sociais, historicos e
econdmicos, geradora de uma enorme poténcia tanto para a sociedade quanto para
0 comeércio, evidencia a necessidade de unir suas questdes com o direito.

Como dito anteriormente, no Brasil, o Fashion Law ou Direito da Moda, é
reconhecido como uma nova &rea mercadolégica de atuagdo, que requer
especializagéo e conhecimento amplo de diversas areas, sendo regido pela legislacéo
brasileira de forma generaliza, em razéo de ser aplicada de acordo com cada caso e
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com as suas especificidades, sendo estes conflitos juridicos enfrentados pelo universo
fashionista, por muitos juristas sédo reconhecidos como negdcios internacionais, pela
dimensédo da moda no mundo. E em razao de ser interdisciplinar, ao Direito da Moda
aplica-se toda a legislacéo brasileira, caso a caso.

Em um ambito internacional, surgiu um movimento enorme de qualificacdo de
advogados por meio de especializacbes, bem como também foram instituidos
diversos cursos e palestras em muitas instituicdes pelo Brasil afora, principalmente
em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, inclusive, foi criada em 2016 uma Comisséo de
Direito da Moda na OAB — Ordem dos Advogados do Brasil.

Contudo, infelizmente, o Fashion Law é pouco conhecido pelos operadores do
direito em nosso pais e até mesmo olham esse novo segmento com preconceito,
remetendo a moda unicamente como algo fatil e sem importancia.

Assim, € de suma importancia compreendermos que sempre existirdo desafios,
mesmo surgindo oportunidades para quem quer se especializar e seguir na area.

Nas palavras da advogada Susan SCAFIDI (2012) idealizadora do Fashion Law
nos Estados Unidos:

O Direito da Moda néo foi langado como uma mera oportunidade de marca,
mas como um meio de formacdo de advogados e designers e de promocéao
de investigacéo e de servicos juridicos relacionados com o negécio da moda.
Se vocé transformar o interesse inicial em uma verdadeira experiéncia,
pensando nas reais necessidades de seus clientes e ndo apenas no seu
proprio armario ou na sua carteira, € somado a isso o amor a lei, vocé estara

mentalmente vestida para sucesso.

Ademais, SCAFIDI (2012), bem esclarece que existe certa negligéncia
cometida por legisladores, advogados, bem como por académicos, que tampouco tem
a ver com esse mercado ou influéncia e relevancia que a moda vem desempenhando
na sociedade, mas deixa claro que tem relagcdo com o preconceito. Todavia, o que
seria uma inconveniéncia para alguns, torna-se uma oportunidade para outros, nessa
nova geracao de advogados.

SCAFIDI (2012) ainda complementa que estamos em um 6timo momento para
desenvolver essa nova area de atuacdo e com a mente aberta, podemos nos livrar
das formas tradicionais, para formar e cultivar uma comunidade juridica que promova

e apoie este mercado muito criativo.
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Assim, tendo em vista que os litigios relacionados ao mercado de moda
aumentaram significativamente nos ultimos anos, designers, estilistas e empresas da
area como fabricas, revendedores, agéncias de modelos e fotografos passaram a dar
mais atencdo as questbes contratuais e juridicas, o que impulsionou o
desenvolvimento deste novo ramo do direito.

Nesse passo, sendo o foco principal do presente trabalho o direito de imagem,
passamos agora a andlise do seu uso e prote¢cdo no mundo fashionista.

4. A IMPORTANCIA DA PROTE(}AO DA IMAGEM NO MUNDO FASHIONISTA

Como dito anteriormente, a imagem fisica de uma pessoa € uma forma de sua
representacdo, um modo de personificar a sua personalidade. E quando tratamos de
modelos em desfiles, revistas, televisdo, entre outros meios, temos a visdo de um
simples retrato, e ndo podemos apenas pensar desse modo.

A moda através da fotografia/filmagem tenta captar uma visédo de corpo e alma,
contar uma historia daquilo que querem transmitir. E para a professora Ligia Carvalho
ABREU (2014) é importante compreender que a fotografia de moda é um complexo
de emocgbes, uma linguagem e mensagem cultural que ganha vida na imagem do
modelo e, ndo pode ter apenas o0 objetivo de evidenciar a roupa.

Nesse espeque, temos diversas problematicas em relacdo as imagens de
modelos, como por exemplo, a imagem e sua divulgacdo sem a sua autorizacao,
mesmo que para fins comerciais.

O direito a imagem € garantido aos modelos e isso deve estar claro, de forma
expressa, nos termos do contrato de cessdo de imagem e, esses direitos, sao
garantidos pela Constituicdo patria e pelo Codigo Civil Brasileiro.

Conforme a Constituicdo, a imagem do individuo € um direito inviolavel a
intimidade, a vida priva e a honra, sendo passivel de indenizacdo caso seja violado.
Ou seja, tracos, atitudes, gestos, sorrisos, vestuarios e demais caracteristicas de uma
pessoa sdo protegidos por lei e s6 podem ser utilizadas por terceiros havendo
autorizacao para tal.

Entretanto, diversos modelos ja foram vitimas de situacdes constrangedoras
em relac&o ao uso indevido de suas imagens. Tanto modelos quanto pessoas comuns
podem acabar prejudicadas ao terem suas imagens publicadas sem autorizacao.

Sejam casos mais graves ou mais simples de resolver.
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Em diversas campanhas publicitarias, fotos acabam sendo reutilizadas ou, até
mesmo, alteradas sem a devida autorizacdo e acabam causando perdas e até danos
morais a vitima.

Desta feita, € nitido o quanto o Fashion Law tem ganhado mais espaco no
mundo juridico, tudo, gracas as agéncias de modelos, aos estilistas e designers,
marcas e fotégrafos que passaram a dar mais atencdo as questfes contratuais
referentes ao uso da imagem.

E de suma importancia, em todos os trabalhos a serem realizados, avaliar os
contratos de cessao de imagem para evitar futuros problemas.

No Brasil, existem diversos casos de modelos contratadas para uma campanha
e que tiveram seus rostos estampados em produtos no exterior, 0 que claramente o
contrato ndo previa.

Na pratica, isso significa que uma agéncia ndo pode utilizar deliberadamente a
imagem de uma modelo, para divulgar determinada marca ou produto, por exemplo.

Conforme supramencionado, o abuso do uso de imagens € muito comum e iSso
€ devido a inferéncia das partes sem consentimento ou restricbes contratuais. O
problema de extrapolar tais restricdes € uma situagdo um pouco mais simples e usual
do que parece. A titulo de exemplo, ao assinar um contrato com uma modelo € pré-
definido um determinado namero de fotos a ser autorizado para publicacdo, mas,
muitas vezes o0 acordo ndo é cumprido e um numero maior de fotos acaba sendo
divulgado.

N&o ha duvidas que em todos os casos cada situacdo deve ser devidamente
analisada de acordo com cada caso.

Para citar alguns exemplos, o direito da figura publica a publicidade foi
enfraquecido. Por serem expostos diariamente e reconhecidos pela sociedade por
causa de seu trabalho, tém maior probabilidade de serem violados. Nesse caso, deve-
se ter uma ponderacdo de acordo com o0 caso em questao.

Ha a limitacdo da protecéo do direito de imagem das pessoas publicas e sua
privacidade. Por outro lado, existe o interesse publico, a liberdade de imprensa e o
direito a informacédo, uma vez que, por serem pessoas publicas, alguns fatos de suas
vidas podem ser de interesse de grande parte da sociedade.

Mas a questéao principal deste trabalho, considerando que vivemos em uma era

de avanco tecnolégico, € entender até que ponto fotografos ou agéncias de
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publicidade podem processar fotos digitalmente. Pode haver a modificacdo ou
alteracdo da imagem do modelo? Até onde as imagens ponde ser tratadas? Como 0s
modelos podem controlar sua imagem em fotos e se opor a mudancas sem
consentimento? Qual € direito de imagem de um modelo?

Findo este tépico, passaremos agora a analisar casos concretos em que

modelos tiveram sua imagem violada.

4.1 CASOS DE VIOLACAO AO USO DA IMAGEM

Atualmente, em todo o mundo, diversas ac¢des judiciais sdo propostas por
modelos contra agéncias de publicidade e revistas, com a finalidade de cessar 0 uso
indevido de sua imagem, bem como serem indenizadas, o que acaba por trazer
consequéncias infelizes na sua integridade psicoldgica.

Um dos casos mais famosos foi o qual aconteceu com a modelo canadense
Coco Rocha. A modelo por si s6 ndo aceita fazer nenhum trabalho onde aparec¢a nua
ou seminua, ou até mesmo fotos sensuais. Tal direito pode ser expresso por meio de
contrato para que ndo ocorra nenhum ensaio em sentindo contrario as suas vontades.

Em 2012, ao posar para a capa da revista Elle Brasil, a modelo Coco Rocha
usou um body por baixo de um vestido transparente, para que seu corpo nao estivesse
exposto. Contudo, a foto foi editada no Photoshop e o body foi retirado do corpo da
modelo, contra a sua vontade, tal qual estava prevista no contrato com a revista Elle.

Ao ignorar a vontade da modelo e até mesmo o proprio contrato, a revista Elle
Brasil, claramente, ndo se preocupou com o direito a imagem e indenizacdes a Coco,
ja que a modelo seria indenizada pela violagdo do uso de sua imagem, independente
da sua finalidade, prescindindo de prova do prejuizo.

Para a professora Ligia Carvalho ABREU (2014) o individuo que tem
consciéncia de sua imagem e de seus atributos fisicos e morais que a diferenciam das
demais, 0 modelo pode sim controlar sua imagem, ja que ndo € um dominio livre em
gue as pessoas podem criar, retratar ou ferir.

Em outro caso, a cantora e modelo Preta Gil posou para a capa do més de
setembro de 2014, da revista Moda Moldes e teve sua foto alterada. Na imagem, Preta
Gil aparece com a pele mais clara. Indignada a cantora usou sua conta no Instagram
para desabafar do ocorrido e, informou que a alteracdo jamais havia sido autorizada

por ela.
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A alteracdo da imagem da capa causou tanto alvoroco, que a revista foi
acusada de racismo por alguns internautas.

A revista de moda, ap6s acusacdes e a publicacdo da modelo e cantora,
lamentou as criticas que recebeu e justificou que a imagem da foto ndo € mesma
guando impressa. Informou ainda que a capa tem uma espécie de aplicacéo de verniz,
0 que a faz brilhar e, em momento algum, quiseram desvalorizar a imagem de Preta
Gil.

E essa nao foi a primeira vez que a cantora sofreu com edicfes em sua imagem.
Em 2013, em uma das imagens de divulgacdo da sua colecédo Special For You, para
a loja de roupas C&A, Preta Gil também aparece com a pele embranquecida, sem
pescoco, com o corpo remodelado digitalmente, deixando-a com ombros largos,
bracos afinados e além da cintura variar de uma foto para outra.

Na época, a C&A apenas se pronunciou sobre uma foto e negou 0 uso
excessivo de Photoshop. A cantora Preta Gil ndo procurou ser indenizada em nenhum
dos dois casos.

Além das modelos famosas, diversas marcas também ja usaram e abusaram
do Photoshop, em que as vitimas sdo as modelos, apenas para tentar melhorar seus
produtos. A marca americana de roupas Romwe, por exemplo, ao exagerar nos
ajustes, das pernas de uma das modelos, de tdo longas que ficaram virou noticia no
mundo inteiro.

Os casos supramencionados trazem a titulo de exemplos o0 que
corriqueiramente acontece em alguns meios de comunicacdo, com fotégrafos e com
modelos, que em sua maioria sdo ainda muito jovens que ndo conhecem seus direitos
e, por muitas vezes, acabam passando por situacdes constrangedoras sem nada

fazer.

4.2 A PROTECAO DO DIREITO DE IMAGEM NO ORDENAMENTO JURIDICO
BRASILEIRO

N&o ha duvidas de que o direito a imagem do individuo € um direito fundamental
protegido, expresso no artigo 5°, X, da Constituicdo Federal, que garante, claramente,

gue a imagem de uma pessoa nao deve ser violada.
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. Embora tenha direitos basicos e a expressao da dignidade humana, néo se
pode ignorar que o direito a imagem nao é absoluto e, em alguns casos, € considerado
e mitigado por outras normas e valores constitucionais. As pessoas nao podem ignorar
a heranca hereditéria de direitos de imagem, a reflexdo e autorizacdo para sua
producéo e utilizacéo.

Nesse espeque, Ligia Carvalho ABREU (2014) traz uma forte reflex@o sobre a
existéncia de uma ligacéo entre o direito do modelo em poder controlar a sua prépria
imagem e o direito ao proprio corpo, bem como o direito a honra, a intimidade, a
identidade pessoal e a liberdade.

A professora ABREU (2014) bem exemplifica como podem ser manifestados
tais direitos:

Uma manifestacéo do direito ao préprio corpo, utilizando-o como objeto de
expressao artistica e/ou comercial sob a orientacdo criativa do fotégrafo, mas
com o respeito da dignidade humana do modelo;

Um meio de protecdo da honra e por conseguinte, a imagem seria protegida
em virtude da protecao da honra (por exemplo, da sua reputacao profissional);
Uma manifestacdo do direito a reserva sobre a intimidade da vida privada,
preservando para si alguns aspectos da sua imagem;

Uma manifestacdo do poder de autodeterminacdo de cada pessoa, ou seja,
o poder de dizer ndo as manipula¢des da sua prépria imagem e

Uma manifestacao da sua individualidade, ou seja, das caracteristicas que o

distinguem face aos demais modelos.

Embora o tema direito a imagem pareca ser complexo, temos que o direito de
controlar a prépria imagem deriva do direito de personalidade. Assim, ndo restam
davidas que h&a conexdo com diversos valores juridicos, como protecéo a intimidade
da vida privada, a liberdade, a honra e a identidade pessoal.

Sabemos que aimagem expressa a externalizacéo da personalidade individual.
Do ponto de vista juridico, a personalidade ndo se limita aos aspectos visuais, mas
também inclui todas as exteriorizacdes da personalidade, como gestos, sons,
expressodes e gestos. Assim, temos que este direito esta relacionado a personalidade,
identidade e dignidade das pessoas, e também mantém contato com sua relacao
intima e vida privada.

No Brasil, o sistema de protecdo a imagem do individuo esta consolidado,

encontrando respaldo, além da Constituicdo patria e o Codigo Civil, em diversos
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julgados do STJ e STF. Logo, no processo de protecdo e mitigacdo deste direito,
existe certa seguranca, como por exemplo, a firme orientacdo pela Sumula 403 do
STJ, em que o principio norteador da obrigacéo de indenizacéo pelo uso indevido do
direito € claro, ndo havendo necessidade de considerar o dano ou a prova da
existéncia especifica do prejuizo.

Em suma, a protecdo da imagem tem carater constitucional no ordenamento
juridico brasileiro. E, a violagdo de seu comportamento, requer compensacgao por seu
abuso. As circunstancias do caso especifico, a relevancia e contencéo da narrativa do
uso das imagens, 0s sujeitos envolvidos e os meios de uso sédo a base para definir o

uso abusivo ou ndo da imagem.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Pelo contelido exposto e analisado, a moda parece ja ha algum tempo um fato
inerente a sociedade, pelo que vale a pena estudar exclusivamente o direito, mesmo
com auséncia jurisprudéncias sobre este assunto.

Nota-se, que os direitos da personalidade tém sofrido fortes resisténcias no
meio juridico, sobretudo, a imagem, como direito da personalidade autbnomo, é
dotada pela Constituicdo e tem o direito de orientar seu titular a buscar a tutela
jurisdicional competente para fazer cessar seu uso indevido e desautorizado, assim
como para pleitear eventual indenizacéo, inclusive moral, em razéo do ilicito cometido.

No mais, ante a auséncia de legislacdo especifica, as solu¢cdes desses conflitos
de direitos devem ser tomadas caso a caso.

Assim, devem os operadores do direito, se ampararem no principio da
proporcionalidade e da dignidade da pessoa humana, valores maximos constantes
em nosso ordenamento.

Com base no que foi apresentado, demonstrou-se que a protecdo a imagem no
mundo fashion é legitima pelo ordenamento brasileiro vigente através dos artigos 5°,
X da CF e 20 e 21, do CC, no entanto, € fundamental que haja mais debates a respeito
do emprego dos elementos protetores as singularidades no mundo da moda.

Assim, conclui-se que é de suma importancia trazer cada vez esse tema para
0 nosso ordenamento juridico, para que possamos ter uma visao diferenciada, dando
aos operadores do direito, novas ideias Uteis e embasamentos que gerariam impacto

fazendo com que ajudem vitimas.
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