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O presente trabalho tem como objetivo ampliar o conhecimento do calgcado Nike React Infinity Run
Flyknit 2, aléem de reforcar o seu posicionamento perante o publico-alvo. Trata-se de um ténis
especifico para corrida da marca Nike, com foco nos corredores de entrada, ou seja, que percorrem de

5 a 10 quildbmetros por treino. Baseado em pesquisas de fontes primarias e secundarias realizadas E-MAIL MARKETING
pelos proprios graduandos, foi realizada a analise do micro e do macroambiente para a elaboracao Offline

do planejamento de comunicacao. A linha criativa fundamentou-se no conceito "Calce uma nova OOH

[re]acao”. O termo "[re]acao” foi escolhido como ponto focal da campanha pois carrega o0 nome do Marketing Promocional

DESAFIO REACT - REACT DAY

produto, React, sendo assim uma estratégia de fixacao e aumento de share of mind. A campanha
tera duracdo de dois meses, entre marco e abril de 2022, com foco no estado de Sao Paulo. O

plano engloba estratégias de midia, com énfase em Internet (Instagram, Facebook, Youtube, _
Google Ads e Midia Programatica) e Out of Home (relégios de rua digitais), e também uma acéo de CRIACAO E PECAS

marketing promocional, o Desafio React, que visa elevar o valor agregado do produto e impulsionar
as vendas, além de promover o esporte. Como resultado espera-se nao apenas um aumento no

share interno de vendas e um crescimento do share of mind do produto, mas também a CALCE UMA _ — FRELALINHADC (e
: ~ n : NOVA [RE] ACAO -
consolidacao do mesmo como referéncia para os corredores de entrada. gélsaﬁfgs
PALAVRAS-CHAVE: Nike. Corrida. Ténis para corrida. Artigos esportivos. Tecnologia em corrida.
[RE]ATIVE
SEU MODO
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DA EMPRESA DE MARKETING DE COMUNICACAO o
Elevar a linha React, conquistando Reforcar o posicionamento Consolidar o produto como ~ W\ A
maior share interno de vendas do produto e ampliar o share referéncia para corredores
dentro da categoria running. of mind. de entrada.
o [RE]ACT A Qudo longe vocé eonsegue chegar?

Agora temos 0 novo impulsogue vocé precisava.

Mike React Run Flyknit 2.

METAS: Objetivos especificos no tempo e na sua intensidade

Aumentar o share interno Aumentar em 3% o share of Consumidores como defensores
entre 5% a 7%. mind. e propagadores do produto. ' ‘ %
Mike React Infinity Fun Flyknit 2
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