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UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS



R=ALITY XP

UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS

Producao de eventos e campeonatos online de jogos.
Pagamento de inscrigcées, compra de moeda virtual e

itens dentro dos games.

A




R=ALITY XP

UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS

Entrevistas com os players e Premiacdes e Moeda

Transmissao ao vivo e mesas redondas virtual prépria <
narracoes em tempo real
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UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS




REALITY XP

UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS
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UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS

(E)FIFA21
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UM UNIVERSO DE EXPERIENCIAS

CALL'DUTY
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PRIMARIO

Homens
25 a 35 anos
Brasil

Classe Ae B

Nao possuem habito de jogarem jogos casuais, mas
jogam jogos especificos e buscam imersao dentro do

jogo, além de investirem na experiéncia



SECUNDARIO
Mulheres € homens Jovens, homens e mulheres 13 a 25 anos, de todo o

Brasil, classes A e B

de 13 a 25 anos

Amam videogames e sao consumidores assiduos de
Jjogos diversos, gameplays, competicdes online e

Brasil

streams

Classe Ae B



MERCADO

MILLENIO 50T

REALITY XP



Crescimento de 70%

previsto para os proximos

4 anos. A América Latina é

regiao chave.

BT Ohes, 207

Ultrapassando em

700%

a fonografica e 40% a

industria cinematografica

com lucro de 137,9 bilhoes.

- Ubisoft, 2018

Aumento de 55%

281 milhdes de pessoas

em 2016 para 4359

milhdes em 2020.

M PN 20O 202,
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ARG 7R

AUTOMOBILIS/MO VIRTUAL

3° TEMPORADA NASCAR

—

noc
GT3SERIES

e o
CORRIDAS £ ET o 5
GT3 Series: Roggrio Neto (JEG) e Ricardo Rick
(Tornado) brilham em Nurburgring







Alta produti\)idade de conteudo
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Boca a boca

| Marketmg de mﬂuenua

— _';_Tec:nologla & |
e Expansao do consu mo de mternet

it __fem regloes fora do Sudeste



Econcmla
Novos concorrentes
LGPD
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SWOT
CRUZADA



Expandir a comunicagcao da Reality. XP para regides além
Sudeste através de ferramentas de propaganda com alcance

qualificado (google ads, google, Insta ads e Facebook ads).

Movimentacao das streams para a Twitch, na qual o publico é

especifico para esse tipo de conteudo.

Reforco da linguagem com o publico-alvo primario (publico 25+)

para gerar maior boca a boca.



Utilizar influencers e nome Band Esportes para ganhar forca de

barganha.

Campanha institucional focada no universo de experiéncias e no

profissionalismo, além do aspecto sentimental do player com o

esporte.

Alteracdes do design e diversidade de conteudo para refletir o

posicionamento diretamente na imagem da empresa.

Acdes promocionais nas redes sociais para gerar engajamento.



Baixa de preco em inscricoes para enfrentar a alta dos precos
dos jogos, aumentando a possibilidade de compras de pacotes

dentro da Reality XP (Microtransacdes).

Foco da comunicacao em qualidade percebida e diferenciaisda
Reality XP.

Utilizacdo.do conhecimento técnico para melhorar o sistema de

informacdes dos clientes.

Inserir o pedido de aceitacao do termo de uso de imagem ao

realizar a inscricao em qualquer campeonato.



Realizar pesquisa de marketing e concorréncia, com foco em em
entender melhor as acdes dos concorrentes e o movimento do

mercado.



OBJETIVOS



MARKETING

- Aumentar o numero da audiéncia, de 120 visualizacoes
meédias para 800 visualizacoes, aumentando 570%.

- Aumentar a base de jogadores, de 450 para 750 players,
aumentando em 55%.

-  Aumentar o.conhecimento de marca dentro do publico-
alvo primario e secundario.

- Aumentar em 2 o numero.de patrocinadores ao fim da

campanha.



COMUNICACAO

- Conversar de maneira assertiva com o publico
primario.

- -‘Fazer com que o publico-alvo reconhecga a Reality
XP como um universo de experiéncias.

- Apresentar o profissionalismo da empresa.
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Mensagem Contato

MILLENIO

Publicagoes

= reality_xp

VENCEDOR

PEGASUS

#06 . GP? DO CANADA

Circuit Gilles-Villeneuve

FASTATIC
s

AgwuDA NEL PARTICIPE DO TESTE
DO SERVIDOR RKP

REALITY XP
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Viva a Experiéncia

Conceito abordado na campanha, gue transmite a esséncia do slogan
usado pela marca “Universo de experiencia”. Transmitindo o motivo da

procura do consumidor pela Reality XP e o que ela consegue oferecer a

ele, entendemos que seus campeonatos e o sentimento de comunidade,
sa0 a razao de fazer parte eality XP.
Entao como forma de criar um gatilho mental de curiosidade com o

consumidor vamos explorar esse conceito no decorrer da campanha.
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CAMPEONATO

FERMULAT1 PARTICIPE DAS
Do BEM AMIZADE NA PONTA DOS DEDOS oL'MpfADAs
REALITY XP B )
SISO i Sy EEALN
MOMENATD AT Y i |
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2.884 11,7 mil
Publicacies ores

Mensagem Contato

MILLENIO 2021 REALITY XP
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PARTICIPE DAS

OLIMPIADAS
REALITY 2=

WARZONE
EIFA EOE'I
MADDEN 2031

FORMULA 1

MILLENIO

1° ACAO

Olimpl'adas Reality XP

como um “Uniwérso de experiéncias’” entre os

jogadores.

Mecanica: 4 etapas, 64 participantes, sendo 16 em

cada modalidade

202] REALITY XP




Calendario 2022

Janeiro

a de Warzone da Olimpiadas da Reality XP

12~13 - Etapa de Madden da Oli
19 - Etapa de F¢

piadas da Reality XP
ula 1da Glimpiadas da Reality XP

20 - Divulgacao do Resultado da Olimpiadas da Reality X



2° ACAO

CAMPEONATGC
FeRMULA 1

AMIZADE NA PONTA DOS DEDOS

Campeonato de For
2021 “Amizade na ponta dos

outra pessoa nao cliente
entre si. A melhor dupla leva
INngressos para o Grand Prix do Brasil 2022

MILLENIO 202] REALITY XP




Calendario 2022

Marco

7 - Inicio do Periodo de Divulgacao

9~10 - CampeonatQ de Formula 12021 - “Amizade na ponta

dos dedos
11 - Divulgacao do Resultado do Campeonato



DO BEM

REALITY XP
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MILLENIO

Campeonatos cur
influenciadordo

te e um

Mecanica: Corridas classificatorias entre os
INscritos€Os 19 melhores correm uma corrida

final com um influenciador

202] REALITY XP




Calendario 2022

Maio

9 - Inicio do Periodo de Divulgacao

O - Corrida Beneficente de Forprniula 1 - Classificatorias
10 - Corrida Beneficente de Formula 1- Corrida Principal

11 - Divulgacao do Resultado



PARTICIPE DAS

OLIMPIADAS
EREALITY ST

DO BEM

REALITY XP

WARZONE

. b

i .
FIFA 2021
MADDEN 2021

L
§ =

FORMULA 1

Py

MILLENIO 202] REALITY XP



MI’DIA/ \




OBIJETIVO

Aumentar o alcance da marca de forfma qualificadg e gerar maior credibilidade
com publico-alvo 0 mercado de glames nacional

MILLENIO 20 T



66% da populagcao
brasileira esta conectada

as redes sociais.

89% dos entrevistados
0O uUso das redes sociais
no Brasil tem um viés

comercial

We are Social e Hootsuite, 2019

MEIO E VEI'CULO

Internet
8 acadalo
domicilios do pais, e sendo
acessada, em média, por 92% de
todas as pessoas com idade

entre 20 e 40 anos

IBGE, 2021

O] K > MM Ewiteh

Abrangéncia e Periodo

Sao Paulo, Rio de Janeiro, Florianépolis,
Curitiba, Porto Alegre, Belo Horizonte e
Salvador

Sera veiculada entre o inicio do més de
JAN'2022 até o fim de JUN'22

Veiculos
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