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RESUMO

Os discursos sao entrecortados por marcas enunciativas e dizeres produzidos sob a
influéncia social, cultural, subjetiva, econémica e tecnoldgica. Nao existe discurso
sem sujeito, nem sujeito sem ideologia. Levamos a cabo uma investigagao cientifica
sobre as marcas ideologicas apensas no discurso da contemporanea teologia
coaching, no contexto frenético dos processos de midiatizagcdo das praticas
religiosas em uma sociedade perpassada pela cultura do consumo. Consideramos o
avanco da midiatizagao e das redes sociais digitais, a formag¢ao de imagens de sie o
surgimento do fendmeno da teologia coaching. Observamos de que modo esses
elementos se alinham ao discurso construido nas/pelas narrativas coaching através
de enunciagbes que emergem de uma sociedade marcada pela ideologia do
sucesso, da conquista e da positividade. Diante do numero exponencial de
seguidores alcangados nas redes on-line, pelos sujeitos que produzem dizeres de
ancoragem coaching, as igrejas evangélicas brasileiras apresentam diversos
individuos que propagam falas e pregagbes de confissdo positiva, erigindo
emergentes formagdes discursivas no ambiente cristdo-evangélico. Neste sentido,
esta dissertacdo objetiva investigar, por meio da analise de discurso de tradicéo
francesa, o funcionamento discursivo e o processo de midiatizacdo da teologia
coaching para dimensionar e compreender as marcas ideoldgicas que permeiam
dizeres e enunciados e de que maneira elas se relacionam com a sociedade de
consumo, seus processos € praticas nas ambiéncias da rede social virtual
Instagram. Para isso, selecionamos duas figuras publicas de consideravel
engajamento e audiéncia, cujos discursos sdo portadores de sentidos que os
identificam como coaches, pastores e/ou lideres evangélicos. Mobilizamos
conceitos da analise de discurso, tais como formagdo discursiva e ideoldgica,
condicbes de produgdo, cenas da enunciagado, ethos etc. Perscrutamos o
funcionamento discursivo de influenciadores ligados ao que designamos de teologia
coaching, com vistas a desdobrar os efeitos de sentido produzidos em 8 discursos
audiovisuais veiculados no Instagram pelos sujeitos Tiago Brunet e Pablo Margal no
periodo de novembro de 2021. Inferimos que os dizeres analisados portam um viés
religioso com énfase na prosperidade e no sucesso e deixam entrever, com base no
nosso recorte empirico, sentidos de hedonismo, felicidade, reconhecimento, fama e
visibilidade, por meio da negagéo da dor, do sofrimento e das perdas. Os discursos
analisados flertam com o triunfalismo e geram sentidos para audiéncias avidas pelo
materialismo e por todas as respostas possiveis para as agruras da caminhada
terrena, perdendo, muitas vezes, a dimensao divina e as recompensas de um mundo
que esta porvir e que, no horizonte da jornada crista, sinalizam a e para a
eternidade.

Palavras-Chave: Midiatizacdo. Teologia Coaching. Sentidos. Consumo.
Positividade.



ABSTRACT

Discourses are interspersed with enunciative marks and words produced under
social, cultural, subjective, economic, and technological influence. There is no
discourse without a subject, nor a subject without ideology. We carried out a scientific
investigation on the ideological marks thought of in the discourse of contemporary
coaching theology, in the frenetic context of mediatization processes of religious
practices in a society permeated by consumer culture. We consider the advancement
of mediatization and digital social networks, the formation of self-images, and the
triggering of the phenomenon of coaching theology. We observe how these elements
are aligned with the discourse constructed in/by the coaching narratives through
enunciations that emerge from a society marked by the ideology of success,
conquest, and positivity. Faced with the exponential number of followers reached in
online networks, by subjects who experienced coaching anchoring sayings, the
Brazilian evangelical churches presented several individuals who propagate
speeches and preach positive confession, originating emerging discursive formations
in the evangelical Christian environment. In this sense, the present dissertation aims
to investigate, through discourse analysis of the French tradition, the discursive
functioning and the process of the mediatization of coaching theology to measure
and understand the ideological marks that permeate sayings and statements; and
how they relate to the consumer society, its processes and practices in the ambiance
of the virtual social network Instagram. For this, we selected two public figures of
considerable engagement and audience, whose speeches carry meanings that
identify them as coaches, pastors, and/or evangelical leaders. We mobilize concepts
from discourse analysis, such as discursive and ideological formation, production
conditions, enunciation scenes, ethos, etc. We scrutinized the discursive functioning
of influencers linked to what we call coaching theology, intending to unfold the effects
of meaning produced in 8 audiovisual speeches broadcast on Instagram by the
subjects Tiago Brunet and Pablo Margal in the period of November 2021. We infer
that the analyzed sayings carry a religious bias with an emphasis on prosperity and
success and reveal, based on our empirical perspective, senses of hedonism,
happiness, recognition, fame, and visibility, through the denial of pain, suffering, and
loss. The analyzed discourses flirt with triumphalism and generate meanings for
audiences eager for materialism and all possible answers to the hardships of the
earthly walk, often losing the divine dimension and the rewards of a world that is to
come and that, on the horizon of the Christian journey, signal to and for eternity.

Keywords: Mediatization. Coaching Theology. Senses. Consumption. Positivity.
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INTRODUGAO

Esta investigacdo se ambienta e é construida sob a perspectiva da
interdisciplinaridade,  considerando campos  tedrico-metodologicos e
epistemoldgicos que envolvem teologia, sociologia, comunicagdo, analise de
discurso, linguagens, midia e comunicagdo. A proposta abarca arcabougos que
perpassam a Andlise de Discurso (ORLANDI, 2015; BRANDAO, 1997;
CHARAUDEAU, 2019; MAINGUENEAU, 1993; AMOSSY, 2016; DIAS, 2018;
PAVEAU, 2021); a Sociedade e Cultura do Consumo (BAUMAN, 1999; SANTOS,
2013; LIPOVETSKY, 2004; HAN, 2017;); a Midiatizacdo, redes digitais e
comunicagédo (SANTAELLA, 2010; DI FELICE, 2017; MARCONDES FILHO, 2018;
VERON, 2014; HJARVARD, 2014); e a teologia e religido(CHAMPLIN, 2002;
HARRISON, 2010; STURZ, 2012; PIERATT, 1993).

As imbricagbes que estabelecemos posicionam o discurso da abordagem
coaching no contexto de uma sociedade recortada por praticas e experiéncias de
consumo e altamente midiatizada, assemelhando-se a teologia da prosperidade e
aos discursos chamados neopentecostais. Ha similitudes nas estratégias de
linguagem e nas marcas discursivas dessas duas abordagens, apesar de,
historicamente, se utilizarem de meios de comunicagao distintos para propagar
suas mensagens.

A tematica desta dissertacao justifica-se por buscar construir uma conexao
dos dados, informacdes, teorias e hipoteses que formam uma condi¢cdo sine qua
non para a compreensdo do funcionamento discursivo da teologia coaching em
dizeres constituidos e propagados pelos sujeitos Tiago Brunet e Pablo Margal,
expoentes dessa emergente forma de teologia.

Sturz (2012, p.513) chama a teologia da prosperidade de uma armadilha,
explicando que o lema que move muitos adeptos da fé evangélica neopentecostal
sao os bens deste mundo, por meio da realizagado de sonhos que ndo sdo o céu e a
gloria de Deus, mas “o sucesso, independéncia social, uma casa maior, um carro
melhor’. O discurso coaching, por sua vez, se aproxima da teologia da
prosperidade, no sentido de que ambos se fundamentam na busca das mesmas
coisas: 0 sucesso, a felicidade e a riqueza. Esses pensamentos estdo presos ao
que Sturz chama de “cultura do consumismo” (2012, p.512) que, gragas a industria

da publicidade, € uma fonte inesgotavel e insaciavel de desejos por bens, sentidos
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e prazeres.

Nessa seara, a midiatizagao de tais sujeitos que afirmam, por meio de seus
dizeres, terem alcangado o sucesso e também serem capazes de ensinar qualquer
pessoa a (re)produzir seu éxito, gera um mercado de consumo que se classifica
como conteudo educativo. Tal concepgao conquista adeptos na mesma proporgao
que progride de modo consideravel, por meio de videoaulas, livros e recursos que
potencializam o alcance da audiéncia. O poder é o que mais se busca na sociedade
que, muitas vezes, descobre, em um video no YouTube, que nasceu para ser feliz
ou, como defende Han, “o verbo modal que define a sociedade do desempenho nao
€ o dever freudiano, mas o poder habil” (apud KONNON, 2017, p.79).

O numero exponencial de seguidores e visualizagbes que os discursos
produzidos pelos sujeitos Tiago Brunet e Pablo Margal, objetos empiricos desta
dissertagdo, alcangcam, nas redes digitais, € um fendmeno que merece ser
pesquisado. Isso possibilita a identificagdo de marcas ideoldgicas do sucesso, da
prosperidade e da positividade apensas em tais discursos.

Debrugamo-nos em analisar os dispositivos e estratégias enunciativas
levados a cabo pelos sujeitos da cena gospel brasileira, Tiago Brunet e Pablo
Marcal, a luz dos estudos do discurso, da comunicagdo, da midiatizagdo, do
consumo e da teologia. Nosso objetivo geral € investigar, por meio da analise de
discurso de tradicdao francesa, o funcionamento discursivo, a construcido de
imagens de si (ethos) e o processo de midiatizacdo da teologia coaching por meio
de 8 produgdes enunciativas desses sujeitos na rede social digital Instagram.

No que tange aos objetivos especificos, visamos selecionar sujeitos que
possuem consideravel engajamento nas redes sociais on-line e que se identificam
como coaches e pregadores, se valendo, nos discursos, do que classificamos de
teologia coaching. Pretendemos examinar, com base na analise de discurso,
imagens de si (ethos), circulagéo de valores, representacgdes e idiossincrasias.

A procura da felicidade, do bem estar e da realizagdo pessoal perpassam a
cotidianidade. Os sentidos de positividade e, consequentemente, a auséncia da
negatividade (HAN, 2017), tém notoria similitude com a constru¢do discursiva da
teologia coaching e se incorporam a imagens de si investidas da busca pelo
sucesso. Isso leva os individuos ao desejo de preencher as lacunas da alma com

base em vida exitosa e portadora de signos de admiragao, reconhecimento e fama.
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Nossa hipbtese, comprovada durante nossa pesquisa, ancora-se no fato de
que a teologia coaching carrega, em sua construcdo discursiva, marcas ideoldgicas
que sao aplicadas tal qual a sua antecessora teologia da prosperidade, a saber: a
pregacao da prosperidade, felicidade ininterrupta, negacao da dor e anseio pelo
sucesso. Contudo, suas estratégias de midiatizacdo foram estabelecidas de modo
distinto, tendo em vista que a teologia coaching emerge no tempo das redes digitais

on-line.

Postas essas problematicas, dividimos esta dissertacdo em quatro capitulos,
trés tedricos (Analise do Discurso, Sociedade do Consumo e Midiatizagdo) e um
metodoldgico-analitico-empirico, no qual apresentamos nossa analise. Dessa
forma, no primeiro capitulo tratamos do percurso metodologico utilizado no
trabalho, a Analise de Discurso, explorando seus elementos histéricos, cenas de
enunciagao, sujeito e ideologia, ethos e género discursivo, a analise do discurso em
contextos digitais. Expomos nosso dispositivo tedérico-metodoldgico para a analise
discursiva da teologia coaching e os critérios metodoloégicos para a constru¢ado do

corpus.

Ja no segundo capitulo, em que observamos questbes relacionadas a
sociedade, praticas e cultura de consumo, os conceitos elencados foram: as
praticas da sociedade de consumo e a busca da felicidade; espiritualidade do
consumo e o consumo da espiritualidade; identidade, praticas sociais e
pos-modernidade e o discurso de sucesso nas redes digitais e sua relagdo de

consumo e mercadoria.

No terceiro capitulo tedrico, abordamos a midiatizacdo, teologia coaching e
redes sociais virtuais. Aprofundamos a complexidade da coabitacdo das redes
digitais, comunicacgdo, informacdo e alteridade em contextos digitais e a
midiatizagdo no ecossistema digital, relacionando esses elementos com a teologia e

o poder do discurso da espiritualidade nas redes digitais.

Os eixos de fundamentagao tedrica representam relevantes ramificagdes que
surgem com forte caracteristica interdisciplinar, forneceram robustos subsidios para
que a realizagdo das analises nos possibilitasse responder a pergunta norteadora
de nossa pesquisa que emerge com a hipdtese: A teologia coaching, por meio de

suas construgdes discursivas, inserida numa sociedade marcada pelo consumo e
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pela midiatizacdo das redes sociais digitais, comunica marcas ideoldgicas de

sucesso, tais como a teologia da prosperidade?

Nosso ultimo capitulo, dedicado a realizagdo das analises de discurso dos
sujeitos enunciadores da teologia coaching, responde a essa pergunta. Além disso,
traz uma critica social diante do que tal interpretacdo teoldogica, em muitos

momentos, nega.

Inferimos que os discursos que analisamos estao investidos de sentidos de
hedonismo, busca por reconhecimento e visibilidade, evidenciando relativa negagao
da dor e das perdas da vida, o que, de algum modo, contradiz os dados e
informagdes atuais sobre a profusdo de doencgas ligadas a mente e também, na
perspectiva cristd, a alma, que assolam os individuos. O discurso coaching flerta
com o triunfalismo, produz sentidos apraziveis para audiéncias sedentas pelo
materialismo e por respostas para as decepgdes, perdendo, muitas vezes, a
dimensao divina e as recompensas de um mundo que, na cosmovisio crista, esta

porvir e que, no horizonte, sinaliza a e para a Eternidade.
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CAPiTULO 1 - SOBRE O PERCURSO ME:I'ODOL()GICO: ANALISE DE
DISCURSO COMO CAMPO TEORICO-METODOLOGICO

A Analise de Discurso, que doravante chamaremos de AD, é parte
indissociavel desta dissertagcdo. Neste capitulo construimos o percurso didatico,
metodoldgico e tedrico, apresentando elementos histéricos do campo da da AD, os
conceitos de discurso, cenas de enunciagdo, sujeito, ideologia, ethos, género
discursivo, analise do discurso em contextos digitais e o dispositivo

tedrico-metodoldgico para a analise discursiva da teologia coaching.

1.1. Elementos histéricos da Analise de Discurso: origens e problematicas

Em meados dos anos 50, segundo aponta Brandao (1997), a Analise do
Discurso se constitui como uma disciplina, tendo o trabalho de Harris (1952) como
precursor do método. Para Brand&o (1997, p. 15), embora Harris seja considerada
um marco inicial da AD, “ela se coloca ainda como simples extensao da linguistica”,
estando, de certa forma, distante do que seria classificado, mais tarde, como Analise
do Discurso.

Faz-se importante enfatizar que os estudos da AD e da Linguistica nao sao,
necessariamente, a mesma coisa, ja que uma tem como base o estudo do discurso
e a outra observa a lingua em si, conforme explica Orlandi:

A Analise de Discurso, como seu proprio nome indica, ndo trata da
lingua, ndo trata da gramatica, embora todas essas coisas |he
interessem. Ela trata do discurso. E a palavra discurso,
etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr
por, de movimento. O discurso é assim palavra em movimento,
pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem
falando. (ORLANDI, 2015, p. 13).

Ha, portanto, diferengas relevantes no que diz respeito ao objeto de estudo
das duas disciplinas. A partir disso, outro ponto-chave na AD é a sua compreensao
histérica da influéncia das ideologias nas construgdes discursivas. Segundo Brandao
(1997, p.40), “cabe a AD trabalhar seu objeto (o discurso) inscrevendo-o na relagéo
da lingua com a historia, buscando na materialidade linguistica as marcas das
contradi¢cbes ideoldgicas”.

Segundo Orlandi (1986 apud BRANDAO, 1997, p.16), o discurso

“caracteriza-se como 0 que vem a mais, 0 que vem depois, 0 que se acrescenta".
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Em suma, o secundario, o contingente”. Nao apenas isso, o discurso também é
construido baseado no lugar de onde se fala, quem fala e para quem se fala; nessa
pratica discursiva se estabelece e se reconhece os individuos dotados de
autoridade.

O discurso é o espago em que saber e poder se articulam, pois quem
fala, fala de algum lugar, a partir de um direito reconhecido
institucionalmente. Esse discurso, que passa por verdadeiro, que
veicula saber (o saber institucional), € gerador de poder”.
(BRANDAO, 1997, p.31).

Diante do exposto, ha que se compreender a diferenga entre lingua e
discurso, tendo em vista que a construcdo discursiva ndo esta refém das
determinagdes da lingua, ao contrario, possui e usufrui maior liberdade e
versatilidade, que contribuem para o entendimento dos sentidos que s&o produzidos
durante o processo discursivo. A esse respeito, Charaudeau esclarece:

Ja o discurso esta sempre voltado para outra coisa além das regras
de uso da lingua. Resulta da combinagao das circunstancias em que
se fala ou escreve (a identidade daquele que fala e daquele a quem
este se dirige, a relagcdo de intencionalidade que os liga e as
condi¢des fisicas da troca) com a maneira pela qual se fala. E, pois,
a imbricacdo das condigdes extradiscursivas e das realizagbes
intradiscursivas que produz sentido. Descrever sentido de discurso
consiste, portanto, em proceder a uma correlacdo entre dois polos.
(CHARAUDEAU, 2019, p. 40).

O discurso sempre € parte de um individuo com destino a outro, mas a sua
constituicdo e propagacao leva em conta fatores como a quem se fala, qual o
momento histérico do que sera dito, quais as constitui¢des dos individuos acerca de
suas crengas, valores, culturas e as demais singularidades do ouvinte, mas nao
apenas dele, porque, quem fala, também o faz com base em suas proéprias
compreensoes de mundo.

De acordo com Amossy (2016, p.16), essa percepcao de sujeito falante e
sujeito interpretante se da pelo fato de que “na verdade, o enunciador deve se
conferir, e conferir a seu destinatario, certo status para legitimar seu dizer: ele se
outorga no discurso uma posig¢ao institucional e marca sua relagcdo com um saber”.
Ademais, enunciador e receptor formam essas compreensdes de si e do outro por
meio de realidades concretas, mas, também, imaginarias. A esse respeito, Brandao
assevera que:

No discurso, as relagdes entre esses lugares, objetivamente
definiveis, acham-se representadas por uma série de ‘formacdes
imaginarias’ que designam o lugar que destinador e destinatario
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atribuem a si mesmo e ao outro, a imagem que eles fazem de seu
proprio lugar e do lugar do outro. Dessa forma, em todo processo
discursivo, 0 emissor pode antecipar as representagdes do receptor
e, de acordo com essa antevise:lo do ‘imaginario’ do outro, fundar
estratégias de discurso. (BRANDAO, 1997, p.36).

Ou seja, o discurso se concretiza em virtude do entendimento a respeito do
que esta em volta do enunciador e do receptor. Para ter éxito nos objetivos
almejados por meio do discurso, é necessario fazer uso de uma correta imagem de
si e de um dominio no que se refere a imagem do outro, colocando em pratica
estratégias de maior alcance e absorgédo do que é dito.

Algo pertinente acerca do enunciador relaciona-se com a forma em que se
comunica a imagem de si. Nao se obtém eficientes resultados apenas conhecendo a
si mesmo, mas por meio de eficientes maneiras na comunicacdo dessa
auto-imagem, visto que, para Amossy (2016), enfatizar a fulcralidade de que é
preciso para aqueles que recebem a mensagem se convencerem de como o locutor
€, mesmo que ele necessariamente nao o seja.

Mas um homem parecer isso ou aquilo pelo discurso, isso se
chama caracteres oratérios, quer ele seja tal como parega ser, quer
pareca mesmo sem o ser. Pois pode-se mostrar algo sem sé-lo; e
pode-se nao parecer tal, e ainda assim o ser; pois isso depende da
maneira como se fala. (LE GUERN, 1977 apud AMOSSY, 2016,

p.18).

A relevancia sobre como o receptor percebe o ethos do enunciador pode
impactar diretamente na credibilidade que sera confiada ao discurso. Eggs (2016, p.
29) vai dizer que “O orador que mostra em seu discurso um carater honesto
parecera mais digno de crédito aos olhos de seu auditério”. Com base nisso,
percebe-se a dimensao do ethos na construgcdo discursiva, como o lugar de
existéncia do orador, que adquire credibilidade por meio da expressao do ethos ,
gerando mais efeito de sentido ao discurso. Maingueneau complementa:

O que o orador pretende ser, ele o da a entender e mostra: nao diz
que é simples ou honesto, mostra-o por sua maneira de se exprimir.
O ethos esta, dessa maneira, vinculado ao exercicio da palavra, ao
papel que corresponde a seu discurso, € ndo ao individuo ‘real’,
(apreendido) independentemente de seu desempenho oratério: é
portanto o sujeito da enunciacdo uma vez que enuncia o que esta em
jogo aqui. (MAINGUENEAU, 1993 apud EGGS, 2016, p.31).

Acerca do poder de efeito de um discurso quando ele se encontra com
sujeitos que estdo em consonancia com o que esta sendo dito, forma-se o que

Maingueneau (2016, p. 73) classifica como “comunidade imaginaria dos que aderem
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a um mesmo discurso”. A comegar da integracdo dessas comunidades, passando
pelas convergéncias entre o enunciado e os receptores, podemos da mesma forma
perceber que o discurso € uma cena, ou seja, a possibilidade de algumas cenas que
viabilizam o enquadramento e, sobretudo, a adequagao e compreensdo do que é

dito ao local, momento histérico e receptores que entram em contato com o discurso.

1.2. Discurso e cenas de enunciagao

Nessa seara, Maingueneau (2016) defende que a “cena de enunciagao”, na
realidade, é composta por trés cenas, as quais ele denomina como englobante,
genérica e cenografia. Para o autor, cada uma delas possui caracteristicas distintas,
sendo que a cena englobante é a que melhor define, de forma pragmatica, o tipo de
discurso, seja ele literario, politico, religioso, jornalistico, filosofico etc. Esta
compreensao € importante, pois "a cena englobante corresponde a definicdo mais
usual de tipo de discurso, que resulta do recorte de um setor da atividade social
caracterizavel por uma rede de géneros de discurso” (2015, p. 118).

Ja com relagdo a cena classificada como genérica, representa a que se
coaduna a um género ou “instituicdo discursiva”, que pode ser um editorial, sermao,
guia turistico ou até mesmo uma visita médica. Todavia Maingueneau elucida que
“as cenas genéricas funcionam como normas que suscitam expectativas” (2015, p.
121). Isso traz o entendimento de que suas normas sao, por vezes, incompletas.

As normas constitutivas da cena genérica ndo bastam,
entretanto, para dar conta da singularidade de um texto.
Enunciar ndo € apenas ativar as normas de uma instituicdo de
fala prévia; é construir sobre essa base uma encenacao
singular da enunciagdo: uma cenografia. (MAINGUENEAU,
2015, p. 122).

Por fim, a cenografia € o que se solidifica especificamente e de forma direta
pelo préprio texto. Ao considerarmos um serméao, a exemplo, nesse tipo de cena, ele
pode estar composto por uma cenografia professoral, profética e, até mesmo,
apocaliptica.

Ha, por vezes, uma associacdo entre a cena genérica e a cenografia, em
funcdo dos géneros de discurso envolvidos (MAINGUENEAU, 2015). No entanto,

assim como as outras cenas de enunciagdo, a cenografia tem também eficientes
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modos de ser aplicada a fim de que se consiga mais efetividade para o discurso em

questao.

Uma cenografia s6 se desenvolve plenamente se o locutor puder
controlar seu desenvolvimento. Nesse sentido, as cenografias mais
destacadas e as mais estaveis sdo as enunciagbes monologais, nas
quais o locutor pode dominar o conjunto do processo.
(MAINGUENEAU, 2015, p. 123).

Postas essas questdes, a Analise do Discurso se propde a ser agente de
mediacao a fim de fornecer subsidios tedrico-metodoldgicos para o entendimento da
relagéo entre o sujeito e a realidade natural, social, historica, politica e religiosa em

que o discurso esta inserido.

1.3. Discurso, sujeito e ideologia

Algo basilar na concepcdo da AD se imbrica ao fato de que o sujeito é
inserido em um contexto e, potencialmente, pode ser convencido pelas ideologias
que permeiam o discurso construido pelo enunciador. Orlandi (2015, p. 14-15)
explica que “a Andlise de Discurso critica a pratica das Ciéncias Sociais e a da
Linguistica, refletindo sobre a maneira como a linguagem esta materializada na
ideologia e como a ideologia se manifesta na lingua”, ou seja, a construgcédo e o
alcance do discurso tem um carater ideolégico com o objetivo de convencer o sujeito
a ser parte de um grupo, seja ele politico, econémico, cultural, religioso, etc.

Por sua vez, Brandao (1997, p. 18) classifica a ideologia e o discurso como
“dois conceitos [que] tornam-se nucleares” para a AD (grifo nosso). A autora aponta
para a influéncia que essa compreensao teve para a escola francesa de AD.

As duas grandes vertentes que vao influenciar a corrente francesa de
AD sao, do lado da ideologia, os conceitos de Althusser e, do lado
do discurso, as ideias de Foucault. E sob a influéncia dos trabalhos
desses dois tedricos que Pécheux, um dos estudiosos mais proficuos
da AD, elabora os seus conceitos. De Althusser, a influéncia mais
direta se faz a partir do seu trabalho sobre os Aparelhos Ideolégicos
de Estado na conceituagao do termo ‘formacao ideoldgica’. E sera da
Arqueologia do saber que Pécheux extraira a expressao ‘formagao
discursiva’ da qual a AD se apropriara, submetendo-a a um trabalho
especifico. (BRANDAO, 1997, p.18).

A percepcgao do sujeito, por meio da construgdo do discurso, abastecido de

ideologias, influenciou na construgdo das comunidades sociais presentes na histéria.
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Brandao (1997, p.19) escreve que “Marx e Engels identificam ideologia com a
separacao que se faz entre a producao das ideias e as condi¢des sociais e histéricas
em que sdo produzidas”. E em virtude desse papel de constituicdo, questionamentos
e, sobretudo, de reconhecimento dos sujeitos por meio da formagao do discurso
ideologico que Brandao (1997, p. 23-24) descreve como esses mecanismos se
entrelacam na experiéncia da vida cotidiana, operando a transformacdo de
individuos para sujeitos e possibilitando a experiéncia individual e também coletiva
de recognigédo.
O reconhecimento se da no momento em que o sujeito se insere, a si
mesmo e as suas agdes, em praticas reguladas pelos aparelhos
ideoldgicos. Como categoria constitutiva da ideologia, sera somente
atraveés do sujeito e no sujeito que a existéncia da ideologia sera
possivel. (BRANDAO, 1997, p.23-24).

Branddo aponta para essa perspectiva da similaridade que oportuniza o
ajuntamento de sujeitos, objetivando a concordancia a um discurso carregado de
ideologias, sejam elas quais forem, mas que possuem poder de agrupamento de
pensantes similares. A despeito disso, Charaudeau (2012, p. 20) oferece outra
perspectiva com relagdo aos que discordam do discurso, o que, para ele, surge
inicialmente de forma individual, ocasionando que haja importante diferenga entre a
discordancia e a concordancia.

Discordancia que institui o sujeito falante como sujeito individual,
concordancia que o institui como sujeito coletivo. Discordancia/
concordancia, concordancia/ discordancia cujos tragcos encontrados
na fungdo polémica e na funcdo de elucidagdo da linguagem
(fungdes nao acessoérias, mas fundadoras da linguagem); no
mecanismo que preside a formagao dos falares (giria, dialetos) e que
explica sua diversidade; no fenbmeno de criagdo dos signos que
nascem em um uso e se constituem ao mesmo tempo em uma soma

de relagbes de intercompreensao. (CHARAUDEAU, 2012, p. 20).
Destacamos o isolamento ao que se discorda quando existe uma construgao
discursiva carregada de ideologia que conquista adesao dos sujeitos. O discordante
esta, portanto, isolado do grupo maior dos concordantes; por conta de sua
construgcdo social, cultural, histérica, politica, religiosa etc. Ele ndo se percebe
confortavel em aderir a tal linha de pensamento, gerando esse prisma de isolamento,
a menos que o sujeito discordante encontre outros que pensem de igual modo a ele.
Contudo, caso isso ocorra, este sujeito ndo sera mais apenas um receptor da

mensagem, mas podera ser enunciador, formulando sua prépria construgéo
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discursiva e, inevitavelmente, investida de ideologias. Em consequéncia disso,
Brandao trata do assujeitamento do sujeito:

Na reproducao das relagdes de producdo, uma das formas pela qual
a instancia ideolégica funciona é a da ‘interpelagdo ou
assujeitamento do sujeito como sujeito ideoldgico’. Essa interpelagao
ideoldgica consiste em fazer com que cada individuo (sem que ele
tome consciéncia disso, mas ao contrario, tenha a impressao de que
€ senhor de sua propria vontade) seja levado a ocupar seu lugar em
um dos grupos ou classes de uma determinada formagao social.
(BRANDAO, 1997, p.38).

E curioso que o sujeito ndo consiga se perceber ligeiramente conduzido,
baseado em suas convicgdes, para um grupo de iguais, formando o que chamamos,
hoje, de bolhas sociais. Nao obstante a isso, com o advento das midias sociais
on-line e a aceleragcao na producéo de conteudo, € cada vez mais comum que uma
pessoa esteja ao mesmo tempo na posicdo de enunciador e receptor,
simultaneamente, ou até mesmo em momentos diferentes.

Outro elemento oportuno sobre esses multiplos papéis do sujeito € a
possibilidade de alguém ocupar, concomitantemente, mais de uma categoria nesse
arcabougo de compreensdo da AD', quando o mesmo sujeito pode ser visto em

diferentes papéis.

1.4. Ethos e género discursivo

A nocao retdrica de ethos nao se prende a um conceito estatico e delimitado.
Ela se inscreve em um movimento dinamico edificado pelo destinatario frente as
disposicdes discursivas apresentadas pelo enunciador, implicando uma experiéncia
sensivel diante do discurso do outro e mobilizando certa benquerenga por parte do
auditorio. A relagao entre enunciador e destinatario constroi-se sobre trés elementos
que |lhe sao inerentes — e condi¢ao para a sua existéncia:

1. Logos: Demonstragdo argumentativa que da certa ordem ao
discurso; é do “dominio da razdo e torna possivel convencer” o
publico receptor

2. Pathos: Liga-se a uma disposi¢do emotiva, as paixées que tornam
possivel emocionar e tocar o auditorio. Volta-se para o receptor, aos

' Uma amostra que pode ser trazida é com relagdo aos textos da Biblia, que como objeto de
narragao, Deus ocupa varios papéis simultdneos dependendo do olhar analitico que se da para o
texto; Sternberg (2016, p. 185), por exemplo, elucida essa possibilidade dizendo que “de fato, na
narragao, Deus aparece ao mesmo tempo como fonte de toda a inspiragdo e como ponto de vista
individual, como objeto e como sujeito, como autor e como agente da intriga, como meio e como fim,
como parte e como razao de tudo”.
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elementos que podem envolvé-lo e identifica-lo a teia
retdrico-discursiva.

3. Ethos: Como o pathos, é da ordem do afeto e da paixao,
participando de demonstragcées psicolégicas e sociolégicas que
correspondem ao estado de encenacédo do enunciador, voltando-se
ao orador e l|he outorgando ser “digno de fé e confianga”.
(CHARAUDEAU, 2013, p.113).

Para construir uma imagem positiva e agradavel de si, o orador pode — e deve
— langar méao de trés qualidades cruciais a legitimacdo do que pretende produzir de
efeito em seu auditério. Charaudeau (2012), Fiorin (2012) e Maingueneau (2008)
afirmam que esses componentes, enquanto tekhné, produzem uma positividade de
imagem se constituido de phronesis — prudéncia, ponderacédo —, arété — virtude e a
simplicidade sincera — e a etnoia, ou seja, benevoléncia e amabilidade. O ethos esta
enleado a enunciag¢ao que se produz, de modo que nao tem relagdo com um “saber
extradiscursivo sobre o locutor” (MAINGUENEAU, 2008, p.58), que o torne digno de
fé, muito menos com um sujeito empirico, porque se constréi como efeito de
discurso e o revestimento de determinados caracteres tornara a enunciagao
refutavel — ou aceitavel.

Nesse sentido, para Eggs (2016, p. 31), “o lugar que engendra o ethos &,
portanto, o discurso, o logos do orador, e esse lugar se mostra apenas mediante as
escolhas feitas por ele”; mas, além disso, a capacidade de persuasao do ethos, por
meio de seu discurso, traz potencial crédito ao que € dito pelo enunciador, operando
como uma espécie de comprovagao do que foi dito com base na figura de quem
disse.

Persuadimos pelo ethos, se o discurso é tal que torna o orador digno
de crédito, pois as pessoas honestas (epieikés) nos convencem mais
e mais rapidamente sobre todas as questdes em geral [..]. Nao &
preciso admitir [...] que a epieikés do orador nao contribui em nada
para a persuasao; muito ao contrario, o ethos constitui praticamente
a mais importante das provas”. (ARISTOTELES, S/D apud EGGS,
2016, p.36).

O ethos opera com perspicaz entendimento a respeito de seu publico e
também das imbricacbes possiveis de seu discurso. Para tanto, o enunciador
precisa revelar um ethos que seja adequado a sua idade, condi¢do social,
preferéncias politicas, religiosas etc., para que alcance seus objetivos por meio de
sua construgao discursiva e da imagem que foi criada de si.

Desta feita, Amossy (2016, p. 23) afirma que “a construgdo de um ethos

discursivo €, assim, privilegiada, uma vez que ¢é indissociavel de um posicionamento
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politico”. Mais uma vez, mostra-se presente a ideia de que o discurso é, por
natureza, ideoldgico. Podemos notar que ao produzir um enunciado, o orador estara
demarcando seu territério no que diz respeito ao posicionamento politico do ethos
que se constitui em/por meio de seu discurso.

No que se refere a percepcao dos receptores do que € dito pelo orador,
Maingueneau (2016, p.71) observa que “se o ethos esta crucialmente ligado ao ato
de enunciagdo, nado se pode ignorar, entretanto, que o publico constréi
representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale”. O receptor tem,
antecipadamente, uma imagem do enunciador, a qual sera comprovada, ou nao,
apos o seu discurso. Isso demonstrara se o ethos conseguiu alcangar seu objetivo, o
que trara, em caso positivo, crédito ao orador. Como afirma Maingueneau (2016, p.
70), o ethos “esta ligado a enunciacdo, ndo a um saber extradiscursivo sobre o
enunciador”, o que quer dizer que mais relevante que o sujeito € o seu préprio
discurso.

Desse modo, pouco importa se havera valorizagdo ou desvalorizacio, se o
sujeito falante porta esteredtipos ou ndo, o que interessa é “parecer ser o que se
deseja mostrar ser” e a ferramenta para que isso ocorra reside no discurso.
Maingueneau (2016, p.69) assevera que “a nogao de ethos pertence a tradigéo
retérica”, considerando que:

As provas fornecidas pelo discurso sdo de trés espécies: a primeira
encontra-se no ethos do orador, a segunda, no fato de colocar o
ouvinte em certa disposi¢ao, a terceira, no préprio discurso (logos),
uma vez que ele demonstra ou parece demonstrar’ (ARISTOTELES,
S/D apud EGGS, 2016, p.40).

Outrossim, o que chama a atengao na seara que compreende ethos, discurso
e enunciacdo, é que o posicionamento ideolégico do orador pode até ser
desconhecido do receptor, mas no inicio da fala a identificagdo do texto a algum
género de discurso marcara o territério sécio-ideolégico do ser falante e trara
identificacdo ou afastamento do receptor.

Charaudeau (2019, p. 46) reforca essa tese dizendo que “quando essas
crengas se inscrevem numa enunciacao informativa, servem para fazer com que o
outro compartilhne os julgamentos sobre o mundo, criando assim uma relagao de
cumplicidade”.

Temos que o género (MAINGUENEAU, 2013) € o mecanismo que propde

e/ou estabelece a divisdo dos tipos de discursos. Cada género discursivo visa falar
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a um publico especifico tendo em si uma construgdo diferente das demais; por
exemplo, um sermdo € classificado como género religioso e possui marcagdes
distintas de uma reportagem, que pertence ao género jornalistico.

Dentro dessa perspectiva, o género discursivo € o que vai definir qual sera o
publico alvo do texto em questdo. Considerando nosso objeto de estudo, que visa
realizar uma analise discursiva de pregadores/teolégos/pastores que em suas falas
possuem semelhanga com a metodologia coaching, as marcas de suas falas estao

mais aproximadas do género de um sermao, voltado ao publico religioso.

1.5. Analise do Discurso em contextos digitais

O ambiente digital trouxe novas complexidades ao analista de discurso, tais
como a tecnologia dos algoritmos, a extensdo dos enunciados por meio dos
comentarios, reagdes, compartilhamentos etc. Tais fatores proporcionam mais
dificuldade para que o discurso seja analisado, uma vez que os enunciados passam
a ser construidos por sujeitos que, antes, eram apenas leitores/receptores, 0s
quais, agora, ainda que sem consciéncia disso, cooperam para o estabelecimento
de diferentes modos de discurso.

Paveau (2021, p. 59) explica que essa emergente realidade, na qual o
discurso se materializa no digital, revela “uma enunciacdo ampliada, por causa da
conversacionalidade da web social”, haja vista a possibilidade de construgao coletiva
do enunciado através da “identificacdo dos diferentes enunciadores”. A autora
complementa apresentando caracteristicas dos discursos digitais nativos, que
convidam a repensar o instrumental tedrico e metodoldgico da andlise de discurso,
a saber: composicao, deslinearizagao, ampliagao, relacionalidade, investigabilidade
e imprevisibilidade.

Se para Brandao (1997, p.17), “a AD se apdia (sic) sobre os conceitos e
métodos da Linguistica” e para Charaudeau (2012, p.21) essa analise é linguistica,

ja que faz uso, para a analise, de “ fatos linguageiros”, para Paveau, ha a
necessidade da avaliagcdo dos métodos anteriores frente aos desafios de uma
comunicagao que se da, hodiernamente, no universo digital. De certa forma, Paveau
nos instiga a fazer perguntas para além daquelas que os primeiros tedricos da AD
levantaram, dado que o fluxo de informagdes que circula nos ambientes digitais é

frenético.
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Na internet, o analista do discurso se vé confrontado com um
fenbmeno inédito na histéria de sua disciplina: esse terreno
apresenta um numero extremamente grande de enunciados que
fazem expirar os procedimentos de selecdo e os critérios de
representatividade: em 3 de dezembro de 2016, os numeros de
produgcdo por minuto sdo os seguintes: 7 milhdes de palavras
traduzidas no Snapchat, 350.000 tuites no Twitter, dos quais 10.000
contendo um emoji, 110.000 chamadas no Skype, 70 milhdes de
palavras traduzidas no Google Tradutor, 830.000 arquivos baixados
do Dropbox, 3,5 milhdes de mensagens nos Estados Unidos.
(PAVEAU, 2021, p. 138).

Sobre esse alto fluxo de informagdes, Thompson (2008, p. 182) afirmou que
"ndo € incomum encontrar individuos perdidos na tempestade de informacgdes,
incapazes de ver alguma saida e paralisados pela profusdo de imagens e opinides
mediadas". Dessa forma, Paveau aponta para a compreensdo de que “a analise do
discurso digital cria dispositivos metodoldgicos e tedricos que podem dar conta do
funcionamento especifico dos discursos nativos da internet” (2021, p. 57). Ou seja,
estamos diante de um emergente ambiente de comunicacdo e, nesse meio, a
mensagem € materializada com outras nuances, apenas pelo fato de estar nesses
novos canais. Por isso novas perguntas se fazem necessarias para os analistas,
sobretudo ao considerarmos o volume de enunciados que sado construidos e
circulados na ecologia digital, que, dificimente, alguém poderia imaginar ha dez ou

vinte anos. Justamente por isso, surgem algumas relevantes questdes de pesquisa:

A quantidade excessiva de dados requer necessariamente uma
metodologia quantitativa? A abordagem qualitativa é realmente
ineficaz diante desse grande numero? Uma série de questdes surge
e afeta diretamente a elaboragcao dos corpus e dos observaveis.
(PAVEAU, 2021, p. 138).

Em outras palavras, de que forma podemos significar o digital? Dias (2018)
reflete a respeito da significagdo que esse ambiente discursivo proporciona, pois se
considerarmos que a anadlise é afetada e transformada por essa realidade digital,
qual seria o objetivo da analise do discurso no contexto deste emergente lugar?

Uma vez que a analise de discurso visa a compreensdo do real
sentido, nosso objetivo ndo é o de descrever a organizagdo da
discursividade digital em algoritmos, mas sim o de compreender a
ordem do discurso digital, ou seja, entender como o simbdlico em sua
relacdo com o politico determina sentidos, mas também os sujeitos.
Em suma, procurando compreender a ordem do discurso digital, a
questdo que colocamos é: como o digital significa? (DIAS, 2018, p.
62-63).
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Diante das mudancgas dos principais locais em que os discursos atingem seus
publicos e também pela forma algoritmica pela qual isso ocorre, “o trabalho do
analista de discurso com o digital ndo € sobre a organizagao sintatica e nem mesmo
apenas semantica dos algoritmos e das ferramentas” (DIAS, 2018, p. 62) mas,
conforme Orlandi (1998, p. 46 apud DIAS, 2018, p. 62), o empenho do analista deve
estar sobre “o que dada organizagdo sintatica pode nos fazer compreender dos
mecanismos de produc¢do dos sentidos que ai estdo funcionando em termos da
ordem significante”.

Dessa forma, compreender sobre o que estamos buscando significar,
especialmente o meio? pelo qual esse discurso € predominantemente estabelecido,
contribui para que realizemos um percurso que faca uso das ferramentas
tedrico-metodoldgicas para que a analise alcance um resultado eficiente diante do
contexto no qual o enunciador fala, bem como o entendimento de com qual grupo
ele se comunica.

Neste trabalho, nosso objeto empirico de analise sdo os sentidos apensos no
discurso que classificamos como teologia coaching, cuja forga enunciativa se
estabelece por meio do uso das redes e midias digitais como seu principal veiculo

de comunicagao com o publico que habita o ecossistema on-line.

1.6. Dispositivo tedrico-metodolégico para a analise discursiva da teologia
coaching

Para alcangcarmos os objetivos delineados, lancamos mao de uma
metodologia predominantemente qualitativa, a analise de discurso, que constitui um
campo tedrico-metodologico que se justifica pela posigdo que assume diante das
diferentes formas de discurso, compreendendo a ideologia e o discurso como duas
faces de uma mesma moeda.

Nossa predilecdo pela analise de discurso se relaciona com o fato de o

discursivo possibilitar a articulagdo entre o extralinguistico e o linguistico ao

2 A ideia de que o meio ¢ a mensagem foi defendida por Marshal McLuhan. “O educador, intelectual,
fildsofo canadense, que viveu entre 1911 e 1980, simplesmente vislumbrou a Internet e a cibercultura
quase trinta anos antes de seu boom. E isso ndo é pouco! O legado tedrico de McLuhan nos ajuda a
entender o processo atual de mudanca da comunicagdo, que vai muito além da migragdo do
analdgico para o digital [...] Para ele, o meio ndo € um simples canal de passagem do conteudo, mero
veiculo de transmissdo da mensagem. E um elemento determinante da comunicacdo, que
desconstréi a obsessao pelo conteudo dentro dos estudos da comunicagao, resultado da cultura
letrada, incapaz de se adaptar as novas tecnologias” (PADRON, 2017, on-line).
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entender que a constituicdo das significagdes esta na relacdo das condigbes
sécio-historicas e o texto. A linguagem nao forma nem é formada por um universo de
signos utilizados somente como instrumentos de comunicagao, persuasao, retérica
ou suporte de pensamento. Ela representa um modo de produgéo e interacéo social
sem neutralidade, naturalidade ou inocéncia; nela ha um espaco de concessao
privilegiado a manifestacao da ideologia.

A Analise de Discurso pode relacionar-se, intrinseca e extrinsecamente, a
histéria e a sociologia e busca apreender os sentidos produzidos e apreendidos
pelos sujeitos ao elaborar/recepcionar um discurso. Neste sentido, Orlandi (2007,
p.21) define o discurso como “efeito de sentidos entre interlocutores”. Ja de acordo
com Brandao (2004), a dualidade constitutiva da linguagem, ou seja, sua roupagem
formal e, ao mesmo tempo, transposta por entradas subjetivas e sociais causa um
deslocamento nos estudos linguisticos que estavam focados na problematica
opositora entre lingua e fala.

Estudiosos passam a buscar uma compreensdo do fenémeno da
linguagem ndo mais centrado apenas na lingua, sistema
ideologicamente neutro, mas num nivel situado fora desse polo da
dicotomia saussuriana. E essa instancia € a do discurso. (BRANDAO,
2004, p.11).

Maingueneau explica que o discurso € uma organizagao situada para além da
frase e que “isto ndo quer dizer que todo discurso se manifeste por sequéncias de
palavras de dimensdes obrigatoriamente superiores a frase, mas sim que ele

mobiliza estruturas de outra ordem que as da frase” (2013, p. 58).

1.7. Critérios/etapas metodolégicos para construgcao do corpus

Para a definigdo do nosso corpus de andlise levamos em conta alguns
critérios norteadores que nos parecem relevantes para o entendimento do
funcionamento discursivo em tela, a saber:

A. Eleger de modo intencional/convencional dois dos principais sujeitos que
representam o discurso da teologia coaching com maior numero de seguidores na
rede social digital Instagram, a saber, Tiago Brunet e Pablo Margal, e elaborar um
quadro enunciativo acerca dos valores de mundo que entremeiam os discursos que

produzem e circulam no ecossistema on-line.
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B. Verificar de que maneira esses influenciadores coaching constroem seu
ethos, as imagens de si, auscultando ancoragens, representagdes e estratégias
discursivas a luz dos estudos da linguagem e do discurso.

C. Construir um dialogo entre as analises e a estrutura tedrica construida ao
longo deste trabalho, no tocante a comunicagdo, tecnologia, teologia, filosofia,
sociologia e sociedade de consumo.

Nesse sentido, nosso recorte do objeto empirico compreende o periodo de
novembro do ano de 2021, considerando os quatro videos publicados por cada um
dos pregadores analisados com maior numero de visualiza¢gdes na rede social digital
Instagram.

A escolha do recorte se da levando em conta que esse periodo € o que
ultrapassa 0 momento mais acentuado da pandemia, mas, principalmente, por ser
anterior a campanha eleitoral no Brasil. Ambos se utilizaram de suas redes com o
objetivo de conseguir votos para determinado candidato, sendo que um deles
chegou a se candidatar no pleito de 2022. O objetivo, entretanto, € que o género
discursivo a ser avaliado em suas redes seja a partir da pregacao religiosa e nao do

género de discurso politico, por isso, nossa escolha.
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CAPiTULO 2 - SOCIEDADE, PRATICAS E CULTURA DO CONSUMO:
ASPECTOS DA CONTEMPORANEIDADE

Neste capitulo, apresentamos o0s conceitos relacionados as praticas da
sociedade de consumo e a busca da felicidade; sobre a espiritualidade do consumo
e 0 consumo da espiritualidade; também a respeito da identidade, praticas sociais e
pos-modernidade e, por fim, acerca do “novo” consumidor e da nova “mercadoria” e
do discurso de sucesso nas redes digitais. As questdes relacionadas com a
sociedade de consumo, neste capitulo, consideram que a vida social passa pelo
consumo e pela competitividade, que esta inerentemente ligada a esse modelo de
sociedade, ja que nos defrontamos com um universo simbdlico criado por um
sistema de ideologias, o qual é condigdo para a existéncia e solidificagdo de uma
sociedade calcada em praticas, trocas e experiéncias de consumo. Esse sistema
forma um cédigo que leva a sociedade a consumir e os individuos que se tornam
produtores de um marketing de si mesmo, documentando o consumo por meio das

redes sociais digitais.

2.1. As praticas da sociedade de consumo e a busca da felicidade

A sociedade pautada por praticas de consumo estabelece uma cultura que
propicia a ideia de que a felicidade esta — ou pode ser alcancada — na realizagao de
compra dos bens de consumo desejados. Ha uma busca desenfreada por possuir
coisas e desfrutar de experiéncias que possam significar, especialmente na
vivéncia das relagdes digitais, um atingimento de sucesso, alegria plena e
liberdade.

Lipovetsky (2007, p. 6) afirma que “quando a felicidade é prometida a todos
e 0s prazeres s&o enaltecidos em cada esquina, a vida cotidiana esta passando por
uma dura prova’. Essa promessa disponivel em varios locais da sociedade é, de
certo modo, responsavel pela sensagcdo de que estamos numa competi¢cdo, cujo
troféu é ser reconhecido como alguém préspero e plenamente feliz.

No entanto, essa busca pode camuflar um problema ainda maior e mais
complexo de ser solucionado, que € o vazio existencial do ser humano. Quando
acreditamos que € no ato de consumir (comprar, comer, beber, viajar etc.) que

podemos atingir esse padrdo de vida ideal, facilmente e com consideravel
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frequéncia, nos encontramos na condicdo de insatisfeitos e incompletos.
Lipovetsky (2007) lembra o empenho de estudiosos que se debrugcaram acerca
desse fendmeno do consumo, os quais consideraram essa caracteristica humana
como uma maldicdo, que estaria ligada a abundancia de bens e prazeres. A
concepgao que se tinha era de que esse olimpo de satisfacao individual plena, na
verdade, escondia caréncias e descontentamento interminavel. Entdo, a pergunta
que se faz é: Por que o encontro com o paraiso de oportunidades para satisfacéo
dos desejos consumistas do ser humano € incapaz de pér fim ao sentimento de
incompletude do ser? Lipovetsky responde:
Porque quanto mais somos estimulados a comprar compulsivamente,
mais aumenta a insatisfacdo. Desse modo, a partir do momento em
gque conseguimos preencher alguma necessidade, surge uma
necessidade nova, gerando um ciclo em forma de “bola de neve” que
nao tem fim [...] Assim, ficamos implacavelmente distantes da
condicao de plenitude, sempre descontentes, condoidos em razéo de
tudo aquilo que ndo podemos proporcionar a nos mMesmos.
(LIPOVETSKY, 2007, p. 23).

A sabedoria biblica, da cultura judaico-crista, trazida no Qohélet’, apresenta
a ideia de que tudo o que acontece debaixo do sol é vaidade* e de que essa
vaidade tem como resultado pessoas que estdo correndo atras do vento®. Elas
estdo perdendo o seu tempo na busca de coisas inuteis, transitérias e de prazeres
que passam e fazem com que o vazio, apresentado por Lipovetsky, volte a ser
percebido. A ideia de inutilidade esta ligada, na compreensao teoldgica crista,
justamente ao fato de que as coisas que oferecem satisfacdo de desejos apenas de
forma momenténea sao fruto de um prazer inseguro e inconstante. Este € logo
dissipado e, por sua caracteristica finita, ndo pode preencher todas as lacunas
existenciais do ser.

O comentarista biblico (PFEIFFER, 2010) quando explica o conceito
hebraico a respeito da palavra vaidade, traz a definicdo de alento ou vapor. Para as
duas palavras, existem caracteristicas idénticas, a saber, dizem respeito ao que é
transitorio e futil, evidenciando a fugacidade pela qual esses prazeres deixam de
existir, além da brevidade da posse que se consegue ter dessas coisas.

A dura prova que sugere Lipovetsky, ou a corrida atras do vento do Qohélet

podem ser explicadas e definidas igualmente como “a atividade humana futil e sem

3 Livro biblico que foi traduzido no portugués para Eclesiastes.
4 Eclesiastes, capitulo 1, versiculo 2.
5 Eclesiastes, capitulo 1, versiculo 14.
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alvo, pois ninguém pode realmente tomar posse da satisfagado” (PFEIFFER, 2010,
p. 821). A sociedade do consumo esta constantemente alterando os objetos de
desejo, numa sanha que aparenta ser incontrolavel, parece ndo haver limites para a
satisfagao dos desejos dos individuos. Alias, Baudrillard assevera que:
Nao existem limites para as necessidades do homem enquanto ser
social (isto é, enquanto produto de sentido e enquanto relativo aos
outros em valor). A absorcao quantitativa de alimento € limitada, o
sistema digestivo é limitado, mas o sistema cultural da alimentacéo
revela-se como indefinido. (BAUDRILLARD, 1995, p. 64).

Por meio desta assertiva de Baudrillard, na comparacdo entre as
necessidades fisicas e sociais, podemos compreender que as demandas de
consumo pelas quais os sujeitos do consumo sao atraidos sdo maiores quando
comparadas com as suas reais caréncias. A sociedade pautada por esse tipo de
cultura leva o individuo a buscar aprovacéo e status baseados naquilo que consegue
consumir (adquirir, comprar, desfrutar etc.), para saciar uma urgéncia que se pensa
ter, quando, na verdade, tal demanda ao ser atingida sera imediatamente substituida
para que se mantenha a corrida desenfreada contra o vento. Eva lllouz (2011)
apontou para essa sensagao da sociedade do consumo em que ha um desejo
potente carregado pelo individuo de ser reconhecido e valorizado pelo outro,
buscando uma espécie de aprovagao dos outros com relagédo a sua propria imagem.

A sociedade do consumo cria pessoas sedentas que nao conseguem ter a
sede saciada independente de quantas vezes elas tenham alcangado um alvo
previamente estabelecido. Ao atingimento do sonho, uma nova meta é imposta e
nao ha, como disse Baudrillard, limite para as caréncias do homem como ser social,
haja vista que “as necessidades encontram-se de antemao estreitamente
especificadas pela relagéo a objetos finitos” (1995, p.74).

Ignora-se a finitude dos objetos de prazer, tratados como desejos de consumo
e comega a ser feita uma relacio salvifica entre o deleite do consumo e a satisfacao
das necessidades com a expectativa de felicidade pura e interminavel. Nessa
esteira, Baudrillard pontua:

Todo o discurso sobre as necessidades assenta numa antropologia
ingénua: a da propensdo natural para a felicidade. Inscrita em
caracteres de fogo por detras da menor publicidade para as Canarias
ou para sais de banho, a felicidade constitui a referéncia absoluta da
sociedade de consumo, revelando-se como o equivalente auténtico
da salvagao. (1995, p. 47).
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A ideia de salvagao por meio do consumo nos apresenta outra vertente da
sociedade pautada na cultura de consumo, que é a experiéncia de consumo da

espiritualidade e a espiritualidade do consumo.

2.2. Espiritualidade do consumo e consumo da espiritualidade

Viver na sociedade atual ocasiona que restem poucas saidas para que um
individuo n&o seja impactado pela cultura e suas praticas de consumo, ja que estao
muito presentes no corpo social. Areas como, por exemplo, a vida religiosa - que,
em outros momentos, se fazia um contrapeso as praticas exacerbadas de consumo
— conseguiram ser uma forga de resisténcia, mas, aos poucos, comegam a ter novos
contornos e passam a aderir a uma pratica anteriormente abominada. Isso acontece
porque o consumismo deixa de ser um aspecto isolado da sociedade e adquire uma
forma majoritaria de se viver.

O consumismo €, nos tempos atuais, um novo modus vivendi. Isto
significa dizer que o consumismo n&o é apenas O CcOnNsSumMo
exagerado de objetos colocados a nossa disposicdo no mercado.
Esse modus vivendi configura-se como uma determinada forma de
viver que abarca tanto a vida dos individuos como a vida dos grupos
e da prépria sociedade. (SANCHES, 2012, p. 109).

Nesse novo modelo de viver, o mercado € quem, de certa forma, surge e
estabelece as direcdes pelas quais os individuos poderdo caminhar. Se ha um novo
jeito de se viver, também emergem caracterizagdes dos individuos que compdem a
sociedade e, para nao ser excluido — ou pelo menos nao ter esse sentimento — as
pessoas aceitam sua condigdo, como alguém que esta presente no mundo para
consumir €, na ponta final, também ser consumida; € o que elucida Sanches:

A sociedade de consumidores € a sociedade do modus vivendi do
consumismo. Para sobreviver nessa sociedade, as pessoas precisam
assumir a subjetividade de consumidores e, ao mesmo tempo, virar
mercadorias. Em outras palavras, elas precisam assumir-se como
consumidoras e consumiveis. A sociedade de consumidores é a
sociedade onde o cidaddo deixa o cenario para dar lugar ao
consumidor”. (SANCHES, 2012, p. 112).

Tao logo se percebe um novo modo de se viver bem como as recentes
facetas dos sujeitos dessa sociedade pautada na experiéncia do consumo, surge,
também, uma inédita forma de crer. A crenca, que é parte dos individuos ha milhares

de anos nas construgdes sociais dos povos, acaba se transformando e



37

adequando-se aos atuais modelos de vida e de praticas sociais que surgem ao
longo da historia, também € adaptada diante desse novo perfil de pessoas. Ou seja,
tendo surgido um contemporaneo modo de viver, surge também uma hodierna forma
da espiritualidade a ser notada.

A espiritualidade do consumo é o modus credendi do consumismo e
tem uma relacéo dialética com o seu modus vivendi. As crencas e 0s
valores estabelecem com o estilo de vida que a pessoa escolhe uma
relagao de retroalimentacdo: ao mesmo tempo que esses elementos
alimentam e dao sustentagdo ao estilo de vida, eles também sao
alimentados e reforcados pelo estilo de vida. (SANCHES, 2012, p.
115).

Seja pelas estratégias de marketing ou mesmo pelo convencimento, por meio
da nova espiritualidade, em que o consumismo deixou de ser algo inadequado, é
que tal modelo de vida, fé e sociedade comeca a se fortalecer. Especialmente, com
uma roupagem que o apresenta como uma maneira capaz de oferecer satisfagao,
prazer, alegria e sucesso aos individuos.

A sociedade do consumo nao se importa em ser consumida, desde que,
primeiro, ela possa deleitar-se nos prazeres do mundo, quantas vezes forem
possiveis. A forma pela qual o consumismo se apresenta € a responsavel por sua
presencga tao significativa na sociedade.

O consumismo apresenta-se como algo irresistivel e imperioso ao
qual é dificil resistir. E, ao mesmo tempo, acaba se constituindo num
projeto de vida que se sobrepde aos outros projetos pessoais
possiveis. Ou melhor, apresenta-se como o projeto de vida. A ideia
de vocagdo €, portanto, importante para compreender a
espiritualidade do consumismo. Pode-se dizer que ela é a
palavra-chave dessa espiritualidade. As mercadorias “chamam” as
pessoas para viverem como consumidoras [...] Se no campo religioso
a ideia de vocacao muitas vezes esta vinculada a um chamado divino
e irresistivel, na sociedade de consumidores as pessoas sao
chamadas e convocadas para adaptarem-se a dindmica frenética do
consumo como se néo tivessem escolha diante dessa realidade e
como se a resposta a essa vocacao fosse fundamental para que elas
se sintam realizadas. O consumismo é apresentado como algo
irresistivel e que transcende suas forcas. (SANCHES, 2012, p.
119-120).

Nesse modelo que se apresenta de maneira irresistivel, segundo Sanches
(2012), a sabedoria buscada e ouvida ndo é mais a do Qohélet, mas, sim, como
afirma Lipovetsky (2016), a light. Antes, a sabedoria exercia sua missdo de

proporcionar um caminho de liberdade aos seres humanos de uma vida baseada

em saciar-se todos os apetites considerados véaos; agora, o0 cenario é
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completamente diferente disso, haja vista que:
Queremos a leveza imediata, sem sacrificio, sem ascese nem
exercicios espirituais invasivos. Algumas leituras, algumas sessdes
de relaxamento, um fim de semana espiritual: é a época da sabedoria
com eficacia imediata, uma sabedoria light em consonancia com o
atual hiperconsumidor labil. (LIPOVETSKY, 2016, p. 65).

Ndo sO a sabedoria passa a ter esse contorno de menos confronto e
sacrificios, mas também a religiosidade comegca a ser notada com maior
flexibilidade diante daquilo que outrora parecia ser inviolavel. Nessa nova
espiritualidade do consumo, a culpa € removida ndo pelo sacrificio de um Messias,
mas pela pregacdo de que nada ha de perigoso e pecaminoso em correr
insistentemente em busca do sucesso e da satisfagao plena dos desejos pessoais.
Costa explica:

Trata-se de uma pratica religiosa light, que evita o choque, as
rupturas com outras tradicbes ou com a vida neste mundo, € que
redime de qualquer possivel sentimento de culpa que venha a
manifestar-se nas consciéncias dos individuos por conduzirem suas
vidas na dire¢ao da satisfagdo pessoal. (COSTA, 2018, p. 140).

O que ocorre € a desculpabilizagdo do “viver e o pensar em si” (COSTA,
2018, p. 141). Centraliza-se o individuo em detrimento da experiéncia comunitaria
das espiritualidades. Diante da espiritualidade de consumo e/ou do consumo da
espiritualidade, pecado é ndo pensar em si antes de pensar no proximo. Se a frase
de Descartes “penso, logo existo”, mundialmente conhecida, apontava para uma
percepcdo de que a razdo era a unica forma de existéncia, para o sujeito do
consumo, a sentenga e sua implicagcéo € outra: “Sofro, logo compro: quanto mais o
individuo esta isolado ou frustrado, mais busca consolo nas felicidades imediatas
da mercadoria”. (LIPOVETSKY, 2007, p. 60).

Para a sociedade pautada pelas praticas e cultura do consumo, esse modus
vivendi é a unica forma de existéncia. A satisfagcdo dos prazeres individuais é a
derradeira fonte de verdadeira alegria e a busca pelo sucesso € o legitimo propdsito
da vida humana. Com isso, o papel da religiao e suas ofertas precisam ser
alteradas para que se mantenha sua capacidade de adesao. Sobre isso, Costa
argumenta que:

Se antes buscava-se as ofertas religiosas a fim de encontrar
segurancga, esperanca e paz para que a vida fosse possivel de ser
vivida e 0s seus reveses possiveis de serem suportados, agora € no
engajamento nos habitos de consumo que se espera encontrar
preenchimento para as lacunas existenciais deixadas abertas pela
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frouxiddo dos discursos religiosos excluidos, pelo menos em tese,
dos contextos de vida dos individuos. (COSTA, 2018, p. 155).

Tal diregédo coloca a sociedade diante da possibilidade de uma grave colisao
com a realidade fugaz da vida humana. A crenga de sucesso e prosperidade
interminaveis nao é somente iluséria, mas também deprimente. Diante de um
caminho cheio de armadilhas, é preciso reconhecer aquilo que o Qohélet ja tinha
alertado sobre nossa corrida insistente e improdutiva, repleta de vaidade e em
busca de vento.

Entre as coisas que mais estimamos, os humanos, estdo as
riquezas, o possuir, o dinheiro. Com elas acredita-se conseguir os
bens supremos do homem: a seguranca na vida, o poder, o
prestigio, o desfrutamento e gozo dos prazeres mais variados e
refinados, a possivel felicidade em suma. Mas ocorre com elas,
como com os fogos de artificio: muito trabalho para fugaz
desfrutamento. (LINDEZ, 1999, p. 21).

Nessa espiritualidade do consumo, em que se acredita ser possivel saciar
todos os desejos da alma por meio da experiéncia de possuir coisas, comega a se
dar uma importancia soterioldégica® ao emergente modelo de fé. Esse é regado a
satisfacao irrestrita dos prazeres e a crenga de que ser prospero esta intimamente
ligado a salvagao deste mundo para o outro, celestial.

Surge um diferente credo, que é reconhecido pela confissdo de que o
individuo ndo so precisa ser prospero, mas também, deve consumir tudo que tiver
desejo para que possa ser salvo das inquietacbes do seu préprio ser. Rossi (2020,
on-line) afirma que este “nosso tempo nos desafia com uma grande e perigosa
tentacdo: a possibilidade de viver uma espiritualidade de produgdo, ou seja, de
querer e de buscar um Deus que funciona e que seja eficiente”. Tal desafio
coaduna com a religiao light (LIPOVETSKY, 2016) em que se cria um deus
personificado aos caprichos humanos, o que se afasta, por exemplo, da
compreensao da teologia cristd de que Deus € quem cria 0 homem a sua imagem e
semelhanca (GENESIS 1.26-27) e ndo o contrario.

Evidentemente, esse conceito contemporaneo de espiritualidade é
construido com base em uma nova identidade da sociedade e suas implicagdes no
que se refere as praticas e culturas da era pdés-moderna, que, por meio do

consumo, se solidificam e influenciam a estrutura social existente.

® Doutrina da salvagéo
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2.3. Identidade, praticas sociais e pés-modernidade

O consumo estd ligado a um sistema ideoldgico; ele se trama de
informagdes ideologizadas cuja naturalidade enuncia-se por meio de diferentes
linguagens, suportes e discursos. Para Santos (2013, p.49), o consumo € um
grande emoliente que pode encorajar imobilismos e ser “um veiculo de narcisismo,
por meio de estimulos estéticos, morais e sociais”.

Por sua vez, Bauman (2010) afirma que uma das carateristicas da sociedade
de consumo ¢é o fato de ela ndo dar respostas aos problemas que dela derivam:
aparentemente, no mundo do consumo, tudo vive, todos se aprazem, as diferencas
caem por terra e a felicidade € uma garantia inamovivel.

Nesse ambiente, a produgdo de meios de consumo erigiu sob a égide da
descartabilidade e obsolescéncia planejada, formas que o capital passou a utilizar
para combater a tendéncia a queda da taxa de lucro médio. A esse respeito,
Baudrillard (1995, p. 41) diz que “as biografias exaltadas das horas da producgao
sucumbem [...] diante dos herdis do consumo”; seu pensamento vai ao encontro do
olhar de Bauman (2010, p. 32), para quem “as fontes de lucro do capitalismo se
deslocaram [...] da exploracdo da mao de obra operaria para a exploracdo dos
consumidores”.

Baudrillard e Bauman assinalam que uma sociedade de consumo n&o
concentra seus esforgos na falta de produtos para se consumir; o mais relevante é a
fugacidade e a efemeridade dos objetos que os sujeitos tém para desfrutar.
Lipovetsky e Charles (2004, p.55) afirmam que a sociedade de consumo se exibe
sob o signo do excesso e da abastanga de mercadorias com os supermercados e
shopping centers, os quais oferecem uma “pletora de produtos, marcas e servigos”.

Viana (2002, p.74) assevera que houve intensa mercantilizagdo no mundo
dos signos-objetos: dos alimentos, vestimentas, decoragdes, arquitetura, animais,
presentes, natureza, entretenimento, religido e, até mesmo, das relagdes, dos
vinculos humanos, uma vez que o capitalismo visa a “reproducdo ampliada do
mercado consumidor”, ou seja, inclusive as pessoas passam a ser signos-objetos.
Nesta linha, Bauman (2008, p.22) assinala que “ornar-se uma mercadoria
desejavel e desejada é a matéria de que sao feitos os sonhos” que se constroem no

‘cosmo consumerista” contemporaneo.
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Para Baudrillard (1995), a sociedade de consumo ¢é a Canad’

contemporanea, que, em vez de manar leite e mel, emite ondas de néon sobre
signos/objeto/servicos/marcas de toda ordem, para serem consumidos aqui e
agora. A temporalidade, centrada em uma revolugao do cotidiano, faz surgir “a
consagracgao do presente” (LIPOVETSKY, 2004, p. 59), o desfrute e a satisfagao de
forma imediata, no jargao popular, “pra ontem” (SILVA, 2016, p.106).

A pressa € a marca da geragdo que esta inserida numa sociedade que
comporta a pratica do consumo como caracteristica. Nao se quer esperar para
consumir. A concepgéo de que a satisfagdo sera atingida apds realizar a compra
de um produto ou desfrutar de alguma experiéncia esta atrelada ao raciocinio de
que néo se pode esperar para ter tal jubilo, haja vista esse ser urgente e inadiavel.

Em uma rapida pesquisa no Google sobre: “O que fazer para ser feliz?” ou
‘Como me tornar uma pessoa de sucesso?”, encontramos conteudos que se
propdem a oferecer respostas com discursos que se repetem, sem comprovagao de
sua eficacia e, mesmo assim, convencem um numero enorme de pessoas que
estdo aflitas por encontrar o propdsito de sua existéncia. Nesse tipo de, situacgao,
segundo Han (2015, p.93), prioritariamente, “0 que se busca nédo & poder, mas
atencao” e, por isso, esses individuos se tornam presas faceis para quem aprendeu
a produzir um discurso bem articulado e construido com apoio de equipes de

marketing.

Figura 1: Print de pesquisa realizada no Google.

" Acredita-se, na cultura judaico/crista, que Canaa era a terra prometida que o povo hebreu, apos ser
liberto do Egito, teria como destino. Moisés recebeu de Deus a missao de libertar o povo das méos do
Farad, maior autoridade da época politica e religiosa daquele periodo e conduziria o0 povo até a terra
em que “manam leite e mel” (Exodo 33.3).
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Fonte: Google 2022.

Esta imagem retrata pesquisas simples, feitas no maior buscador de
informacdes da Internet, mostrando que as areas em que se busca ser feliz sdo
muitas e as sugestbes também. Numa sociedade tdo marcada pelo desejo de
sucesso, cria-se o imaginario de que é possivel alcancgar a felicidade plena todos os
dias, em tudo que se faca e em todas as relagdes; algo, que na pratica, € cercado
de constantes obstaculos.

Han (2017, p.25) alerta para os perigos existentes ao sujeito do desempenho
que nasce na sociedade do consumo o qual, segundo ele, produz também uma
sociedade violenta:

O sujeito de desempenho explora a si mesmo até chegar a
consumir-se totalmente (burnout), e assim ha o surgimento da
autoagressividade, que vai se intensificando e, nao raro, leva ao
suicidio. O projeto revela ser, na verdade, um projétil que o sujeito
de desempenho direciona contra si.

Nesse momento, dialogamos sobre a problematica do consumo com as
praticas discursivas, haja vista que tal violéncia esta invariavelmente intrinseca a
possibilidade de que, segundo Silva, “0 consumo esta ligado a um sistema
ideolégico” (2016, p. 105). Isso elucida a complexa relagdo entre consumidores e
seus objetos de consumo, nos quais se percebe que, inevitavelmente, ha ideologias
que circulam nos/por meio dos discursos, pelos quais os sujeitos sdo, ainda que

inconscientemente, seduzidos e convencidos das verdades que compdem
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determinadas enunciagdes.

Em outros termos, a sociedade que se fadiga de tanto buscar o topo, comete
violéncia contra si. No entanto, ao agredir-se, o faz por meio do convencimento
dessas narrativas que carregam em seus discursos 0 objetivo de atingir e
convencer cada vez mais pessoas. Por outro lado, embora em determinado
momento o alcance desses discursos seja exponencial e veloz, é sabido, segundo
Charaudeau, que essa enunciagao surge de forma solitaria.

No momento de sua enunciagdo, ndo ha palavra coletiva. Nao ha,
como num coral ou no coro da tragédia grega, varias bocas que se
abrem ao mesmo tempo para proferir uma mesma palavra. O que
ha é apenas uma pessoa que fala para enunciar uma palavra que
Ihe é propria. Desse ponto de vista, pode-se dizer que soO existe
palavra individual. Mas ao mesmo tempo, ao defender sua crenca, o
individuo pretende que esta seja partilhada pelos outros. (2016,
p.35).

E, entdo, quando essas vozes alcangam o0s ouvidos-alvo, que o0s
consumidores se convertem para uma diferente forma de se relacionar com os bens
de consumo e, nessa experiéncia, o que mais importa € ter a aparéncia de novo,
forte, belo, rico e bem sucedido. Assim, em algum momento, os sujeitos também

sao colocados em prateleiras e se tornam produtos.

2.4. O “novo” consumidor e uma nova “mercadoria”: o discurso de sucesso
nas redes digitais

A sociedade do consumo, com seu potencial de conducdo em massa, pode se
expandir diante do cenario das redes sociais digitais. Isso ocorre, sobretudo, quando
surgem atores com grande numero de seguidores que fazem eco aos seus discursos
e constroem o seu ethos com base na figura do individuo, que n&o apenas alcangou
0 sucesso, mas que também sabe como ensinar o caminho até ele.

Nesse novo modelo que presenciamos, nao ha paciéncia, nem tampouco o
desejo de se esperar por algo, quer seja conquistar um objeto de algum valor, quer
seja atingir um alvo imaginado anteriormente, como uma conquista pessoal. O
consumidor dessa atual sociedade esta com pressa, sempre correndo, € o
hiperconsumidor que Lipovetsky (apud COSTA, 2018, p.164) definiu como “esse
individuo apressado”, alguém que esta tomado pela obsessdo e “compulsdo de
ganhar tempo”. O autor disserta sobre os desdobramentos dessa sociedade

acelerada:
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A época do “saber esperar’, em que a experiéncia da espera era um
elemento de felicidade, recua em favor de uma cultura da
impaciéncia e da satisfacdo imediata dos desejos. “Fago uma foto: eu
a vejo, transmito, a apago”: aqui o prazer se casa com a experiéncia
da instantaneidade. Na civilizagcdo do hiperinstante, os servicos
expressos e 24 horas multiplicam-se, a porgao das viagens decididas
no ultimo minuto e das reservas tardias aumenta: é o tempo da
demora zero, do “o que quero, quando quero, onde quero”, querendo
o turboconsumidor obter tudo, imediatamente, em qualquer dia, em
qualquer momento. Enquanto proliferam as ofertas e demandas em
tempo real, o Homo consumans torna-se alérgico a menor espera,
devorado que esta pelo tempo comprimido do imediatismo e da
urgéncia”. (LIPOVETSKY, 2007, p. 112).

E nessa avidez angustiante que surge um novo consumidor, a saber, o
individuo digital tao logo fica evidente também a nova mercadoria, o0 sucesso veloz.
Diante disso, € mais comum presenciarmos individuos publicando conteudos com
o objetivo de ensinar o bé-a-ba para se alcangar o topo e viver plenamente feliz.

Alids, pensar positivamente, atingir o sucesso, desfrutar a felicidade
ininterrupta, considerar- se absolutamente capaz para tudo o que se deseja fazer e
conquistar, enxergar-se no espelho como indestrutivel por conta de sua capacidade
de resiliéncia: sdo algumas construgdes discursivas que servem de argumentagéo,
a exemplo, em palestras de coaches no Brasil e no mundo afora.

A presenca do discurso do sucesso e da prosperidade ja fazia parte da
realidade dos cultos religiosos de igrejas evangélicas alinhadas a visao teoldgica
neopentecostal. Cruz (2020, on-line) comenta que, nos ultimos 15 anos, igrejas que
tinham ligagcdo com a Teologia da Prosperidade passaram por um crescimento
vertiginoso no numeros de fiéis, no entanto, junto com o crescimento também
vieram as “criticas de mais variadas frentes: desde as denominacdes tradicionais
até mesmo entre os proprios neopentecostais”.

E nesse contexto, em meados de 2016, que surgiu o termo “Teologia
Coaching’, trazido a tona, segundo Cruz, ancorado em um texto de Pamplona
(2016, on-line). O surgimento do que chamamos de “fenébmeno coaching”, segundo
Marques (2020, on-line), se relaciona com o objetivo de treinar atletas e equipes
esportivas, o que despertou, na década de 1950, o interesse de executivos:

O sucesso da técnica despertou o interesse de alguns executivos
que praticavam ténis, que notaram como a metodologia também
poderia ser aplicada no mundo corporativo. Nos dias de hoje, o
Coaching é bastante utilizado para o desenvolvimento pessoal e
profissional, aplicado, principalmente, em gestdo de pessoas.
(2020, on-line).
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Diante disso, a narrativa da teologia da prosperidade foi colocada em uma
nova roupagem e, de certa maneira, atingiu novos adeptos. Para Pamplona (2016,
on-line), a teologia coaching é construida por trés pontos, a saber: humanismo,
materialismo e ceticismo.

Sdo por esses motivos principais que digo que a TC® esta
substituindo a TP® Esse discurso tem atraido jovens,
empresarios, profissionais liberais, e todo o tipo de gente,
principalmente na classe média. E aqui esta a transi¢cao entre as
duas abordagens. A TP faz uma barganha com Deus crendo que
Ele efetuara milagres para beneficio material e espiritual do
homem. A TC eliminou a barganha ao deixar Deus de longe, mas
passou a ter no préprio homem a forca “milagrosa” para seu
beneficio material e espiritual. (2016, on-line).

O apelo a necessidade do sucesso vertiginoso e instantaneo, ao que parece,
trouxe também prejuizos irreversiveis a sociedade contemporanea. Nas palavras de
Han, “a sociedade de desempenho [...] produz infartos psiquicos” e, por isso, ele
afirma que “a depressdo €& o adoecimento de uma sociedade que sofre sob o
excesso de positividade” (2017, p.29).

Positividade parece ser a palavra chave do discurso que considera o
sucesso uma obrigagdo dos individuos que ndo aceitam uma vida que,
inevitavelmente, também ¢é passivel de frustracdo. Adeptos a doutrina da
escatologia realizada facilmente se engajam nesta nova onda discursiva de que
para ser feliz e alcancar éxito basta querer ou, dentro da experiéncia religiosa, ter
fé. Pieratt (1993, p.64) explica como funciona a mente dos que pensam ser o
evangelho uma fonte inesgotavel de sucesso e prosperidade, asseverando que
para esses sujeitos “nao basta apenas crer em Cristo, ser batizado, frequentar uma
igreja, orar e viver uma vida piedosa”. Ou seja, a fé s6 pode ser realmente aprovada
quando se conquista a béngao de ser rico, ter visibilidade, ser saudavel etc., caso
contrario, ndo houve fé suficiente.

E, neste sentido, que em vindicar as benevoléncias divinas se estabelece e
se propaga a teologia da prosperidade, que tem como pilar a mesma confissdo do
fendmeno coaching atual, a saber, a confissao positiva. Pieratt elucida que:

[...] a confiss&o positiva atua em ambas as dire¢des; é a dadiva
por meio da qual a saude e a prosperidade sio recebidas, mas,

& Teologia Coaching
® Teologia da Prosperidade
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ao mesmo tempo, é uma exigéncia que nao pode ser evitada. Se,
para Lutero, a justificacdo pela fé & vista como a tbnica do
evangelho, assim como a predestinagdo para Calvino, entdo é
nesse ponto, nessas regras e procedimentos, que se encontra o
coragao do evangelho da prosperidade. (1993, p.65).

Como a teologia da prosperidade e o discurso coaching se assemelham,
principalmente, segundo Pamplona (2016, on-line), no fato de que “em ambas o
deus que adoram € o mesmo: o homem?”; por isso é pertinente observar seu

processo de midiatizacdo e avanco por meio de discursos cujo funcionamento

segue uma mesma ordem enunciativa.

Enquanto a teologia da prosperidade se utilizou, com sucesso, dos meios de
comunicagcdo de massa, o fenbmeno coaching potencializa sua abrangéncia por
meio do uso, prioritariamente, das redes sociais digitais. Este é o seu principal
caminho de alcance do publico potencial: possiveis alunos, clientes e defensores
do conteudo e da féormula de alcance do suposto éxito existencial. Esse contexto
nos leva a jogar luz sobre os processos de midiatizagdo, que potencializaram as

praticas e experiéncias de consumo.
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CAPITULO 3 - MIDIATIZAGAO, TEOLOGIA COACHING E REDES SOCIAIS
DIGITAIS: UM ECOSSISTEMA COMPLEXO

Neste capitulo, discutimos o estatuto da comunicagao no contexto das redes e
midias digitais, versando sobre temas como ecologia da midia, midiatizagédo e
teologia coaching. Consideramos que os processos de midiatizagao e o surgimento
do fenbmeno da teologia coaching no Brasil e no mundo mostram certo alinhamento
entre o discurso que se constroi nas enunciagées coaching e as praticas da cultura
de consumo. Haja vista o numero exponencial de seguidores alcangados nas redes
digitais pelos sujeitos do discurso coaching, igrejas evangélicas também tém cedido
seus pulpitos para que tais atores, que proliferam falas de positividade, induzam e

introduzam tais dizeres nos ambiente religioso-eclesial.

3.1. A complexa coabitagao das redes digitais

Levando em conta o que diz Hjarvard: “a midiatizagdo diz respeito as
transformacgdes estruturais de longa duragdo na relagdo entre a midia e outras
esferas sociais” e, ndo apenas isso, constituem “um processo reciproco entre a
midia e outros dominios ou campos sociais” (2014, p.24-25). Em outras palavras,
as mudangas na estrutura e na concepgédo dos meios e das mensagens poderéao
proporcionar efeitos consideraveis para os receptores. O mesmo ocorre com 0

fendbmeno coaching em um grupo especifico do segmento evangélico brasileiro.

Nesta seara, Santaella (2010, p.320) afirma que as redes virtuais “se
comportam como sistemas complexos, abertos, sistemas dinédmicos, longe do
equilibrio”, sdo, portanto, lugares e conexdes que apresentam riscos e desafios.
Como locais de perigo, sdo também redes complexas, com relagdes
completamente redesenhadas, como explica Di Felice:

A complexidade das dimensbdes das interagbes em rede
remete-nos, provavelmente, a uma alteragcdo do proprio status do
social e o advento de uma nova forma do comunicar ndo mais
inscritivel na dimensé&o instrumental comunicativa. (2017, p.24).

Cabe destacar, na esteira de Marcondes Filho (2018, p.56), que a
comunicagao nao ocorre a um ser sozinho, ou seja, € necessario compreender que
ha um Outro que faz parte do processo de comunicar, que esta na extremidade

oposta ao enunciador. Nao apenas isso, torna-se fundamental conhecer quais séo
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as aspiragoes deste Outro, quais sao as suas ambicdes e também as suas crencgas.
E, destarte, neste sentido, que o autor assevera que “a pessoa precisa sair de si
para poder comunicar” (2018, p. 58) e nao ignoramos os aspectos substanciais da
comunicagao, como “o carater das relagdes sociais que ela institui e o lugar que ela
constroi para os sujeitos” (PERUZZOLO, 2006, p.23).

As redes on-line distribuem o poder, antes concentrado nas méaos dos
grandes conglomerados de comunicagao e vincado no modelo “de um para muitos”.
Hoje, porém, possibilita maior participagéo e legitima o modelo de comunicagao “de
muitos para muitos”, o qual é sincrono e independente das distancias
geograficas.Para Castells (2013, p.11), as mudangas no ambiente comunicacional
afetam rigorosamente “as normas de construgdo de significado e, portanto, a
producédo de relagbes de poder”. Esse emergente habitar comunicativo (DI FELICE,
2012) abarca a complexidade sociotecnolégica e cultural e engendra novas
socialidades.

Verén (2014, p. 16) apresenta trés observagdes com relagdo aos elementos
globais da midiatizagdo como processo nao linear, a saber: 1. efeitos radiais, enorme
rede de relacbes de retroalimentacdo e a aceleragdo do tempo histérico que, de
acordo com ele, acaba por afetar “de diferentes formas e com diferentes
intensidades todos os niveis da sociedade funcional”; 2. j3 em sua segunda
observacéo, tais fenbmenos midiaticos acabam por gerar um desequilibrio e que, por
isso, “a circulagéo discursiva de significado € estruturalmente rompida”; 3. e, por fim,
o autor também aponta para a necessidade de que “cada caso de aceleragéo
deveria ser, € claro, avaliado de acordo com o ritmo que caracteriza o periodo
histoérico ao qual nos referimos”.

A dificuldade que se tem para a coabitagdo no universo digital também se da
diante do fendmeno da incomunicagao (WOLTON, 2006), que se tornou, ao lado da
comunicagao e coabitacdo um dos “ desafios democraticos do inicio do século XXI”
(WOLTON, 20086, p. 220).

E nesse exercicio de abrir espacos ao didlogo que a coabitagdo se torna
possivel e, em nosso tempo, ela € FULCRAL; portanto € igualmente relevante que
se respeitem as diferencas e singularidades daqueles com quem desejamos nos
comunicar.

Comunicar ndo é passar por cima das identidades, é fazer com.
Busca-se a partilha. Troca-se. Apoia-se na incomunicacao.
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Constréi-se a coabitacdo. E nisso que a comunicacdo desloca a
problematica da informagdo. Todos sonham reduzir a comunicacgdo a
troca de informacbes, e todos constatam que o homem n&o vive de
informagbes, de mensagens, mas de relagdes, na maior parte do
tempo, dificeis”. (WOLTON, 2006, p. 223-224).

Se € verdade que o caminho para essa comunicagdo, que permita a
existéncia e coabitagdo dos divergentes, € complexo, também podemos considerar
que, apesar das dificuldades, pouco nos resta a nao ser respeitar e administrar as
diferencgas. Afinal, a informagao é necessaria, mas as relagcdes sao indispensaveis e

salutares para uma comunicacao saudavel e uma sociedade forte.

3.2. Comunicacgao, informacao e alteridades

A comunicagdo esta indissociavelmente ligada aos seres humanos; afinal,
estamos, o tempo todo, conscientes ou ndo, nos comunicando com alguém. Essa
relagdo acontece proporcionando difusao de informacdes e contato com o outro, que
se torna receptor do que é comunicado. Wolton afirma que “viver € se comunicar e
realizar trocas com os outros do modo mais frequente e auténtico possivel” (2010,
p.17).

Nessa constante troca de conhecimento que vai se modelando ao longo dos
anos, o receptor se estabelece cada vez mais como alguém que esta
intencionalmente mais ativo na comunicacgao, tornando-se seu proprio moderador, a
fim de “resistir ao fluxo de informag¢des” (WOLTON, 2010, p.18).

Atualmente, ha milhares de mensagens que passam por essa moderagao do
receptor. Estabelecer a comunicagdo entre emissor e receptor €, na percepgao de
Peruzzolo, como constituir um relacionamento.

Quando duas pessoas se comunicam, ou melhor, quando entram em
comunicagdo, ha um relacionamento entre uma e outra. O
relacionamento ocorre entre elas, ndo nelas, e se faz por uma
representagdo, que investe uma segunda, a que sujeito emissor faz
do sujeito receptor, mas que é também a representacdo do que o
emissor investe na procura do outro ou da outra coisa. Assim, a
mensagem € um pacote de representagdes, que serve de ponto de
passagem para as significa¢des sociais”. (PERUZZOLO, 2016, p.45).

Para que a comunicacao ocorra de forma mais assertiva torna-se relevante o
conhecimento e respeito ao outro e suas idiossincrasias. Justamente por isso, &

preciso, em primeiro lugar, nos lembrarmos de que, segundo Marcondes Filho, “uma
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comunicagdo jamais acontece a um ser sozinho, a um Eu isolado. E obrigatéria a
existéncia de um Outro, um ndo Eu, um Tu. Somente um Tu pode me retirar de meu
isolamento” (2018, p. 56).

Ocorre que nesse processo de percepgao da existéncia e importancia do
outro no percurso de estabelecimento da comunicacéo, abre-se caminho para um
didlogo que possibilita a inclusdo do outro no nosso mundo, fazendo com que a
comunicagao venga barreiras outrora intransponiveis; Marcondes Filho explana:

Quando falamos de comunicagdo, supomos, obrigatoriamente, a
existéncia do outro. E o outro que torna possivel a comunicabilidade;
€ abrindo-nos ao outro que podemos sair de nosso solipsismo e
receber aquilo que ndo é nés. Comunicar € entrar em contato com
esse estranho que nos provoca, nos incita, faz trepidar nossas
certezas e, por isso, é capaz de produzir transformagdes em nos.
(MARCONDES FILHO, 2018, p.59).

Desse modo, é justamente essa compreensdo de que n&o se comunica
sozinho e de que, em tempos de distanciamento do outro, € necessario
compreender as alteridades para uma comunicagao eficiente, que Wolton defende
que, em outro tempo, o papel da comunicagao, na sociedade, era diferente do que
se vé hoje. Afinal, “ontem, comunicar era compartilhar e reunir, ou unir. Hoje, € mais
conviver e administrar descontinuidades. Cada um desses conceitos, informacéao e
comunicagao, absorve uma parte do referencial do outro” (WOLTON, 2010, p. 27).

A comunicagdo nao permite a interrupcdo da percepgao, interacido e
compreensao do outro a quem se comunica; sendo assim, para comunicar preciso
olhar mais para o outro do que para mim, contudo esse encontro podera acarretar
em confrontos com a nossa légica de mundo:

A comunicagao é aquilo que, a semelhanca de Eros, bate-se contra
nods, nos sacode, nos tira dos trilhos, para que possamos nos abrir ao
diferente, aquilo que néo é nés. E o confronto com algo além de
nosso modo convencional de pensar, um pensamento ainda nao
pensado, uma sugestdo que ousa invadir nossas certezas e pd-las
em xeque. Mas, de cuja logica pouco sabemos, com cujo
procedimento somos confrontados, sem que possamos rastrear esse
impacto, visto que a alteridade, apesar de me chacoalhar, sempre me
escapa e sempre sera estranha, insondavel, misteriosa.
(MARCONDES FILHO, 2018, p. 70).

Esse chacoalhdo que ocorre na tentativa de uma busca pela coabitagéo e
pela alteridade, diante de um cenario de curtidas e disputa por seguidores, nos faz
entender a afirmagao de Wolton, de que “a globalizagdo dos canais ndo basta para

criar a comunicagado” (2006, p. 150). Ao contrario, na perspectiva do autor,
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comunicar se tornou algo ainda mais complexo, pois se imaginava que essa
globalizagdo da informagéao traria um peso menor, possibilitando maior abrangéncia
da diversidade cultural e social, proporcionando uma experiéncia de logicidade no
fluxo da informacéao, no entanto presenciamos, hoje, exatamente o oposto disso.

Capturar a concentragao das pessoas tornou- se uma atividade de muita
complexidade e também de consideravel empenho das grandes industrias de
marketing. Chetochine (2006) vai nomear essa tarefa de economia da atencéo, o
gue nos ajuda a compreender melhor a competicao existente no ambiente digital, em
que cada pessoa busca ter um numero maior de engajamento e influéncia por meio
das redes sociais. Para que isso aconteca, muitas vezes, o espago para a
coabitagdo e alteridade fica cada vez mais negligenciado, em virtude da urgéncia
que se tem de furar as bolhas e alcangar mais e mais publico, pois alcangar a massa
€ o grande objetivo. Chetochine afirma que “o marketing se alimenta da massa.
Portanto, é obrigatério que os consumidores potenciais sejam tentados por belas
imagens, por belas histérias e que o discurso se apoie na parte do sonho” (2006,
p.61).

Quanto mais se dedica em capturar a atengdo de alguém — que porventura
esteja conectado a outro conteudo, produto ou pessoa — por meio das ferramentas
de comunicacao que se constituem dentro de uma sociedade culturalmente pautada
pelo consumo, sobra pouco espago para uma relacdo de convivio com as
idiossincrasias dos individuos.

A despeito disso, prender atengdo de alguém nao € uma tarefa facil, contudo,
€ necessario entender tais processos antes mesmo de criar conteudos com o
objetivo de atingir qualquer publico que seja. E uma tarefa que precisa ser
disciplinada, constante, estratégica e perseverante.

Portanto, estimular e prender a atengéo €, antes de tudo, ocupar o
terreno ininterruptamente. E tomar permanentemente a decisédo de
nao deixar o cérebro do consumidor descansar. Ele deve receber o
maximo de mensagens no minimo de tempo, e isso de maneira
constante. (CHETOCHINE, 2006, p. 63).

A assiduidade dessas comunicagdes com as pessoas presentes nas redes se
da, segundo estudo da Universidade de Harvard (Chetochine, 2006), pelo fato de
que mesmo uma pessoa recebendo cerca de 1800 mensagens por dia,
considerando todos os meios possiveis, ela ira ouvir apenas 80 e conseguira dar

atencao real para somente 15.
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Tal teoria ndo anula, no entanto, as urgéncias de relagbes mais eficientes
com o outro no exercicio das praticas comunicacionais, ja que podem se revelar
com maior nitidez.

Atingir 0 sucesso na comunicagao € muito mais do que alcangar milhares de
curtidas, comentarios, seguidores, sendo capaz, assim, de conquistar a atengcédo das
pessoas. Alias, para Marcondes Filho (2018) para conseguir éxito é preciso
esvaziar-se de si para o descobrimento e interagdo com o outro; Wolton alerta para
a obrigatoriedade da coabitagdo. Para ele, “comunicar € descobrir 0 incomunicavel,
a alteridade radical e a obrigagdo de organizar a coabitagdo” (2006, p. 220); nao
obstante a isso, o autor vai demarcar o que ele chama de trés tempos da
comunicagao, que sao:

[...] valorizacdo como simbolo da modernidade e da liberdade
individual, com o prazer de utilizar as tecnologias e gerar fluxos de
informacao; a descoberta da dificuldade ligada a alteridade, ao
distanciamento crescente entre informagdo e comunicagdo, nos
limites do funcional e as dificuldades do normativo; uma desconfianca
acompanhada da tentagdo de colocar a comunicagdo a distancia.
Entre expressdo, narcisismo e busca de coabitagdo. (WOLTON,
2006, p. 173).

Essa ideia de esvaziar-se de si apresentada por Marcondes Filho (2018) tem
data bem mais antiga’. Ela pode ser observada na narrativa biblica a partir da
descricdo da pessoa de Jesus feita pelo apostolo Paulo em sua carta a igreja de
Filipos. No capitulo 2 de Filipenses, do versiculo 5 ao 7, o apdstolo aponta para o
modelo de se relacionar com o outro visto sob o ponto de vista da pessoa de Jesus.
O pregador dos gentios faz um apelo para que a atitude daquelas pessoas,
presentes na igreja da cidade de Filipos, fossem uma imitagdo do que Jesus teria
feito. Nas palavras dele, Jesus “embora sendo Deus, ndo considerou que o ser igual
a Deus era algo a que devia apegar-se; mas esvaziou-se a si mesmo, vindo a ser
servo, tornando-se semelhante aos homens”.

O relato biblico segue no versiculo 8, em que o apodstolo Paulo amplia seu
raciocinio e apresenta o objetivo e a consequéncia desse esvaziamento de si da
pessoa de Jesus, a saber: obediéncia e morte de cruz. Wright explica a expressao

“esvaziou-se de si” usada por Paulo ao se referir a Jesus dizendo que:

' Ndo ha exatiddo, tampouco unanimidade, no que diz respeito a data em que a carta aos Filipenses
tenha sido escrita. De acordo com Harrison (2010, p. 555), se a compreensao desta ocasido estiver
“presumindo uma origem efésia, a data de composi¢do seria em cerca de 54 d.C. (Uma origem
romana daria uma data entre 61 e 62.)".
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Quando vocé olha para o filho encarnado de Deus morrendo na cruz,
0 pensamento mais poderoso que pode ter é: esse € o verdadeiro
sentido de quem Deus é. Ele é o Deus do amor altruista, da entrega
total de si mesmo. (2020, p.126).

Por &bvio, ninguém precisa ser pregado em uma cruz para se comunicar,
entretanto o conceito por tras dessa atitude de esvaziar-se, trazido neste trabalho
como uma contribuicdo de Marcondes Filho (2018) e ampliado seu significado por
meio de uma narrativa da cultura judaico-crista, traz a percepg¢ao de que considerar
a importancia do outro no processo da comunicagao é algo indispensavel.

O que observamos € que a tentativa de comunicar e informar vai nos levar na
direcdo do outro, o qual, trara consigo o grande desafio de coabitarmos e
produzirmos uma comunicagdo que proporcione um emergente mundo de ideias
que, embora possam ser diferentes, ndo precisam, obrigatoriamente, se expulsarem
umas as outras; ao contrario, pode surgir a possibilidade de dividir, respeitosamente,
0S espacgos para, quem sabe, os distanciamentos sejam encurtados e as liberdades

de opinido sejam preservadas.

3.3. Comunicacdao em contextos digitais e os estudos de midias no
ecossistema digital

E bem verdade que, com o surgimento das redes sociais digitais, a
comunicagdo passou por uma importante transformagdo. Se antes, no aspecto
pessoal, ela se dava por meio de meios off-lines e a producdo e difusdo de
informagao/noticia ocorria por meio dos veiculos de massa, agora, em ambos 0s
casos, as redes informativas predominam no ecossistema on-line.

Em outros tempos, as pessoas eram informadas massivamente por
programas de radio e televisdo, o que, atualmente, ocorre por meio de
possibilidades diversas, inclusive pelos celulares conectados a rede de Internet.
Estamos inseridos num novo corpo social que estabelece suas relagdes e praticas,
incluindo as de consumo, na esfera do virtual.

A percepcao coletiva de que vivemos numa sociedade envolvida pelo
digital é constantemente evidenciada pela midia, pelo
comportamento dos grupos sociais influenciadores de opinido, por
estimulos ao consumo e por sucessivas ondas de novidades e
simbolos. (CORREA, 2016, p.60).
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Essa mudanga gerou também uma emergente cultura comunicacional que
afeta diretamente a sociedade. Grandes organizacbes e empresas passaram a se
comunicar com seus clientes de forma mais préxima e constante, o que n&o ocorria
guando se limitavam aos comerciais de TV.

Figura 2: Grafico com o percentual de empresas possuidoras de website em 2014.

Empresas possuidoras de website em 2014

568%
Proporcéo de empresas brasileiras com acesso a
internet possuidoras de website

89%

Grandes empresas possuidoras de website

35%
Empresas da Regido Norte do Brasil possuidoras de

website

Empresas no setor de informacéao e comunicacéo
possuidoras de website

Fonte: Adaptado (CORREA, 2016, p.66).

O gréfico aponta para 0 aumento do uso das redes sociais virtuais pelas
empresas com o objetivo de alcangar maior aproximagé&o com os seus publicos-alvo
que perceberam o ecossistema digital, segundo Corréa, sobretudo os espagos das
redes sociais, como “um ambiente de relacionamento com clientes e com o publico
em geral” (2016, p. 66).

Essa pesquisa também traz a informacédo de que as empresas passaram a
utilizar o ecossistema digital, que abriga as redes sociais, com diferentes finalidades:
77% usam para conteudo institucional na forma de divulgacao de noticias e 74% o
utilizam para proporcionar uma relagdao de mais proximidade com os clientes e
demais pessoas.

Nesse contexto, atividades que envolvam interagdo com o publico
ganham espaco nas redes sociais: 74% das empresas presentes
nesses canais dedicam-se a responder a comentarios e duvidas de
clientes e 35% realizam atendimento pds-venda ou servico de
atendimento ao cliente (SAC)”. (ibidem, 2016, p. 66).



55

Se o0 avango das tecnologias ligadas as experiéncias de comunicagao
conduziram a esfera empresarial para o contexto digital, ndo foi diferente com as
pessoas que, anteriormente, eram chamadas de celebridades, mas que, hoje, sao
designadas de influenciadores.

Se considerarmos o inicio dos anos 2000, por exemplo, a fama acontecia
quando uma pessoa conseguia participar e ser vista na TV. Era o auge. Em 2022, no
entanto, essa perspectiva de fama mudou, e as pessoas passaram a ocupar O
imaginario de seus fas em virtude de seu posicionamento nas redes sociais . Assim,
como na relagado de clientes e empresas, a relagdo se da baseada em aparente
proximidade entre fas e famosos.

O contato e, de certa maneira, o convivio dos anénimos com as pessoas
detentoras de fama, passou a ocorrer por meio da assiduidade da vida
compartilhada que foi possibilitada nessa dindmica existente no ecossistema digital.
A celebridade, que antes dependia de constantes aparicbes na TV para fechar
contratos de publicidade, no contexto virtual, precisa se expor e marcar sua
presenca.

A regra desse meio é explicita: quanto mais seguidores, mais campanhas e
maiores cachés. Neste sentido, Rudiger afirma que as redes sao “para seus sujeitos,
passatempo articulado pela forma mercadoria, cujo conteudo é estético e o sentido
social é a popularidade” (2015, p.33). A publicidade de si carrega a ideologia que é
marcante nas redes de que “as pessoas e o real s6 adquirem sentido quando
publicizados” (Biagini, 2012 apud Rudiger, 2015, p. 35).

Obviamente que as redes nao sao territérios exclusivos de influenciadores. Os
anénimos, que compdem a maior parte dos usuarios, também usam e publicizam de
si, seguindo as marcas daqueles a quem constroem uma relagdo virtual de
referéncia. Comumente, as pessoas utilizam as redes sociais virtuais para as mais
diversas situagoes.

As redes permitem as pessoas expressar seu descontentamento e
formular reclamagbes as empresas jornalisticas, quando ndo é o
caso de fornecerem a si mesmas seu proprio noticiario e agenda [...]
As redes sociais expressam o desejo de dialogo e manifestagéo, de
fortalecimento das conexdes sociais, e de criagdo de comunidades
mais abrangentes através da circulagdo de mensagens midiaticas”.
(RUDIGER, 2015, p. 34).

Tamanha exposigcédo de si pode transformar a sociedade digital na sociedade

da exposicao, estabelecendo a cultura do narcisismo — constante endeusamento e
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autopromogao de si — ou fortalecendo o narcisismo pré-existente. A presenca
considerada relevante nas redes €, por vezes, aquela que faz de si mesmo uma
marca,tornando o sujeito em mercadoria que pode ser encontrada e consumida nas
vitrines digitais. O narciso considera indispensavel a sua exposi¢cao e se junta aos
milhdes de usuarios que formam um narcisismo coletivo.

Para Rudiger (2015), engana-se quem classifica as redes como um
instrumento, ja que sao, na verdade, um ambiente em que as relagcbes e
experiéncias de mercado, consumo e culto do individuo se consolidam
diuturnamente.

Consequentemente ao modelo de uso das redes, em que, para Rudiger “a
regra € a banalidade cotidiana” (2015, p. 42), ficam evidentes os dilemas éticos
proporcionados justamente pela exposicao que as redes fomentam. Se, como afirma
Santaella “um dos maiores desejos do ser humano, em especial dos jovens
pertencentes a geragao digital € comunicar-se, estar presente, expor-se, opinar,
afirmar-se, participar, provar que existe” (2010, p. 312), quais seriam o0s
desdobramentos disso? Afinal, testemunhar o que sente, pensa e avalia carrega,
inevitavelmente, implicagbes na sociedade da exposigao que se legitima em tempo
de redes e midias on-line.

...as redes sdo ambientes turbulentos, vertiginosos, rebeldes a
regulamentagdes e controles centralizados. Neles, de fato, doutrinas
de bom comportamento ndo se aplicam . Nesses ambientes, muitas
vezes por tras do anonimato, tudo pode ocorrer: de pedofilia e
planejamento de crimes a ativismo politico construtivo e acdes do
mais puro altruismo. (SANTAELLA, 2010, p. 321).

Postas essas questdes, emerge, como um dos dilemas éticos das redes, o
fato de que nem tudo esta totalmente exposto e que ha parte dela que ainda é vivida
nas sombras, no entanto, mesmo o que nao é publicizado, de certa maneira, pelas
possibilidades de conexdes e relagdes que as redes oferecem, pode encontrar eco
em outras vozes, ou melhor, perfis.

A vida cotidiana esta midiatizada; desde o culto do individuo pelo prazer
narcisico, até os crimes mais perversos. No ecossistema digital, a midiatizacao
constr6i uma ponte que pode conduzir at¢é mesmo andnimos a posicdo de
influenciadores e considerando que vivemos na sociedade da exposi¢ao, a teologia

nao ficou de fora dessa realidade.
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3.4. Quando “até” a teologia se midiatiza

Em tempos de midiatizagdo, a teologia ndo fica de fora dessa realidade.
Contudo, antes de pensarmos sobre as mudangas na forma pela qual a teologia se
midiatiza hoje, precisamos nos lembrar de como fora anteriormente. Se
considerarmos o0 movimento evangélico brasileiro, o exemplo pioneiro e,
possivelmente, de maior alcance no Brasil — antes das redes sociais digitais — é a
IURD™ que, logo em seu inicio, comegou a fazer uso da midia como estratégia de
crescimento.

O uso da midia pela IURD beneficia significativamente sua expansao
e presenca social. Os esforcos mais reconhecidos sao suas
programacgodes de radio e televisdo e o jornal semanal FU. Estas trés
fontes de expressao servem para (1) incentivar os seguidores em
potencial a frequentarem as igrejas afiliadas; (2) promover a
identidade da organizacao e (3) transmitir a sua ideologia [...] A IURD
produz 2,3 milhdes de copias de seu jornal semanal FU. (BLEDSOE,
2012, p. 102).
Além da grande quantidade de jornais impressos distribuidos a cada semana,
a IURD produzia cerca de 240 horas diarias de sua programagao religiosa, que era
transmitida e exibida em varios canais por todo o territério nacional (BLEDSOE,
2012, p. 103). A quantidade de materiais produzidos fazia parte de um estruturado
planejamento de crescimento, que tinha como prioridade o investimento midiatico da
igreja.

O bispo Rodrigues destaca a prioridade dada aos investimentos de
midia como parte da estratégia da liderancga superior. Ele afirma que
seria possivel interromper a construcdo de um templo ou catedral,
caso os fundos necessarios fossem requeridos para se fechar um
negocio referente a uma estagao de radio ou televisdo. Além disso, o
ex-pastor Carlos Magno (Jornal do Ceara, em Mariano, 2005, p. 69)
revela que a utilizagao de televisdo/radio é estratégica no langamento
de novas igrejas afiliadas. (BLEDSOE, 2012, p. 104).

A midiatizagao utilizada na época ocorria por intermédio dos chamados meios
de comunicagdo em massa, que possuiam, até entdo, alto custo, mas significativa
abrangéncia. Dessa forma, segundo Bledsoe (2012, p. 107), “a IURD coloca no
mercado a sua propria marca” e consolida essa marca no imaginario das pessoas
‘como uma espécie de pronto-socorro espiritual” (2012, p.101) que esta sempre
perto e aberto.

Outras igrejas neopentecostais passam a fazer uso de estratégias parecidas

com a da IURD, marcando presencga nas radios e canais de televisdo Brasil afora, no

" Igreja Universal do Reino de Deus.
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entanto nenhuma conseguiu tamanho crescimento em tdo pouco tempo, conforme
explica Bledsoe:

...apenas quinze anos apds o inicio da denominacdo, a IURD
representava 16,37% da populagdo evangélica do Rio de Janeiro. A
AD™, que iniciou seu trabalho no Rio em 1922, representava 30,86%
da populacdo evangélica, as diversas denominagdes batistas
alegavam representar 18,39% dos evangélicos do Rio de Janeiro,
embora a histérica Primeira Igreja Batista do Rio de Janeiro tenha
sido organizada em 1884. (BLEDSOE, 2012, p. 98).

E notavel a diferenca na velocidade do crescimento alcancado pela IURD
quando comparado com outras igrejas historicas presentes no Brasil. Fica
perceptivel que as midias foram usadas de forma mais estratégica e intencional
pelas igrejas de Edir Macedo™.

Entretanto, com o tempo, mais igrejas passaram a usar a estratégia do lider
da IURD e se tornou cada vez mais comum igrejas comprando ou alugando horarios
de canais de TV aberta, com o objetivo de divulgar suas programacgoes e exibir seus
cultos. Especificamente, no caso da IURD, seu lider realizou a compra da RECORD
TV, uma das maiores emissoras do Brasil.

Considerando a programacdo disponivel para consulta nos sites das
principais emissoras de TV aberta do pais, durante os dias de 16 a 23 de outubro de

2022, elaboramos o quadro abaixo:

Quadro 1 : Presencga de Igrejas Evangélicas na TV Aberta no Brasil.

. , Total de Dias de Total de Local de
Igreja Lider Canal o o o o S
Programas| exibigao exibicao exibicao
Seg. Ter. Qua. 2040 .
Igreja Record TV 25 Qui. Sex. Sab. minutos Brasil
Universal do | Bispo Edir Dom.
Reino de Macedo Seg. Ter. Qua.
Deus Rede TV 13 Qui. Sex. Sab.| 870 minutos Brasil
Dom.
Igreja Band 5 Seg. Ter. Qua.| g initos | Brasi
) Missionario Qui. Sex.
Internacional R R
da Graga de ) - Seg Ter. Qua. 2190
D Soares Rede TV 17 Qui. Sex. Sab. _ Brasil
eus Dom minutos

2 Assembléia de Deus.
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Fonte: Internet, 2022.

Cabe ressaltar que, durante o periodo pesquisado, nao foi encontrado
nenhum tipo de programa ligado a igrejas evangélicas nos canais Globo e SBT em
suas respectivas grades de programacao. A Globo, no entanto, exibe, todos os
domingos, a Santa Missa', contetido ligado a igreja catdlica.

A despeito do sucesso midiatico que a IURD teve, com o avancgo do tempo e o
surgimento de novas ferramentas de comunicagéo e interagdo social, como as redes
digitais, os antigos meios de comunicagéo foram perdendo um pouco de sua forga.
Liderangas evangélicas passaram a migrar seus esforcos midiaticos para essas
novas opgoes.

Com o advento das redes sociais on-line, surgem os influenciadores digitais
que, a principio, carregavam em si a ideia de maior aproximagao do publico com o
individuo famoso. Essas pessoas comegam a usar essas redes como canal de
comunicagao com seu publico e o alcance que antes dependia da televisao, agora €
atingido por meio dos algoritmos das redes. E nesse momento que a teologia — ou
os tedlogos — se midiatizam de outra forma, como, por exemplo, com videos curtos
em publicagbes do Instagram.

O significativo numero de visualizagdes dos videos € um aspecto importante
da diferenga que se tem entre o alcance desses novos pregadores da era digital e os
famosos pregadores da era analdgica. Evidentemente, segundo os dados
apresentados e com base em Bledsoe (2012), o alcance de outrora foi sim
significativo, contudo a capacidade atual se mostra ainda maior e mais veloz.

Para se ter dimens&o da diferengca entre os modelos de midiatizagdo, bem
como da sua capacidade de alcance em relagdo aos pregadores que surgiram no

contexto das redes digitais, comparamos o numero de seguidores dos grandes

* Padre Marcelo Rossi celebra todos os domingos missa para todo o Brasil. Mais antigo programa da
Globo, a Santa Missa foi transmitida pela primeira vez em fevereiro de 1968.
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lideres e pregadores da TV, pioneiros nessa seara, citando apenas dois, o bispo Edir
Macedo e o missionario R. R. Soares, com os pregadores que surgem com O
advento das redes sociais. Estes se tornam influenciadores digitais e escolhemos,
neste trabalho, Tiago Brunet e Pablo Margal, nossos objetos de pesquisa, levando
em consideracdo que seus discursos se enquadram ao que classificamos aqui de
teologia coaching.

O grafico abaixo apresenta a comparagao entre eles, considerando apenas o
numero de seguidores' em suas respectivas contas no Instagram.

Figura 3: Teologia Coaching x Teologia da Prosperidade - Comparativo de

Seguidores no Instagram.

Comparativo de Seguidores no Instagram

6.000.000

4.000.000

2.000.000

Tiago Brunet Pablo Marcal Edir Macedo R. R. Soares

Fonte: Instagram (2022).

Nesse cenario Instagramavel’® surgem liderangas evangélicas que furam as
bolhas sociais e se tornam nacionalmente conhecidas com uma velocidade maior
que em outros tempos. Em muitos casos, essas pessoas nunca haviam estado, por
exemplo, em um canal de televisdo, demonstrando que nao foi a televisdao que a
projetou ao status de pessoa famosa

Essa autoexposi¢cao de pregadores vai desencadear numa verdadeira guerra

dos espetaculos, sobretudo porque vivemos em uma sociedade pautada, como ja

'® Nimeros coletados em 06 de dezembro de 2022

e Um objeto, cenario ou ambiente que, tenha a estética considerada apropriada para uma publicagio
na rede social Instagram e, que seja capaz de despertar interesse e chamar a atengéo das pessoas;
algo que atraia visualizagbes, curtidas e, principalmente, seguidores.
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dissemos, pelas praticas de consumo. Pensamos que devemos produzir coisas para
outros consumirem; sobre isso, Reinke (2020, p. 20) afirma que “os espetaculos
querem algo de nés. ‘Consumir’ € uma parte disso, mas nés ndo apenas ingerimos
espetaculos; nés respondemos a eles”. O autor complementa:
Numa sociedade de consumo, imagens sdo a linguagem de
transagao. Imagens almejam provocar algo em nés, a fim de
receberem algo de nds. Novas imagens requerem de nds todo tipo
de coisas — nosso tempo, nossa atencdo, nossa indignacao, nosso
dinheiro, nossa luxuria, nossa afeicdo e nossos votos.(REINKE,
2020, p. 14).

Assim, nessa sociedade que consome espetaculos dos mais variados, que
esta constantemente conectada, a teologia foi espetacularizada por influenciadores
digitais com milhées de seguidores em suas redes sociais virtuais. A teologia é
interpretacéo e, para Araujo (2017, p. 17), o “tedlogo busca interpretar e expor, de
maneira organizada, os conteudos da fé cristd”. Por ser a perspectiva do tedlogo, a
teologia, inevitavelmente carrega em si, em maior ou menor grau, o que Araujo
chamou de “tracos ideoldgicos do intérprete" (2017, p. 17).

Nesse sentido, de assimilar que o sujeito interpretante carrega ideologias que
se colocam em uso no exercicio de sua interpretacao, seja ela teoldgica, filosofica,
sociologica ou de qualquer outra area do saber, é possivel perceber consonancia
entre Araujo (2017) e Brandao (1997, p. 23), uma vez que “toda ideologia tem por
funcao constituir individuos concretos em sujeitos. Nesse processo de constituicéo, a
interpelacao e o (re)conhecimento exercem papel importante no funcionamento de
toda ideologia”.

Destarte, a teologia do espetaculo, na qual, neste trabalho, incluimos a
teologia coaching, tem semelhangas possiveis com outros meios de comunicagao,
como exemplifica Araujo:

A Teologia do Espetaculo € companheira da midia de entretenimento,
da literatura de best seller, do discurso de autoajuda, da produgao
cinematografica piegas, do jornalismo tendencioso e sensacionalista,
da propaganda consumista etc [...] sua fungdo €& divertir e iludir.
(ARAUJO, 2017, p. 15).

Conscientes de que, na sociedade do espetaculo, a teologia também
encontra-se espetacularizada, percebemos o surgimento de pessoas buscando
espago no ecossistema digital com aspiragdes, pelo menos no que constitui seus
discursos, de sucesso e prosperidade. Tais sujeitos usam a estratégia de expor-se

com o objetivo de marcar presenga na vida e rotina das pessoas que fazem parte de
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seus publicos-alvo. O discurso € sua principal mercadoria e, desse modo, a fé, que

constitui as construgdes enunciativas, seu grande approach’’.

3.5. Redes digitais e superexposicao de si: o poder do discurso da

espiritualidade

O fendmeno que surge nas redes sociais digitais € um pedestal que cada
individuo levanta para si mesmo, buscando, por intermédio de seu discurso,
conquistar mais seguidores e aumentar sua capacidade de influenciar as pessoas.
Para isso, ndo apenas acontece uma exposi¢ao exagerada de si, mas também uma
representacdo, em que o individuo tenta demonstrar ser quem na realidade nao &,
ou, como disse Mirzoeff (apud REINKE, 2020, p. 32), “cada selfie € a encenagao de
um individuo tal como ele espera ser visto pelos outros”.

Nesse ambiente, pregadores que se valem do discurso marcado pelas
caracteristicas coaching ganham espago e notoriedade. Com a mensagem
carregada de positividade, de receitas para o sucesso e de uma representacédo de
um “deus” feito sob medida para a satisfacdo dos desejos e prazeres humanos, o
espetaculo vai angariando um publico mais expressivo, que espera a proxima
publicacdo de alguém que |hes transmita apenas sua aparéncia digital. Contudo,
diante dessa espetacularizagao da fé e da teologia, isso € suficiente, posto que.

[...] essa possibilidade de autorretrato e de autoprojecédo torna as
midias sociais um espetaculo irresistivel, pois nos modelamos para
sermos 0s astros no centro desse palco. Como resultado dessas
transformacdes culturais, cada um de ndés sente a transformacao do
ser para o aparentar. Nossa imagem autoconstruida — nossa
aparéncia digital — torna-se tudo. (REINKE, 2020, p. 33).

O cristdo na era da midia, assim como os outros individuos que estao
inseridos na sociedade do espetaculo e do consumo, tem outras preocupacgdes e
nao, necessariamente, o que esta detras das identidades visualizadas e carregadas
de filtros do Instagram.

Nao obstante a isso, existe uma caréncia por encantamento nessa sociedade
que ndo se cansa de buscar por produgdes que tenham viralizado nas redes. E
interessante que Cosper (apud REINKE, 2020, p. 128) afirmou que correr “atras de

espetaculos religiosos sé faz sentido num mundo desencantado. Se nos preparamos

' Palavra em inglés que significa abordagem. A palavra “approach” € muito utilizada nos discursos de
coaches do mundo corporativo.
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para viver num mundo em que Deus ndo aparece, entdo temos de dar nosso proprio
jeito de fazer algo acontecer”.

Isso é algo tdo marcado nessa sociedade que gera preocupagdes, como a de
Rushokoff (apud REINKE, 2020, p. 28) de que “num mundo dominado pela imagem
em vez da palavra, a vida interior da lugar a exibi¢cado exterior. A substéncia da lugar
a simulacao”.

Na exacerbada exibicdo de si, que caracteriza a sociedade contemporanea,
estamos mais proximos das representagdes dos individuos do que de suas “reais”
individualidades e idiossincrasias. Com o celular nas mé&os, vemos apenas a
aparéncia dos discursos e de seus emissores e pouco sabemos de sua substancia,
da sua “esséncia’. Estamos, como sociedade, nos separando da natureza e da
experiéncia comunitaria, reféns de egos desconectados da realidade existente fora
das bolhas sociais que estamos inseridos. Conectamo-nos a um mundo

espetacularizado e nos desconectamos de nés e do outro.
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CAPITULO 4 — SENTIDOS DE POSITIVIDADE E SUCESSO NA REDE DIGITAL
INSTAGRAM: Analise de Discurso dos sujeitos Tiago Brunet e Pablo Marcal

Analisamos quatro produgdes audiovisuais publicadas na rede digital
Instagram de dois representantes da teologia coaching no Brasil, Tiago Brunet e
Pablo Marcal. Selecionamos videos publicados no més de novembro do ano de
2021. Este periodo foi posterior ao mais critico da pandemia do COVID-19 e anterior
ao eleitoral brasileiro, no qual ambos os sujeitos se envolveram ativamente em
campanhas politicas. Pablo Margal chegou a ser candidato a presidéncia da
republica pelo PROS, no entanto, sua candidatura fora retirada pelo partido, entdo
langou-se candidato a deputado federal, sendo eleito com 243.037 votos (G1, 2022).
No entanto, como ndo teve sua candidatura aprovada por falta de documentos,
concorreu sub judice e recorre de uma decisdo do TSE, que visa impugnar sua
candidatura.

Dito isso, entendemos que o periodo anterior ao pleito eleitoral de 2022
contribuiria de modo mais eficiente para que as analises discursivas dos videos se
dedicassem ao que chamamos de teologia coaching, que € uma marca discursiva
desses sujeitos. Em virtude das elei¢cbes, o discurso, temporariamente, abrangeu o
género politico, o qual ndo é foco de nossa analise.

Deste modo, selecionamos os videos com maior numero de visualizagdes em
novembro de 2021, desconsiderando aqueles que, porventura, ndo contivessem a
explicita fala de Tiago Brunet e Pablo Margal. Foram selecionados 4 videos de cada
um dos objetos, formando um total de 8 videos, com base nos quais realizamos a
Analise do Discurso.

Cabe destacar que os videos publicados no Instagram constituem recortes
que os proprios coaches fizeram de suas pregacdes/palestras, evidenciando o
interesse de que pequenos trechos prendessem a atencdo de seu publico e o
levasse até o conteudo completo que fica disponivel, na maioria dos casos, em seus
respectivos canais no YouTube.

Embora os videos sejam pequenos recortes de uma fala maior, as marcas da
construcao discursivo-ideoldgica se fazem presentes e, por isso, a analise nao foi
prejudicada, tampouco tendenciosa. Ao contrario, esses recortes sao fruto do reflexo
de uma sociedade imersa na cultura de consumo de conteudos digitais cada vez

mais curtos, uma das consequéncias da aceleracao e da liquidez.
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As mensagens sao compartilhadas considerando o modelo social em que as
pessoas, cada vez com maior intensidade, sdo movidas pela pressa e ansiedade,
desejando consumir todo tipo de conteudo possivel, deixando aparentes marcas
importantes da construcdo social. Consideramos as analises desses discursos
audiovisuais relevantes dentro de um contexto da temporalidade em que estamos
inseridos..

Nossa analise foi construida com base nas marcas que constituem sentidos
da ideologia do sucesso e da positividade que foram encontradas no discurso das

publicagdes de Tiago Brunet e Pablo Margal na rede social virtual Instagram.

4.1. Tiago Brunet e Pablo Marcgal: imagens de si

Os pregadores coaches que analisamos constroem, em suas redes sociais
virtuais, uma imagem de si clara e contundente. Ambos sdo pregadores de uma
mensagem que enaltece o sucesso e, por isso, se projetam como sujeitos que teriam
alcangado esse lugar cobigcado por seus seguidores.

Seus perfis possuem milhdes de seguidores e a cada novo video publicado,
rapidamente, centenas de milhares de pessoas sao alcancadas pelos conteudos que
produzem, possivelmente pelo uso de estratégias de marketing, que geram alta
capacidade de viralizagao nas redes digitais.

E preciso dizer que alcancar milhdes de visualizacdes em um video e a
viralizagdo da publicagdo ndo é algo simples. Na maioria dos casos, requer
planejamento, dominio dos mecanismos da plataforma utilizada, compreenséo da
I6gica operante dos algoritmos das redes e conhecimento do publico a quem se esta
comunicando. No entanto, esse alcance de numeros expressivos nao esta ligado
apenas a esses fatores, mas, também, a ideologia que é demarcada na formagao
discursiva e, nesse sentido, pode-se recorrer a Branddo para mais bem
compreender o papel ideolégico do discurso:

Constituindo o discurso um dos aspectos materiais de ideologia,
pode-se afirmar que o discursivo € uma espécie pertencente ao
género ideoldgico. Em outros termos, a formacao ideoldgica tem
necessariamente como um de seus componentes uma ou varias
formacgdes discursivas interligadas. Isso significa que os discursos
s&o governados por formacgdes ideoldgicas. (BRANDAO, 2004, p.47).

As falas que formam o discurso de Tiago Brunet e Pablo Margal carregam

sentidos de positividade e sucesso. No entanto, antes de atingir esse alvo de vida
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préspera e bem sucedida, o individuo precisa, dentro da légica da pregagao
coaching, identificar qual € seu propdésito de vida. Para isso, € necessario imergir
profundamente na busca de si mesmo para atingir uma conexao mais exitosa com o
sagrado. Isso, de acordo com Foucault, contribui para que a pessoa consiga
‘recuperar a eficacia que Deus conferiu a alma do individuo e que o corpo
obscureceu, o individuo deve cuidar de si mesmo e investigar cada canto de sua
alma” (2004, on-line).

Neste sentido, pastores, pregadores e tedlogos, adeptos ao coaching,
mostram a relevancia das pessoas passarem a se conhecer mais, a ponto de
conhecerem os “verdadeiros” objetivos de suas vidas, para que possam obter o
éxito. Para eles, as respostas que os individuos precisam para se conhecer e
alcangar o sucesso estdo dentro deles mesmos. Brinkmann chama essa
compreensao de “coaching de religiao do eu”.

O coaching basicamente consiste em alguém segurar um espelho na
sua frente a fim de refletir seus objetivos, valores e preferéncias e
ajuda-lo a realiza-los. A propria esséncia da religido do eu é a ideia
de que as respostas serdo encontradas dentro de vocé. (2022, p. 95).

A construgdo de uma imagem de si, investida de sentidos de positividade e
sucesso, pode acarretar na construgao de altares em que o EU é cultuado. Quem se
converte ao desejo irrestrito pelo sucesso €, na verdade, um novo adepto da religiao
do eu.

A imagem de si é fundamental para que o publico consiga encontrar
consonéncia entre o discurso que é pregado e o testemunho do atingimento do
sucesso que se esta ensinando. Nas redes sociais, sujeitos como Tiago Brunet e
Pablo Margal, por seus expressivos numeros de seguidores, sdo considerados
influenciadores digitais. Sua influéncia é gerida por meio de uma pratica de interagao
com o publico que os acompanha, buscando aprender as formas de atingir o
sucesso que eles garantem terem alcangado. Sobre essa construgao interativa da
imagem de si, Amossy explica:

Na realidade, passamos da interlocucéo a interagdo. ‘Falar é trocar, é
mudar trocando’: ‘ao longo de uma troca comunicativa qualquer, os
diferentes participantes, que passamos a chamar ‘interactantes’,
exercem uns sobre os outros uma rede de influéncias mutuas’. A
funcdo da imagem de si e do outro construida no discurso se
manifesta plenamente nessa perspectiva interacional. Dizer que os
participantes interagem € supor que a imagem de si construida no e
pelo discurso participa da influéncia que exercem um sobre o outro”.
(AMOSSY, 2016, p.12).
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Apesar da consideravel influéncia exercida por Tiago Brunet e Pablo Margal,
eles n&do sdo os unicos nessa categoria de discurso que pregam prosperidade e
sucesso em igrejas evangelicas no Brasil. Contudo, eles também se tornaram dois
importantes icones de influéncia nas redes sociais digitais, possuindo caracteristicas
da positividade coaching em seus discursos, com marcas ideoldgicas que apontam

para a pregacgao do sucesso financeiro.

Figura 4: Principais pregadores da teologia coaching no BRASIL.
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Fonte: Instagram (2022).
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Na imagem acima trouxemos alguns dos principais nomes' que, em suas
l6gicas discursivas, encontram-se marcas ideoldgicas da positividade, sejam elas
com énfase em sucesso matrimonial, espiritual, feminino, relacionamentos etc. Tiago
Brunet e Pablo Marcgal, em destaque centralizados na figura, estdo entre os 5 mais
seguidos no painel que trouxemos. Mesmo que n&o sejam os dois primeiros, s&0 0s
que portam um discurso mais aproximado do que foi (e ainda é) a teologia da
prosperidade, o que justifica nossas escolhas neste trabalho.

Para Marques (2020, on-line), ha varios nichos de atuagao para quem deseja
ser um coach. Ha, por exemplo, coaching de familia, relacionamento, coaching
pessoal ou coaching de vida (life coaching), emagrecimento, coaching para gravidas,
esportivo, de comunicagdo, de carreira, coaching de lideranga, de vendas,
performance, equipes, empresarial, até mesmo coaching espiritual, e a lista aumenta
a cada dia.

Com isso, percebemos que também nas igrejas evangeélicas que aderiram a
teologia coaching ha essa divisdo de areas. Pregadores sao vistos como referéncia
espiritual nas mais variadas areas da vida, onde atuam e ganham notoriedade. Tiago
Brunet e Pablo Margal sdo coaches espirituais com énfase no sucesso e na

prosperidade financeira.

4.1.1. Instagram: Perfil de Tiago Brunet

O perfil de Tiago Brunet no Instagram tem até o momento™ , 4.635
publicagdes entre fotos e videos; € seguido por 5,2 milhdes de pessoas na rede e
esta seguindo 222 perfis de outras pessoas, entre famosos e anénimos.

Figura 5: Print da capa do Instagram.

'® Importante destacar que embora Deive Leonardo e Claudio Duarte sejam os mais seguidos neste
painel, ha uma diversidade no que constitui o discurso de todos os elencados. Apesar de construirem
marcas da teologia coaching que se apresentam em um discurso de positividade e sucesso, tais
marcas sao percebidas e voltadas para publicos diferentes. Deive, por exemplo, ndo tem um discurso
de sucesso financeiro tdo marcado, seu foco € um sucesso espiritual; Claudio, por sua vez,
estabelece seu discurso como especialista em casamentos; € um coach matrimonial. A influenciadora
Talitha Pereira, que possui (até a data [15 de dezembro de 2022] da montagem desse quadro) pouco
mais de 100 mil seguidores a mais que Pablo Margal, € uma coach para mulheres e aborda varias
areas da vida feminina em suas pregagdes e palestras.

19 06 de dezembro de 2022
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Fonte: Instagram (2022).

A primeira publicagao visivel?® em seu perfil foi feita em 08 de maio de 2012
e recebeu 107 curtidas.

Figura 6: Print de foto/publicagdo do Instagram.
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105 gostos

Fonte: Instagram (2012).

0 O Instagram possibilita que o usuario arquive suas publicagdes, por isso, ndo & possivel

saber se Tiago tenha feito alguma publicagédo anterior a que esta descrita neste artigo.
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A primeira foto publicada, em que Tiago estaria no exercicio de uma pregacéo
em uma Igreja Evangélica, foi em 17 de junho de 2012, com 28 curtidas com a
legenda: “Fue muy especial estar en el Mision Instituto ayer. Compartimos acerca de
Israel y su pueblo!”.
Figura 7: Print de foto/publicagédo do Instagram.
Instgam, ~ heeeo
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Fonte: Instagram (2012).

No inicio de suas publicacdes, percebe-se que Tiago Brunet mantinha um
ritmo de pregador itinerante, visitando varias igrejas em cidades e até mesmo paises
diferentes. E possivel encontrar algumas publicagdes em que ele era apresentado
como pastor, titulo que ndo costuma usar ultimamente.

Figura 8: Print de foto/publicagéo do Instagram.
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Fonte: Instagram (2013).
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Atualmente, Tiago € famoso como coach, cada publicagdo sua, em questédo
de minutos, recebe uma alta quantidade de curtidas e interagdes no Instagram, mas
nem sempre foi assim. Em 22 de setembro de 2014, Tiago fez uma publicacao de
uma foto anunciando o “Curso de Formagéo em Coaching Multifocal”’; a foto de
divulgacao foi compartilhada com a seguinte legenda “Material pronto! Nesta quarta
iniciamos o Curso de Formagdo em Coaching para Lideres... Turma lotada! Da
tempo para vocé se inscrever para outubro institutodestiny@agmail.com
@insitutodestiny” (2014, on-line). A publicagéo de Tiago teve 44 curtidas e apenas 3
comentarios, muito distante dos numeros atuais do pastor coach.

Figura 9: Print de foto/publicagdo do Instagram.
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em Coaching para Lideres... Turma
lotada!
Da tempo para vocé se inscrever para
outubro institutodestiny@gmail.com
@institutodestiny

]

ﬁ cleidi_influencer @tiagobrunet
<2 quantos livros em cada edi¢ao?! Estd
sendo o maximo “viajar” em seu

Instagram 1 &
@ institutodestiny Um sucesso! o

44 gostos

I iago Hl'llﬂ(‘l

Fonte: Instagram (2014).

O primeiro video publicado no perfil do Instagram de Tiago Brunet foi em 8 de
outubro de 2015. Na época, a plataforma nao informava o numero de visualizagoes,
mas a postagem obteve 148 curtidas e 7 comentarios, sendo um do proéprio Brunet.
Numeros diferentes dos de agora?', em que a publicagdo mais recente atingiu 486
mil visualizagbes, 30.667 curtidas e 335 comentarios, apenas 7 horas apds a

realizagao do post.

2106 de dezembro de 2022
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Figura 10: Print de foto/publicagdo do Instagram.

Instogram, - Ao

@ tiagobrunet & - Seguir

@ tiagobrunet @ Pedago do video que
vai a0 ar hoje em nosso canal do
youtube. #Assistam
#0CédigodasPalavras

e paulocezaroliveiraa #forte o
@ arianefrancinne @pereirafran o
@lanaloise

familiamehring @tiagobrunet o
Muito Obrigado! Assistiremos!

oQv W

148 curtidas

Fonte: Instagram (2015).

A rede social do pastor coach ndo possuia um padrao estético de uma conta
que estava sendo cuidada por uma equipe de profissionais de marketing.
Apresentava certa semelhanga com as contas de anénimos , fotos simples, com
momentos variados, nem sempre com bom enquadramento ou qualidade de
imagem, ja que era possivel ver fotos da familia, de amigos, pratos de comida,
relatos de viagens, livros e de pregacdes, diferente do que é visto hoje em seu perfil,

mais padronizado esteticamente.

4.1.2. Instagram: Perfil de Pablo Marc¢al

O perfil de Pablo Margal no Instagram possui até o momento® 2.545
publicacdes entre fotos e videos, o coach é seguido por 3 milhdes de pessoas na
rede e esta seguindo 1.836 perfis de outras pessoas.

Figura 11: Print da capa do Instagram.

2206 de dezembro de 2022.
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Dab|oma rCSH & Seguir Enviar mensagem

2,545 publicagdes 3M seguidares 1,844 zeguindo
Pablo Margal
Participe do evento WSAIA DO CAXADD

EDia 10/12 (sdbada) em Sdo Paulo
nsCreva-se agora

pablomarcal.com.br/saiadocaixao

1012 ATENDIME... METODO IP CLUBE 459

88 PUBLICACOES

oflA D0

_ESTA EM » AIXAMO
GUERRA pﬂ :

Fonte: Instagram (2022).

A primeira publicagdo visivel?® em sua conta do Instagram foi feita em 23 de
junho de 2016 e recebeu 836 curtidas. Uma curiosidade é que essa publicagdo, que
no momento de nossa pesquisa constava como sua inicial na rede, teria ocorrido 4
anos mais tarde do que a primeira postagem de Tiago Brunet e o numero de curtidas
teria sido 8 vezes maior. Logo no inicio de nossa observagao ao perfil do coach
tivemos a impressao de que Pablo teria ja comegado com um engajamento maior
que Tiago, contudo n&o se pode confirmar que essa tenha sido de fato sua primeira
publicagao no Instagram.

Figura 12: Print de Foto/publicagéo do Instagram.

2 Visualizamos essa publicagdo em 07 de dezembro de 2022. O Instagram possibilita que o usuario
arquive ou até mesmo apague suas publica¢des, por isso, ndo é possivel saber se Pablo tenha feito
alguma publicacdo anterior a que esta descrita neste trabalho.
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[ACHCNORV]

Fonte: Instagram, 2016.

Em 3 de novembro de 2017, Pablo Margal publicou uma foto que divulgava a
agenda de uma espécie de turné que faria por 6 cidades do estado de Goias e
também na cidade de Brasilia, Distrito Federal.Os eventos seriam uma espécie de
treinamento para se tornar coaching. Essa foi a primeira publicagdo do tipo e
alcancou 244 curtidas.

Figura 13: Print de foto/publicagéo do Instagram.

qmwmv Q. Pesquisar Ij:tl @ @ Qo

pablomarcall & » Seguir
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da?
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Goiénia - GO 17|18 | 19 Nov Brasilia-DF 15|16 | 17 Dez atitude no presente.
Ceres - GO 24| 25|26 Nov 265 sem Ve traducio
_',:-il henriquearaujo001 Borz pra mais o
-9 uma consultoria dentro da porsche !
244 curtidas
Info: 62 9 B532-7637 | 62 3636-2544 NOVEM
@ Adicione um comentario..

Fonte: Instagram (2017).
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O primeiro video motivacional encontrado na rede social de Pablo Margal foi
compartilhado no dia 7 de novembro de 2017, a legenda utilizada para acompanhar
o video foi “Mude a sua mente!”. A publicagado alcangou 5.398 visualizagdes e 49
comentarios; numeros bem abaixo do ultimo video publicado por ele que, até o
momento?*, atingiu mais de 47 mil visualizagbes, 2.375 curtidas e 70 comentarios
apenas 3 horas ap6s a publicagao.

Figura 14: Print de video/publicacao do Instagram.

Instagram, - RCHCRCRY,

pablomarcall & » Seguir

pablomarcall & bude a sua mente!

giancarlosignore Boa, o
@pablomarcall
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uaileolorran 2317 gue loucura. o
como o tempo € doide

5‘ henriquearaujo001 Mude a mentee o
i me entrega a porsche |

@ daianykalinke Agui g te falei meu o
" amor @elisandrokalinke, nem

Qv W

5,398 visualizacdes

Fonte: Instagram (2017).

Apesar da diferengca com relagdo ao desempenho dos videos, o discurso ja
estava marcado por sentidos de positividade e sucesso. Logo no primeiro video
motivacional publicado, Margal disse:

Ol3, esse video é pra te lembrar que se vocé nao estiver na sua
melhor performance, pode envolver trés coisas: o lugar onde vocé
esta, as pessoas e o seu pensamento. Comece a mudar agora o que
vocé tem mais poder, € 0 seu pensamento. A sua mente precisa
chegar antes de vocé la. (2017, on-line).

2407 de dezembro de 2022
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O sujeito do desempenho, de acordo com o autor, ndo considera haver limites
para si, por isso, vive como se nada fosse impossivel. Assim, explora a si préprio
com o desejo de ter sua performance melhorada, desconsiderando quaisquer
possiveis fatores que impossibilitem que isso ocorra de forma ininterrupta.

Diferente de Tiago Brunet, que em suas primeiras publicagdes publicas
(ainda® disponiveis para visualizagdo) foi possivel encontrar fotos de pregagdes e
também dele sendo referido como pastor, Pablo Margal, desde o inicio, constroi
sobre si a imagem de coach. Embora seja evangélico e tenha ligacao, inclusive, com
o segmento gospel, esse perfil aparece, sutilmente, no inicio de sua vida virtual no
Instagram. Isso pode ser observado, por exemplo, quando fez uma postagem (a
vigésima quarta disponivel em sua rede), em 31 de julho de 2016, de uma foto da
Biblia aberta no livro de Provérbios, no capitulo 3, com o versiculo 5 grifado: “Confia
no Senhor de todo o seu coragao, e ndo te estribes no teu proprio entendimento”.

Figura 15: Print de foto/publicagdo do Instagram.
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483 gostos

Fonte: Instagram (2016).

Como sujeito enunciador da teologia coaching, a construgao do seu ethos
bem como o estabelecimento de sua légica discursiva estdo bem marcados desde o
inicio de suas publicagdes na rede digital social. Isso pode ser observado, por

exemplo, na foto compartilhada em 17 de setembro de 2017 com um convite para

% Acesso a publicagéo feito em 15 de dezembro de 2022
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uma live que seria realizada no dia seguinte. A imagem trazia Pablo Margal vestido
com uma camisa branca e um terno preto, as informacodes referentes ao dia, horario,
link para acompanhar a palestra e o titulo da apresentacdo “Os fatores que te
impedem de prosperar”.

Figura 16: Print de foto/publicagdo do Instagram.

@ pablomarcal1 @ « Seguir

AP0 LGN @ pablomarcall & Deseja trocar ideias
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DE PROSPERAR?
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15:00 (15:00) aqui no meu perfil do
Facebook https://goo.gl/ucFufw

OS FATORES
QUE TE IMPEDEM

Participe compartilhando e fazendo
perguntas, pois responderei ao vivo.

DE PROSPERAR

277 sem

Qv W

374 gostos
mw SETEMBRO 17, 2017

Commultor & Coach de Negéxios

@ Adiciona um comentario...

Fonte: Instagram (2017).
A primeira aparicdo de Margal no Instagram, no exercicio de uma palestra,
ocorreu em 4 de dezembro de 2017 em um video publicado sem som, com 6.420
visualizacdes e 37 comentarios, até o momento?.

Figura 17: Print de video/publicacao do Instagram.

%6 07 de dezembro de 2022
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6,420 visualizagdes

Fonte: Instagram (2017).

No dia 29 de dezembro de 2021, Pablo Marcal realizou o evento intitulado “O
Chamado dos Generais do Reino” na cidade de Goiania-GO. Na ocasido, o Ginasio
Goiania Arena recebeu mais de 15 mil participantes com uma programacao que
contou com outros palestrantes, que também possuem marcas de positividade e
sucesso em seus discurso, a saber: Aluizio Silva, Shirleyson Kaisser, Carol Marcal
(que é esposa de Pablo), Tiago Brunet (que também tem seu discurso como objeto
de analise deste trabalho) e o pastor Claudio Duarte. O evento abordou trés temas
principais: finangas, relacionamentos e fé. A época, em entrevista ao site de noticias,
Diario de Goias (CICATELLI, 2021), Marcal descreveu como teria sido o evento em
sua perspectiva

Foi um verdadeiro sucesso marcado pela superacdo de varias
pessoas que estiveram presentes. Esse nao foi apenas um evento
motivacional, foi um verdadeiro divisor de aguas, onde as pessoas
renasceram e agora vao prosperar. (2021, on-line).
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Segundo Oliveira (2022, on-line), em reportagem publicada no site Diario do
Estado, um portal de noticias de Goias, os ingressos para participar do evento
custavam de R$ 97,00 a R$ 977,00 mais taxas.

Figura 18: Print de video/publicagéo do Instagram.
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Fonte: Instagram (2022).

Foi nesse evento que o pregador coach tentou fazer uma mulher cadeirante
andar, mas o milagre nao ocorreu e no final a plateia recebeu a culpa pelo fracasso.
Depois de algumas tentativas e oragbdes, a mulher ndo conseguiu andar e Pablo
Marcal disse a plateia: “concentra, tira esse estado de curiosidade” (2022, on-line).
Com isso, passou-se a imagem de que a mulher ndo havia sido curada por causa da
falta de concentracao do publico presente. O evento, além de pregacoes e palestras,
teve periodos de apresentagdo de musica gospel.

A pratica de pregador evangélico acompanha Margal em suas redes. Suas
pregacoes sdo uma mistura de textos biblicos com frases motivacionais, alinhados a
ideologia da positividade e do sucesso, aspectos presentes também na mais antiga
teologia da prosperidade. Seja com videos curtos em seu escritério ou com videos

maiores em algum palco, Margal constréi a imagem de si como de um pregador
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motivacional e, como é muito usado na linguagem coaching, um destravador de
pessoas.

Em determinadas situagdes, os discursos possuem marcagdes bem ligadas a
pregagao evangelica, em outros momentos é possivel perceber o Margal palestrante
motivacional. Ha também situagbes em que o pregador e o palestrante se misturam
durante suas construg¢des discursivas, contudo, em ambos os casos, o cerne da
mensagem € 0 mesmo: 0 sucesso e prosperidade.

Assim como foi possivel perceber no perfil de Tiago Brunet, as primeiras
publicacdes de Pablo Marcgal na rede social ndo possuiam um padrao estético de um
perfil cuidado por uma equipe de profissionais de marketing. Agora, a estrutura
estética de sua conta é diferente e ha presenga de algumas caracteristicas®’ que
apontam para a possibilidade de que atualmente o sujeito esteja dispondo da ajuda
de especialistas, que contribuem para o alto engajamento de suas redes no

ecossistema virtual.

4.2. Sentidos de sucesso, positividade e ethos em Tiago Brunet

O discurso do pregador evangélico Tiago Brunet carrega sentidos de
positividade que fazem parte da construgao do ethos de coach. A soma de uma
mensagem de autoajuda construida sob um pano de fundo biblico com as
ferramentas linguisticas da ideologia do sucesso é o que classificamos neste
trabalho como teologia coaching, presente, com frequéncia, nos videos publicados
por Brunet. Consideramos, para a nossa analise, os 4 videos com maior numero de
visualizagbes no més de novembro de 2021 que contém discursos do enunciador
que se mostram relevantes para esta pesquisa.

Tendo como base os numeros de Brunet no Instagram, plataforma utilizada
para a coleta e analise de discursos midiatizados na esfera virtual, o video no
referido més que obteve mais visualizagbes alcangou a marca de 3,7 milhdes de
views. Contudo, essa publicagdo contemplou o recorte de uma conversa de Brunet

com outro coach, na qual o convidado falou a maior parte do tempo. Dessa forma,

27 Ha um site com muitos recursos de divulgagdo de suas palestras, as edigdes de seus videos
aparentam complexidade (recortes, efeitos, legendas etc), constante interagdo com os seguidores,
sua agenda de viagens é volumosa entre outros fatores que tornam possivel o que pontuamos.
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julgamos néo utilizar esse video na analise, tendo em vista que Tiago Brunet quase

nao se posicionou no recorte.

4.2.1. Video 1: “Vocé ainda vai semear muita coisa hoje”

O primeiro video analisado obteve 2,2 milhdes de visualizagdes, 85,4 mil
curtidas e 1.336 comentarios até a data® da selegdo do material. A imagem de
miniatura do video, que ¢é a foto que fica no feed do perfil no Instagram, trazia a frase
“vocé ainda vai semear muita coisa hoje”; essa imagem €, geralmente, utilizada para
carregar o que se apresenta no titulo da publicagéo.

Além do titulo, a postagem também veicula uma legenda ao video, na qual o
autor acrescenta a seguinte descrigao: “Ninguém nasce pronto. Chegou a hora de
vocé lutar todos os dias para ser melhor do que vocé mesmo. Amém?” (2021,
on-line).

Figura 19: Print de video/publicacdo do Instagram.

tiagobrunet € » Seguir

Audio original

tiagobrunet € MNinguém nasce

pronto. (@)

Chegou a hora de vocé lutar todos os

dizs para ser melhor do gue vocd

MMESTTO.

Amém? G

diegorafacimedrado @mercedesral -

diegorafacimedrado @eldergilly e
VOCEAINDA VAl SEMEAR MUITA bk mliame cnbhral fAdinnei ©manrar —

COISA HOIE,
~ 0 QY N

Fonte: Instagram (2021).

28 13 de dezembro de 2022
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O video é um recorte de 27 segundos de alguma pregacgéo de Tiago Brunet.
Abaixo a transcri¢ao:

Quando vocé nasceu, vocé nao nasceu pronto. Vocé ainda vai
evoluir até comecar a dar voos altos. Isso que vocé esta passando
hoje, é s6 parte do seu caminho ndo é o seu destino! Ainda tem
muita coisa pra vocé viver. Vocé ainda vai semear muita coisa hoje,
pra que vocé colha um futuro sobrenatural, fora do comum,
extraordinario. Se vocé hoje decidiu: “acabou, eu vou dar uma virada
na minha vida.” Vocé ndo vai mais se comparar com ninguém, vocé
vai agora somente lutar para ser melhor do que vocé mesmo. (2021,
on-line).

Em cada discurso, independente do género, se podem encontrar certas
marcas ideoldgicas que produzem sentidos para além das palavras em si. Neste
primeiro video analisado, destacamos 4 marcas que apontam para o0 modo como a

ideologia da positividade e do sucesso fazem funcionar o discurso:

a) Sentidos de “Evoluir até comecgar a dar voos altos”

No discurso coaching nao ha espago para negatividade. Evidentemente, n&o
foram Brunet e os outros coaches que criaram esse cenario, contudo, atualmente,
sdo os adeptos ao que chamamos de teologia coaching que impulsionam esse
roteiro discursivo pelas/nas redes digitais. Han (2017) afirma que essa sociedade
Nnao consegue ou se recusa a ter o menor contato com a negatividade. Nada que
seja contrario ao sucesso e a positividade encontra espago nessa comunidade de
pessoas que sO aspiram ao sucesso.

Logo, Brunet é adepto a essa concepc¢ado, haja vista que faz a seguinte
afirmacao para os sujeitos, aqueles que o ouvem na plateia e, em um numero ainda
maior, nas redes digitais: “vocé ainda vai evoluir até comegar a dar voos altos”. Em
seu discurso, a evolucdo enfatiza o topo. Tal énfase é dada contrapondo-se a fase
negativa do contexto das pessoas, o0 qual, porventura, possa ser de dificuldades e
obstaculos para voar, o que nao captura, nem tampouco representa o real destino
que as aguarda. O destino é voar alto e ter uma vida extraordinaria.

Nesse sentido, ecoa a constatagcédo de Orlandi (2015) de que a linguagem esta
concretizada na ideologia e, de igual modo, a ideologia encontra seu espago de

propagacdo na lingua. Ressalta-se, entdo, que a declaragdo em tom quase
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sacramental feita por Brunet de que aqueles sujeitos teriam a experiéncia de, no
futuro, dar voos altos, esta investida pela ideologia constituinte do discurso.

Se por um lado o pregador langa uma profecia que aponta para lugares altos,
que poderdo ser alcangados por seus ouvintes, de outro ha uma plateia, seja ela
fisica ou virtual, que eventualmente pode nao conseguir lidar com a ndo satisfagcao
de seus anseios. Baudrillard (1995), refletindo sobre a necessidade do ser humano
de ter saciado todos os seus desejos, afirma que o sistema digestivo de uma pessoa
é limitado, portanto, suas necessidades fisicas sao finitas, contudo, a dessedentacao
da sede por necessidades, como ser social, ndo possui limite.

Entdo, quando o sujeito coach coloca como condigdo sine qua non, no
discurso, o fato de as pessoas evoluirem até alcancar voos altos, desconhece-se o
limite dessa altura e é essa ignorancia que pode gerar certos sentimentos e anseios
na audiéncia, segundo suas vontades, desejos e necessidades. Pois, na teologia
coaching nem mesmo o céu é o limite. Em outras palavras, todas as alturas podem
ser ultrapassadas e 0 sucesso pode ser cada vez mais alto; € isso que acredita e

prega o sujeito da teologia coaching.

b) Sentidos de “Destino”

A palavra “destino” faz parte do vocabulario dos adeptos ao coaching. Existe
uma crenga, presente na concepgao dessa ideia de treinar pessoas, de que o
individuo tem um destino a alcancgar, mas, nao apenas isso. O discurso coach gera a
fé de que o sujeito é capaz de controlar e até mesmo transformar o seu destino,
desde que se dedique o suficiente para isso.

Na fala do sujeito Brunet, o destino esta colocado de forma posterior ao
periodo em que seu publico ainda estava em processo de crescimento, diante de
possiveis obstaculos até o ponto final. De forma mais ampla, o destino é,
objetivamente, um lugar onde se pretende chegar e, subjetivamente, por meio da
doutrina coaching, um acontecimento que nao se pode evitar.

Falar sobre destino € algo que, sobretudo numa sociedade pautada pelas
praticas e cultura do consumo, que vive na expectativa de uma vida de positividade
e sucesso, pode prender a atencdo dos ouvintes. De forma inexoravel, o destino se
refere ao futuro, algo que podera acontecer, mas que, por diversas condicionantes,

nao se detém o controle nas maos. Entretanto, na construgdo discursiva do
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coaching, o destino estda, inevitavelmente, ligado ao sucesso, que antes pressupde
uma trajetéria, chamada, no vocabulario motivacional de um coach, de processo.

No trecho em analise, o sujeito fala sobre a condi¢do do ouvinte de estar em
constante evolugdo, podendo enfrentar situagdes, as quais supde servir de forma
inevitavel para fortalecé-lo, com o objetivo de que consiga, nas palavras do coach,
“evoluir até comecar a dar voos altos”.

A ideologia que permeia esse enunciado emerge da afirmagao que se faz do
destino como um futuro sobrenatural e grandioso; em outras palavras, um futuro de
sucesso e prosperidade. Branddo (2004) elucida que a formagado ideoldgica €
representada de forma a dar sensacgédo de liberdade ao receptor da mensagem,
quando, na verdade, ele estd sendo conduzido na dire¢do planejada pelo
mensageiro. O enunciador quer, em primeira instancia, guiar a interpretacéo e a
compreensao de seus ouvintes para que, em segunda instancia, seja capaz de
comandar suas decisdes. Por isso, as pregagdes/palestras sdo frequentemente
acompanhadas por anuncios de cursos que se comprometem a oferecer todo o
conteudo necessario para que o destino se transforme nesse futuro extraordinario.

Assim como na teologia da prosperidade, a construg&o discursiva coaching &
feita para persuadir os receptores que, enquanto estdo recebendo certos
conteudos, podem encontrar-se com sentimento de infelicidade e convencidos de
que estao longe de uma vida de sucesso. Para Thompson (2008), é cada vez mais
frequente que individuos sintam-se perdidos diante da quantidade de informagdes
que recebem, ja que se sentem incapazes de tomar alguma decisdo. Isso os torna
presas faceis de enunciados direcionados de acordo com a vontade e planejamento
prévio do enunciador, como alertou Brandao (2004).

Baudrillard (1995) apontou que parece estar diante de nds, no atual periodo,
uma antropologia infantilizada, em que, naturalmente, nascemos inclinados a
felicidade. E justamente essa condigdo antropoldgica que contribui para que a
crenga do destino inevitavelmente préspero, pregado pelo sujeito-coach, alcance o
emocional das pessoas. Isso se da em um contexto em que, eventualmente, possam
se encontrar indecisas, com sentimento de incapacidade e fracasso, com a
sensacao de desqualificacdo para prosperar, aflitas com a possibilidade de que o

destino de suas vidas n&o seja 0 sucesso.

c) Sentidos de “Futuro sobrenatural, fora do comum, extraordinario”
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Assim como o destino, o futuro € a uma joia que perpassa o discurso
coaching. Ha um anseio da sociedade envolta no que Han (2017) chamou de
“sociedade da positividade” de saber ou, quem sabe, controlar o futuro que é
impossivel de ser calculado. As pessoas querem fazer o que for necessario para
que ele seja melhor que o passado e o presente, e um coach,supostamente, sabe
muito bem disso.

Brunet afirma “vocé ainda vai semear muita coisa hoje, pra que vocé colha um
futuro sobrenatural, fora do comum, extraordinario”. Essa fala coaduna com o
raciocinio de que os ouvintes estdo em evolugdo a ponto de superar quaisquer
obstaculos. Desta forma, estardo aptos para, como em seu destino, levantarem voos
altos, a fim de viver esse deslumbrante futuro. Contudo, esse cenario estupendo
comegaria por “semear muita coisa hoje”, no caso, no momento em que o ouvinte
tem contato com sua mensagem.

O pastor apresenta, desse modo, uma condicionante ao futuro préspero, que
€ a semeadura. Tal conceito esta presente em varios livros da Biblia, entre os quais
esta a epistola de 2 Corintios, escrita pelo apéstolo Paulo. O capitulo 9: 6 deste livro
diz “aquele que semeia pouco também colhera pouco, e aquele que semeia com
fartura também colhera fartamente”. Contudo, ha aqui um grande equivoco no uso
dessa ideia por Tiago Brunet que, reforgando seu discurso coaching, atrela o
conceito biblico a algum tipo de investimento pessoal, o que nao é ensinado no texto
da religiao crista.

Nesse texto, Paulo, o apostolo, esta apontando para que a Igreja de Corinto
mantenha-se generosa no auxilio aos que se dedicam a causa de Cristo e também
aos que nao conseguem contribuir, no caso do texto mencionado, os maceddnios.
Ou seja, enquanto a narrativa biblica ensina a semeadura com o propdsito de
prestar assisténcia aos outros com aquilo que se esta ofertando/semeando, o coach
incentiva a interpretagdo da semeadura como investimento. Tal conceito ndo esta
equivocado se estiver destinado a pessoas fora do contexto religioso, no entanto, ao
comunicar o ensinamento do principio da semeadura com o pano de fundo biblico, a
aplicacao correta € o incentivo a generosidade, partilha e suporte aos necessitados e
nao a ideia de semear para colher um futuro sobrenatural, fora do comum e

extraordinario para si.

d) Sentidos de “Ser melhor do que vocé mesmo.”
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O discurso de Brunet se encerra com o objetivo de passar a ideia de que seus
ouvintes ndo deveriam comparar-se ou competir com mais ninguém; o objetivo agora
€ outro: superar a si mesmo, ou, em suas proprias palavras, “ser melhor do que vocé
mesmo”. Han (2017) alertou que, na sociedade do desempenho, as pessoas fazem
de si suas principais vitimas, o que ele chama de uma auto exploracao.

A ideia do coach, que, no primeiro momento, nega a competigdo com o outro,
esconde a premissa de que na busca por ser melhor do que si, inevitavelmente,
havera a necessidade de se ter uma referéncia sobre o que é ser melhor, o que esta
atrelado a alguém que esta acima. Esse tipo de pensamento incentiva a uma
constante e ininterrupta dedicacdo em vencer, avangar, superar, progredir,
conquistar, dominar e, ao final, comecar tudo outra vez e uma vez mais e de novo.
Um ciclo que n&o permite a menor das possibilidades de descanso, insucesso ou
esgotamento.

Para Branddo (1997), o discurso estabelece uma relagdo entre os
interlocutores, em que emissor e destinatarios atribbuem um ao outro uma
determinada imagem. Assim, pode-se estabelecer estratégias discursivas a partir
dessas imagens criadas, a fim de atingir, de forma mais eficaz, as expectativas do
destinatario.

E o que ocorre no discurso de Tiago Brunet. Sabedor do desejo de sua plateia
da rede social de viver experiéncias de prosperidade e sucesso, ele constrdi seu
texto no sentido de fortalecer o ethos de alguém que atingiu esse patamar de
experiéncias extraordinarias. Isso pode ser observado pela maneira como o sujeito
se dirige a audiéncia e os recortes que faz de seus videos. Ele vende a imagem de
alguém capaz de transformar quem quer que seja em uma pessoa de sucesso,
desde que siga suas orientagées. Como dissertou Chetochine (2006), no tempo em
que vivemos, no qual todos sdo transformados em consumidores, a tentacdo é
oferecida com o uso de imagens bonitas, historias impressionantes e o discurso

precisa estar fundamentado como parte desse sonho.

4.2.2. Video 2: “Mas, depois as pegas vao se encaixar”

O segundo video que analisamos obteve 1,9 milh&do de visualizagdes, 69,4 mil

curtidas e 1.073 comentarios até a ocasiao® da selegdo deste material. Portava a

213 de dezembro de 2022
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frase “mas, (sic) depois as pegas vao se encaixar” como o titulo da publicagdo. Além
dessa frase, a postagem também apresenta a seguinte legenda: “O que vocé vé
como problema, Deus chama de treinamento. Se vocé nao desistir, vera que todo
processo vale a pena para aprender algo novo. E € isso que te coloca no proximo

nivel. Pegou?” (2021, on-line).

Figura 20: Print de video/publicagao do Instagram.

@ tiagobrunat € « Seguir
Audio original

@ tiagobrunet €& O que vocé vé como
problema, Deus chama de
treinamento.

Se vocé nao desistir, vera gue todo
processo vale 2 pena para aprendar
algo novo,

E € isso gue te coloca no praxime
rie

Pegou?

Margue alguém que vood
verdadeirarnente se importa

MAS, DEPOIS AS PECAS VAD SE ENCAIXAR M  ousttavoc? @alinemoraisc Sintase e
69.494 curtidas

Fonte: Instagram (2021).

O video € um recorte de 30 segundos de uma participacédo de Tiago Brunet
em um podcast. Abaixo a transcrigao:

Pode parecer o fim do mundo agora, mas tudo vai fazer sentido
depois. Pode parecer que estd acabando agora, mas, depois, as
pecas vao se encaixar. As vezes, alguém saiu de perto de vocé e
vocé falou: “Meu Deus, como essa pessoa me abandonou?” E Deus
te responderia: “E porque eu escuto conversas que vocé ndo ouve”.
Deus vai te mostrar o porqué vocé esta passando pelo que esta
passando. E quando vocé passar por outras dores, ndo desanime
diante delas. Vocé sempre vai ter um lugar maior para continuar
escalando. (2021, on-line).
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Neste video, observamos duas marcas ideologicas da positividade e do
sucesso, as quais consideramos importante destacar em nossa aplicagédo da AD. A
analise desse trecho nos ajudara a compreender melhor a construgao discursiva de

um pregador identificado como adepto da teologia coaching.

a) Sentidos de “Nao desanime”

O fracasso é proibido aos que sédo adeptos da teologia coaching na mesma
medida em que a pobreza é sinal de pouca fé ou vida pecaminosa para a sua
antecessora, a teologia da prosperidade. Em ambos os casos, o desénimo ¢é sinal de
fraqueza. Embora a palavra desanimo n&o seja considerada uma virtude e signifique
falta de animo e abatimento, é possivel, e até mesmo natural, que uma pessoa
passe, em algum momento de sua vida, por episddios de auséncia de entusiasmo.
No entanto, a teologia coaching, em seu discurso, busca reprimir essa condi¢éo e a
trata como algo possivel de ser totalmente evitado.

De acordo com esse pensamento, o enfrentamento das adversidades da vida
deve ser feito com ininterrupta coragem, ousadia e for¢a; ndo ha espago para o
desanimo, independentemente das dores que se esteja lidando. A ideologia por tras
dessa ordem discursiva é a da alta performance que, para os coaches, deve mirar
em resultados excepcionais. Nao se pode aceitar nada menos que 0 sucesso.

E essa a exortagdo feita por Brunet, que busca, em seu discurso, estabelecer
seu ethos como de alguém possuidor do éxito e blindado de qualquer tipo de
desanimo, ndo importando o grau da adversidade enfrentada. Assim, os tragos
ideolégicos do intérprete, neste caso, o ouvinte, sdo afetados, como disse Araujo
(2017), por tudo que esta a sua volta, quer seja o tempo, contextos sociais e
culturais, ou até mesmo a capacidade e instrucao psiquica, intelectual e espiritual.

As marcas ideoldgicas de uma sociedade pautada na positividade e sucesso
fazem com que os individuos n&o saibam lidar com frustragdes, tristezas ou qualquer
outro sentimento negativo. "‘Como antecipou Han (2017), esse € um povo marcado
por violéncia que é cometida contra si mesmo. O fato de negar ou reprimir
sentimentos como, por exemplo, o desanimo diante da tristeza de uma separacéo,
mesmo que em longo prazo tal acontecimento venha a se mostrar como benéfico,
impede o direito de viver as emocgdes tristes da vida que, embora sejam indesejadas,

sao inevitaveis e, de certo modo, também indispensaveis.
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Em seu discurso, o coach apresenta um cenario de possivel abandono que
seus ouvintes tenham passado ou estejam passando, com o qual precisam
aprender a lidar. Pressupde-se que foram deixados por pessoas que outrora se
mostravam indispensaveis. Na visao do sujeito-pregador, entretanto, esse abandono
seria um livramento de Deus, que os estaria livrando de pessoas prejudiciais ao seu
crescimento e, por isso, tais separacoes, independentemente da forma como tenham
ocorrido, ndo deveriam ser lamentadas.

Aqui, o que esta embutido na fala do sujeito € o ensino de o quanto se pode
ganhar, avangar, progredir com as relacbes. Se, porventura, ha algum
relacionamento que ndo produza lucro pessoal, o fato de perdé-lo ndo deveria ser
encarado como algo triste, ao contrario, seria motivo de alegria. Nesse contexto,
Deus é, entdo, colocado como o responsavel por tirar do caminho as pessoas que
possam atrapalhar o crescimento do ouvinte, que o impegcam de alcangar cenarios
mais prosperos. O tipo de relagdo apresentada pelo sujeito é a de consumo. As
amizades, desse modo, parecem ser valorizadas, na teologia coaching, de acordo

com a capacidade de lucro e vantagens que se pode tirar delas.

b) Sentidos de “Vocé sempre vai ter um lugar maior para continuar
escalando”

A sequéncia da fala de Brunet evidencia a forma pela qual as relagbes
humanas sao interpretadas em seu discurso: como escadas. Charaudeau (2019) ja
elucidou que o discurso esta para além das regras de uso da lingua; o que se
predomina, segundo o autor, é a identidade do enunciador e do receptor e a relagéo
que se estabelece entre eles.

Considerando esse pressuposto, percebemos que o0 agente da fala deseja
obter lucro por meio daqueles que o ouvem, afinal, a relacdo midiatizada de um
pastor coach é também sua fonte de sustento. No ambiente digital, tudo se vende e
cada like contribui para o aumento do faturamento. Cursos e palestras sdo vendidos
em cada uma de seus encontros e, frequentemente, a opgdo de compra também é
oferecida em suas publicagdes on-line.

Desse modo, a marca ideoldgica desse discurso € confirmada quando, apés a
exortagao sobre 0 ndo desanimo diante do afastamento de determinadas pessoas, o
pregador diz “vocé sempre vai ter um lugar maior para continuar escalando”. Tal

evidéncia vai ao encontro do pensamento de Bauman (2010), que explana sobre
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como as relagdes do tempo presente sdo pautadas em fontes de lucro do
capitalismo. Hoje, ndo mais se estabelece a exploragdo de mao de obra e sim de
pessoas. Isso é realizado transformando cada individuo em consumidor do outro.

Assim como Bauman, Baudrillard (1995) também aponta que a sociedade
marcada pelas praticas e cultura de consumo esta concentrada, fundamentalmente,
em oferecer objetos/produtos que proporcionem uma experiéncia fugaz e efémera
de desfrute. Nesse sentido, até mesmo as relagbes humanas foram emprateleiradas
e as pessoas, de acordo com o discurso da teologia coaching, foram transformadas
em degraus em que se pisa e sobe para alcangar a tdo sonhada prosperidade.

Para Viana (2002) passou a ocorrer incansavel mercantilizagao de tudo e de
todos por meio do viés capitalista, que tem como objetivo a reproducédo expandida
do mercado consumidor, tornando até mesmo as pessoas em signos-objetos de
consumo. Bauman (2008) amplia esse diagndstico ao apontar para um contexto em
que transformamos as pessoas em mercadoria desejavel e somos igualmente
desejados, nessa busca desenfreada pela realizagdo dos sonhos que foram

forjados nesse cosmo do consumo hodierno.

4.2.3. Video 3: “E nao me comparo com ninguém”

Chegamos ao terceiro video que analisamos nesta dissertagdo. Na rede
social Instagram de Tiago Brunet, esse objeto empirico atingiu 1,8 milhdo de
visualizagbes, 98,1 mil curtidas e 836 comentarios até a data®* da selegdo deste
material. Portava a frase “e ndo me comparo com ninguém” como titulo da
postagem.

A legenda inserida no post do video foi: “Wocé é o capitdo do seu destino.
Entendeu?” (2021, on-line).

Figura 21: Print de video/publicagédo do Instagram.

30 13 de dezembro de 2022
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@ tiagobrunet € = Seguir
Audio original

@ tiagobrunet & Viocé & o capitdo do
seu desting (&)

Entendeu?

fh renatarozeti SO 8 ©

i geovanesilva49s Verdade(p o
(1% _

a talitasoroldoni @3 & o

E NAD ME COMPARO COM MINGUEM,

|£‘| patricksoares167 Para .quero ser ]

0QvV A

98.151 curtidas

Fonte: Instagram (2021).

O video é um recorte de 28 segundos de uma participacédo de Tiago Brunet
em um episddio do podcast do coach Joel Jota®'. Abaixo a transcrigdo:

O que vocé esta desprezando, tem gente querendo. A vida é feita de
escolhas e vocé precisa ser homem para arcar com as escolhas que
fez! Entdo, eu decidi casar. Eu decidi ser pai de quatro. Eu decidi ter
uma familia, e isso é prioridade. E ndo me comparo com ninguém.
Ah, fulano so6 tém (sic) dois filhos. Pd, seria bem mais facil pra mim.
Eu escolhi isso aqui, eu sou dono do meu destino. Eu vou lidar com
as minhas escolhas. Vocé n&do pode se comparar com ninguém.
(2021, on-line).

a) Sentidos de “O que vocé esta desprezando, tem gente querendo.”
No primeiro video que analisamos, a frase “ser melhor que vocé mesmo”

buscava passar a ideia de ndo competir com os outros, muito embora o contexto

31 Joel Jota, atleta profissional de natag&o por cerca de 20 anos, ja trabalhou como coordenador geral
do Instituto Neymar e, hoje, acumula 3,4 milhdes de seguidores em sua conta na rede social
Instagram. Em sua autodescrigdo na rede, ele se define como “Treinador de Alta Performance”. Joel
Jota é um coach, contudo, ndo esta intimamente ligado ao segmento evangélico, seu publico principal
séo os atletas e empresarios.
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discursivo ndo confirmasse isso. Neste terceiro video, a primeira marca ideoldgica
do discurso de Brunet nos faz olhar novamente para o tema da competicao.

No primeiro discurso, Brunet abre sua fala com uma observagdo que pode
gerar um sentimento de superioridade em relagdo aos que o ouvem. A expressao
“ser melhor que vocé mesmo”, embora tente ndo demonstrar uma caracteristica de
competicdo, gera a ideia de comparagao consigo mesmo. Ha, portanto, uma régua
que estabelece o nivel da melhora desejada. Contudo, no video agora analisado, o
sujeito-pregador coach, por meio dessa nova afirmacéao, ventilou a possibilidade de
que o outro passe a considerar o ouvinte como uma referéncia de aperfeicoamento.

Ao dizer “o que vocé esta desprezando, tem gente querendo”, Brunet conduz
a um lugar em que as pessoas podem ignorar situagdes e aspectos da propria vida
que estejam sendo motivo de cobi¢ca dos outros. A régua de sucesso deixa de ser
colocada no outro e passa a ser medida do proprio individuo e, nesse cenario, sua
plateia pode-se considerar superior aos demais.

Mais uma vez, Brunet deixa entrever em seu discurso a ideologia marcante
dos cenarios de consumo existentes em nossa sociedade. Contexto em que pode-se
considerar o outro como alguém que deve ser consumido para alcangar seu status e
poder, ou julgar a si mesmo como alguém digno de ser espelhado/desejado pelos
demais. Alias, a fala de Brunet termina com a afirmacdo “vocé nao pode se
comparar com ninguém”, entretanto, o que fica subentendido em seu discurso é que
o fato das pessoas terem seus ouvintes como alguém para se comparar e buscar
avangar € mandatorio.

Assim, tudo esta disponivel nas prateleiras. Essa ideia é, de certa forma, o
que Sanches (2012) afirmou sobre estarmos diante de uma sociedade de
consumidores, que estabeleceu um novo jeito de viver do consumismo no qual
podemos exercer papéis ora de consumidor, ora de mercadorias. O cidad&o deixa de
existir. O que é visto agora é, independentemente de quem seja, sempre o
consumidor.

A despeito disso, considerar que as pessoas desejam o que alguém possa ter
e, mais do que isso, julgar que isso seja algo benéfico a propria imagem, reforga a
construgcdo do ethos do pastor coaching. Esse pensamento, pela ética da teologia
biblica, esta necessariamente distante do que seria a interpretacao adequada dos
ensinos do Deus da religido judaico/crista. A ideia apregoada pelo coach insinua que

ser invejado € algo que deve gerar orgulho, quando, na verdade, a inveja é
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considerada um dos sete pecados capitais e o orgulho € algo que nem mesmo
Cristo apegou-se. De acordo com o relato biblico, o apdstolo Paulo, a respeito de
Jesus, disse que “embora sendo Deus, ndo considerou que o ser igual a Deus era

algo a que devia apegar-se” (Filipenses 2.6).

b) Sentidos de “Eu sou dono do meu destino”

Pela segunda vez, a palavra destino é usada no discurso de Tiago Brunet. A
diferenca é que, neste trecho, o sujeito enfatiza ser ele mesmo dono do préprio
destino e, a partir do seu exemplo, busca inculcar em seus ouvintes a ideia de que
eles também o s&o. Isso reforga a crenca do discurso coach de que qualquer pessoa
€ capaz de dominar seu destino e controlar seu futuro. Tal capacidade € obrigatéria
para as pessoas que desejam viver uma vida sobrenatural.

Na fala do sujeito, o destino nada mais € do que o resultado de suas escolhas
e que, por isso, qualquer individuo € capaz de governar esse futuro, bastando
apenas assumir suas escolhas e vivé-las intensamente. Resumindo, além de serem
invejados por aquilo que possuem, seus ouvintes devem também controlar cada um
dos aspectos que dizem respeito a seu destino.

Algo interessante nessa concepgéao, de que o individuo é possuidor do proprio
futuro e detentor do poder de decisdo sobre como, quando e onde as coisas
referentes ao seu destino devem ocorrer, € que Tiago Brunet aparenta nao
considerar a propria histéria de Jesus, a quem ele diz seguir. Isso porque, ha uma
passagem biblica em que Jesus foi questionado, apds sua ressurreigdo, de quando
seria o tempo em que ele voltaria para tornar o governo do Reino de Deus em algo
absoluto sobre toda a humanidade e sua resposta foi um inesperada “n&o sei”*.

Portanto, seu discurso ndo coaduna com o de alguém que busca construir
seu ethos discursivo baseado na figura de um seguidor do Messias de Nazaré, mas
se coloca numa condicdo de aparentar crer ter mais poder que o préprio Deus. O
Jesus biblico, reconhecido como o Deus cristdo, ndo demonstrou ser dono do seu
proprio destino ao dizer ndo saber a hora em que voltaria.

Lipovetsky (2007) elucidou que a época em que vivemos tornou-se incapaz de
lidar com a espera e, de forma culturalmente impaciente, busca satisfazer-se com

um imediatismo descontrolado na expectativa de que desejos desfrutados de forma

32 *Quanto ao dia e a hora ninguém sabe, nem os anjos do céu, nem o Filho, sendo somente o Pai”
(Marcos 13.32).
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réapida lhe trardo algum tipo de preenchimento. E, como disse o autor, uma
civilizagdo ansiosa em viver o hiperinstante, sobretudo com o desejo de antecipar
qualquer milésimo que seja do futuro, a fim de proporcionar a fuga de qualquer
possivel negatividade (HAN, 2017).

Ter o futuro/destino nas méos € o sonho vendido pela teologia coaching. O
problema é que essa mercadoria ndo pode ser entregue e o fracasso, que tanto
ignoram os pregadores coaches, € embalado em forma de sucesso e de poder.
Contudo, ao desembrulhar o pacote da ideia de ser dono do proprio destino, o
individuo depara-se com a fugacidade de sua existéncia e a mercadoria, desejada e
comprada nas prateleiras das redes sociais virtuais da sociedade do consumo, esta

prestes a encontrar-se com o destino que tanto quis se afastar: o fracasso.

4.2.4. Video 4: “Ou seja, onde vocé esta, no nivel que vocé esta, na geografia
que Deus te plantou”

O ultimo video de Tiago Brunet que analisamos obteve 1,7 milhdo de
visualizacdes, 78,3 mil curtidas e 605 comentarios até o momento*® da selecdo deste
material e trazia a frase “ou seja: onde vocé esta, no nivel que vocé esta, na
geografia que Deus te plantou” como o titulo da publicagéo.

Além da frase de titulo, a publicagdo apresenta a seguinte legenda:

A perseguicdo, o desdém e a rejeicao sao inevitaveis nessa estrada
da vida. Por isso, aprenda a VENCER o que vocé nado pode impedir.
Ndo adianta reclamar, vocé tera que lidar e garantir a vitoria.
Entendeu? Pessoas precisam saber dessas verdades. Compartilhe!
(2021, on-line).

Figura 22: Print de video/publicagcdo do Instagram.

33 13 de dezembro de 2022
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@ tiagobrunet € « Seguir
Audio original
* @ tiagobrunet & A persequicio, o

desdém e a rejeicdo sdo inevitavels

ﬁ ‘ ressa estrada da vida.
e
-

Por isso, aprenda a WVENCER o que

\ vocé ndo pode impedir.

. Mao adianta reclamar, voos ters que

-\‘ idar e garantir a vitoria
- Entendeu?

Pessoas precisam saber dessas
verdades, Compartilhe!

CE oo ar traducao

liliah_crhistina @denisebdsofc -
OU SEJa: OMDE vOCE ESTA, MO NIVEL QUE FBelizamarting 0]
VOCE ESTA, NA GEOGRAFIA QUE DEUS TE PLANTOU, ' . -

O video é um

Abaixo a transcrigao:

T8.407 curtidas

Fonte: Instagram (2021).

recorte de 36 segundos de alguma pregacgao de Tiago Brunet.

Quem pisou esquece. Quem foi pisado que lembra. Sempre vai ter
alguém pra jogar na sua cara, que vocé nao esta (sic) bom o
suficiente. Sempre vai ter alguém com o corpo mais em forma que o
seu. Vocé fala: “Eu vou lutar para emagrecer, eu vou lutar pra ficar
em forma”. Sempre vai ter alguém que vocé fala: “Eu ndo consegui
ficar igual a ele. Eu ndo consegui ficar igual a ela”. Vocé precisa
entender que: Ndo tem um lugar nesse planeta terra, que vocé
consiga fugir da perseguicdo, do desdém ou da rejeicdo. Ou seja:
onde vocé esta, no nivel que vocé esta, na geografia que Deus te
plantou, vocé vai ter que aprender a vencer isso. Porque nao tem
fuga! E vencer ou vencer. (2021, on-line).

a) Sentidos de “No nivel que vocé esta”

Um dos significados e aplica¢des, segundo o dicionario Aurélio on-line (2022)

para a palavra nivel,

€ de alguma coisa ou pessoa com valor atingido em virtude de

uma grandeza. Chama a atencédo o fato de que em mais um video, dentro do

periodo selecionado para a analise, a ideia de comparacgao faz o discurso funcionar.
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Antes de ser dito “no nivel que vocé esta”, Brunet trouxe as seguintes
afirmacgdes: “sempre vai ter alguém pra jogar na sua cara, que vocé nao esta (sic)
bom o suficiente. Sempre vai ter alguém com o corpo mais em forma que o seu” e
em seguida ele diz: “Sempre vai ter alguém que vocé fala: eu ndo consegui ficar
igual a ele”.

Como ja afirmamos, embora Brunet tente, em algumas de suas falas,
aparentar ndo incentivar a competicdo, as marcas ideoldgicas de seu discurso
evidenciam essa motivagdo. A competicdo € inerente a sociedade pautada pelas
praticas e cultura de consumo, logo seu doutrinamento €& apresentado, segundo
Sanches (2012), como algo a que é impossivel resistir. O autor ressalta que a
embalagem usada para apresentar essas concepgodes da sociedade da positividade
e consumo é de um projeto de vida.

O nivel aqui é colocado como uma posi¢céo alcangada. O que o sujeito coach
quer reforgar € a ideia de que seus ouvintes estdo, pelo nivel atingido em suas
jornadas, aptos para prosperar e vencer toda e qualquer dificuldade que se lhes
apresente. O que esta em pauta aqui € a necessidade do ser humano de possuir
reconhecimento e valorizagao por outras pessoas. Para lllouz (2011), a autoimagem
de um individuo esta profundamente ligada a aprovagdo que esse recebe dos
outros, o que ocasiona uma espécie de dependéncia de ser reconhecido, aprovado,
exaltado e admirado. Por isso, destacar o nivel em que os ouvintes de Brunet
supostamente estdo &€ importante em sua formacéao discursiva.

Entender o nivel que se esta traz a compreensido de que ha um autoexame a
ser feito e, nesse processo de examinar-se, 0 que se busca € escutar o outro com o
objetivo de tornar mais palpavel um entendimento positivo que se tenha de si e, com
isso, potencializa-se 0 anseio de aprovacao. Em outras palavras, reconhecer o nivel
em que se esta é perceber como se € visto pelos outros para, entdo, considerar-se
aprovado e apto para o sucesso.

A comparagado entre pessoas e suas posigdes sociais, tdo presente nos
discursos de Tiago Brunet, encontra sentido no pensamento do filésofo Han (2017),
que compreende que esse espirito de competigao € criado para viabilizar um cenario
no qual os individuos tornam-se, em grande escala, exploradores e algozes de si
mesmos; 0 que encaminha todos os sujeitos do desempenho para habitarem o que

ele chama de sociedade deprimida.
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Faz-se importante relembrar que a sociedade da transparéncia, explicada por
Han (2017), constréi em torno de si um ideal encharcado de positividade e, oriundos
de uma sociedade que também €& marcada pelo consumo, constantemente
transforma todo tipo de relagdo e sentimentos humanos em objetos expostos a
serem consumidos.

Diante disso, tendo transformado a exposicdo em um fim em si mesmo, o
espirito de competicdo domina os sujeitos da sociedade sem que eles ao menos
tenham se dado conta disso. Assim, estdo todos se digladiando na busca de um

nivel melhor e de maior exposigcao/evidéncia.

b) Sentidos de “Vocé vai ter que aprender a vencer”

Na emergente teologia coaching, muitos pregadores estdo avidos a ensinar as
pessoas a vencer. Foi — e ainda é — assim também com a teologia da prosperidade
e, em ambos 0s casos, ndo ha a presencga de ensinos que naturalizem a derrota,
tampouco falas que apontem para como lidar com elas. O que existe, no entanto, é
muito empenho em ensinar o caminho para a vitéria e impedir reflexdes contrarias a
ideias capacitistas das derrotas.

A derrota é, para a teologia coaching, assim como para a teologia da
prosperidade, uma afronta aos filhos de Deus. Ha, portanto, uma iniciativa de
criar-se uma religiao que nao trabalha com os insucessos de forma a consolar as
dores das derrotas, ao contrario, 0 que se quer € ndo sentir dor nenhuma e avangar
a todo custo a vitéria. A fala de Brunet é incisiva, “vocé vai ter que aprender a
vencer” e mais adiante ele completa “porque néo tem fuga”.

Esse modelo de espiritualidade encontra sentido na pratica religiosa light, que
foi apresentada por Costa (2018). Ndo se pode promover o choque, ndo se pode
olhar para as irremediaveis dores e derrotas da vida, deve-se, ao contrario, conduzir
todas as ateng¢des na direcao daquilo que sera capaz de gerar a “plena satisfagéo
pessoal”’, como se isso fosse possivel.

Abre-se caminho para o que Araujo (2017) chamou de teologia do espetaculo
e Reinke (2020) de guerra dos espetaculos. Como se os ouvintes fossem colocados
num ringue e o juiz dissesse que para que saiam vivos daquela luta, eles precisam
aprender a vencer e que ndao ha nenhuma fuga daquela situagdo a menos que
vengam. Esse tipo de discurso, marcado pela ideologia do consumo, positividade e

sucesso, também quer algo do publico. Ou seja, o coach ndo espera apenas que as
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pessoas 0 ougam, mais do que isso, ele quer a resposta, o engajamento, o
compartilhamento, o consumo de seus produtos que se comprometem a ensinar o

tdo sonhado caminho da vitoéria.

c) Sentidos de “E vencer ou vencer”

A énfase na necessidade de vencer € um dos sentidos no discurso do pastor
coach Tiago Brunet. Em sua construgao discursiva, a vitoria apresenta-se como algo
inescapavel. A teologia coaching dedica-se a convencer/converter os ouvintes de
que eles podem vencer, ja que seus ouvintes podem ser donos de seus destinos e a
vitéria compde esse enredo do futuro desejado e, agora, na teologia coaching,
controlado e transformado pela fé.

A comunicagdo construida por Brunet e seus seguidores da rede digital
Instagram ou de sua plateia presencial € um relacionamento que, de acordo com
Peruzzolo (2016), pode ser feito por meio de uma representacdo que um faz do
outro. A mensagem forma algumas possibilidades de representagdes que viabilizam
as significacbes sociais que os envolvidos na comunicagado fardo mutuamente. No
video analisado, a mensagem € explicitada ao destino infalivel, segundo a teologia
coaching, de que todos podem ter a vitoria.

Todavia, diante da taxativa afirmag¢ao do pregador coaching, em que a vitoria
€ projetada como um destino inevitavel, como conseguiremos explicar o0 aumento
dos numeros relativos a pessoas acometidas pela depressao? Doencga considerada
a mais presente no século.

Segundo o COFEN - Conselho Federal de Enfermagem (2022, on-line), os
‘numeros do Datasus apontam que o total de oébitos por lesbes autoprovocadas
dobrou nos ultimos 20 anos, passando de 7 mil para 14 mil”. O Orgéo afirma que o
Brasil enfrenta uma segunda pandemia, a da Saude Mental. Considerando apenas o
primeiro ano da pandemia de covid-19, os casos globais de ansiedade e depressao
tiveram um aumento em 25%.

Em reportagem ao site SEXTANTE, da UFRGS, Tessuto (2021, on-line) traz
um relatério de 2017 da OMS (Organizagdo Mundial da Saude) em que “o 6rgao
revelou que a doenca afeta 322 milhdes de pessoas no mundo, quase a populacao
inteira dos Estados Unidos.” De acordo com a reportagem é a prépria OMS que
coloca a saude mental como algo que deve requerer prioridade absoluta nos

préximos anos. A depressdo, por exemplo, segundo a OMS, é a doenga mais
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incapacitante do planeta. H4 uma previsdo de que em 2030 a depresséo podera se
tornar a doenga mais comum no mundo todo.

Han (2017) arrisca-se a responder sobre causas desse aumento de casos de
depressdo. Para o autor, esse cenario estabelece-se em virtude da sociedade do
desempenho, que é também a sociedade positiva. Nesse contexto, os sujeitos, que
se expdem as incapacidades e auséncia de poder e controle sobre as situacoes
negativas da vida, ndo sabem como reagir, pois foram motivados a vencer e pouco
ou nada preparados para perder. Em outras palavras, pessoas que acreditaram que
nada seria impossivel paralisam-se quando percebem que nem tudo € possivel.

Diante desse contexto, para que a mensagem atinja seu objetivo, € preciso
entender que para estabelecer o exercicio da comunicacdo torna-se necessario
identificar e possuir conhecimento a respeito do outro para quem se destina essa
atividade comunicacional. Nesse sentido, convergimos com o que Marcondes Filho
(2018) disserta ao dizer que é impossivel a comunicagdo acontecer com uma
pessoa sozinha, haja vista ser necessario a presenga obrigatoria de outra pessoa
gue nao seja eu. Assim, ambos, emissor e destinatario, sao retirados do isolamento.

Tal exercicio requer uma relacdo de profunda confianca e constante
descobrimento desse outro, a quem se busca comunicar algo. Nesse sentido, Brunet
sabe a quem comunica, conhece seu publico e, principalmente, conhece a sede
presente na sociedade da positividade pelo sucesso. Justamente por isso que seu
discurso funciona no que diz respeito ao atingimento de seu publico alvo. Os
numeros nas redes sociais do pastor coach falam por si.

No entanto, por maior que seja a confianga dos ouvintes em seu interlocutor,
por vezes eles ndo conseguem perceber a ideologia presente no discurso, tampouco
o caminho desejado pelo sujeito enunciador. Apesar disso, as marcas ideoldgicas
encontradas no video publicado por Brunet permitem o funcionamento do discurso
da vitéria, apresentada como condicido sine qua non para a existéncia humana. Tais
marcas sao muito utilizadas pela teologia coaching, assim como fora, outrora, por

sua antecessora, a teologia da prosperidade.

4.3. Sentidos de sucesso, positividade e ethos em Pablo Marcal

O discurso do coach evangélico Pablo Margal carrega, assim como no caso

de Tiago Brunet, sentidos de positividade que evidenciam a forma pela qual a
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construcdo do seu ethos € feita. Podemos encontrar em seu discurso marcas da
ideologia do sucesso e da positividade transmitidas, frequentemente, com o uso de
textos biblicos, musicas religiosas como trilha sonora, por vezes com a voz
embargada e, em outros casos, por meio da imposi¢ao de autoridade enquanto o
sujeito fala.

Tratamos neste trabalho de uma categoria discursiva que denominamos como
teologia coaching, a qual entendemos, por meio do discurso, que Marcal faz parte.
Consideramos em nossa analise os 4 videos com maior numero de visualizagdes no
més de novembro de 2021 que contenham sentidos produzidos pelo sujeito em tela.

Levando em conta os numeros de Marcgal no Instagram, plataforma utilizada
para a coleta e analise de seus discursos midiatizados no campo digital, o segundo e
terceiro video, no referido més, foram os que obtiveram maior niumero de
visualizagdes, alcangaram a marca de 644 e 562 mil visualizagbes, respectivamente.
No entanto, essas publicagdes ndo continham nenhum discurso emitido por Margal,
logo, nesse caso, avaliamos que seria importante selecionar outros videos no lugar
desses, com o objetivo de conseguirmos realizar as analises dos dizeres do
sujeito-pregador coach em sua rede social Instagram.

Sendo assim, para nossas analises, utilizamos o primeiro, quarto, quinto e

sexto videos com maior numero de visualizagdes no periodo ja especificado.

4.3.1. Video 1: “Recado do Einstein direto do tumulo”

O primeiro video analisado obteve 892 mil visualizagdes, 35,3 mil curtidas e
722 comentarios até a ocasido* da selegdo deste material. A imagem de miniatura
do video continha a frase: “recado do Einstein direto do tumulo” como titulo da
publicagao.

Além do titulo, a publicagdo também apresenta uma legenda no video em que
Margal, em uma breve descricdo escreveu:

O recado do Eistein (sic) direto do timulo é s6 pra quem da conta. E
um insano quem quer resultados diferentes, que quer experiéncias
diferentes, se nao fizer essas coisas diferentes. Qual é a formula do
cédigo que vocé pegou? (2021, on-line).

Figura 23: Print de video/publicagédo do Instagram.

3413 de dezembro de 2022
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Audio original
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Fonte: Instagram (2021).
O video é um recorte de 38 segundos de uma entrevista que Pablo Margal
concedeu a um podcast. Abaixo a transcrigao:

5 passos pra (sic) vocé e quem esta ouvindo se quiser mudar alguma
coisa. Conecte em novos caminhos, em novos caminhos vocé vai
encontrar novas pessoas. Encontrou novas pessoas, vao fluir novas
ideias. Fluindo novas ideias, vocé vai ter novas acdes e as agdes vao
te gerar novos resultados. Ndo adianta vocé tentar ter uma metanoia
que é uma palavra do grego que significa mudancga de mente, sendo
que vocé estd tendo o mesmo comportamento, andando pelos
mesmos caminhos, conectado com as mesmas pessoas, tendo as
mesmas ideias, as mesmas acdes. O Einstein manda um recado pra
vocé la do tumulo: “é um insano quem quer ter resultado diferente,
quem quer ter uma experiéncia diferente, se nao fizer essas coisas
diferentes.” (2021, on-line).

a) Sentidos de “5 passos”

Esse tipo de abordagem €& muito comum em discursos de autoajuda e
coaching. Numerar os passos para que uma meta seja atingida € uma marca da
construcao discursiva coaching. Esses passos, frequentemente, sao utilizados como

etapas a serem seguidas, visando ao avanco, até o objetivo desejado. E um discurso
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que se vende quase como um jogo de videogame, em que as fases precisam ser
superadas até que o game seja concluido.

Se escrevermos no buscador do Google “5 passos” verificamos o quanto a
expressao esta intimamente ligada a conteudos que prometem algum tipo de

mudanca das pessoas.

Figura 24: Print de pesquisa do Google.
GW'E 5 pass0s para o SUCEss0 X = L & Q

httpe:/fadministradores com.br » artigos » 5-passos-para.. =
5 passos para uma vida de sucesso | Administradores.com

h passos para uma vida de sucesso - Foco Ter foco € essencial para uma vida profissional e
financeiramente saudavel. - Planejamento Uma linha reta sempre sera a .

hitps-/blog.convenia.com.br » sucesso-profissional =

Busca por sucesso profissional? 5 passos para vocé chegar

Saiba de que forma atingir o sucesso profissional por meio de cinco atitudes fundamentais na
sua cameira - Empenho - Pontualidade - Criatividade - Profissionalismo

hitps.¥zenklub.com_br : Home » Trabalho -

Sucesso profissional: & dicas para atingir seus chjetivos
11 de dez. de 2020 — 1. Autoconhecimento rumo ao sucesso profissional - 2. Foco rumo ao
sucesso profissional - 3. Planejamento rumo ao sucesso profissional - 4. Acdo ..

hitps:fwww3. livrariaculiura.com_br : 5-passos-para-o-s... ~

5 PASS0S PARA O SUCESS0O - Livraria Cultura
5 PASSOS PARA O SUCESSO. Autor: MARCELO LEEMAMN. Editora: EDITORA ANJC. Ver
descricdo completa. fgiftiisticreate /giftlistproduct True O Tipo de Lista ...

httpe:ffmudardevida fop » Blog ~
10 Passos Para O Sucesso - Mudar de Vida

17 de jan. de 2019 — 1. Analise as oportunidades - 2 Ter sucesso em acdes pessoais - 3. Crie
Ohbjefivos Diarios - 5. Autoconhecimento - 6. Prioridades - 7. Foco - 9. Plano ...

hitps-fewerw conhecerescola.com.br » 2aiba-como-alcan... -

Saiba como alcancar o sucesso profissional em 5 passos
1. Tenha objetivos claramente definidos, mas seja flexivel - 2. Invista em gualificac3o - 3. Preste
atencdo ac seu comportamento - 4. Considere os feedbacks que .

Fonte: Google (2022).

N&o importa se sdo 5, 6, 10 ou mais passos para a meta desejada, o que se
mostra necessario € que eles aparentem ser oferecidos como uma receita que, se
seguida em cada detalhe, terminara num incrivel “prato gastronémico”. E justamente

isso que Marcal faz, oferece-se como portador de uma receita para o sucesso. Na
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construcdo de seu discurso e de seu ethos notamos que ele se comunica
demonstrando confianga de que realmente atingiu o sucesso e € capaz de guiar
quem quer que seja até o mesmo lugar.

Neste video, o coach esta receitando 5 passos para quem queira “mudar
alguma coisa” em sua vida. Os passos sdo os seguintes: 1) Conecte em novos
caminhos; 2) Encontre novas pessoas; 3) Tenha novas ideias; 4) Tenha novas agbes
e 5) Gere novos resultados. O sujeito apresenta cada novo passo como um
desdobramento do anterior e o faz — no recorte dessa publicagdo — de forma
simpldria, com o objetivo de trazer a compreensdo de que aquilo que esta sendo
ensinado por ele é realmente algo facil de ser replicado.

Nessa cenografia discursiva, ndo se trata apenas, como ja aventou
Maingueneau (2015), de enunciar as palavras do texto, antes, é imprescindivel que
se faga uma encenacdo singular do que esta sendo dito, algo que contenha a
singularidade presente no discurso. Ressaltamos, calcados em Maingueneau (2013),
que o discurso € organizado e se manifesta para além da frase, ou seja, a outros
elementos que potencializam a for¢ga do discurso. Para a teologia coaching, toda
expressdo que possa facilitar o convencimento dos ouvintes de que o0 sucesso
podera ser alcancado, por meio de um caminho conhecido pelo enunciador, € um
desses elementos.

Nesse sentido, a imagem com a frase: “recado do Einstein direto do tumulo”,
com o coach fantasiado de Einstein, vai ao encontro do que Orlandi (2015) afirma: a
AD nao trata da lingua ou da gramatica, mas de tudo que constitui o discurso, é a
observancia de tudo que o ser humano fala, em todas as formas possiveis de fala,
como, por exemplo, a imagem. Isso posto, € possivel perceber uma tentativa de
impressionar também por intermédio da foto utilizada como capa do video, o que
pode gerar maior curiosidade por parte de seus seguidores, a fim de que entrem em

contato com a mensagem.

b) Sentidos de “Novos resultados”

O grande foco de todo coach esta no atingimento de novos resultados que
sejam bons aqueles que estdo sendo treinados por ele. Alias, o surgimento da
palavra coach remete a treinadores esportivos que capacitam seus atletas a

desempenhos melhores. Aqui, Pablo Margal apresenta a possibilidade de novos
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resultados como o ultimo dos 5 passos, que ele ensinou para que uma pessoa possa
mudar a sua vida.

Na verdade, gerar novos resultados, de acordo com a forma como o discurso
foi construido , surge como uma consequéncia inevitavel dos 4 passos anteriores. A
sociedade do desempenho e da performance constroi suas relagdes com base nos
interesses e nos beneficios que elas podem trazer para si e aqui, os beneficiados
serao aqueles que ouvirem e praticarem o discurso do sujeito.

Percebemos que parte fundamental dos passos oferecidos pelo coach é
encontrar novas pessoas para que, consequentemente, novas ideias e novas agoes
ocorram a fim de alcancar os resultados. E exatamente assim que funciona com as
relagdes pautadas pelas praticas e cultura da sociedade do consumo. Ha na
espiritualidade da sociedade do consumo, o que Costa (2018) afirma ser uma
auséncia de culpa por viver e pensar s6 em si; descricdo do notavel reflexo de uma
pratica religiosa light.

Na teologia coaching, o resultado esta acima da importancia das relagdes. Por
isso, como percebemos no discurso de Margal, as relagbes interpessoais séo
apenas um objeto na prateleira dos consumidores desejosos pelo sucesso. Elas
serdo utilizadas sempre que necessario e substituidas todas as vezes que se
mostrarem obsoletas.

Esse modelo de espiritualidade evita todo e qualquer confronto com a prépria
vontade do individuo, em detrimento do que a Biblia, constantemente utilizada nas
mensagens dos pregadores da teologia coaching, aponta como necessario. Um
exemplo disso € a orientagéo biblica em que o apdstolo Paulo escreveu: “Nao sejam
egoistas, nem tentem impressionar ninguém. Sejam humildes e considerem os
outros mais importantes que vocés” (FILIPENSES 2.3, 2016). O texto evidencia, em
primeiro lugar, que a tentativa de impressionar as pessoas € reprovada. Além disso,
o modelo das relagdes biblicas demonstra que elas ndo devem ser pautadas pelo
quanto se € possivel ganhar, tampouco em como um pode se valer da relagdo com o
outro para atingir novos resultados. Pelo contrario, a tradi¢cao religiosa crista aponta
para um modelo de relagdo em que o individuo esteja mais empenhado em dar do
que receber.

Ao comentar Atos 20.35, Champlin (2002, p. 450) explica que a frase “ha
maior felicidade em dar do que em receber’” se trata de uma “declaragdo nao

candnica do Senhor Jesus, das quais deve ter havido um grande numero, e que
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eram comumente repetidas pelas primitivas testemunhas oculares da vida e
ministério de Cristo, especialmente pelos proprios apostolos.” Champlin (2002) ainda
elucida que apesar de essa fala n&o ter sido inserida nos Evangelhos, seu conceito
pode ser facilmente encontrado em varias passagens, tais como Lucas 6.30-38 e
Mateus 25.34-35. Sobre esse compromisso doador que deve ser a marca dos
seguidores de Jesus, Champlin (2002) complementou dizendo que “a cruz foi o

ponto culminante ou a fruigdo completa desse espirito desinteressado de entrega”.

c) Sentidos de “Mudanca de mente”

Um dos termos mais utilizados em palestras e prega¢cdes motivacionais dos
mensageiros da teologia coaching € “mindset’. Constantemente os coaches
estimulam a mudanca desse mindset®*®. O termo se apresenta como uma
configuragcdo da mente que deve ser alterada para tornar possivel o acesso ao
sucesso e a prosperidade.

Nesse sentido, o ethos do enunciador precisa estar construido de acordo com
a imagem que pretende passar de si. Deve, entdo, aparentar ser um sujeito
possuidor da habilidade de mudar a propria mente e, assim, conseguir o éxito em
suas missdes de alcancar novos e positivos resultados, que o possibilitem avancar
na direcao da prosperidade e sucesso.

Maingueneau (2016) explica que essa construgdao do ethos do sujeito esta
intrinsecamente ligada a tradicdo retérica. Eggs (2016), recorrendo a Aristoteles,
corrobora esse pensamento dizendo que a fé de que o orador é possuidor de
honestidade se da pela forma como constroi seu ethos por meio do discurso. Nessa
construgdo, a imagem que se tem de si € a mais significativa prova.

O sujeito constréi o ethos de alguém que conseguiu O Sucesso,
convencendo-se e buscando convencer que, com o0 seu auxilio, qualquer um de
seus seguidores também podera experimentar essa mudanga de mente, que
possibilitara uma vida de resultados présperos. Nessa direcdo, Maingueneau (1993)
explana que no discurso aquilo que o enunciador pretende ser, ele o fara por meio
de sua fala; em outras palavras, mais importante do que ser alguém préspero e

bem-sucedido, é parecer que se tem tais adjetivos.

% Marques (2022, on-line) define o termo mindset como “modelo mental” ou “mentalidade”, que nada
mais € do que a maneira como uma pessoa pensa. Um apelo constante em palestras e pregacdes
coaching é para a mudanc¢a do mindset.
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No trecho “recado do Einstein direto do tumulo”, a execu¢ado de cada um dos
passos anunciados pelo coach so ira acontecer, como uma verdadeira metanoia, a
partir do momento em que se buscar a mudanga de mente. No entanto, Margal nao
oferece 0s passos necessarios para alcancar esse alvo para, mais adiante, segundo
a teologia coaching, proporcionar a experiéncia do sucesso.

4.3.2. Video 2: “Nao abro mao por nada”

Observamos agora o video que possui 282 mil visualizagdes, 49,8 mil curtidas
e 1.620 comentarios até a data® da selegdo deste material. A imagem de miniatura
do video, contém a frase: “Nao abro mao por nada” como titulo da publicagéo.

Além do titulo, a publicagdo apresenta a seguinte legenda: “Todo mundo que
é de carne enfrenta tentagcdes. S6 que o segredo € nao abrir mao de ser amigo

DELE. Pegou esse codigo?” (2021, on-line).

Figura 25: Print de video/publicagao do Instagram.
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O video é um recorte de 44 segundos de uma live que Pablo Margal fez
dentro de um carro. Abaixo a transcri¢ao:

Vocé nasceu pra governar com pressao! Vocé nasceu para ser um
José do Egito! Vocé ta amarrado como escravo, ta rindo igual
retardado porque vocé sabe quem é o Senhor. Se alguém esta te
acusando, se alguém esta te seduzindo, vocé continua sendo o
mesmo no Senhor, e vocé fala: “ndo vou abrir mdo da nossa
amizade!” Te da um cdodigo pesado, quando eu comego a entrar num
vale eu viro para o lado e falo: “Senhor, eu ndo vou deixar de ser seu
amigo! O que mais me interessa é estar com o Senhor! Me livra
disso!” Todos nds que temos carne, a gente sofre tentagao, mas vocé
chega no Senhor e fala “eu ndo quero deixar de ser seu amigo!” (44
segundos).

a) Sentidos de “Vocé nasceu pra governar”

A teologia coaching é formada por uma compreensdo de que seus fiéis
possuem nao apenas a capacidade de exercer dominio e poder, mas, antes disso,
herdaram a missdo de fazé-lo. A doutrinagdo de sua pratica religiosa muda
completamente se ao invés do pensamento de “ser possivel fazer algo” surge o
‘vocé nasceu para fazer isso”. A logica da teologia coaching desconsidera as
impossibilidades e credencia todos para o mesmo lugar: o governo. O sucesso, a
prosperidade, o status de alguém detentor de poder se torna obrigatorio.

E evidente que ndo se esta falando, necessariamente, de governo politico,
mas o discurso de Margal é tragado com o apelo ao governo de si. Contudo, numa
sociedade, como defende Han (2017), cada vez mais deprimida diante das
frustragdes advindas da incapacidade frente a sociedade do desempenho, seu
discurso se posiciona ideologicamente ao lado do perigo.

Por outro lado, quando se tenta, fazendo uso de referéncias biblicas,
convencer o auditério, seja ele fisico, seja virtual, de que todos teriam a mesma
capacidade para fazer a mesma coisa, ou melhor, cada uma daquelas pessoas
receberam a mesmissima missdo, choca-se com outras passagens biblicas. Ha
aquelas que apontam para dons, capacidades e missdes diferentes de uma pessoa
para outra. Exemplo disso € o texto biblico em que € dito que Deus “designou alguns
para apéstolos, outros para profetas, outros para evangelistas, e outros para
pastores e mestres”. (Efésios 4.11).

Esse texto esta inserido no contexto da atribuicdo de tarefas dentro de uma
comunidade religiosa, todavia aponta também para ao que € conhecido na

compreensao teolégica como multiplicidade de dons. O apdstolo Paulo afirma em
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outra carta que “ha diferentes tipos de dons [...] ha diferentes tipos de ministérios [...]
ha diferentes formas de atuagao” (1 Corintios 12.4-6); algo que na teologia coaching
parece ser ignorado. Detalhe é que, para o apdéstolo biblico, os dons, ministérios e
formas de atuagdo possuem apenas um objetivo: 0 bem comum?®; meta essa que
conflita com a teologia coaching que visa ao bem proprio.

Para Pablo Margal, todos que o estariam escutando nasceram para governar,
foram imbuidos da mesma missdo. Tal compreensdao demonstra ignorar a
diversidade de seus seguidores, como se todos fossem seres que fizessem apenas
a mesma coisa. Assim, como seria possivel responder as perguntas biblicas: “Se
todo o corpo fosse olho, onde estaria a audicido? Se todo o corpo fosse ouvido, onde
estaria o olfato? Se todos fossem um s6 membro, onde estaria o corpo?” (1 Corintios
12.17, 19).

O que parece é que a teologia coaching busca formar um exército de pessoas
que ocupem as mesmas fungdes. Agora, imaginemos um supermercado em que
todos os funcionarios fossem gerentes. O caos se instalaria em sua organizagao
quando os clientes comecassem a chegar e ndo houvesse quem fizesse a reposigao
de mercadorias, o atendimento no agougue e na padaria, a limpeza nos corredores,
a cobranca no caixa etc.

O sujeito estabelece seu ethos, esse autorretrato, buscando convencer seus
seguidores de que a fungdo de poder é acessada por quem quiser. Essa imagem,
nas redes sociais on-line, sobretudo no Instagram, torna-se, como explicou Reinke
(2020), a aparéncia digital do individuo, mais do que isso, torna-se tudo. E nesse
contexto que o aparentar se torna mais valioso do que o ser, tendo em vista que
quem ouve os discursos do pregador coach nao sabe se ele, realmente, € alguém
que governa com pressao, mas seu discurso faz com que ele paregca ser e na

espetacularizagao da sociedade do consumo isso ja € o suficiente.

b) Sentidos de “Cédigo”

Essa marca ideologica discursiva ndao executa o papel de, como nas
anteriores, convencer os ouvintes de que o sujeito pode conseguir o sucesso. Neste
caso, 0 objetivo € realizar uma aproximagao do publico. Alias, cédigo é outra

expressao fortemente usada no vocabulario de um coach.

571 Corintios 12.7.
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Com a ideia de propor uma troca de conhecimento, Margal sugere um ensino
religioso para seu publico em que o codigo — leia-se ensinamento — em questéo é de
que a amizade com Deus seja valorizada. E curioso observar aqui uma das
estratégias da pratica da teologia coaching: nesse momento da fala, em que o tom
de voz se suavizou, a voz aparece embargada, o que sucede ao periodo em que o
discurso estava em tom mais rispido e autoritario.

A despeito disso, a tentativa do coach de conseguir essa aproximagao com
seu publico converge com o que Wolton (2006) trata sobre a comunicag¢ao. Segundo
o autor, o ato comunicativo ndo deve ser algo feito num atropelamento das
identidades, ao contrario, € um exercicio para se fazer entre as pessoas. Essa troca
€ necessaria para que a coabitagdo seja estabelecida. O autor ainda elucida que,
enquanto o mundo caminha na tentativa de reduzir a comunicagao a transmissao de
incontaveis informacbes, as relagdes ainda sio indispensaveis nas praticas
comunicativas. E justamente essa experiéncia relacional que Marcal propde nesse

momento de seu discurso.

4.3.3. Video 3: “Pare de atrapalhar”

Chegamos ao terceiro video do sujeito Pablo Margal. A publicagdo em
questdo, no dia® em que foi feita a selegéo, tinha o total de 246 mil visualizagdes,
30,4 mil curtidas e 937 comentarios. O titulo, exposto na imagem de miniatura do
video, possivel de ser vista no feed da rede social de Pablo Marcal, trazia a frase:
“Pare de atrapalhar”.

A postagem trazia como legenda: “NAO ATRAPALHE! Vocé s6 precisa
entender o que ELE ta te falando. A prosperidade é vocé e ELE da a semente se
vocé semear. Anotou o codigo?” (2021, on-line).

Figura 26: Print de video/publicagcdo do Instagram.

%8 13 de dezembro de 2022.
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Fonte: Instagram (2021).

O video é um recorte de 43 segundos de uma pregagao de Pablo Margal.
Abaixo a transcricio:

Deus néo te pediu pra vocé ser prospero. Ele falou sé6 isso aqui: “Nao
atrapalhe. Eu sou a riqueza. Eu sou a fonte. Eu libero as aguas. Eu
criei tudo”. Entdo, se vocé sé entender e ouvir o que eu té falando,
vocé nao precisa fazer nada, vocé vai prosperar. Porque a
prosperidade sou eu. Ele da a semente ao que semeia. Ele libera
agua pra quem libera agua. Ele pde o talento na mao de quem
investe, quem da retorno. Ele da a semente, Ele da a agua, Ele da o
Espirito Santo, Ele da a salvagao, Ele da tudo, mas, pra quem usa.
(2021, on-line).

a) Sentidos de “Ser préspero”

Eis o grande objetivo dos que aderem a teologia coaching: ser prospero. A
teologia da prosperidade, que apontamos como a antecessora da teologia coaching,
também possui essa caracteristica doutrinaria. Pieratt (1993) elucidou sobre a
confissao positiva que, segundo o autor, atua tanto na dire¢cado da dadiva relacionada
a saude ou prosperidade financeira, quanto torna tais béngados em exigéncias com a

outorga de credenciar se a fé é verdadeira ou nao.
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Seja com os pregadores de uma ou da outra linha teoldgica, o
compartilhamento do mesmo alvo torna seus discursos semelhantes, embora seja
preciso dizer que a teologia coaching foi adaptada da teologia da prosperidade,
visando a um publico completamente diferente.

Nesse video, Margal comega com o argumento de que Deus ndo teria pedido
para alguém ser préspero; o que Deus teria feito era ter pedido apenas para que as
pessoas nao atrapalhassem. A estratégica discursiva aponta para a compreensao
da teologia coaching de que Deus estaria comprometido em tornar as pessoas
présperas. O que o pregador busca comunicar é que a prosperidade ndo é um
pedido de Deus ao povo, ao contrario, € um compromisso dEle com os seres
humanos que o servem.

Para o pregador coach, se seus seguidores entendessem o que, segundo ele,
estaria sendo dito por Deus, nada mais precisaria ser feito para que consigam atingir
a prosperidade. Margal, implicitamente, assume-se como mensageiro de Deus e
alguém que aplicou tal principio, reforgando sua imagem de pessoa bem-sucedida.
Contudo, se nao fosse sua tentativa de se candidatar a presidéncia do Brasil, talvez
nao saberiamos se o coach é realmente prospero. Essa informacéo pdde ser colhida
nos meios de comunicagao. Oliva (2022, on-line), em reportagem ao site de noticias
‘O TEMPQO?”, trouxe a informacado de que Pablo Marcal teria informado ao TSE um
patriménio superior a 16 milhdes de reais. Apos essa primeira declaragao, a equipe
de Pablo Margal teria solicitado atualizacédo para declarar um aumento de 80 milhdes
de reais. A construgdo de seu ethos nas redes digitais corrobora essa imagem.
Conforme Reinke (2020), o seu maior patriménio no mundo digital ndo é o
verdadeiro saldo de sua conta bancaria, mas o quanto ele parece possuir.

A sociedade do consumo se entorpece com o desejo de ser possuidora de
bens e prazeres, originando uma geragcdo fenomenologicamente consumista.
Lipovetsky (2007) lembra de quando os primeiros pesquisadores desse novo modelo
de sociedade expuseram o termo “a maldicdo da abundancia”. Segundo o autor, de
tanto consumir e, inevitavelmente, ser colocado como produto a ser consumido, os
individuos estdo constantemente acometidos por profunda caréncia e desgosto.

Sé&o pessoas sempre insatisfeitas, porque, frequentemente, ha algo novo para
comprar e experimentar. Sdo vitimas de uma realidade inexoravel desse modelo de
sociedade: o topo sempre sera mais alto amanha. A plenitude preenchida hoje se

transformara em completo vazio amanha. A necessidade € suprida hoje, mas o
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amanhecer do novo dia trara consigo uma nova urgéncia, que trara mais ansiedade
nessa sociedade que se deprime (HAN,2017) ao desejar ter tudo, ignorando as

impossibilidades desse utdpico sonho.

b) Sentidos de “Vocé vai prosperar”

ApOs o sujeito usar da estratégia de falar como se estivesse transmitindo um
recado enviado diretamente por Deus, quando afirmou que Deus teria dito “Nao
atrapalhe. Eu sou a riqueza. Eu sou a fonte. Eu libero as aguas. Eu criei tudo”,
afirma que aqueles que estivessem ouvindo entendessem o que ele estava falando,
nada mais precisaria ser feito para que a prosperidade chegasse.

Importante destacar que, na tradigdo da religidao judaico/crista, o que torna
fidedigno uma fala ter sido ou nao dita por Deus € a sua presenca no texto biblico, o
gue nao ocorre com a frase que Margal afirmou ter sido falada por Deus. A sentenca
proferida pelo pregador coach ndo se encontra em nenhuma das paginas da Biblia.

Isto posto, o que o sujeito faz em sua pregacao é prometer prosperidade. Seu
discurso nos remete ao que foi dito por Lipovetsky (2007) sobre a percepgao de que
a vida ordinaria encontra grande dificuldade em sua manutengdo a partir do
momento em que a felicidade passa a ser prometida a todos e a satisfacdo dos
anseios e prazeres siao enaltecidos.

A promessa feita por Margal a seus seguidores € o grande pilar da teologia
coaching, contudo ndo é uma estratégia nova, afinal a teologia da prosperidade ja
fazia isso antes. Sturz (2012) considera essa compreensdo e pregagao teoldgica
como uma armadilha. Para ele, o combustivel que move tais experiéncias religiosas
€ o0 desejo de possuir cada vez mais bens neste mundo, sobrando pouco ou
nenhum espago para sonhar com a gléria de Deus e a plenitude do Reino
messianico.

E por isso que Sturz (2012) afirma que tais compreensdes teoldgicas
sucumbiram a cultura do consumismo, que € uma marca ideoldgica do discurso do
sujeito e da teologia coaching. O alvo se torna apenas conquistar, consumir,
acumular. Na esteira do que aponta Sturz, lembramos o diagnéstico dado por
Baudrillard (1995) sobre estarmos diante de uma antropologia ingénua de que
nascemos para a felicidade interminavel. O risco € que néo existem limites para a

saciacao dessas necessidades dos homens da sociedade do consumo.
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4.3.4. Video 4: “Quais sao as suas desculpas?”

O ultimo discurso em que depreendemos marcas ideolégicas de sucesso e
positividade atingiu 242 mil visualizagdes, 15 mil curtidas e 291 comentarios até o
momento*® da selegdo deste material. A imagem de miniatura do video, continha a
frase: “Quais sdo as suas desculpas?” como titulo da publicacdo. Na legenda da
postagem, Margal escreveu:

Nao arrume desculpas! Para ouvir aquilo que queima seu coragao e
viver coisas novas na sua vida. Todo dia € uma oportunidade de
recomecgo, mais (sic) para isso vocé nao pode parar. Até que dia vocé
vai ficar dando desculpas? (2021, on-line).

Figura 27: Print de video/publicagdo do Instagram.
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Fonte: Instagram (2021).

O video é um recorte de 47 segundos de uma live que Pablo Margal fez

dentro de um carro. Abaixo a transcrigao:

39 13 de dezembro de 2022.
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Pior coisa que existe € quando uma pessoa arruma uma desculpa
com o livro da libertagdo. Ela usa o préprio. Eu falo: “acessa a
riqgueza, caramba”. Ela fala: “ndo, mas e o jovem rico?” Vocé néo é o
jovem rico. O jovem rico € um ponto definido de uma pessoa
personalizada que né&o tinha o coracgao aplicado nas coisas do Reino.
As desculpas biblicas é (sic), ndo vou ouvir meu coragao porque meu
coragado é enganoso. Joga no lixo 929 mengdes do coragao, porque
€ um idiota. Ai fala, ndo, o dinheiro € a raiz de todos os males. Nao
sabe ler, porque ta escrito € o amor ao dinheiro. E a desculpa biblica
porque a pessoa nao sabe nem ler. Até que dia vocé vai ficar dando
essas desculpas biblicas? (2021, on-line).

a) Sentidos de “Eu falo acessa a riqueza, caramba.”

Como ensina Marcondes Filho (2018), a comunicagdo ndo ocorre a um ser
sozinho, € indispensavel a presenga de um outro para que seja estabelecida.
Imbuidos dessa compreensao, percebemos de forma constante esse exercicio de
Marcal em suas falas. Esse video traz mais um exemplo dessa busca por
aproximacao com seus ouvintes.

O sujeito traz uma sentenga e se antecipa a possiveis respostas negativas
que sua orientagcao poderia gerar. O conselho é para que seus seguidores acessem
a riqueza. A teologia coaching prega que a riqueza é algo que pode ser acessado da
mesma forma em que acessamos um aplicativo no celular, ou seja, € algo de facil
alcance, bastando conhecer a ferramenta e os caminhos para seu uso.

A orientagao oferecida por Margal é deixar de usar textos biblicos como
justificativas para rejeitar o ensino de que a riqueza deve ser acessada. A palavra
‘caramba” da o tom incisivo para que as pessoas prestem atencdo ao que ele
pretende ensinar. A forma como o discurso do pregador coach é estruturado deixa
evidente que as possiveis criticas a sua teologia nao o agradam e, portanto, nao
devem ser consideradas. Parece apontar para o desejo de que passe a existir o que
Maingueneau (2016) define como a comunidade imaginaria daqueles que pensam e
concordam igualmente em tudo.

Alias, ndo podemos nos esquecer de que o sujeito esta teologizando em seu
discurso. Muito embora o faga de forma a nao evidenciar esse fato, ao aplicar um
ensino, utiliza a ética que possui do trecho biblico, interpretando-o. Como ja disse
Araujo (2017), teologia € exatamente isso: interpretagdo. Neste caso, o sujeito aplica
sua interpretacédo sobre os possiveis questionamentos a respeito do uso da Biblia e
os rebate de forma teoldgica, obviamente, dentro de seu espectro teoldgico, que € o

coaching.
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Nesse universo da teologia coaching percebemos similaridade ao que Araujo
(2017) classifica como teologia do espetaculo. Segundo o autor, uma interpretagao e
praxis teoldgica que se alinhe ao entretenimento, aos tipos de literaturas que se
tornam as mais vendidas, aos conhecidos discursos de autoajuda. Justamente essas
caracteristicas podem ser notadas na teologia coaching praticada por Pablo Margal,
ao buscar oferecer algo que na pratica ndo se mostra tdo simples de acessar. De
outro modo, se tao acessivel fosse, qual seria a explicagdo para o sem numero de
pessoas que ndo conseguem tal acesso? Seriam apenas as desculpas biblicas ao

ensino do pregador?

b) Sentidos de “Até que dia vocé vai ficar dando essas desculpas
biblicas?”

O sujeito considera desculpas biblicas os argumentos que contestem sua
interpretacéo teoldgica sobre o tema prosperidade e acesso a riqueza. Segundo ele,
as pessoas utilizam essas desculpas quando questionam suas “verdades” fazendo
uso de textos biblicos que ndo aprovam o desejo exacerbado pela riqueza, marca
ideoldgica da teologia coaching.

O pregador coach chega a chamar de “idiota” quem faz uso desses textos
para questionar sua compreenséo teoldgica. Margal faz referéncia, especificamente,
a 3 textos que poderiam ser utilizados como refutagao ao seu ensino.

O primeiro trecho se tratava da histéria de um jovem rico (Mateus 19.16-30)
que teria se encontrado com Jesus, questionando-o sobre o que deveria fazer para
herdar a vida eterna. Em um primeiro momento, Jesus teria dito para o jovem
obedecer aos mandamentos, ao que o jovem replicou afirmando que isso ja o fazia
com diligéncia. Foi entdo que Jesus fez a sua tréplica: “Se vocé quer ser perfeito,
va, venda os seus bens e dé o dinheiro aos pobres, e vocé tera um tesouro nos
céus. Depois, venha e siga-me”. O relato biblico afirma que o jovem, por ter muito
dinheiro e apego aos seus bens, nao foi capaz de obedecer ao chamado de Jesus.

A segunda passagem biblica que o sujeito menciona ser utilizada para refutar
seu posicionamento quanto ao acesso a riqueza é a fala do profeta Jeremias, no
capitulo 17, versiculo 9: “o coragdo € mais enganoso que qualquer outra coisa e sua
doenga € incuravel’, em seguida o profeta pergunta: “quem é capaz de

compreendé-lo?”.
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Por fim, a terceira passagem usada como exemplo por Margal esta contida
numa carta que o apostolo Paulo escreveu para seu aluno Timoteo. Na ocasido (1
Timoteo 6.9-10), o objetivo do apdstolo era instruir seu jovem discipulo para que néo
se desviasse dos ensinamentos de Jesus, que Ihe haviam sido transmitidos. Paulo
disse: “os que querem ficar ricos caem em tentacdo, em armadilhas e em muitos
desejos descontrolados e nocivos, que levam os homens a mergulharem na ruina e
na destruicdo, pois o amor ao dinheiro é a raiz de todos os males”. O ensino do
apostolo ao jovem Timoteo ainda trazia duas orientagdes importantes, a primeira (1
Timoteo 6.8) € de que “tendo o que comer e com 0 que vestir-nos, estejamos com
isso satisfeitos” e a outra (1 Timéteo 6.10b) admoestagédo foi um alerta, pois de
acordo com o apéstolo: “algumas pessoas, por cobicarem o dinheiro, desviaram-se
da fé e se atormentaram com muitos sofrimentos”.

Isto posto, lembramos que para o sujeito, tais textos n&o deveriam ser
utilizados como desculpas por aqueles que expressassem contrariedades em
relacdo a seus ensinos. Ele considera o uso desses textos uma ma interpretacao
dos que poderiam critica-lo. Ha aqui, no entanto, a presenca do que Araujo (2017)
classifica como tragos ideoldgicos do tedlogo, pois os textos sdo taxativos ao
reprovarem, com bastante veeméncia, o desejo por riquezas e por satisfagdo das
vontades do coragao.

Embora o pregador coach tente ignorar a existéncia/aplicacdo desses textos
como confrontos a sua teologia, apontando para outras centenas de textos que
credibilizariam sua interpretacdo, nenhuma dessas passagens foi citada. A ideologia,
portanto, segundo Orlandi (2015), se expressa no discurso e €, outra vez, possivel

de ser notada na linguagem utilizada por Pablo Marcal.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A teologia coaching, como qualquer outra linha de estudo teolégica, €, como
assevera Araujo (2017), interpretagcao. O exercicio de fazer teologia deve se dar por
meio da exposi¢cao de conceitos que emergem da realizacdo de criteriosa exegese
de textos biblicos, de acordo com os seus contextos historicos, geograficos,
politicos, idiossincraticos e culturais. Dessa forma, cada compreensao teoldgica vai
encontrar um publico peculiar, que produz sentidos e aceita determinadas
construgdes interpretativas como verossimeis, haja vista dialogarem com aquilo que
buscam e acreditam .

O discurso dos sujeitos da teologia coaching atinge certos grupos de pessoas
que vivem na sociedade que Baudrillard (1995) denomina como a “sociedade do
consumo”. Nesse modelo societal, o fato de nao possuir algo pode ser entendido
como fracasso existencial, posto que nessa sociedade “importa experimentar tudo,
porque o homem do consumo encontra-se assediado pelo medo de falhar qualquer
coisa, de nao obter seja que prazer for’ (BAUDRILLARD, 1995, p. 81).

No interior da construgao discursiva dos sujeitos da teologia coaching ha, com
consideravel frequéncia e énfase notada neste trabalho, uma evidéncia que
corrobora a afirmagéo de Baudrillard de que existe a pregagdo de uma mensagem
que convida os ouvintes a terem tudo, inclusive o controle sobre seus destinos, de
forma que toda e qualquer negatividade seja desconsiderada (HAN,2017).

Com base no exposto, notamos que: 1) estamos diante de um emergente e
sedutor modelo de teologia; 2) esse pensamento é divulgado para um tipo de
sociedade e de publico; 3) ele alcancga individuos de diferentes classes, mas com um
padrao de sonho em comum: encontrar o sucesso onde quer que esteja.

Entretanto, como desdobramento dessa percepcéao, percebemos também que
esse modelo de teologia possui uma estratégia de difusdo que é distinta de outras
formas de interpretagao teoldgica; ou seja, sua midiatizagdo se da no ambiente
digital das redes sociais. Assim, a teologia coaching &, consequentemente, uma
teologia on-line, que se estabelece e multiplica em um ambiente e velocidade
diferentes de suas divergentes linhas interpretativas, sejam elas antecessoras,
sejam contemporaneas. Seu ritmo e sua estética constituem-se de outra roupagem

discursiva e sua comunicagado, por ocorrer, predominante, no campo digital, se
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associa a “ ideia de vinculo, de compartilhamento, de comunh&o” (WOLTON, 2010,
p. 26).

No que tange aos objetos empiricos de analise desta dissertagdo, podemos
levar a cabo um entrecruzamento da ordem discursiva dos dois sujeitos, ja que
ambos estabelecem em seu discurso marcas ideoldgicas de positividade e sucesso.
Tiago Brunet e Pablo Margal produzem sentidos com semelhangas em suas marcas,
mas também em sua estratégia, comunicam para pessoas que buscam o
protagonismo.

Atrelado a isso, cabe destacar que, a despeito das possiveis contradicdes que
outras linhas teoldgicas apontam no tocante a teologia coaching, sua mensagem
produz sentidos que enfocam convencer as pessoas da possibilidade de se tornarem
protagonistas de sua jornada, oferecendo aos individuos a crenga de que podem
ser herois de si.

Nos 8 discursos analisados, a énfase no sucesso financeiro € acompanhada
pela expectativa de que o status de ser bem-sucedido alcance todas as areas da
vida das pessoas. Algo que ocorre nessa seara € que, na construgcao discursiva dos
sujeitos Tiago Brunet e Pablo Margal, todo e qualquer obstaculo e/ou imprevisto que
possa surpreender os individuos e impedi-los de alcangar seus objetivos € ignorado.
O funcionamento enunciativo da teologia coaching sinaliza que a Unica
impossibilidade é o fracasso.

No entanto, ndo é possivel afirmar que o publico adepto a esse tipo de
teologia € de apenas pessoas que se sentem fracassadas, frustradas ou deprimidas.
Existem perfis que podem se simpatizar pelo discurso coaching, desde sujeitos que
querem comecgar a empreender, que estejam sofrendo com alguma doenca,
insatisfeitos com a carreira e, até mesmo, empreendedores de sucesso que querem
alavancar ainda mais 0s seus negocios.

Isso porque ha, nos dizeres analisados, algo em comum : o desejo de
prosperar e a crenga de que o necessario para alcangar certo objetivo encontra-se
dentro da prépria pessoa. Independentemente da situagcdo em que o sujeito se
encontre, seja pobre ou uma pessoa que ja esteja financeiramente estabelecida, a
prosperidade € algo que n&o possui limites e sempre havera alguém mais préspero.
A competicdo apresenta-se como interminavel na sociedade do consumo, da
positividade e do sucesso. Nessa esteira, para Baudrillard (1995, p. 85), “todo o

discurso sobre o consumo procura transformar o consumidor no Homem Universal” e
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nao apenas isso, mas também levar esse sujeito a “considerar o consumo como as
primicias da libertacdo humana.”

O sucesso € o destino dos adeptos da teologia coaching, pelo menos € isso
que depreendemos dos dizeres dos sujeitos Pablo Margal e Tiago Brunet. Seus
discursos apregoam a negagao de qualquer limite que impega o individuo de
prosperar. Neles nao ha espacgo para o menor sentimento de desanimo que o possa
abater em sua jornada.

E bem verdade que se encontrar desanimado ndo significa, nem mesmo
etimologicamente, algo positivo. Contudo, apesar de ndo ser uma virtude, é um
sentimento que costuma ser inescapavel a existéncia humana. Os individuos nao
sdo capazes de ser e estar felizes, dispostos e animados de forma ininterrupta ao
longo de sua vida. Esse discurso apresenta, segundo Baudrillard (1995), a evidéncia
de uma antropologia imatura em que se cré ter nascido para ser naturalmente feliz o
tempo todo.

Na presente sociedade do consumo, 0s sujeitos consumidores parecem ter
sido tomados pelo pavor de perder e fracassar. Esse medo aparenta ter se
potencializado, pois, agora, tal temor ndo se limita mais aos calculos de possiveis
riscos de derrota, ao contrario, o terror da sociedade do desempenho, que a teologia
coaching busca “catequizar”, deixou de ser apenas o medo de falhar e se tornou,
principalmente, o apavoramento de n&o vencer.

Nessa esteira, a sociedade do consumo procura para si uma experiéncia de
contato com o divino que satisfaca suas demandas de consumidores; dessa
maneira, nada fica de fora das prateleiras, nem mesmo a fé. Diante dessa
espiritualidade praticada de acordo com as conveniéncias e preferéncias dos
individuos, fortalece-se o conceito aventado por Lipovetsky (2016) da religiao light,
que evita o choque, o confronto, o contraditério ou, como disse Han (2017), a
negatividade, o sofrimento e as perdas, tdo inerentes a vida. Assim, a teologia
coaching se adequa aos sujeitos de consumo e, na verdade, parece ter sido
projetada especificamente para eles.

Os sujeitos da teologia coaching, entre os quais, Tiago Brunet e Pablo Margal,
elencam promessas biblicas para credibilizar seus dizeres; todavia, como defende
Aravjo (2017), o que fazem é uma interpretacdo das promessas biblicas —
desconsiderando as demais — para servir aos seus pretextos de desejo pelo sucesso

e de venda do sucesso por meio de cursos e programas de mentoria.
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Nessa espiritualidade light, propria da sociedade de consumo, ocorre uma
transformagdo na maneira como se enxergam as coisas e os fatos. Esse emergente
prisma procura convencer de que sucesso e felicidade ndo sé podem ser vendidos,
como devem ser consumidos e apresentados como um sinal comprobatério de fé
viva, forte e genuina.

Destarte, o consumo das telas dos smartphones, em que se passam horas
consumindo o conteudo publicado pelos sujeitos da teologia coaching ou de
qualquer outro tipo de influenciador digital, esta intrinsecamente ligado ao potencial
de convencimento que certos dizeres e modos de dizer portam. As intencionalidades
discursivas dos sujeitos precisam capturar a atencdo e os desejos do destinatario.
Diante dos expressivos numeros, interatividade e engajamento de Tiago Brunet e
Pablo Marcal, na rede social digital Instagram, & possivel afirmar que eles tém
conseguido determinada concentragdo de suas respectivas audiéncias. Afinal, com
base nos estilos de vida, muitas vezes espetacularizados, que compartilham no
Instagram, o ethos que constroem de si € de um sujeito que atingiu o sucesso, 0
éxtase e a felicidade tao desejados por aqueles que os seguem e consomem seus
produtos e dizeres.

Sturz (2012, p. 509) compara a percepgao de felicidade de Sigmund Freud e
C. S. Lewis. Segundo ele, “para Freud, a definigdo reflete seu materialismo; para
Lewis, ela reflete sua vida espiritual’, ou seja, Freud enxergava a felicidade como
algo oriundo do prazer, o que contrastava com a posicao de Lewis, que acreditava
que “o homem foi criado para um relacionamento com a Pessoa que nos colocou
aqui” (2012, p. 509).

Os sujeitos Tiago Brunet e Pablo Margal, bem como outros participantes da
famigerada teologia coaching, estao usufruindo das vantagens e prerrogativas que a
sociedade do consumo pode outorgar a quem se encontra em posi¢cao de destaque
e se comunica seguindo os moldes retoricos e vivenciais proprios da loégica
capitalista.

A teologia representa um campo de diversas interpretagcées. Dessa maneira,
nao nos cabe julgar se os dizeres que analisamos sao benéficos ou maléficos.
Contudo, a forma como o discurso de tais sujeitos € construido aponta para um tipo
de abordagem teologica de uma espiritualidade light, que esta convencida de que a
felicidade foi dada ao ser humano por Deus, como algo impossivel de escapar.

Consome-se o divino que foi fabricado para si ou, como assegura Araujo “é deus



121

fabricado a escala industrial para ser consumido também a nivel industrial” (2017, p.
23).

A comunicagao possui um papel indispensavel no fortalecimento desses e de
quaisquer outros discursos. Nao se pode ignorar o fato de que Tiago Brunet e Pablo
Margal construiram seu significativo publico com base em estratégias de
midiatizacédo, que funcionaram e potencializaram o alcance de seus discursos com
suas marcas persuasivas e sedutoras. Foi por meio da midiatizagdo que seus
enunciados e dizeres, carregados de sentidos, vém alcangando cada vez mais
pessoas. A despeito de seus motivos, possivelmente, os ouvintes estdo sedentos
por consumir esse tipo de conteudo e buscar respostas para suas indagagoes,
incertezas e vontades.

Dito isso, ao resgatar a questdo que norteou nossa hipotese: A teologia
coaching, por meio de seu discurso, inserida numa sociedade marcada pelo
consumo e pela midiatizagcdo das redes sociais digitais, comunica marcas
ideoldgicas de sucesso, por diferentes dizeres, tal como ocorreu com a teologia da
prosperidade? Cremos que sim, ha marcas ideolégicas apensas nos discursos
analisados que nos encorajam a afirmar que o discurso dos sujeitos da teologia
coaching assemelha-se ao anteriormente constituido pelos pregadores da teologia
da prosperidade. Ambos seguem a ordem enunciativa que busca satisfazer, na terra,
todas as vontades, necessidades e desejos humanos,por meio de uma vida
abundantemente prdospera e de ininterrupta felicidade material. Todavia ha uma
diferengca que merece destaque: a teologia da prosperidade busca a prosperidade
por meio da negociacdo com o divino, em uma espécie de barganha, enquanto a
teologia coaching acredita que o sujeito precisa apenas de si mesmo, de sua forga
interior, para chegar a esse lugar de sucesso. Uma coloca Deus contra a parede, a
outra coloca-se na condigao de deus de si.

A teologia coaching, considerando os discursos aqui analisados, apresenta e
representa a crenga de que o Deus dos céus esta a servigco dos homens da terra.
Esse ser divino ndo é mais o unico poderoso, haja vista que o poder esta dentro dos
individuos e quem souber usa-lo corretamente, se dedicando com afinco |,
inevitavelmente sera prospero, feliz e atingird o topo do sucesso. Basta querer e
acreditar em si, € o que créem e dizem.

Postas estas questdes, com base no recorte empirico que selecionamos,

depreendemos sentidos de hedonismo, busca por reconhecimento, fama e
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visibilidade nos 8 discursos audiovisuais da rede on-line Instagram que
perscrutamos. Observamos relativa negagao da dor, do sofrimento e das perdas nos
dizeres que analisamos. Isso, de algum modo, contradiz os dados e informagdes
atuais sobre a profusdo de doencas ligadas a mente e também a alma, na
perspectiva cristd, que assolam os individuos.

Os discursos constituidos pela teologia coaching flertam com o triunfalismo,
produzindo sentidos apraziveis para audiéncias sedentas pelo materialismo e por
respostas para as frustragdes e agruras da caminhada. Elas perdem, muitas vezes,
a dimensao divina e as recompensas de um mundo que, ha cosmovisao crista, esta
porvir e que, no horizonte, sinaliza a e para a Eternidade.

Ao fim e ao cabo, a alma humana, referenciando a famosa banda Rolling
Stones (2020, on-line), “I Can't Get no satisfaction, cause | try and | try and | try”,
certamente porque, por mais que se tente, de acordo o livro de Eclesiastes, capitulo
3, versiculo 11, Deus “colocou no coragao do homem o anseio pela eternidade, logo,
como definiu Dostoiévski (S/A, on-line): "ha no homem um vazio do tamanho de
Deus", ou seja, nem a morte, nem a vida, nem nenhuma teologia contemporanea,
nem mesmo a teologia coaching que apregoa o sucesso como algo inescapavel,

sera capaz de satisfazer o anseio mais profundo dos coragcées humanos.
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