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INTRODUGCAO

Com o avanco da internet e das tecnologias de comunicac¢éo, surgiu uma nova
estética na televisdo que deixou de lado os padrdes rigidos aperfeicoados desde a
sua chegada ao Brasil, em 1950. Perante as mudancas nos ultimos tempos, esse
relatorio se propde a descrever o processo de produgao da série de reportagens “3,

2, 1... NO AR: Reflexos da crise no telejornalismo”.

Em trés episddios, a série mostrara como essas mudancgas afetaram as
emissoras de televisdo e o dia a dia dos profissionais da area. O publico-alvo a que
se destina essa producao sao os proprios profissionais de jornalismo, os estudantes
da area, que pretendem entender sobre as mudancas no telejornalismo e que futuro

Ihes aguarda, além de outras pessoas que tenham interesse no assunto.

O primeiro episédio investiga as mudancas estéticas na televisdo, como o
aproveitamento de imagens gravadas por celulares. Ja o segundo episédio mostra
gue essas mudancas afetaram o trabalho dos profissionais que passaram a ter
funcdes acumuladas; além disso, discute-se também a naturalizacdo da presenca do
videorreporter na televisdo. Ja no ultimo episddio, o futuro incerto da profissdo é
abordado, com exemplos de como os profissionais estdo se reinventando perante a

crise do setor e as consequentes demissdes havidas no ramo do jornalismo.

Ao longo deste relatorio, serdo identificados os processos de apuracao,
producéo e edicdo de nossa série de reportagens. Também serdo apresentadas e
justificadas as fontes escolhidas para compor cada episddio, abordando sua

importancia e representatividade no assunto.



CAPITULO 1

1.1. CONTEXTUALIZACAO DO TEMA E RECORTE JORNALISTICO

A televisdo chegou ao Brasil em 1950, com o inicio das transmissdes da PRF-
3 TV Difusora, a TV Tupi de Sdo Paulo. Junto com a primeira emissora, surgiu
também o primeiro telejornal. Denominado Imagens do Dia, o noticioso ficou
caracterizado pela locucédo de notas com imagens em preto e branco, sem som, em
um estilo radiofénico. O telejornal ndo era pontual e ficou no ar por pouco mais de um

ano (Paternostro, 2006).

Na historia do telejornalismo no Brasil, destacaram-se também o Repoérter Esso,
conhecido por ter sido o primeiro jornal de sucesso na TV, e o Jornal Nacional, exibido
até os dias atuais e caracterizado por ter sido o primeiro a ser transmitido em rede

nacional (Paternostro, 2006).

Com equipamentos grandes e pesados, que dificultavam o trabalho nas ruas,
cada equipe de reportagem de TV era formada por cerca de até seis pessoas, que
desempenhavam diferentes funcdes, como expdem Lamounier e Oliveira (2021):

E comum ouvir que televisdo é trabalho de equipe. Na primeira
fase do telejornalismo, com equipamentos bem diferentes dos
atuais, era fundamental ter uma equipe para fazer reportagem:
reporter, repérter cinematogréfico, auxiliar/iluminador, operador

de audio, motorista, técnico de transmissao para entradas ao
vivo (Lamounier; Oliveira, 2021, p. 4-5).

Com o passar do tempo e 0 avanco tecnoldgico, as empresas de comunicagao
investiram em novos equipamentos, menores e mais leves. Em alguns casos,
equipamentos que eram individualizados foram unidos em um s@, como a lampada

de iluminacéo, que hoje esta unida a camera.

Nessa perspectiva, houve uma diminuicdo na quantidade de profissionais nas
equipes de reportagem. “Eram 6, depois 5, virou 4, passou para 3 e, em muitos casos,
hoje s&o apenas 2 profissionais saindo as ruas - repérter e reporter cinematografico”

(Lamounier; Oliveira, 2021, p. 5).

Paralelamente a isso, 0 avanco tecnoldgico ndo beneficiou financeiramente

apenas as emissoras de televisdo, que diminuiram a quantidade de profissionais. Os



smartphones tornaram-se item quase indispensavel para parte da sociedade, e as
cameras dos aparelhos passaram a ser protagonistas na producdo de imagens
amadoras que ganharam espaco nos telejornais.
Este processo de adaptacdo a uma estética mais proxima do
amador intensificou-se nos ultimos anos, e tem como um marco
importante a cobertura das manifestagdes populares em 2013,
guando as emissbes feitas por amadores e/ou veiculos

independentes tomaram for¢ca e reverberaram na opinido
publica (Martins, 2020, p. 101).

Nessa perspectiva, estudiosos da &rea entendem que a reducao na quantidade
de profissionais nas redacoes, impulsionada pela forma como as emissoras usam a
tecnologia, acompanhada da reducdo de padrbes no rigor estético das producdes

telejornalistica, podem fazer com que caia a qualidade do jornalismo produzido.

Os jornalistas trabalham mais pelo mesmo dinheiro, se esgotam
mais e estdo mais sujeitos ao estresse e a estafa. Mas quem se
importa com isso? O produto tem de ficar pronto para a venda
e 0 consumo. A economia de custos, proporcionada pela
tecnologia, a rapidez no processamento e a busca da audiéncia
podem comprometer a qualidade do jornalismo (Barbeiro; Lima,
2002, p. 47).

Assim, com o afrouxamento do rigor estético, a figura do videorrepdrter acabou
sendo naturalizada na televisdo. Apesar de as imagens produzidas pelas cameras
dos smartphones terem evoluido a ponto de serem confundidas com aquelas feitas
em cameras profissionais, a atuacdo multifuncional do videorrepérter (que trabalha

sozinho) pode comprometer a plasticidade do material.

Deste modo, a necessidade de reducao de custos por parte das emissoras de
televisdo impulsionou essa sequéncia de fatores presentes nos ultimos anos no
telejornalismo. Nesse sentido, a proposta da série de reportagens 3, 2, 1... NO AR:
Reflexos da crise no telejornalismo foi investigar como essa metamorfose vem

acontecendo e como o fendmeno afeta os jornalistas de televiséo.

A proposta foi ouvir profissionais experientes que vivenciaram diferentes
momentos no telejornalismo, jornalistas que acumulam fun¢gdes no seu dia-dia e

pesquisadores e sindicalistas que analisam as condi¢des de trabalho dos jornalistas.



1.2. MODALIDADE

Para essa producdao jornalistica elaborada enquanto trabalho de conclusédo de
curso na Faculdade de Jornalismo da PUC-Campinas, optamos por um produto
audiovisual. Trata-se de uma reportagem especial seriada em trés episédios. Cada
reportagem da série tem, no maximo, 10 minutos, totalizando cerca de 30 minutos de
producéo.

Partindo da ideia de reportar - contar, relatar - reportagem
define-se, de modo mais comum, como o resultado final de uma
série de etapas de producdo jornalistica na televisdo: pauta,
apuracdo, producdo (gravacdo e edicdo), exibicado/
apresentagdo, chamada também de matéria (Emerim, 2010, p.
7-8).

As reportagens exibidas em telejornais contam com pouco tempo de exibicao,
geralmente menos de trés minutos. Isso se deve a necessidade de encaixar uma
grande quantidade de noticias (reportagens, notas, lapadas, etc) em todo o telejornal,
gue tem um tempo de producdo minutado com precisdo dentro da grade de

programacao, isto €, disponibilizado pela emissora.

Reportagens mais longas sdo comuns apenas em programas jornalisticos como
0 Globo Repérter e o Fantastico, que tém um tempo de duracdo maior, ou em séries
especiais exibidas esporadicamente nos telejornais e amplamente divulgadas em

chamadas na programacao e/ou nas redes sociais.

O produto que elaboramos objetiva ser uma reportagem especial seriada, com
tempo de producédo maior que as reportagens curtas dos telejornais. De acordo com
Carvalho et al. (2010), essa modalidade prop6e uma abordagem mais abrangente,
exigindo mais entrevistas e informacoées.

O que torna uma reportagem especial € o tratamento muito
mais primoroso, tanto de contetdo, quanto plastico. Ela nos
permite aprofundar assuntos de interesse publico, que podem

estar retratados em uma Unica reportagem ou em uma série
(Carvalho et al., 2010, p. 21).

A escolha do audiovisual como modalidade parte da necessidade de exibir
trechos de telejornais ao longo das discussdes propostas nas reportagens, a fim de
ilustrar ao espectador, mesmo o leigo, 0s assuntos que estdo sendo abordados.
Outros produtos jornalisticos, dependendo da estrutura, podem néo garantir esse

entendimento.



Ao citar a presenca de uma imagem tremida ou mal enquadrada presente nos
telejornais, um produto jornalistico em audio, por exemplo, pode nao levar o ouvinte
ao claro entendimento da presenca desse tipo de material no telejornalismo
atualmente. Ja o audiovisual cumpre esse papel, além de se constituir como o proprio

locus no qual reside o principal objeto de nossa investigacéo.

1.3. JUSTIFICATIVA

Apesar de as mudancas que o telejornalismo vivencia estarem sendo discutidas
por pesquisadores na academia, o tema nédo é foco de producdes jornalisticas, o que
era esperado que ocorresse, dado a natureza do tema. Em nossa busca por
conteudos que ja foram publicados e tratavam do assunto, néo foi localizada nenhuma
proposta parecida, apenas sites que noticiavam assuntos especificos, como reducdes

de gastos em emissoras de TV.

Por tratar do proprio jornalismo, a série de reportagens se configura como uma
producdo de uma linguagem caracterizada como “metajornalismo”. De acordo com
Oliveira (2017), os jornalistas ndo sado isentos de serem sujeitos da noticia, ja que sao
agentes sociais. Bem por isso, esses profissionais também sdo objeto de interesse

publico, o que suscita algumas reflexdes, como a que segue:

O tema ainda € bastante novo na literatura. Tradicionalmente, apenas
a academia era interessada em estudar o jornalismo. ‘Os repdrteres
nunca sdo a noticia’, defendiam os manuais de redacgéo. Esse cenario,
porém, estd mudando. (Stancki, 2018, p. 208).

A realidade proporcionada pela metamorfose do telejornalismo propicia aos
jornalistas uma rotina de trabalho que pode ter condi¢cdes precarizadas. Com a
diminuicdo de pessoal nas emissoras e 0 evidente acumulo de funcdes, esses

profissionais passam a ter uma sobrecarga de trabalho.

A instantaneidade exigida hoje nos veiculos de comunicag¢édo e impulsionada
pela velocidade da disseminacdo de informacdes na internet também ocasiona o
surgimento de profissionais que atuam sozinhos, produzindo contetudo audiovisual
gue é vendido como jornalismo para as emissoras. Por vezes, esses trabalhadores
nao tém direitos trabalhistas, pois se sujeitam ao modelo de trabalho regido por um

contrato de pessoa juridica (PJ).



Diante das transforma¢des em curso no cenario do telejornalismo, entendemos
gue nossa seérie de reportagens emerge como uma peca fundamental no

entendimento do atual panorama de trabalho dos futuros profissionais de imprensa.

1.4. PROCESSO DE APURACAO

Inicialmente, a proposta era abordar as mudancas ocasionadas pela pandemia
de covid-19 nas redacdes de jornalismo de maneira geral, seja na televisdo, no radio,
Nnos jornais impressos ou nos noticiosos da internet. Apds algumas discussoes,
chegamos a concluséo de que o projeto experimental seria insuficiente para tratar das
mudancas em todas essas midias. A partir de entdo, o recorte foi limitado apenas

para o jornalismo na televiséo.

Como a proposta inicial era tratar da pandemia, todo o Projeto da Producéo
Jornalistica, entregue em julho, foi feito com base nessa premissa. A ideia era
entender como a pandemia alterou os métodos de producéo jornalistica, fazendo o
telejornalismo adotar entrevistas por videoconferéncia, entrevistados segurando
microfones, e 0 aumento do numero de imagens feitas pelo celular, entre outras

questoes.

No entanto, apds discussdes com o orientador, com a banca de qualificacéo, a
analise de trabalhos académicos produzidos sobre o assunto e conversas com
profissionais da area, entendemos que as mudancas vivenciadas pelo telejornalismo
nao sao decorrentes apenas das restricdes impostas pela pandemia de covid-19, mas
por uma sequéncia de fatores que tiveram inicio muito anteriormente ao momento

pandémico.

Assim, analisando todo o contexto de transformacdo do telejornalismo, a
proposta foi alterada para as consequéncias que a crise de financiamento vivida pelas
emissoras provocou ho jornalismo de TV, seja no que é visto nas telas ou acontece

internamente nas redacoes.

O processo de apuracdo exigiu uma analise de varias reportagens e de
contetdos produzidos no telejornalismo brasileiro. Além dos catalogos de video das

emissoras, também foram consultadas algumas redes sociais, principalmente o
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Twitter, visando consultar as reacdes do publico sobre as mudangas no

telejornalismo.

Ao tratar das fontes, Carvalho et al. (2010) esclarecem que, em uma reportagem
especial, a escolha de cada entrevistado deve ter atencéo redobrada. As entrevistas
devem ter uma abordagem nova e o material final deve ter uma pluralidade de
opinides. Ainda segundo os autores, a pretensdo do material produzido néo deve ser
encerrar um assunto, mas ofertar uma gama de informacodes para que o telespectador

tire suas conclusoes.

O nome do jornalista Hérisder Matias, por exemplo, surgiu por ter sido ele o
responsavel por uma grande cobertura, feita na pandemia, mas realizada com o
celular. Em novembro de 2021, o entdo videorrepdrter da InterTV dos Vales, que
atuava em Caratinga (MG), cobriu a queda do avido que vitimou a cantora sertaneja

Marilia Mendonca.

Ja a jornalista Carolina Cerqueira, por exemplo, além de ter uma larga
experiéncia no telejornalismo, tendo passado por cargos de gestdo na TV e lecionado
telejornalismo para universitarios, experimentou uma nova forma de trabalho em
2021. A profissional atuou na cobertura do inicio da vacinagéo contra a covid-19 em
Campinas pela CNN Brasil, em um trabalho freelancer.

Também adicionamos 0 nome da pesquisadora Roseli Figaro como essencial
para o trabalho. Docente da Universidade de S&o Paulo (USP), a jornalista é
coordenadora do Centro de Pesquisa em Comunicacao e Trabalho (CPCT), que se

dedica a estudar as condi¢des trabalhistas dos profissionais de imprensa.

No final do primeiro semestre deste ano, tinhamos a confirmagdo de
participacdo de nove fontes: Carolina Cerqueira, Flavio Fachel, Hérisder Matias,

Isabela Leite, Karla Albuquerque, Renan Fiuza, Roseli Figaro e Sérgio Utsch.

Ja no segundo semestre, tivemos duas baixas: a do reporter Renan Fiuza, da
CNN Brasil, que optou por ndo participar devido as recentes demissdes na emissora,
e a do apresentador Flavio Fachel, da TV Globo Rio, por uma questao contratual com

a emissora.

O produtor e videorrepodrter Johnny Inselsperger, da EPTV-Campinas, também

estava sendo acertado como uma das fontes para a série de reportagens. No entanto,
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ele precisou se afastar do trabalho por uma questéo pessoal, de saltde de um familiar,

inviabilizando a entrevista.

Para iniciar as entrevistas, além das fontes que ja estavam confirmadas,
convidamos para participar da série a jornalista Méarcia Quintanilha, representando a
Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) e o Sindicato dos Jornalistas
Profissionais do Estado de S&o Paulo (SJSP); e a jornalista e pds-doutora Deisy

Feitosa, atuante na pesquisa em telejornalismo.

Visando contar com a presenca de pessoas com experiéncia em cargos de
gestdo no telejornalismo, convidamos também os jornalistas Marcos Cripa e Sandra
Granzotti. Como personagens, representando o acumulo de funcdo presente no

telejornalismo, foram ouvidos os jornalistas Daniely Fernandes e Guilherme Celegato.

Depois de algumas entrevistas, definimos a tematica de cada episédio. No
primeiro, tratariamos das mudancas estéticas experimentadas e naturalizadas no
telejornalismo. Para este episédio, foram escaladas as seguintes fontes: Deisy
Feitosa, Isabela Leite, Karla Albuquerque, Marcos Cripa, Sandra Granzotti e Sérgio
Utsch.

No segundo episddio, a abordagem € de como a flexibilizagdo estética, o uso
do avanco tecnolégico pelas redacdes e outros fatores provocaram o acumulo de
funcdes em profissionais do telejornalismo, bem como o surgimento de fungdes como
a do videorreporter que, agora, usa o smartphone para produzir. As fontes deste
episodio sdo: Carolina Cerqueira, Daniely Fernandes, Guilherme Celegato, Hérisder

Matias, Marcia Quintanilha e Roseli Figaro.

O tema do terceiro episddio surgiu a partir das entrevistas e de discussées com
as fontes e com o orientador. Notamos que varios jornalistas com sélidas carreiras na
televisdo foram desligados das emissoras nos ultimos anos, e ndo conseguiram se

recolocar profissionalmente na televisao, aderindo a outros trabalhos.

Paralelamente, também notamos que algumas fontes perceberam uma
jovializacdo das redagbes de TV, isto €, profissionais recém-formados substituindo os
mais velhos. Assim, no intuito de ter um episodio que conclua a discussao promovida

em toda a série, optamos pelo tema ‘futuro incerto’.
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Além de Marcia Quintanilha e Roseli Figaro, convidamos como fontes para esse
episodio as jornalistas Marcela Varani e Daniela Lemos, que j& trabalharam em
televisdo e hoje estdo em outros meios; o videorrepérter Adriano Baracho, que
também produz conteddo para as redes sociais; e o reporter ‘Barba Azul’ (Wagner
Souza) que, apesar de nédo ser jornalista, tem seu nome creditado frequentemente

nos telejornais locais de Campinas por fornecer imagens para as emissoras.

Assim, chegamos a um total de 16 fontes. Em cada episédio, h& a presenca de
seis, sendo que duas fontes se repetem no segundo e no terceiro episodios. O titulo
da série de reportagens foi definido durante uma das reunies do grupo com o

orientador: “3, 2, 1... NO AR: Reflexos da crise no telejornalismo”.

Esse nome visa fazer uma comparagdo entre a contagem regressiva que
antecede o momento que um telejornal entra no ar com a reducdo na quantidade de
profissionais nas equipes de reportagem de televisdo, que também regrediu, visto que

hoje, em muitos casos, apenas um profissional sai as ruas.

1.5. SELECAO DE FONTES

Adriano Baracho: Videorrepérter da TV TEM, afiliada da TV Globo na regido de
Bauru (SP). Atua sozinho na sucursal da emissora em Botucatu (SP). O jornalista
costuma mostrar as tarefas que desempenha e o seu dia-dia nas redes sociais,
incluindo o TikTok, onde acumula mais de 67 mil seguidores. Ele também atua em
outras plataformas, como o Instagram e o Twitter, investindo na sua imagem na

internet.

Carolina Cerqueira: Atuou como jornalista na TVB (atual TV Thathi) e no SBT.
Ja desempenhou as funcdes de apuradora, produtora, editora, chefe de reportagem,
apresentadora e chefe de redacdo. Em 2021, em um trabalho freelancer, cobriu o
inicio da vacinacdo contra a covid-19 em Campinas para a CNN Brasil como
videorrepérter, uma experiéncia diferente das que ja havia desempenhado

tradicionalmente no telejornalismo.

Daniela Lemos: Foi gerente de jornalismo da EPTV em Campinas (SP), tendo
também desempenhado outras fungdes, como a de repérter e apresentadora. Em

2020, foi desligada da fung¢ao, permanecendo no mesmo grupo como prestadora de
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servigo na apresentacéo do programa Terra da Gente e do podcast Nossa Gente, da
radio CBN Ribeirdo Preto. Exerceu alguns trabalhos freelancers como Pessoa
Juridica (PJ), mas em 2023 retornou ao trabalho ‘celetista’ como gerente de

comunicacdo da Empresa Municipal de Desenvolvimento de Campinas (Emdec).

Daniely Fernandes: Jornalista formada em 2019 pela PUC-Campinas,
atualmente é produtora e apresentadora da previsdo do tempo na EPTV Campinas.
Além disso, colabora com as radios CBN Campinas e EP FM e com os portais gl
Campinas e acidade on Campinas, tendo que distribuir seu tempo entre as diversas

funcdes que desempenha no dia-dia.

Deisy Feitosa: Graduada em Radialismo e Jornalismo pela Universidade
Federal da Paraiba (UFPB), mestre em TV Digital pela Universidade Estadual Paulista
(Unesp), doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidade de Séao Paulo
(USP), pos-doutora em Humanidades, Direitos e Outras Legitimidades e pds
doutoranda em Meios e Processos Audiovisuais, ambos pela USP. Atua como
coordenadora do curso de Jornalismo da Faculdade Céasper Libero, em S&o Paulo
(SP). Além disso, pesquisa sobre televisao, publicando artigos nos livros da Rede de

Pesquisadores em Telejornalismo (Rede TeleJOR).

Guilherme Celegato: Videorrepérter da Band Mais, em Campinas (SP), com
passagens pela VV8 TV, em Valinhos (SP), e pela TV TodoDia, de Americana (SP).
No seu dia-dia, atua sozinho nas ruas. O jornalista é responsavel por dirigir, montar o
equipamento e gravar o conteldo para suas videorreportagens, exibidas nos

telejornais da emissora.

Hérisder Matias: Atualmente é editor da InterTV dos Vales, em Governador
Valadares (MG). Anteriormente, foi videorrepérter da emissora em Caratinga (MG).
Em novembro de 2021, cobriu a queda do avido da cantora Marilia Mendonca, que
levou a morte da artista. Usando o celular como equipamento de gravagéo, foi o tnico
repérter de TV a acessar o local da queda, fazendo entradas ao vivo para o Plantdo

da Globo, Jornal Nacional e para telejornais da GloboNews.

Isabela Leite: Repoérter e apresentadora da GloboNews, com passagens por
outras emissoras e foi escolhida devido a experiéncia que acumula no telejornalismo.

Também atuou no portal g1, em S&o Paulo (SP) e na EPTV Campinas, como
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apresentadora do quadro Sua Chance, do telejornal Bom Dia Cidade, e da previséo

do tempo nos telejornais da emissora.

Karla Albuquerque: Editora de politica da GloboNews, também foi produtora de
reportagens do programa Encontro com Fatima Bernardes. A jornalista trilhou toda a
sua carreira na TV, tendo sido também estagiaria, produtora e reporter. Assim,

vivenciou diversas transformacdes na producédo e na estética do telejornalismo.

Marcela Varani: Foi editora e apresentadora da EPTV Campinas, tendo
apresentado o EPTV2 (anteriormente Jornal da EPTV 22 Edigc&o) por cerca de 8 anos.
Foi desligada da emissora em marco de 2023. Desde 2018, quando ainda estava no
jornalismo diario, € sécia da produtora de conteudo NuOlhar. Com a saida da TV,
passou a se dedicar integralmente a empresa.

Marcia Quintanilha: Formada em jornalismo pela PUC-Campinas, € diretora da
FENAJ e do Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado de Sao Paulo (SJSP).
Na série de reportagens, ela aparece como porta-voz das duas entidades.

Marcos Cripa: Formado em jornalismo pela PUC-Campinas, é mestre em
Ciéncias da Comunicacdo pela USP. Na PUC-SP, é doutorando em Linguistica
Aplicada e Estudos da Linguagem e professor de telejornalismo para os alunos da
graduacdo em jornalismo. Com passagens pela TV Record e pelo SBT, foi diretor de

jornalismo.

Roseli Figaro: Jornalista, doutora em Ciéncias da Comunicacdao e professora da
USP. Coordenadora do Centro de Pesquisa em Comunicacédo e Trabalho (CPCT), da
universidade, 6rgdo que atua na producao de pesquisas sobre questdes do mundo
do trabalho dos profissionais de comunicag&o.

Sandra Granzotti: Com passagens pela TV Rio Sul e pelo Canal Futura,
atualmente € coordenadora de reportagem da EPTV Campinas, onde também ja
exerceu as funcdes de supervisora de reportagem e reporter. Dentre as tarefas
diarias, € responsavel por distribuir as pautas entre os reporteres da emissora,

incluindo os trés profissionais que atuam como videorreporteres.

Sérgio Utsch: E correspondente internacional do SBT desde 2011. Com base

em Londres, é responsavel pela cobertura das noticias internacionais de todo o
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mundo, com excecao das Américas. Atualmente, atua sozinho, como videorrepérter,

tendo apoio do cinegrafista apenas em coberturas especiais.

Wagner Souza (Barba Azul): Formado em Administragdo, foi reporter
fotogréfico do jornal impresso Correio Popular. Atualmente € influenciador nas redes
sociais e trabalha captando imagens de acidentes, noticias policiais e outros assuntos
factuais. Além de usar o material nos préprios perfis, ele vende imagens e
informacdes colhidas no local dos acontecimentos para emissoras de televisdo da
regido de Campinas, como a EPTV e a TV Thathi, possuindo contrato fixo (como

pessoa juridica) para a producédo de conteudo para a VTV SBT.
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CAPITULO 2

2.1. DESENVOLVIMENTO DA PRODUCAO

Com relacdo as entrevistas, definimos que algumas seriam captadas
presencialmente e outras por meio de videoconferéncia, devido a possibilidade de
entrevistar fontes de localidades mais distantes. Para as entrevistas presenciais,
optamos por realizar todas as captacdes com apoio dos cinegrafistas do Laboratorio

da Imagem e Som (LablS), da PUC-Campinas.

Ja para as entrevistas realizadas remotamente, a plataforma escolhida foi a do
Microsoft Teams, visto que € possivel gravar pelo proprio software, sem a
necessidade de gravar a tela do computador, o que iria comprometer a qualidade da
gravacdo do audio da entrevista. No entanto, também alinhamos internamente que

tentariamos equilibrar a quantidade de entrevistas remotas com as presenciais.

No total, foram 10 entrevistas realizadas presencialmente, sendo que oito foram
realizadas em Campinas (SP) e duas em Sao Paulo (SP). Alguns entrevistados nos
receberam em casa ou local de trabalho, um deles marcou em um ponto conhecido

da cidade; e duas fontes optaram por ir até o campus da PUC-Campinas.

J& as entrevistas com Adriano Baracho, Hérisder Matias, Isabela Leite, Karla
Albuquerque, Roseli Figaro e Sérgio Utsch foram realizadas remotamente, uma vez
gue estavam baseados, respectivamente, em Botucatu (SP), Governador Valadares
(MG), Séo Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), S&o Paulo (SP) e Londres, no Reino
Unido.

Com relacdo a captacdo das sonoras, tivemos um problema envolvendo a
entrevista com Adriano Baracho. O videorrepdrter estava conectado pelo celular, com
o aparelho posicionado na vertical. Para um dos integrantes do grupo, a imagem
aparecia na vertical. Ja para outros dois, na horizontal. Por isso, ndo foi solicitado a
fonte para que virasse o aparelho. No entanto, quando o arquivo da gravagéao ficou

pronto, em varios trechos parte da cabeca do entrevistado ficou “cortada”.

Para contornar isso, fizemos algumas imagens de apoio com o celular e uma

televisdo, simulando que a entrevista estava sendo realizada naquele momento. Nos

17



telejornais, quando ha entrevistas por videoconferéncia, sdo comuns 0s contraplanos

gue mostram o reporter ouvindo a fala do entrevistado.

Apesar de, esteticamente, o resultado ndo ser o melhor, a informacéo que a
fonte traz foi garantida. Essa é justamente a discusséo que alguns dos entrevistados
trazem ao longo do episodio, defendendo a tese de que o que importa é que a

informacéo seja compreensivel ao espectador.

Tivemos um total de 16 entrevistados. ApOos a conclusdo das entrevistas,
iniciamos a decupagem do material para a producdo do roteiro para os episodios,
visando a gravacao dos outros elementos que compdem a reportagem: os offs e as

passagens.

O off é o texto narrado pelo repérter, sem que ele apareca na tela, e coberto por
imagens de apoio. E o off que estrutura a reportagem. Ja as sonoras S0 0s trechos
das falas das fontes durante as entrevistas, elas s&o usadas para complementar a
reportagem (Emerim, 2010). O terceiro elemento fundamental para a construcao do

material gravado € a passagem, momento em que o repoérter aparece na tela.

“‘Normalmente, nas matérias diarias, ha uma passagem. Ja nas reportagens
especiais, a presenca do repoérter no video pode e deve ser ampliada, mesmo porque
o tempo é maior” (Carvalho et al., 2010, p. 58-59). Nessa perspectiva, ampliamos a
guantidade de passagens em cada episodio, variando entre duas e trés em cada
episodio.

Com todo o texto concluido, gravamos as passagens. Os cenarios foram
pensados visando valorizar o texto e o contexto do episédio. Apesar de as gravacoes
terem ocorrido em dias distintos, nos preocupamos em garantir que o reporter

estivesse com a mesma roupa em todas as passagens. Vale lembrar que

No telejornalismo, a roupa, a gestualidade, o tom de voz e as
expressoes faciais sdo parte da reportagem, contam narrativas tanto
guanto as noticias. E tudo isso reflete no produto final do texto da
noticia, ou seja, na reportagem. (Emerim, 2010, p. 8).

Carvalho et al. (2010) explicam que, em uma série de reportagens, cada
episodio precisa ser tratado separadamente, apesar de haver um eixo central que
perpassa todas as reportagens. Justamente por isso, cada episédio teve uma

tematica propria.
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Na televisdo, a reportagem é levada ao publico pelo apresentador, no estudio,
gue apresenta o material ao espectador. No nosso projeto experimental, ndo havia
essa necessidade. Bem por isso, ampliamos a presenca do repdrter no video para

um momento além das passagens: no inicio de cada episadio.

O reporter apresenta a tematica daquele episodio, adiantando o que esta por
vir. Ja no final dos episédios, acrescentamos um off em que a narracdo antecipa o
gue serd abordado no préximo episodio (no caso do primeiro e segundo episédios)

ou apresenta um texto conclusivo, finalizando a série (no caso do terceiro episodio).

Para todas as gravacdes com repdrter ou entrevistados, optamos por usar o
microfone de lapela e ndo o microfone de mé&o. Para Carvalho et al. (2010), o
equipamento de lapela ajuda a deixar os movimentos dos bracos e maos mais

naturais.

Também aproveitamos os agendamentos de gravacdo para produzir mais
imagens de apoio para cobrir os offs. Ainda assim, essas imagens n&o foram
suficientes, sendo necessario agendar mais uma data durante o processo de edi¢cao

para a producdo de mais imagens.

Também sentimos a necessidade de ter imagens de apoio de uma emissora de
televisdo, tanto da redacdo quanto do estudio. Recorremos a trés emissoras: Band
Mais, TV Thathi e Rede Século XXI. No entanto, fomos atendidos apenas por esta

ultima, que franqueou o acesso as dependéncias de seu departamento de jornalismo.

2.2. PROCESSO DE EDICAO

Durante a elaboracao dos roteiros para edicdo, nos empenhamos em somar 0s
tempos das sonoras, visando ter um célculo aproximado do tempo do episédio para
evitar que faltasse ou sobrasse material. Para esse calculo, consideramos trés
minutos para offs, passagens e vinheta, e sete minutos para as sonoras. Além disso,
também buscamos imagens de apoio além das que foram produzidas pelos

cinegrafistas, como trechos de telejornais.

Nas primeiras horas de edigéo, fizemos a vinheta e as tarjas para os créditos

gue aparecem ao longo dos episddios da série de reportagens. Para a vinheta, ja
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tinhamos um elemento indispensavel em mente: uma placa de “no ar”, semelhante as
gue existem na entrada dos estudios de televisdo, e que acendem quando um
programa esta ao vivo. Também fizemos imagens de apoio no switcher do LablS

visando compor a vinheta.

Carvalho et al. (2010) valorizam a preocupacao com a vinheta em uma série de
reportagens, destacando que ela cria sentido de unidade entre os episoédios da série,
ou seja, de que apesar de seriada, € um unico produto. Além disso, segundo 0s

autores, a vinheta destaca a matéria e cria uma marca para o produto.

Assim, a vinheta comeca com imagens do switcher, como se um telejornal
estivesse entrando no ar, e termina com a placa indicando que o programa esta no
ar. Para a arte da tarja do GC (gerador de caracteres), a mesma placa de “no ar” foi
usada como elemento principal. J& haviamos definido anteriormente como cada fonte
seria creditada, ja que apenas a profissdo ndo era suficiente, visto que a maioria €

jornalista.

Com o andamento da edicdo, ficou evidente que as imagens de apoio que
tinhamos até o momento ainda ndo seriam suficientes. Com isso, foram agendadas
novas gravacdes para a producdo de mais imagens. Também foi necesséaria uma
busca mais intensa por trechos de telejornais que contassem com 0s assuntos
abordados nas reportagens, como imagens menos refinadas, videorreportagens e

entrevistas realizadas por plataformas de videoconferéncia.

Dois dos trés episédios acabaram excedendo o tempo maximo de 10 minutos.
O primeiro episédio foi 0 mais problematico, pois foi necessério eliminar trechos de
seis sonoras. O episédio dois ficou com o tempo correto. Ja o terceiro episédio

ultrapassou apenas alguns segundos, tornando o corte mais facil.

Para evitar que os créditos tomassem tempo de producdo de cada episodio,
obrigando-nos a fazer mais cortes, optamos por coloca-los como tarja nos trechos
finais de cada reportagem e ndo como um momento paralelo de finalizagdo do
episodio.

Durante o processo de edigdo, também identificamos alguns problemas

relacionados a narracdo dos offs. Para ndo comprometer o resultado final,

agendamos uma nova data na cabine de audio para regravar trechos pontuais da
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locugdo. A preocupagdo com a narragdo surge do risco de “[...] passar ao
telespectador um contetdo equivocado, o que comprometera a compreensao final da

mensagem” (Carvalho et al., 2010, p. 128).

Em telejornalismo, o texto é escrito para ser falado (pelo locutor
ou pelo repérter) e ouvido (pelo telespectador). Uma das
caracteristicas da televisdo como veiculo de comunicacao é a
instantaneidade. Isso significa que o receptor deve “pegar a
informagé&o de uma so6 vez”. Se isso ndo acontece, o objetivo de
guem esta escrevendo, ou seja, transmitir a informacao,
fracassa (Paternostro, 2006, p. 77).

Outro recurso que adotamos no processo de edicéo foi a presenca dos "sobe
sons". Em trechos especificos, a narracdo € interrompida e o som ambiente da
imagem de apoio tem o volume aumentado. De acordo com Carvalho et al. (2010),

esse recurso é bem-vindo para dar um "respiro” na reportagem, uma pausa no texto.

Também definimos algumas trilhas sonoras que sdo usadas no inicio (antes da
vinheta) e no fim (a partir dos créditos) de cada episodio. Como explicam Carvalho et
al. (2010), o uso na cobertura dos offs é complicado, pois desviam a atencdo do

telespectador.

Para melhorar esteticamente a série de reportagens, nos casos das entrevistas
virtuais, também solicitamos ao editor para que ampliasse as imagens, visando excluir
a nossa presenca (0 nosso retorno de video) do canto da tela. Certamente, a
gualidade ndo é a mesma das entrevistas presenciais realizadas com a camera
profissional, mas a naturalizacdo desses materiais € justamente um dos temas

abordados na série de reportagens.

2.3. PROJETO/PROPOSTA (CONCRETA) DE DIVULGACAO

Tratando-se de um produto focado no metajornalismo, isto €, cuja pauta € o
préprio jornalismo, o publico-alvo principal da série de reportagens séo jornalistas e
académicos da area. Por isso, vamos propor ao Sindicato dos Jornalistas
Profissionais do Estado de S&o Paulo (SJSP) uma parceria para a divulgacéo e

exibicado da série de reportagens.

Posteriormente, essas negociacdes podem se estender aos Sindicatos de

outros estados e ao Centro de Pesquisa em Comunicagéo e Trabalho (CPCT/USP).

21



Além disso, a série sera hospedada em um canal da plataforma YouTube criada
especificamente para tanto.

Seré criado um e-mail especifico para a o projeto, personalizando o canal para
essa finalidade. No longo prazo, as exibicbes também podem ser negociadas com

faculdades de jornalismo e outras entidades voltadas ao jornalismo.

2.4. CUSTOS E GASTOS

Para os deslocamentos dentro de Campinas, utilizamos veiculos préprios e
transporte publico. Foram cinco deslocamentos para entrevistas com as fontes, que
geraram um custo de R$ 130. Outras trés fontes foram entrevistadas em locais nos
quais o grupo ja estaval/frequenta (faculdade ou estdgio). Para a gravacdo de
passagens e imagens de apoio, foram dois deslocamentos, que gerando um custo de
R$ 50.

Houve também uma ida para Sao Paulo (SP) para duas entrevistas. O grupo
investiu R$ 160 em combustivel e estacionamento, e R$ 49,20 com pedéagio. Como
neste dia o agendamento com o cinegrafista foi para o dia todo, foi hecessario fazer
uma pausa de uma hora para o almoco. Os integrantes gastaram R$ 180 com as trés

refeicdes. J& o almocgo do cinegrafista custou R$ 60,89.

Assim, o gasto total com a série de reportagens foi de R$ 630,09.
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ANEXOS
Roteiro final de edicao

Episodio 1

P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOUICA

Data: N fita bruta:

Céamera:

Editores de texto:
Beatriz Cezar
Luiz Oliveira
Renan Fiorentini

Retranca
TCC SEQUELAS EP1

Reporter: Luiz Oliveira

Produtor(a) / Pauteiro (a): Beatriz Cezar, Luiz Oliveira e Renan Fiorentini

Ano: [ 2023 [ Turma: | 0104 [ Periodo: [ Noturno [ Professor(a): | Carlos Alberto Zanotti

Considerar as iniciais para a identificacao da fonte em cada take:

DF = DEISY FEITOSA
IL =ISABELA LEITE

KA =KARLA ALBUQUERQUE

MC = MARCOS CRIPA

SG = SANDRA GRANZOTTI

SU = SERGIO UTSCH

Take Selecdo Descricdo | Off, Passagem, Sonora
COM A CHEGADA DA
A INTERNET E O AVANCO
SEQUENCIA: DAS TECNOLOGIAS DE
COMUNICACAO/ UMA
CHEGADA DA NOVA ESTETICA
INTERNET TV COMECOU A GANHAR
CULTURA CORPO NA TELEVISAO//
DOS PADROES RIGIDOS
CAI CELULAR - DE SUA ORIGEM/ O MEIO
ABSORVEU E
~ NATURALIZOU
CATPAREDAO 0°16” - 0722” OFF CONTEUDOS QUE ERAM
U CONSIDERADOS COISAS
BARBA AZUL 0°107-0°17 DE AMADORES OU AINDA
FILMANDO D DE UMA EMISSORA SEM
0°48”-055 RECURSOS PARA
ENTREVISTADO PRODUZIR JORNALISMO
CAI DE BOA QUALIDADE// E O
CASO DAS ENTREVISTAS
BRAZ1809 01 VIRTUAIS OU
COBERTURAS FEITAS
COM CELULARES.//
NESSA REPORTAGEM
BRAZ2100 01 U ESPECIAL EM TRES
08/11 - CHICAO 90014 PASSAGEM | Ep1s6DIOS/ VAMOS
INVESTIGAR COMO A
CRISE FINANCEIRA/ O
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P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

AVANCO DA INTERNET E
AS NOVAS TECNOLOGIAS
ESTAO TRANSFORMANDO
O TELEJORNALISMO NOS
ULTIMOS ANOS//

BRAZ2102 01
08/11 - CHICAO

COBRIR:
BRAZ2076_01
BRAZ2087 01
BRAZ2080_01

0°03”-0°15"

PASSAGEM
(COBRIR
TUDO)

VAMOS FALAR DE
MUDANCAS ESTETICAS /
MAS VAMOS TAMBEM
INVESTIGAR AS
DIFICULDADES DO DIAA
DIA DE PROFISSIONAIS
QUE PASSARAM A
ACUMULAR FUNCOES
NOS DEPARTAMENTOS DE
JORNALISMO//

BRAZ2104 01
08/11 - CHICAO

0°03”-0°10"

PASSAGEM

E VAMOS SABER DELES E
DE ESTUDIOSOS DA AREA
QUAL FUTURO AGUARDA
OS PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA //

VINHETA

Cobrir com:
VHT TV TUPI
VHT REP. ESSO
IN
BRAZ1893 01

RADIO

6107 -618”

OFF

DESDE SUA CHEGADA AO
BRASIL, EM 1950/ A
TELEVISAOE O
TELEJORNALISMO VEM
SE ADAPTANDO AOS
NOVOS TEMPOS E
EXPERIMENTANDO
GRANDES
TRANSFORMACOES// NO
COMECO/ A GRANDE
INSPIRACAO DOS
PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA FOI O MEIO
ELETRONICO QUE
ANTECEDEU O IMPERIO
DA IMAGEM //

DF/BRAZ_1892 05

16’137 -16°24”
16°25” - 16°58”

SONORA

“E ENTAO A GENTE TEM
UM TELEJORNALISMO
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P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

QUE DE CERTA MANEIRA
BEBE MUITO DA RADIO A
GENTE TEM A TELEVISAO
QUE EM 1950 CHEGA COM
O ASSIS CHATEUBRIAND
NA TV TUPV//?

A GENTE TEM O IMAGENS
DO DIA COM UMA
LOCUCAO COM PERFIL
QUE VEM MAIS DO
RADIO, A MANEIRA DE
NARRAR, DE CONTAR AS
HISTORIAS, ERA MUITO
MAIS TEXTUAL QUE
VISUAL. LOGO EM
SEGUIDA A GENTE TEM O
REPORTER ESSO
TESTEMUNHA OCULAR
DA HISTORIA ENTAO A
GENTE VAI SE
EXPANDINDO ENQUANTO
LINGUAGEM DEPOIS TEM
O JORNAL NACIONAL QUE
VEM COM UM
JORNALISMO QUE E
PRATICADO EM REDE
NACIONAL E CADEIA
NACIONAL E QUE SE
EXPANDE E SE LEGITIMA
COMO LINGUAGEM///”

GC:
Deisy Feitosa
pesquisadora

00041 (9/11)
BRAZ1808_01-30/9

CHEGADA
INTERNET

0°00” - 0°04”

OFF

COM A CHEGADA DA
REDE MUNDIAL DE
COMPUTADORES EM 1988/
ATELEVISAO JA
COMECOU A
FLEXIBILIZAR PADROES
DE QUALIDADE// A
INTENCAO ERA
APROVEITAR IMAGENS
OBTIDAS
GRATUITAMENTE/ E
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P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

TRAZER O PUBLICO PARA
DENTRO DA TELINHA//

SG/00000

01°47” -02°04”

SONORA

“LOGICO QUE TV,
SEMPRE,
(PRINCIPALMENTE A
GLOBO, AFILIADAS),
QUALIDADE EM
PRIMEIRO LUGAR.
JAMAIS, JAMAIS, UMA
IMAGEM TREMIDA NO AR,
UMA IMAGEM MAL-FEITA,
UMA IMAGEM
DESFOCADA. SEMPRE FOI
A QUALIDADE QUE
IMPEROU”

GC:

Sandra Granzotti
coordenadora de reportagem
da EPTV Campinas

MC/BRAZ1881 01 1

16°32” - 16°56”

SONORA

“0 MUNDO TA TAO
RAPIDO MUITO RAPIDO E
TAL QUE ELES TEM QUE
ABRIR MAO DE ALGUMAS
COISAS E ELES MAO
DESSA TAL ‘QUALIDADE
GLOBO DE
TELEJORNALISMO”,
‘QUALIDADE GLOBO DE
TELEVISAO’ PORQUE EU
SEMPRE PENSEI QUE O
IMPORTANTE DE UMA
NOTICIA E O FATO”

GC:

Marcos Cripa

professor de telejornalismo e
ex-diretor de jornalismo

AQUIAGORA

RUSSOMANO

42427 - 5°00”

OFF

IMAGENS MENOS
SOFISTICADAS/
TREMIDAS E MAL
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P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

REBELIAO

2347 -2°56”
4527 -5°05
300"~ 307"

ENQUADRADAS TAMBEM
ERAM COMUNS NO INICIO
DO TELEJORNALISMO//
MAS ISSO ACONTECIA
APENAS EM ALGUNS
PROGRAMAS/ COMO O
AQUI AGORA/DO SBT//

MC/BRAZ1881 01 1

16°49” - 17°08”

SONORA

SE AFOTO TA
LINDAMENTE TIRADA, SE
AIMAGEM TA
LINDAMENTE... SE O
SOM... EOUTRO
PROBLEMA QUE A GENTE
VAI TENTAR CORRIGIR NA
EMISSORA E VAI TENTAR
BUSCAR A MELHOR
APRESENTACAO PARA O
TELESPECTADOR ///

00002
07/11 - ALEX

0°07”-0°23”

PASSAGEM

A QUEDA DE RIGIDOS
PADROES ESTETICOS NO
TELEJORNALISMO DE
REFERENCIA TROUXE
DUAS PRINCIPAIS
CONSEQUENCIAS //
PRIMEIRO/ PERMITINDO O
APROVEITAMENTO DE
FLAGRANTES
FORNECIDOS DE GRACA
PELO PUBLICO// E
SEGUNDO/
CONSOLIDANDO A
FIGURA DO
VIDEORREPORTER/ QUE
TRABALHA SOZINHO NAS
RUAS//

VHT TV MIX
ABELHA

00012 (16/9)

WESLEY GINASIO

0°00”-0’11"

0°00”-0°12”

0°08”-0°15”

021" - 040"

OFF

O PROFISSIONAL QUE
ATUA SOZINHO NAO E
NOVO// O REPORTER-
ABELHA/ COMO FICOU
CONHECIDO/ SURGIU EM
87 NA ‘TV MIX’/ DATV
GAZETA// AGORA/ COM OS
CELULARES/ O
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EQUIPAMENTO FICOU UM
POUCO DIFERENTE// A
EPTV E UMA DAS
EMISSORAS/ QUE ADERIU
RECENTEMENTE A ESSE
MODELO DE GRAVACAO
DE REPORTAGENS///

SG00000

05’157 -05°45”

SONORA

“QUANDO VOCE CHEGA
COM O EQUIPAMENTO
GRANDE, ACENDE ESSA
LUZ, PRINCIPALMENTE A
PESSOA MALIS TIMIDA,
ELA JA SE INIBE TODA,
NE? ELA JA NAO FALA, E
NORMAL ASSIM, A
PESSOA JA TRAVA,
GAGUEJA... QUANDO
CHEGA VOCE, UMA UNICA
PESSOA (NAO CHEGA O
ILUMINADOR, O
REPORTER, O
CINEGRAFISTA), E SO
VOCE COM O
EQUIPAMENTO NA MAO,
PEQUENININHO, ENTAO O
PAPO, A CONVERSA, FICA
MUITO MAIS INTIMISTA E
A PESSOA ELA ACABA SE
ABRINDO MAIS, VAMOS
DIZER*

BRAZ1806_01 30/9
00004 (16/9)
EDIJAN

CICLOVIA

0°00”-0°08”

0°04” - 0°02”

0°34” -0’40

0°45”-0°53”

OFF

A FLEXIBILIZACAO DE
PADROES ESTETICOS E A
NATURALIZACAO DO
VIDEORREPORTER
/PARECEM NAO TER TIDO
IMPACTO NEGATIVO NAS
PRODUCOES
JORNALISTICAS// PARA OS
PROFISSIONAIS DA AREA/
O TELEJORNALISMO NAO
PERDEU SUA ESSENCIA//

SG00000

07°01”-07°39”

SONORA

29



P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

COBRIR COM:

SERIE WESLEY

QUALIDADE SUPER
MANTIDA. SE VOCE PEGA
UMA
VIDEORREPORTAGEM
NOSSA, QUE VAIAO AR,
FEITA PELOS NOSSOS,
VOCE NAO PERCEBE EM
NADA A PERDA DE
QUALIDADE. E HOJE
VOCE SAI COM O KIT
MULTIMIDIA, NAO E
QUALQUER CELULAR,
QUALQUER APARELHO
QUE VOCE VAIESTAR...E
UM APARELHO PROPRIO,
ELE TEM O KIT, TEM O
TRIPEZINHO, E O KIT
MULTIMIDIA MESMO.

UTSCH GAZA
UTSCH UCRANIA

UTSCH

1°48”-2°14”

0’57 - 1°26”

5357 - 545

OFF

A VIDEOREPORTAGEM
PERDEU A TIMIDEZ E SE
EXPANDIU PELO MUNDO
// NAATUALIDADE/ BOA
PARTE DOS
CORRESPONDENTES
INTERNACIONAIS SAO
VIDEOREPORTERES//
MUITAS VEZES ELES
TAMBEM UTILIZAM O
CELULAR PARA FAZER
GRANDES REPORTAGENS//

SU

IMAS DE APOIO:
00027 (7/11)

11°31” - 11°40”
12°22” - 12°39”
19°06” - 19°09"

0°05” - 0’ 10"
0’107 -0°28”
0°28”-0’36”

SONORA

“HOJE EU TENHO USADO
MUITO O CELULAR ]
PORQUE A QUALIDADE E
INCRIVEL. E
IMPRESSIONANTE COMO
ESSAS COISAS
EVOLUIRAM”

“EU TE DOU UM
EXEMPLO, A GENTE TAVA
AGORA NA AFRICA, POR
EXEMPLO, COM
EQUIPAMENTO
COMPLETO, MAS CHEGOU
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UM MOMENTO EM QUE A
GENTE TAVA NUM PONTO
QUE TINHA POUCA LUZ, E
FOI MELHOR GRAVAR
COM O CELULAR DO QUE
COM A CAMERA. PORQUE
A CAPTACAO DELUZ
PELO CELULAR E
INFINITAMENTE
MELHOR”

GC:
Sérgio Utsch
correpondente do SBT

00013
09/11 - ALEX

0°137-018”

PASSAGEM

NA TENTATIVA DE
MANTER UM BOM NIVEL
NA QUALIDADE DA
IMAGEM/AS EMISSORAS
TREINAM SEUS
PROFISSIONAIS PARA
FAZEREM BOM USO DO
CELULAR// QUANTO A
CONTRIBUICAO DO
PUBLICO/ FICA VALENDO
UM VALOR
FUNDAMENTAL NA
DISPUTA PELA
AUDIENCIA/ QUE E
GARANTIR O FURO DE
REPORTAGEM//

SG00000

02°12” - 02°38”
02°43” - 02°52”

SONORA

“COMO TODO MUNDO
HOJE TEM UM CELULAR
NA MAO, HOJE, ASSIM, A
PESSOA, QUALQUER
MORADOR, ELE VIROU
UM GRANDE PARCEIRO
NOSSO.

“E CLARO QUE O
TELESPECTADOR COM O
CELULAR NA MAO NAO
VAI TER A MESMA
QUALIDADE QUE A
GENTE TEM COM O
EQUIPAMENTO DE

31



P U C Faculdade de Jornalismo

ROTEIRO DE EDICAO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA

TELEVISAO. MAS O QUE
QUE VALE: DAR A
NOTICIA EM PRIMEIRA

MAO”

OFF

OFF

OFF

APESAR DAS MUDANCAS
ESTETICAS / E
EXATAMENTE A
INFORMACAO QUE MAIS
IMPORTA PARA O
JORNALISMO / ELAE
MANTIDA E LEVADA COM
RAPIDEZ E PRECISAO
PARA O TELESPECTADOR//

DF/BRAZ1893 01

01’517 -02°01”
02°02” - 02°10”

SONORA

“0 CONTEUDO, PRA MIM,
E MUITO MAIS
IMPORTANTE. E ATE A
LINGUAGEM, DO QUE A
PERFEICAO ESTETICA DA
IMAGEM”

MC/BRAZ1881_03

17°57”-18°03”

SONORA

“NAO ECINEMA.
JORNALISMO ELEE A
REALIDADE, E COMO TAL
DEVE SER TRATADO”

KA

IMAS DE APOIO:
00025 (7/11)

24°49” -25°01”

0°00” -0’10

SONORA

“PRA MIM, COMO
JORNALISTA O QUE
INTERESSA E ESSA
DEMOCRATIZACAO DA
INFORMACAO. O QUE ME
INTERESSA E QUE A
PESSOA QUE ESTEJA
ASSISTINDO O JORNAL
QUE EU TRABALHO ELA
ENTENDA O QUE A GENTE
TA FALANDO”

GC:
Karla Albuquerque
editora da Globo News
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00024
07/11 - ALEX

0°’56”-1°16"

PASSAGEM

A INTERNET
POSSIBILITOU
ENTREVISTAS COMO
ESSA/ A DISTANCIA //
NELAS O REPORTER E O
ENTREVISTADO ESTAO
EM SUAS PROPRIAS
CASAS/ UTILIZANDO UM
COMPUTADOR/ UM FONE
DE OUVIDO E UMA
WEBCAN // ESSA
MODALIDADE DE
ENTREVISTA TORNOU-SE
CORRIQUEIRA NA
TELEVISAO/
PRINCIPALMENTE A
PARTIR DA PANDEMIA DA
COVID-19//

SU

IMAGENS DE
APOIO:
00027 (7/11)

24277 - 24°37”
24517 - 25°09”

0°36” - 0°46”
0°46” - 1°04”

SONORA

“EU ENTENDO QUE
ESTETICAMENTE E MUITO
MAIS BONITO, TALVEZ,
VOCE ESTAR ALI COM O
REPORTER NA FRENTE DO
ENTREVISTADO,
SENTADO, TETE A TETE”

“TEM VEZ QUE NAO VAI
SER POSSIVEL, ENTAO EU
ACHO QUE E UMA BOA
ALTERNATIVA. ELA
SUBSTITUI? NAO! EU
ACHO QUE ELA NAO
SUBSTITUL EU ACHO QUE
E AINDA MELHOR VOCE
ESTAR ALI NO OLHO NO
OLHO. MAS AS VEZES
VOCE NAO VAI TER
TEMPO, ENTAO E
MELHOR VOCE TER ALGO
QUE NAO E IDEAL DO QUE
VOCE NAO TER”

IL

COBRIR COM:

11°32” - 11°58”

SONORA

“ESSA CONVERSA E ESSA
POSSIBILIDADE DE VOCE
FAZER TRANSMISSOES E

COLOCAR AO VIVO
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ISABELA
IMAS DE APOIO:

00027 (7/11)

0°107-0'18"

2a 57” = 3 ’22»

PESSOAS DE QUALQUER
LUGAR DE UM CELULAR
SEM A NECESSIDADE DE
TER UM CINEGRAFISTA
VOCE TEM VARIAS
PLATAFORMAS HOJE,
VARIOS APLICATIVOS. E
EU POR EXEMPLO... NOS
CONSEGUIMOS
AUMENTAR MUITO ISSO E
APRENDER MUITO COM
ISSO COMO FAZER
JORNALISMO DESSA
FORMA NA PANDEMIA//

GC:

Isabela Leite

reporter e apresentadora da
GloboNews

COBRIR COM:
BBC

00025 (7/11)

0°02”-0°38”

1°20”-1°35”

OFF

E FOI EXATAMENTE
NESSE MOMENTO/ NA
PANDEMIA/ QUE GAFES E
CENAS INUSITADAS SE
TORNARAM COMUNS NA
TELEVISAO// APESAR DA
FACILIDADE E
VELOCIDADE COM QUE
AS ENTREVISTAS A
DISTANCIA SAO FEITAS /
ELAS TAMBEM TEM
ASPECTOS NEGATIVOS/
COMO UMA INTERACAO
MENOR ENTRE
ENTREVISTADOR E
ENTREVISTADO // NA
AVALIACAO DOS
PROFISSIONAIS DA AREA/
ISSO NADA PREJUDICA O
RESULTADO FINAL//

KA

IMAS DE APOIO:

04°50" - 05°24”

SONORA

“VOCE TA OUVINDO O
ENTREVISTADO, O
ENTREVISTADO TA EM
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00025 (7/11)

0°10”-0°43”

CASA, TEM
INTERFERENCIA, TEM O
FILHO CORRENDO DE UM
LADO, TEM CACHORRO,
TEM CAMPAINHA
TOCANDO. ENTAO TEVE
ESSE DESAPEGO MUITO
ESTETICO E TECNICO
TAMBEM PORQUE '
ACONTECE, A INTERNET E
INSTAVEL AS VEZES
TRAVA, CAI O SINAL”

IL
IMAS DE APOIO:

00027 (7/11)

11°58” - 12°23”

3°22” -3’47

SONORA

“MAS ISSO DEPOIS FOI UM
RECURSO QUE PARA MIM
FOI PASSIVO ASSIM UM
REPERTORIO ENORME
QUE EU ESTOU USANDO
NESSA COBERTURA DE
GUERRA DE ISRAEL E DO
HAMAS, NA FAIXA DE
GAZA, QUE A GENTE
CONSEGUE FALAR COM
AS PESSOAS, AS PESSOAS
MANDAM VIDEO, POR
MAIS QUE A INTERNET
SEJA ESCASSA, E MUITO
DIFERENTE QUE A GENTE
TINHA HA 15 ANOS
ATRAS”

00031 (7/11)
BRAZ2088_01-8/11
BRAZ1820 01-30/9

CC/0006

0°00”-0°15”

0°04”-0°15”

0°00” -0’07

0°00-0'15”

OFF

AO LADO DAS
INOVACOES/ A
TECNOLOGIA TROUXE
TAMBEM PREOCUPACOES
AOS PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA// O
JORNALISMO JA NAO E
MAIS A UNICA FONTE DE
NOTICIAS NO MUNDO
DAS REDES SOCIAIS//
INSTITUICOES PUBLICAS
E PRIVADAS/
INFLUENCIADORES/
ATORES POLITICOS E O
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PUBLICO PASSARAM A
CRIAR SEUS PROPRIOS
CANAIS PARA FALAR COM
A SOCIEDADE// PARA
PROFISSIONAIS
EXPERIENTES/ O
JORNALISMO PRECISAR
INCORPORAR INOVACOES
E ENCONTRAR NOVOS
RUMOS//

KA
IMAS DE APOIO:

00025 (7/11)

12°00” - 12°13”

0°43”-0°55”

SONORA

“SE O JORNALISMO NAO
SE REINVENTAR, NAO
ACOMPANHAR ESSE
MOVIMENTO, ESSA ERA
DIGITAL, ELE VAI ESTAR
FADADO A MORRER NO
OSTRACISMO”

OFF
COBRIR COM IMAS
DO EP2

OFF

NO PROXIMO EPISODIO,
VAMOS VER COMO AS
MUDANCAS
TECNOLOGICAS
AFETARAM O TRABALHO
DOS PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA// HOJE/ ELES
ACUMULAM NOVAS
FUNCOES, VIVEM UMA
SOBRECARGA DE
TRABALHO E
QUESTIONAM A
QUALIDADE DA
INFORMACAO LEVADA AO
PUBLICO//
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Data: Ne fita bruta: | Camera: Editores de texto:
Beatriz Cezar
Luiz Oliveira
Renan Fiorentini

Retranca

TCC SEQUELAS EP2

Reporter: Luiz Oliveira

Produtor(a) / Pauteiro (a): Beatriz Cezar, Luiz Oliveira e Renan Fiorentini

Ano: | 2023 | Turma: | 0104 | Periodo: | Noturno | Professor(a): | Carlos Alberto Zanotti

Considerar as iniciais para a identifica¢do da fonte em cada take:

CC: CAROLINA CERQUEIRA
DF: DANIELY FERNANDES
GC: GUILHERME CELEGATO
HM: HERISDER MATIAS

MQ: MARCIA QUINTANILHA
RF: ROSELI FIGARO

Take Selecao Descricdo

Off, Passagem, Sonora

COBRIR COM

GC/BRAZ1813 01
GC/BRAZ1821 01 OFF
CC00005
CC00003
CC00009

A EQUIPE DE REPORTAGEM
DE TV/ QUE ANTES ERA
FORMADA POR CINCO
PESSOAS/ VIU O NUMERO
DE PROFISSIONAIS
DIMINUIR// O AVANCO
TECNOLOGICO PERMITIU
QUE FUNCOES COMO
ILUMINADOR/ OPERADOR
DE AUDIO E ATE
MOTORISTA PUDESSEM
FICAR SOB A
RESPONSABILIDADE DE
REPORTERES E
CINEGRAFISTAS//

BRAZ2107_01

08/11 - CHICAO 0°017-0'11" | PASSAGEM

NESTE SEGUNDO EPISODIO
/ VAMOS VER QUE ESSAS
MUDANCAS FORAM
IMPULSIONADAS
PRINCIPALMENTE PELA
CRISE FINANCEIRA QUE
ATINGE O JORNALISMO NO
MUNDO TODO//

COBRIR COM:

IMAGENS SITES OFF

A PERDA DE RECEITA PARA
AS GRANDES EMPRESAS DE
TECNOLOGIA, COMO O
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PUBLICIDADE
GOOGLE

GOOGLE, OBRIGA CHEFIAS
E GESTORES A BUSCAR
MEIOS PARA BARATEAR OS
CUSTOS DE PRODUCAOY//.

VINHETA

VINHETA

COBRIR COM:

BRAZ1805 01 (23/9)

BRAZ1807 01 (23/9)

BRAZ1808 01 (23/9)
00006 (16/9)
00009 (16/9)

OFF

TENDO SUPERADO O
MODELO FORDISTA, EM
QUE CADA TRABALHADOR
EXERCIA UMA UNICA
FUNCAO/ O MERCADO DE
TRABALHO MODERNO
EXIGE QUE OS SEUS
PROFISIONAIS SEJTAM CADA
VEZ MAIS MULTITAREFAS//
COM O JORNALISMO NAO E
DIFERENTE// AFUNCAO DE
VIDEORREPORTER JA
EXISTIA NA TV/ MAS AGORA
ESTA SENDO EXPLORADA
CADA VEZ MAIS//

GC/BRAZ1804 01

COBRIR COM
BRAZ1828 01

22587 _ 37397

0°02”-0°08”

SONORA

EU QUE FACO A CAPTACAO
DAS IMAGENS EU QUE
MONTO MEU
EQUIPAMENTO AGORA EU
TAMBEM PASSO A DIRIGIR,
PORQUE ATE ANO PASSADO
EU TINHA MOTORISTA,
ENTAO ACABAVA SENDO
UM POUQUINHO MAIS
FACIL A MINHA ROTINA,
MAS AGORA
DEFINITIVAMENTE EU
ACABO FAZENDO TUDO.
AINDA NAO EDITO, SEI
EDITAR, MAS POR
ENQUANTO FACO MESMO
SO A QUESTAO DE IR PARA
ARUA, FACO AS IMAGENS,
ENTREVISTAS, CHAMO AS
PESSOAS PARA FAZER A
SONORA, POVO FALA E
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TENTO FAZER O MELHOR
POSSIVEL PARA CONSEGUIR
ENTREGAR UM TRABALHO
DE QUALIDADE

BRAZI1812_01 (23/9)
DANI BOLETIM

DANI TEMPO

0°02”-0°08”

1’317-1°37”

0'09" -0’19

OFF

ALEM DOS
VIDEORREPORTERES, QUE
INCORPORARAM VARIAS
FUNCOES NUM UNICO
PROFISSIONAL/ AS
REDACOES TAMBEM
EXPERIMENTARAM UM
MOVIMENTO
SEMELHANTE// SEUS
NOVOS PROFISSIONAIS
PRECISARAM INCORPORAR
NOVAS TAREFAS EM SUAS
ROTINAS PRODUTIVAS//

DF00000

COBRIR COM:

DANI 2021

4°17” - 4227
4’517 -5°09”
5’427 - 5°58”

0’157 -0722”

SONORA

HOJE ENTAO.EU TENHO AS
FUNCOES DE PRODUTORA E
APRESENTADORA DA
PREVISAO DO TEMPO.

E DESDE SEMPRE, DESDE A
MINHA EPOCA DE ESTAGIO
A GENTE SEMPRE
COLABOROU COM 0S
PORTAIS, COM O gl EA
CIDADE ON, E TAMBEM
RECENTEMENTE O GRUPO
QUE A GENTE TRABALHA
ADQUIRIU DUAS RADIOS,
ENTAO A GENTE TAMBEM
DESEMPENHA ESSAS
FUNCOES, A GENTE FAZ
COLABORACOES PRA
RADIO

AS VEZES A GENTE
DESENVOLVE PAUTAS A
PARTIR DOS FACTUAIS, A
PARTIR DO QUE ACONTECE,
ENTAO A GENTE FAZ TUDO
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JUNTO. COM CERTEZA
CONTINUO FAZENDO O
PAPEL DE APURADORA
TAMBEM

RF
COBRIR COM:

BRAZ2080_01 (8/11)
BRAZ2076_01 (8/11)

IMAS DE APOIO:

00027 (7/11)

21°09” -21°44”

0°10”-0°16”
0°01” -0’04

1’147 -1°23”

SONORA

HA UMA REDUCAO
NUMERICA MUITO FORTE
NO NUMERO DE
PROFISSIONAIS EM TODOS
0OS VEICULOS. HA UMA
POLIVALENCIA E UMA
FLEXIBILIDADE DA
PRATICA JORNALISTICA,
OU SEJA, DA ATUACAO DO
JORNALISTA EM VARIAS
FUNCOES, EM VARIOS
DISCURSOS, EM VARIAS
MODALIDADES, DE
GENEROS DE
COMUNICACAO.

GC:

Roseli Figaro

Centro de Pesquisa em
Comunicagio e Trabalho
(CPCT)/USP

00025
09/11 - ALEX

0’177 -0°35"

PASSAGEM

COM AS REDACOES
FICANDO CADA VEZ
MENORES/ OS TELEJORNAIS
TIVERAM QUE ENCONTRAR
FORMULAS PARA LEVAR A
INFORMACAO AO PUBLICO
// GRANDES COBERTURAS /
COMO A DA APLICACAO DA
PRIMEIRA VACINA CONTRA
COVID-19 EM CAMPINAS /
ACABAM SENDO FEITAS
POR APENAS UMA
REPORTER/ COM UM
CELULAR E UM TRIPE// FOI
O QUE ACONTECEU COM
UMA REDE NACIONAL DE
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TELEVISAO//

CC00000

COBRIR COM:

CNN 360

02°00” - 02°08”
03’217 -03°44”

10°58” - 11°19”

SONORA

COBRIR A VACINACAO
CONTRA A COVID AQUI EM
CAMPINAS FOI A MELHOR
COISA QUE ACONTECEU NA
PANDEMIA PRA MIM.

EU FUI PRA LA, COM O
CELULAR, IAFAZER A
COBERTURA COMO ELES
TINHAM ME PEDIDO. ERA
ENTRADAAO VIVO.
QUANDO EU CHEGUEI LA
ELES ME DISSERAM “AH, A
GENTE NAO VAI MAIS
PRECISAR DE VOCE, A
GENTE TA MANDANDO A
REPORTER DE SAO PAULO
PRA AI”. EU FALEI “NAO,
DESCULPA. EU JA TO AQUI,
A SUA REPORTER NAO
CHEGOU, TODA IMPRENSA
TA POSICIONADA, VOCES
VAO PERDER. EU TO AQUI,
EU VOU FAZER”.

CC00000

04’537 -05°05”

SONORA

O CELULAR E MAIS LEVE.
ENTAO ATE POSICIONAR O
TRIPE E MAIS FACIL. VOCE
CARREGA E BOTA EM
QUALQUER LUGAR, ENTAO
ISSO E MUITO TRANQUILO.
POR OUTRO LADO, VOCE TA
A MERCE DE QUALQUER
PROBLEMA

CNN 360

10°44” — 10°56”

SOBE-SOM

D.I: “Carolina, movimentagao...”

D.F: “aqui na Unicamp”

COBRIR COM:

PLANTAO GLOBO

5°02” -5°24”

OFF

AS COBERTURAS
REALIZADAS COM O
CELULAR NAO SE LIMITAM
APENAS A PAUTAS
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PLANEJADAS//

EM 2021/ O ACIDENTE QUE
MATOU A CANTORA
SERTANEJA MARILIA
MENDONCA// COM
REPERCUSSAO
INTERNACIONAL/ TEVE SUA
COBERTURA REALIZADA
AO VIVO COM O APOIO
EXCLUSIVO DE UM UNICO
SMARTFONE//

HM
IMAS DE APOIO:

00027 (7/11)

15°22” - 15°32”
15’547 -16°01”

04°14” - 04'22”
04°25” - 04'32”

SONORA

AQUELE DIA EU FALEI
ASSIM: NOSSA, SEXTA-
FEIRA, VAI SER UM DIA
TRANQUILO, TO ACHANDO
QUE VAI SER UM FINAL DE
SEMANA TRANQUILO. E 20
OU 30 MINUTOS DEPOIS
TUDO MUDOU.

CHEGOU UMA
INFORMAGAO DO SAMU,
ALIAS, DOS BOMBEIROS,
FALANDO DE UM ACIDENTE
DE AVIAO

PLANTAO GLOBO

0’387 -0°52”

SOBE-SOM

COMECAR A COBRIR COM
ESSAS IMAGENS NO FINAL
DA SONORA ANTERIOR, MAS
SUBIR O SOM 4 PARTIR DE:

D.I: “Agora o Hérisder...”
D.F: “Nao, ndo, nao”

HM

COBRIR COM:
00027 (7/11)

PLANTAO GLOBO

36°11” - 36°36”
37°58”-38°06”

433" =5712”

5°49” - 6°05”

SONORA

E CHEGOU UM MOMENTO...
PORQUE A GENTE NAO
ACHA QUE VAI ENTRAR AO
VIVO FICAR 1 HORA, 1
HORA E MEIA, DUAS HORAS
VOCE NAO ACHA QUE VAI
FICAR AO VIVO O TEMPO
TODO. E CHEGOU UMA
HORA POR VOLTA DAS SEIS
HORAS O CELULAR
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APRESENTOU 20% DE
BATERIA FOI O MOMENTO
QUE EU CONSEGUIR
CONECTAR O CARREGADOR
PORTATIL

ENTAO EU TIVE QUE
ESCOLHER RECARREGAR O
CELULAR OU RECARREGAR
A BATERIA DA
ILUMINACAO, EU ESCOLHI
RECARREGAR O CELULAR

HM

COBRIR COM:
00027 (7/11)

JORNAL NACIONAL

39°26” - 39°32"
39°39” -39°45”

4’33” _ 5512”

00°20” - 00°40”

SONORA

E AI QUANDO EU TERMINEI
TODO ESSE TRABALHO ERA
SETE E QUARENTA SETE E
CINQUENTA

E AI O PESSOAL DO VALE
DO ACO CHEGOU PARA QUE
EU PUDESSE ENTRAR AO
VIVO DENTRO DO JORNAL
NACIONAL

BRAZ2071_01
08/11 - CHICAO

0°06- 0723

PASSAGEM

O TELEJORNALISMO
PERCEBEU QUE O USO DO
CELULAR E POSITIVO EM
UMA COBERTURA/ DEVIDO
AFACILIDADE DE
MOVIMENTACAO DO
REPORTER// MAS QUANDO
MUITAS FUNCOES FICAM
ACUMULADAS EM UM
UNICO PROFISSIONAL/
RESULTADO PODE NAO SER
O MELHOR/ LEVANDO O
JORNALISTA A COMETER
ERROS E DESLIZES //

CC/00001

COBRIR COM:

01’397 -01°52”
02°02” - 02°13”

SONORA

EU ACHO MUITO
COMPLEXO VOCE,
ENQUANTO REPORTER, TER
QUE SE PREOCUPAR COM
APURACAO, COM AQUILO
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CNN 360

10°58” - 11°10”

QUE VOCE VAI FALAR, COM
AFORMA QUE VOCE VAI
NOTICIAR AQUILO, E TER
TAMBEM QUE SE
PREOCUPAR COM A
CAPTACAO DA IMAGEM.

ENTAO SE EU TO
APURANDO, E AO MESMO
TEMPO FAZENDO A
IMAGEM, EU TO EM DIVIDA
COM ALGUMA COISA. TO
EM DESVANTAGEM, NO
MINIMO. ENTAO ACHO QUE,
NESSE PONTO, SERIA
SEMPRE IDEAL TER UM
APOIO.

GC/BRAZ1804_01

15°56” -16°19”

SONORA

AS VEZES EU PERCEBO QUE
AS CHEFIAS DE
REPORTAGEM ACABAM
NAO TENDO UM OLHAR
MAIS CUIDADOSO PARA A
VIDEOREPORTAGEM
JUSTAMENTE POR ESSA
QUESTAO DE ACHAR QUE O
VIDEORREPORTER PODE
FAZER QUALQUER TIPO DE
PAUTA. E NAO E ASSIM QUE
FUNCIONA, INFELIZMENTE.
PORQUE NOS ESTAMOS ALI
DEFASADOS DE UMA CERTA
FORMA A GENTE ESTA
SOZINHO LITERALMENTE...

DF00001

0°09”-026"
1’147 - 1’34

SONORA

SAO MUITAS FUNCOES, SAO
MUITAS ATIVIDADES E A
GENTE NAO PODE DEIXAR
PERDER QUALIDADE EM
NENHUMA DELAS PORQUE
VOCE TEM MAIS DE UMA
FUNCAO. ENTAO E UM
DESAFIO. EU ACHO
PESSOALMENTE A
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ORGANIZACAOE A
PALAVRA-CHAVE PRA
GENTE CONSEGUIR DAR
CONTA DE TUDO.

NAO TEM COMO VOCE
FAZER UMA REPARTICAO,
UMA SEPARACAO MUITO
CLARA ENTRE AS FUNCOES,
TUDO ACONTECE MEIO QUE
AO MESMO TEMPO. ENTAO
E VOCE COLOCAR A SUA
CABECA NO LUGAR, FOCAR
E TENTAR ENCAIXAR TUDO
DE UMA FORMA QUE FIQUE
BOM, E QUE EU CONSIGA
DESENVOLVER TUDO DA
MELHOR FORMA

COBRIR COM:

00031 (9/11)
00011 (16/9)
00010 (16/9)

OFF

PESQUISADORES DO
JORNALISMO/ LIDERANCAS
SINDICAIS E 0S
JORNALISTAS MAIS
EXPERIENTES CONDENAM
O ACUMULO DE FUNCOES
PARA OS PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA// PARA ELES/ O
PROBLEMA SUPERA
QUESTOES TRABALHISTAS
E ESBARRA NA PROPRIA
QUALIDADE DA
INFORMACAO QUE CHEGA
AO PUBLICO //

MQ/00001

05’237 -05°37”
05°54” — 06°04”

SONORA

ISSO E UMA
PRECARIZACAO. E UMA
PRECARIZACAO. AS
PESSOAS ESTAO TENDO
MAIS DO QUE ELAS
DEVERIAM FAZER, E UM
ACUMULO DE FUNCAO
ABSURDA. NOS
REJEITAMOS E A GENTE
COMBATE.
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AINDA SE A PESSOA
TIVESSE AS CONDICOES...
EU TENHO QUATRO
SALARIOS PRA TER QUATRO
FUNCOES... ESSANAOEA
REALIDADE. E ALGUEM TA
GANHANDO COM ISSO, E
NAO E O TRABALHADOR.

IMAS DE APOIO:

00027 (7/11)

25’237 -25’43”
25°517-26’16

1’407 - 02°25”

SONORA

A CULPANAO E DA
TECNOLOGIA. E DE COMO
NOS OU O NOSSO PATRAO
NOS FAZ USAR A
TECNOLOGIA EM
BENEFICIO DO AUMENTO
DA LUCRATIVIDADE.
ENTAO QUAIS SERIAM AS
CARACTERISTICAS DE UM
TRABALHO PRECARIZADO?

LONGAS JORNADAS DE
TRABALHO, INTENSIDADE
E RITMO DESSA JORNADA
DE TRABALHO, BAIXOS
SALARIOS, NAO
PAGAMENTO DAS HORAS
EXTRAS TRABALHADAS,
FALTA DE VINCULO
EMPREGATICIO, DE SEGURO
SAUDE, E DE OUTROS
DIREITOS GARANTIDOS
PELA CONSTITUICAO.

DF00001

01°45”-01°59

SONORA

DA PRA MANTER. UMA
QUALIDADE, EU NAO SEI SE
E A MELHOR QUALIDADE.
EU ACHO QUE SE EU
TIVESSE UM TEMPO
ESPECIFICO, UM TEMPO
MAIOR PARA DEDICAR
PARA CADA FUNCAO ACHO
QUE SIM, O MATERIAL
PODERIA FICAR MELHOR.
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MQO00001

07°24” - 07°35”

SONORA

E IMPORTANTE QUE VOCE
TENHA JORNALISMO DE
QUALIDADE. E PRA TER
JORNALISMO DE
QUALIDADE VOCE PRECISA
TER AS PESSOAS
EMPREGADAS, TER CLT,
CARTEIRA ASSINADA, PRA
PODER TER CONDICOES,
NAO PRECARIZAR O NOSSO
TRABALHO”

RF

COBRIR COM:

00027 (7/11)

48°38” - 48’51

02°25” - 02°42”

SONORA

NAO HA ALGUEM QUE
POSSA PROVAR QUE EM
CONDICOES PESSIMAS DE
TRABALHO, QUE EM
BAIXAS CONDICOES, QUE
EM CONDICOES
PRECARIZADAS, SE FACA
BOM JORNALISMO.

OFF

OFF

OFF

MAS QUAL O FUTURO DA
PROFISSAO DE JORNALISTA
FRENTE A TODAS ESSAS
MUDANCAS?/ TEREMOS O
AVANCO DA
TERCEIRIZACAO E DA
PEJOTIZACAO? HA ALGUMA
LUZ NO FIM DO TUNELY/ E
O QUE VEREMOS NO
TERCEIRO E ULTIMO
EPISODIO DESTA SERIE//
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Data:

N fita bruta:

Camera:

Editores de texto:
Beatriz Cezar, Luiz
Oliveira e Renan

Retranca
TCC SEQUELAS EP3

Fiorentini

Reporter: Luiz Oliveira

Produtor(a) / Pauteiro (a): Beatriz Cezar, Luiz Oliveira e Renan Fiorentini

Ano: | 2023 | Turma: | 0104 | Periodo: | Noturno

Professor(a):

Carlos Alberto
Zanotti

Considerar as iniciais para a identificacao da fonte em cada take:

AB: ADRIANO BARACHO

DF: DEISY FEITOSA

DL: DANIELA LEMOS

MQ: MARCIA QUINTANILHA

MV: MARCELA VARANI

RF: ROSELI FIGARO

WS: WAGNER SOUZA (BARBA AZUL)

Take Selecao Descrigao Off, Passagem, Sonora
NESTE ULTIMO EPISODIO
DE NOSSA SERIE DE
MOSAICO COM 0OS 4 REPORTAGENS VAMOS
PERSONAGENS OFF TENTAR ENTENDER DE
(BARACHO, DANIELA, QUE MANEIRA OS
MARCELA e BARBA PROFISSIONAIS DO
AZUL) FALANDO TELEJORNALISMO ESTAO
BUSCANDO SE ADAPTAR
AOS NOVOS TEMPOS //
FRENTE A TANTAS
BRAZ2110 01 MUDANCAS/ O FUTURO
s 0°40- 046" PASSAGEM | PARECE CADA DIA MAIS
08/11 - CHICAO RECHEADO DE
INCERTEZAS //
VINHETA VINHETA
NOS ULTIMOS ANOS
OFF PROFISSIONAIS QUE
ESPERAVAM TRILHAR
COBRIR COM AS OFF TODA UMA VIDA EM
MANCHETES DE EMPREGOS
JORNAIS CONVENCIONAIS SE
VIRAM FORA DO
MERCADO DE
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TRABALHO// FORAM
OBRIGADOS A
ENCONTRAR OUTROS
MEIOS PARA SE MANTER
PRODUTIVOS //
NOTICIAS SOBRE
DEMISSOES DE
JORNALISTAS
CONSAGRADOS E
REDUCAO DE QUADROS
NA TELEVISAO SE
TORNARAM
FREQUENTES//

DL/BRAZ1907_03

05°01”-05"18”
04°46” - 05°01”

SONORA

QUANDO EU SAL EUE
MAIS OUTROS GERENTES
SAIRAM JUNTOS NUMA
EXTINCAO DESSE CARGO
MESMO. TINHAM OUTRAS
PESSOAS QUE
CONSEGUIAM DAR CONTA
DO RECADO ALI E
OPTARAM POR
ENCERRAR, FECHAR
ALGUNS CARGOS DE
GERENCIA NA EPOCA

A EMPRESA JA VINHA
REDUZINDO PESSOAL, A
PANDEMIA ACELEROU
ESSE PROCESSO, PORQUE
TODO MUNDO TEVE AS
SUAS DIFICULDADES
DURANTE A PANDEMIA, E
AEPTV FEZ UMA
REMODELACAO DOS
CARGOS DE GESTAO

MV/BRAZ1970_01

03°34” - 03°50”

SONORA

EU FUI DESLIGADA DA
EMISSORA EM MARCO, EU
ACHO QUE EUNAO
ESPERAVA QUE FOSSE
NESSE MES
ESPECIALMENTE, MAS EU
ESPERAVA QUE ALGO
ACONTECESSE NESSE
ANO. MAS FOI ACHO, QUE
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UM EMPURRAOZINHO
PRA QUE EU CRIASSE
CORAGEM PRA ME
DEDICAR AOS MEUS
PROPRIOS PROJETOS,
ASSIM

00030 (9/11)
BRAZ2086 01 (8/11)

BRAZ2079 01 (8/11)

0°00" - 0'12”

0°02” - 0°09”

0902” = 0’ 2293

OFF

COM O AFASTAMENTO DE
JORNALISTAS
EXPERIENTES/
PROFISSIONAIS CADA VEZ
MAIS JOVENS/ POR VEZES
ATE SEM FORMACAO
ESPECIFICANA AREA
ESTAO OCUPANDO HOJE
CADEIRAS NAS
REDACOES//

DL/BRAZ1907_03

22°26” - 22°40”

SONORA

ACHO JOVENS
ESPETACULARES E SUPER
NECESSARIOS PRA
OXIGENAR, PARA MUDAR
PROCESSOS, TRAZER
COISAS NOVAS, PARA
TRAZER GAS NOVO PARA
AS REDACOES. MAS ELES
PRECISAM ESTAR
AMPARADOS POR
PESSOAS COM
EXPERIENCIA.
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MV/BRAZ1970_01

10°10”-10°29”

SONORA

EU TESTEMUNHEI UM
POUCO ESSAMUDANCA,
ESTANDO PRESENTE NA
REDACAO, DA
SUBSTITUICAO DE
PROFISSIONAIS MAIS
VELHOS, MAIS
EXPERIENTES, POR
OUTROS. EU ACHO QUE
PRA EMPRESA,
ENQUANTO EMPRESA,
ISSO TEM UMA
VANTAGEM
PRINCIPALMENTE
ECONOMICA.

BRAZ2075 01 (8/11)
BRAZ2087 01 (8/11)

BRAZ2083 01 (8/11)

0°05”-0°08”

0°10” - 0°14”

0°01” - 0°10”

OFF

COMO DIZEM 0OS MAIS
EXPERIENTES/ O JOVEM
QUER INGRESSAR LOGO
NO MERCADO DE
TRABALHO E AGARRA
QUALQUER
OPORTUNIDADE// MUITOS
SE SUJEITAM AOS BAIXOS
SALARIOS E AS MAS
CONDICOES DE
TRABALHO PARA
GARANTIR UMA
CARREIRA QUE
IMAGINAM SER MUITO
PROMISSORA// //

RF
IMAS DE APOIO:

00027 (7/9)

39°25” - 40°02”

2300” - 2a 5093

SONORA

E UMA SITUACAO
DESFAVORAVEL PARA O
JOVEM TRABALHADOR.
UMA SITUACAO
BASTANTE
DESFAVORAVEL PARA O
TRABALHADOR SENIOR,
QUE JA TEM UMA
TRAJETORIA, QUE JA TEM
UM LONGO PERIODO NA
PROFISSAO... UM,
PORQUE E NOVO, ENTAO
VAI DIZER “AH, VOCE E
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NOVO, NAO TEM
EXPERIENCIA, VOCE TEM
QUE TRABALHAR POR
MENOS” E O OUTRO QUE
TA MAIS VELHO “AH,
PORQUE VOCE E MAIS
VELHO, TA MUITO CARO,
NAO VOU MAIS USAR
VOCE”.

MQO00000

11’257 - 11’57~

SONORA

A GENTE PODIA FALAR
QUE ISSO E UM
ETARISMO, MAS NAO E SO
ISSO. OS JORNALISTAS DE
MALIS TEMPO,
PRINCIPALMENTE NAS
GRANDES TELEVISOES,
NOS GRANDES CANAIS,
ELES TINHAM UM
SALARIO MUITO ALTO. E
COM ESSA
REFORMULACAO, DA
QUEDA DE PUBLICIDADE,
DE UM NOVO MODELO DE
TRABALHO DO
JORNALISMO, AS
EMPRESAS ESTAO
DIMINUINDO OS LUGARES
QUE ONDE TINHA ESSES
ALTOS SALARIOS E
CONTRATANDO GENTE
COM SALARIOS
MENORES, E EXIGINDO
MAIS. ENTAO ISSO
TAMBEM E UM GRANDE
PROBLEMA DO PONTO DE
VISTA DO NOSSO
MERCADO DE TRABALHO.

00010
07/11 - ALEX

0°23-0°53”

PASSAGEM

QUANDO A SITUACAO
EXIGE REDUCAO DE
CUSTOS/ OUTROS
VINCULOS
PROFISSIONAIS SAO
INVENTADOS/ MUITOS A
MARGEM DA PROPRIA
LEGISLACAO// E O CASO
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DOS FUNCIONARIOS
PEJOTA/ AABREVIACAO
DE PESSOA JURIDICA/
QUE SE TORNARAM
MUITO COMUNS// NESSA
MODALIDADE / OS
PROFISSIONAS NAO TEM
VINCULO EMPREGATICIO
COM A EMPRESA/ QUE
ACABA POR REPASSAR
ENCARGOS
TRABALHISTAS AOS SEUS
FUNCIONARIOS// ELES
NAO TEM FERIAS
REMUNERADAS/ DECIMO
TERCEIRO SALARIO / OU
FUNDO DE GARANTIA.

00014 (30/9)
00012 (30/9)

00016 (30/9)

0°02” - 0°09”

0°01” - 0°09”

0°02”-0°07”

OFF

ESSES CONTRATOS
ACABAM POR GARANTIR
COBERTURAS
NOTICIOSAS / NOS
MOMENTOS EM QUE NAO
HA EQUIPE DISPONIVEL
NAS REDACOES// O
PROBLEMA SE DEVE AS
DEMISSOES REALIZADAS
AO LONGO DOS ULTIMOS
ANOS //

WS/00001

COBRIR COM:

00004 (30/9)
00006 (30/9)

03°33”-03°49

0302» _ ansn
0’0 » _ 0509»3

SONORA

E PORQUE ASSIM ELES
TEM UMA EQUIPE QUE
TEM UM HORARIO PARA
CUMPRIR JA A GENTE
NAO TEM HORARIO PARA
CUMPRIR CAI UMA
OCORRENCIA 2 HORAS DA
MANHA NOS VAMOS 2
HORAS DA MANHA JA AS
EMISSORAS NAO TEM A
EQUIPE QUE A GENTE
CHAMA A EQUIPE DE
MADRUGADA QUE ELES
NAO TEME ESSEE O
DIFERENCIAL NOSSO
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WS/0001

06°24” - 06°41”
0K 17S

SONORA

ENTAO AI A GENTE NAO
TEM ROTINA NA
REALIDADE ACONTECEU
A GENTE TA DE PE PARA
PODER IR NE

COMECAR COBRINDO
COM BARBA AZUL E
TERMINAR COM DANI
LEMOS

OFF

ASSIM COMO O BARBA
AZUL/ QUE ADERIU AO
CONTRATO DE PESSOA
JURIDICA/ JORNALISTAS
COM CARREIRA
CONSOLIDADA NA TV
TAMBEM PRECISARAM
SEGUIR COM ESSA NOVA
FORMA DE TRABALHO//

DF/BRAZ1893 01

52257 . 5°38”

SONORA

ENTAO ISSO FOI UMA
DOIDEIRA NE PORQUE
VOCE IMAGINA VOCE 24
ANOS FAZENDO A MESMA
COISA E A GENTE TEM
UMA TENDENCIA DE
ACREDITAR QUE QUANDO
ESTAMOS A MUITO TEMPO
EM UM LUGAR QUE A
GENTE SO SABE FAZER
AQUILO

DF/BRAZ1893_01
COBRIR COM:

TERRA DA GENTE

6’42” - 6°53”

1°58" - 2°09”

SONORA

E COINCIDENTEMENTE
FOI UMA COINCIDENCIA
MUITO INFELIZ, NESTE
MESMO PERIODO... QUE A
GENTE TINHA FEITO UM
ACORDO QUANDO SAI DA
GERENCIA QUE EU
CONTINUARIA
APRESENTANDO O TERRA
DA GENTE

DF/BRAZ1893 01

9°50”-10’19”

SONORA

ENTAO FOI LEGAL EU
DESCOBRIR QUE EU
PODERIA ME REINVENTAR
ME REDESCOBRIR MAS
ROLA AO MESMO TEMPO
A INSTABILIDADE DE
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VOCE NAO TER UM
GANHO FIXO ENTAO TEM
MOMENTOS QUE SAO
MUITO LEGAIS E OUTROS
MOMENTOS DE
DESESPERO

BRAZ2096_01
08/11 - CHICAO

0°05-029”

PASSAGEM

COM AS MUDANCAS
IMPOSTAS PELO TEMPO/
PELA TECNOLOGIA/ E
PELA CRISE FINANCEIRA
DAS EMPRESAS
JORNALISTICAS/ O
PROFISSIONAL DE
IMPRENSA SE VIU
OBRIGADO A ENCONTRAR
NOVOS MEIOS PARA
CONTINUAR NO
MERCADO// ALGUNS
PERCEBERAM/ DESDE
CEDO/ QUE PRECISAVAM
TRILHAR CAMINHOS
PROPRIOS// NESTE
SENTIDO/ AS REDES
SOCIAIS DIGITAIS
ABRIRAM ALGUMAS
POSSIBILIDADES PARA OS
MAIS EMPREENDEDORES//

COBRIR COM

VIDEOS BARACHO
TIKTOK

OFF

O ADRIANO E
VIDEORREPORTER// NO
DIA A DIA DA PROFISSAO
ENCONTROU UMA FORMA
PARA RESSIGNIFICAR O
SEU TRABALHO DE
MANEIRA LUCRATIVA//

ELE ADMINISTRA UM
PERFIL NA REDE TIK TOK /
ONDE ALCANCA MAIS DE
67 MIL SEGUIDORES// SEU
FOCO DE PRODUCAO E
CONTAR AO PUBLICO A
ROTINA DE UM
VIDERREPORTER//
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AB

COBRIR COM VIDEOS
BARACHO TIKTOK

IMAS DE APOIO:

00027
ou 00028, 00029, 00030

26°31” - 26°59”

5’35” -6’34

SONORA

“BOM O TIKTOK EU
COMECEI COMO A
MAIORIA DAS PESSOAS
COMO DIVERSAO MESMO
PARA MEXER EM REDES
SOCIAIS E EU COMECEI A
VER OS VIDEOS ACHEI
LEGAL E COMECEI A
PRODUZIR ALGUMAS
COISAS DOS BASTIDORES
DO TRABALHO... SEMPRE
GOSTEI DE GRAVAR
COISAS ASSIM, DESDE
QUE TRABALHAVA COM
CINEGRAFISTA SEMPRE
POSTAVA ALGO DE COMO
ERA OS BASTIDORES E 0S
PERRENGUES QUE A
GENTE PASSA NO DIA A
DIA, EU SEMPRE
COMPARTILHAVA NAS
REDES SOCIAIS”

COBRIR COM:

NU OLHAR
DANI LEMOS

0°02” - 0°20”

OFF

PARA OUTROS
PROFISSIONAIS DE
IMPRENSA QUE SE VIRAM
FORA DO MERCADO
FORMAL/ A ALTERNATIVA
FOI CRIAR A PROPRIA
EMPRESA// COM A
EXPERIENCIA ADQUIRIDA
NO MERCADO/
CONSEGUEM SE MANTER
PRODUTIVOS NA AREA DA
COMUNICACAO //

MV/BRAZ1970_01

1321071337

SONORA

E TIVE O PRIVILEGIO
TAMBEM DE TER A
POSSIBILIDADE IR
ESTRUTURANDO A MINHA
EMPRESA ANTES DE SAIR.
ENTAO HOJE EU FALO DE
UM LUGAR DE UM POUCO
MAIS DE
TRANQUILIDADE. CLARO,
QUEM SAI SE DEPARA
COM UM MUNDO
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TOTALMENTE NOVO, UM
MERCADO... MAS EU
ACHO QUE A GENTE,
ESTANDO ONDE ESTIVER,
PRECISA PENSAR NESSA
POSSIBILIDADE, NESSA
INCERTEZA, NESSA
INSEGURANGA QUEE.
QUALQUER RELACAOE,
INCLUSIVE AS
PROFISSIONAIS.

PASSAGEM

NESSE UNIVERSO DE
INCERTEZAS/ PARECE
NAO HAVER UM
CAMINHO COLETIVO/
COMO EXISTIU EM ANOS
ANTERIORES// O MODELO
TRADICIONAL DE
FINANCIAMENTO DO
JORNALISMO E/ POR
DECORRENCIA/ O MEIO
QUE CUSTEAVA A
PRODUCAO DE NOTICIAS/
ESTA PERTO DA
EXAUSTAO// EM
RELACAO A TELEVISAO/
QUAL O FUTURO DO
MEIO?/ QUAL O FUTURO
DO TELEJORNALISMO?//

DL/BRAZ1907_03

27°14” - 27°36”

SONORA

ENXERGANDO A TV
ABERTA HOJE EU ACHO
QUE A TENDENCIA DELAE
DA PRESTACAO DE
SERVICO, E DO INFORME
DE TRANSITO DE TEMPO
DE MERCADO DE
TRABALHO. TENHO A
IMPRESSAO DE QUE CADA
VEZ MAIS AS DISCUSSOES
MAIS APROFUNDADAS AS
PESSOAS VAO PARA OS
STREAMINGS SEJAM ELES
EM VIDEO SEJAM ELES
EM AUDIO
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AB

COBRIR COM VIDEOS
BARACHO TIKTOK

IMAS DE APOIO:

00027
ou 00028, 00029, 00030

32°01”-32°33”

SONORA

SEM DUVIDAS O
PROFISSIONAL DE HOJE
EM DIA TEM QUE ESTAR
ATENDO A ISSO TEM QUE
ESTAR DE OLHO E ESTAR
BUSCANDO SE CONHECER
MAIS DO QUE AS
REDACOES ESTAO
FAZENDO A FORMA QUE
ESTAO FAZENDO
ASSISTINDO
TELEJORNAIS ENFIM
ENTENDER COMO ESSA
COMUNICACAO ESTA SE
DESENVOLVENDO E
COMO A GENTE TA
PRECISANDO SER MAIS
AINDA MULTIFUNCOES
PARA PODER
DESEMPENHAR O NOSSO
PAPELNAO E SO MAIS
CHEGAR ALI GRAVAR
UMA SONORA E FAZER
ENTRADA AO VIVO”

MV/BRAZ1970_01

17°54” - 18°10”

SONORA

AMUDANCA EU ACHO
QUE A GENTE NAO TEM
COMO EVITAR. VAI TER
QUE ACOMPANHAR A
TECNOLOGIA, A
MUDANCA TODA SOCIAL
E DE COMPORTAMENTO,
PORQUE SENAO TAMBEM
A GENTE FICA PRA TRAS.
MAS TEM QUE TER UMA
SERIE DE CUIDADOS Al

DF/BRAZ1893_01

7’51 - 8117
OK

SONORA

“EU SINTO QUE O
TELEJORNALISMO DO
FUTURO VAI SER UM
TELEJORNALISMO MUITO
MAIS PROXIMO DA
JUVENTUDE UM
TELEJORNALISMO MAIS
DINAMICO MAIS DIVERSO
MAIS HUMANIZADO UM
TELEJORNALISMO MAIS
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DESCOLADO UM
TELEJORNALISMO MAIS
PROXIMO DA POPULACAO
COM UMA LINGUAGEM
MAIS PROXIMA

WS/0002

02°44” - 02°52”
OK

SONORA

HOJE O CARA QUE NAO SE
REINVENTAR
INFELIZMENTE VAI FICAR
PARA TRAS

“A principal finalidade do
jornalismo é fornecer aos
cidadaos as informacoes
de que necessitam para
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Bill Kovach e Tom
Rosenstiel
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VALE LEMBRAR QUE O
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TODO/ PRECISA SE
ENGAJAR NESTE DEBATE//
AFINAL/ COMO JA
PONTUARAM DOIS
ESTUDIOSOS DA AREA/ “A
PRINCIPAL FINALIDADE
DO JORNALISMO E
FORNECER AOS
CIDADAOS AS
INFORMACOES DE QUE
NECESSITAM PARA SEREM
LIVRES E SE
AUTOGOVERNAR”
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1. INTRODUGAO

Este trabalho tem por objetivo resgatar o desenvolvimento do género
jornalistico caracterizado como reportagem, da sua origem até os dias de hoje.
Durante o estudo, serdo abordadas quais foram as modificagdes mais pertinentes
deste género informativo, em especial ao longo dos 70 anos do advento da televiséo
no pais, além de recuperar conceitos de linguagem audiovisual e de como o
telejornalismo se adaptou ao periodo de coberturas dificultadas pela pandemia da
Covid-191.

Composta por investigacbes contantes em busca de respostas sobre
acontecimentos diversos, dos mais simples aos mais complexos, a reportagem, ao
longo dos anos, teve como papel principal abordar tais ocorréncias de interesse
publico de forma simples e empolgante (Guirado, 2004). Segundo o autor, a
reportagem é considerada como um processo artistico de criagdo, com o objetivo de
construir um texto, tanto escrito quanto audiovisual, capaz de reproduzir a realidade
através de historias inesperadas que “traduzem e manuseiam palavras que
reproduzam a realidade. Arte de perceber. Arte de investigar. Arte de narrar” (Guirado,
2004, p. 23).

Para que o jornalista consiga contar uma narrativa, a reportagem passou por
modificagdes em sua histéria. Com surgimento na Franga, em meados do século XIX,
os folhetins eram o unico meio de divulgacdo de informagdes no mundo inteiro.
Regado por matérias frias, os folhetins focavam um modelo de jornalismo nao
sensacionalista e literario, com romances e crbnicas, até que passaram por uma
reformulacao no “modo de fazer o jornalismo”, com a transformacao da linguagem dos

textos e inclusdo de pautas que seriam abordadas em cada pagina (Lage, 2004).

Durante esse processo de mudanga, observou-se, em tempos mais recentes,
que a presenca de um titulo e linha-fina seriam essenciais para anunciar um texto e
trazer em primeira mao o que seria informado. “O jornalismo que publicasse primeiro
o relato de um fato de interesse publico seria lido em lugar dos concorrentes e

ganharia pontos na preferéncia dos leitores em geral para as proximas edi¢des” (Lage,

! Apesar de usualmente a palavra ser escrita como “Covid-19”, a grafia adotada neste trabalho para o nome da
doenga foi “covid-19”, com todas as letras minusculas e trago. Esta é a grafia preconizada pelo Vocabulario
Ortografico da Lingua Portuguesa (Volp).
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2004, p. 6). Como ¢é possivel notar, foi no século XIX que o jornalismo iniciou 0 seu
processo de grande mudanga. Ainda neste mesmo periodo, a imprensa aderiu ao uso
de maquinas rotativas, que tinham enorme capacidade de impressao, favorecendo na
consolidagdo do capitalismo e, por fim, no surgimento da imprensa moderna
(Gongalves; Santos; Rend, 2015, p. 225). Com passar das décadas e de
acontecimentos que marcaram a historia, a imprensa notou que uma reportagem era
capaz de explicar todos os fatos e narrar histérias capazes de prender o leitor por mais
tempo e criar uma concorréncia com as demais midias. Desta forma, segundo
Gongalves, Santos e Rend (2015) apud Lage (2008), esta luta por espago no meio da
imprensa foi essencial para o aprofundamento cada vez mais detalhado dos fatos e
também para o surgimento do furo de reportagem e das principais estratégias

utilizadas atualmente para divulgar uma informacgéo.

Atualmente, apds mais de 500 anos do surgimento da imprensa, e mais de 70
anos de constantes mudangas no telejornalismo, a televisdo tornou-se um dos
modelos mais estudados por pesquisadores (Emerim, 2010). Por muitos anos foi
considerada uma midia pequena, que sofria preconceitos ocasionados pelas
restricdes por aquilo que nao conseguia fazer. Dessa forma, segundo Emerim (2010),
ha apenas pouco mais de 30 anos, a midia televisiva desempenha um papel
necessario nas relagdes de interagdo com o meio social. Como aponta Emerin (2010,
p. 2), a televisédo e o telespectador sdo “potencializados pelos avangos tecnolégicos
e, oportunizado pela digitalizagao dos processos de captacao/transmissao/recepgao

dos dados informacionais”.

Aos objetivos aqui propostos, lancamos mao da pesquisa bibliografica,
buscando apurar quais s&o os elementos que compdem o conceito de reportagem,
abordando como € a linguagem utilizada no telejornalismo e porque € utilizada desta
forma, além de destacar como foi a passagem do telejornalismo pelo periodo da
Covid-19.

Em relagdo ao método de trabalho aqui adotado, lembramos que, durante
séculos de estudo e avango do conhecimento, as descobertas humanas passaram a
ser registradas em livros, que podem ser encontrados no mundo inteiro. Este
crescimento deu origem a um estoque de obras dispostas em bibliotecas, que

passaram a selecionar aquelas que seriam mais pertinentes. Este processo, segundo
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Stumpf (2006), € semelhante a pesquisa académica, ja que o pesquisador devera
selecionar os artigos que serdo estudados e, ao mesmo tempo, observara quais

problemas ja foram solucionados e quais ainda precisam ser estudados.

Para estabelecer bases em que vao avancar, alunos precisam
conhecer o que ja existe, revisando a literatura existente sobre o
assunto. Com isto, evitam despender esforgos em problemas cuja
solucéo ja tenha sido encontrada (Stumpf, 2006, p. 52)

De acordo com Gil (1987), a construcdo de um projeto de pesquisa precisa
indicar de forma detalhada e minuciosa os procedimentos que foram adotados. Dessa
forma, o primeiro passo de uma pesquisa deve informar sobre o tema a ser trabalhado,

além das técnicas que serao abordadas durante a coleta dos dados e informacdes.

Em seguida, segundo Gil (1987), o pesquisador necessita informar de onde
retirou as informacgdes e quais autores foram utilizados para a pesquisa, inclusive qual
foi o passo a passo para obter tais informacgdes. Para a realizagao desta pesquisa, foi
realizada uma busca na plataforma Google Académico, entre 14 de maio e 27 de
setembro de 2023, buscando artigos cientificos que discutissem os conceitos de
reportagem e linguagem audiovisual, além das mudangas ocorridas nas reportagens
televisivas ao longo do tempo. Para isso, foram utilizadas as seguintes palavras-

chave: “reportagem na televisdo”, “origem da reportagem’, “linguagem na reportagem
de televisdo”, “reportagem na pandemia da covid-19”, “telejornalismo e pandemia”.
Vale ressaltar que, além de artigos académicos, também foram buscados livros que

abordassem os conceitos de reportagem e de linguagem audiovisual.

2. REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1 LINGUAGEM AUDIOVISUAL

O homem moderno se vé cercado de sons, imagens e gestos que compdem a
linguagem no seu dia a dia. Essas caracteristicas também se fazem presentes na
linguagem da televisdo. Composta por uma linguagem, em sua maioria, verbal, a
televisdao é compreendida como um dos meios mais importantes na formacédo da
opinido publica. Segundo Rolddo (2001), €& necessario compreender as
transformacgdes da linguagem, ndo apenas como elementos isolados da sociedade,

mas como um reflexo da situagao social, ou seja, ela se adapta aos acontecimentos
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do mundo com o objetivo de facilitar a transmissao da mensagem e chamar a atengéo

dos telespectadores.

Para que essa linguagem seja assertiva, o jornalista deve ficar atento ao
casamento entre a imagem e a palavra, com o intuito de levar a mensagem completa
para o telespectador. De acordo ainda com Ribeiro (1988) apud Roldao (2001), ndo é
errado divulgar uma informagdo sem uma imagem, pore, a fala atrelada a fotografias
e video € um diferencial.

Afala deve dar apoio a imagem sem competicbes entre elas. Nao deve
ser redundante, pois ndo se diz oque esta sendo visto. Muitas vezes o
texto em tevé pode diminuir ou aumentar o impacto produzido pelas

imagens. Também pode valorizar uma cena (Ribeiro, 1988 apud
Roldao, 2001, p.9)

Dessa forma, segundo Gabrioti (2013), apesar de todos os aparatos
tecnologicos criados para acompanhar o avango das midias e da televisdo, a
concepgao, execucgao e finalizagdo de uma reportagem necessitam abranger todos os
publicos de diferentes classes sociais, assim como oferecer uma linguagem acessivel
e de facil entendimento.

Sobre proximidade, os telejornais perceberam a necessidade de
serem mais dialégicos com o publico. Busca-se uma interatividade

maior tanto que os apresentadores intervém mais e toda participacao
ao vivo tem formato mais descontraido. (Gabrioti, 2013, p.9)

O autor comenta ainda que esta proximidade faz com que o telespectador seja
0 Uunico recebendo a informacdo, ou seja, ele é exclusivo. Assim, com esta
comunicagao “cara a cara”, o profissional em frente as cameras deixa de ser um
personagem e passa a ser uma pessoa comum, com obrigagdes e problemas

parecidos com os do telespectador.

Esta forma de linguagem também inclui em sua bagagem a perspectiva da
mutagdo, ou seja, uma comunicagdo que tende a abranger diferentes modelos de
interacdo. Mesmo sendo um processo positivo para as emissoras, aumentando o
numero de telespectadores a cada programa, essa mutagao dificulta o fornecimento
de uma linguagem “exclusiva” para cada telespectador, que tende a ser atraido devido
as questdes éticas e a confianga que ele tem com o canal que reproduz mensagens
confiaveis.

Essa perspectiva de uma linguagem em mutacado também gera uma
preocupacdo: o paradigma de encontrar o limite ténue entre a
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inovagao, liberdade e descontragdo e compromisso com a informagao,
ética e respeito ao telespectador (Gabrioti, 2013, p.10).

Assim, os profissionais da comunicacdo entendem que essa mutacdo da
linguagem faz parte dos avangos da tecnologia sobre a televisdo e as possibilidades
de veiculagdo em outros meios, como a internet. Dessa forma, a linguagem se adapta
e “o jornalismo tende a encontrar uma forma revisada para contar os fatos, embora
nao melhore a qualidade das narrativas” (Gabrioti, 2013, p. 5). Segundo Becker, esta
“‘mutacéo da linguagem” é uma das principais caracteristicas da contemporaneidade
que, mesmo passando por uma significativa mudanca na pandemia, trouxe em sua

bagagem as transformacdes ocasionadas pelo avango da tecnologia e da era digital.

2.2 CONCEITO DE REPORTAGEM NA TV

Segundo Emerim (2010) o ato de entender a comunicagado nos tempos atuais,
marcados pela era digital, esta entrelagcado com as midias, ou seja, para compreender
as acdes do ser humano € preciso primeiro assimilar como funcionam as midias. Uma
delas, considerada a pioneira no ramo da tecnologia, é a televisdo, que surgiu em
1950, e que potencializou as relagdes de interagdes dos telespectadores com o meio
social em que estdo inseridos. Para que estas relagdes ocorressem, foi preciso
entregar para o telespectador uma imagem ou informagao a partir de transmissdes

televisivas, sendo elas em tempo real ou gravadas.

Imagens mostradas com velocidade de transmiss&o e qualidade de
apresentacdo. Imagens que se configuram com a realidade, que
permitem visualizar, simultaneamente o que esta acontecendo desde
aqui ao lado como no outro lado do mundo. Uma visualidade que
apaga as distancias e as mediagdes: no final sdo nossos olhos que
véem (Emerim, 2010, p.3)

Partindo da ideia de que a imagem é capaz de demonstrar a realidade,
independentemente do local e hora, o fato de a televisao narrar uma histéria a partir
de fotos e videos esta entrelagado ao conceito de reportagem, definida por Barbeiro
e Lima (2002, p. 95) como “o texto de telejornal que tem uma estrutura de movimento,
instantaneidade, testemunhalidade, indivisibilidade de imagem e som, sinterizagao e
objetividade”. Logo, para que estas propriedades sejam atingidas, Emerin (2010)

comenta que a producdo de uma reportagem depende de uma série de etapas: pauta,



apuracgao, que sejam abordadas durante a gravagao e edigao, apresentagao/exibicao

e, por fim, a chamada da matéria.

Durante este processo de producdo, deve-se levar em conta que o
telejornalismo possui padrées mais rebuscados, em comparagao as redagdes de
jornais impressos e revistas. Nestes locais, uma reportagem tem como principal
objetivo retratar a realidade da forma mais fiel possivel e influenciar diretamente a vida
das pessoas. Logo, um padrdo estético bem visto pela populagdo pode mudar
completamente o que esta sendo retratado.

Por isso, no telejornalismo, a roupa, a gestualidade, o tom de voz e as
expressdes faciais sdo parte da reportagem, contam narrativas tanto

quanto noticias. E tudo isso reflete no final do texto da noticia, ou seja,
na reportagem (Emerim, 2010, p. 8)

De acordo com Guirado, todo esse processo, tanto de criacdo quanto de
producao estética do reporter, é essencial para definir o conceito de reportagem ja que
o reporter € o sujeito da histéria e da narrativa, e o “detetive” que ira “transformar a
reportagem em um quebra-cabeg¢a, montando recortes de observagao, com trechos
de depoimentos, com dados de arquivos, com consultas a especialistas” (Guirado,
2004, p. 18).

Nao sdo apenas os padrdes estéticos, visuais e a forma como se monta uma
reportagem que define esta modalidade, mas sim a maneira como o texto é escrito e
as palavras que sao escolhidas pelos jornalistas. No decorrer destes 70 anos de
televisao, a evolugao da linguagem televisiva andou de maos dadas com a tecnologia,
fator que transformou o modo de ver e ouvir as informacdes. Desde os primeiros
programas jornalisticos, a linguagem passou a ser entendida como um produto que
compreendia a sociedade e seus acontecimentos, ou seja, o dia-a-dia dos centros

urbanos (Coutinho; Falcao; Martins; 2019).

Segundo Spinelli (2012), no Brasil esta evolugéao teve inicio em 1950, coma TV
Tupi e seus primeiros programas. No inicio, as noticias eram lidas pelos
apresentadores dentro do estudio, com predominancia para textos curtos e
informativos em linguagem formal, ja que as informag¢des eram advindas dos jornais
impressos da época. Com o desenvolvimento da televisdo, este modelo deixou de ser

utilizado, e as reportagens passaram a contar com imagens, sendo elas estaticas ou



cobertas, em conjunto com notas cobertas, que ainda eram lidas pelos

apresentadores.

Apds dez anos desta evolugéo, o Jornal de Vanguarda (1963) passou a utilizar
novos modelos televisivos, inserindo comentarios, crdnicas e caricatura e, em
seguida, o Jornal Nacional (1969), padronizou os formatos. A reportagem passou a
ser o género informativo predominante nos telejornais, que enfatizava, principalmente,
a linguagem focada em apenas um unico lado e sem opinides.

A televisdo, colocada como veiculo de massa, sempre privilegiou a
comunicagao unilateral de poucos para muitos e assumiu um
posicionamento confortavel e estavel ao transmitir fatos e opinides de

seu interesse, ndo abrindo muito espago para a participacdo dos
telespectadores (Spinelli, 2012, p. 4)

Para que esta linguagem seja assertiva e alcance um grande numero de
telespectadores, Emerin (2010) explica que uma reportagem factual deve atentar a
um possivel tempo maximo de transmisséo, ou seja, 1’20” (um minuto e 20 segundos)
a 1’30” (um minuto e 30 segundos), incluindo os offs, boletins e sonoras. “A principal
regra a ser seguida para se alcancgar objetivos informativos, segundo a bibliografia, é
‘casar’ o texto com a imagem, servindo a palavra de apoio, de suporte para imagem”
(Emerim, 2010, p.10). Desta forma, esse “casamento” entre o texto e a imagem
permitiria a constru¢do mais elaborada da realidade, tornando a produc¢ao cada vez
mais dindmica e mantendo a audiéncia cativa, com acesso a informacgdes distintas

sobre um assunto determinado.

E possivel afirmar que este modelo de reportagem permaneceu com as
mesmas caracteristicas mesmo durante a pandemia, e apos o periodo mais critico da
doencga, ja que manteve a linguagem objetiva e clara, com frases curtas e palavras
simples, particularidades essenciais para uma reportagem televisiva.

[...] por mais intimo e conhecido seja o entrevistado este deve ser
tratado com profissionalismo e respeito, reiterando o lugar de fala do

telejornalista e construindo, através da isengéo, o efeito de sentido de
credibilidade na reportagem (Emerim, 2010, p.11)

Além disso, e com avanco das entrevistas realizadas remotamente com o
auxilio de plataformas de videoconferéncia como Skype, Microsoft Teams e Google
Meets, advindas do avango da tecnologia, os jornalistas tiveram condigdes de buscar
a imparcialidade perante assuntos que envolvessem a perda de um ente querido,

aumento de casos da covid-19 e sequelas.
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2.3 ESTETICA DA REPORTAGEM

Nao é apenas a linguagem oral/escrita que caracteriza uma reportagem, como
também a estética da imagem e suas peculiaridades. De modo geral, segundo Emerim
(2010), as reportagens televisivas podem ser qualificadas como um objeto que deve
ser descrito e interpretado, enquanto passam constantemente por transformacodes
ocasionadas pelo avancgo da tecnologia. Esses avancos afetam nos processos de

captacao, recepcgao e transmissao das imagens.

As reportagens, que sao definidas, segundo Barbeiro e Lima (2002), como fonte
de matérias exclusivas do telejornalismo, que tém por objetivo relatar um
acontecimento, de forma clara, direta e isenta, passam por uma série de etapas até
serem apresentadas ao telespectador, para que ele possa “pegar a informagao de
uma vez” (Paternostro, 2006). Essas etapas, segundo Emerim (2010), sdo a pauta, a
apuracao e a produgao, composta pela gravagao e edigao, e, por fim, a exibicdo em

um telejornal.

Para que esse processo transmita credibilidade e qualidade, Emerin (2010)
aponta algumas caracteristicas dos profissionais de imprensa que sao essenciais para
a producao de uma reportagem, como a roupa, a gestualidade e a performance dos
reporteres e apresentadores em frente as cameras. Observe-se ainda o melhor tom
de voz e a expressao facial, j4 que sdo a imagem da emissora na condugao dos
acontecimentos, e sdo capazes de contar as narrativas tanto quanto as proprias
informagdes. Em relagéo a esta caracteristica, Lima e D’Abreu (2020) comentam que
a comunicagao do jornalista é transmitida a partir do seu corpo e de seus movimentos,
sendo capaz de propagar uma informagdo com um simples gesto que emane
credibilidade. Dessa forma, e com os angulos fechados que sao utilizados nas
gravacdes, “a recriacdo da fala espontanea precisa utilizar expressdes e gestos
controlados que articulam o minimo de movimento ao maximo de sentido” (Lima e
D’Abreu, 2020, p.3). Esses autores acrescentam que o repérter necessita utilizar a
dramaticidade, com gestos e movimentos diversificados, com o objetivo de cativar o
telespectador e fazer com que ele compreenda a informagao da forma mais adequada

possivel.
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[...] Acreditamos que, enquanto o carater interpretativo estiver a
servico de um contrato da comunicagdo em que prevalece a intengao
de informar corretamente e da forma mais clara e contextualizada
possivel, a dramaturgia aplicada ao jornalismo se apresenta como
uma ferramenta eficaz e até imprescindivel (Lima e D’Abreu, 2020, p.
6).

Além da importancia dos movimentos e expressdes, Emerim (2010) também
enfatiza, como regra principal para um bom telejornalista, a importancia do
“‘casamento” entre a fala do repdrter, sendo ela de facil entendimento, e a imagem.
Como ja visto neste trabalho, a fala é essencial para a produ¢do de uma reportagem,
e Emerim (2010) ainda explica que essa fala deve estar atrelada a frases e paragrafos
curtos e palavras simples que ndo formem frases de efeito, mas sim levem o
telespectador a ter uma interpretagcéo e, consequentemente, formar uma opiniao.

As outras regras referem-se a necessidade de ser coloquial como se
fosse uma conversa, mas sem girias; de respeitar as regras

gramaticais; de ter um ritmo pausado, mas nio lento, entre outras
(Emerim, 2010, p.11)

Segundo Gadret (2015), para além da fala e a da imagem, também ha outras
trés caracteristicas que sdo essenciais para a construgao estética de uma reportagem.
Entre as caracteristicas, estdo a sequéncia visual, composta por planos, angulos e
movimento de camera e lente. Inserem-se também os efeitos digitais, assim como o
som, sendo ele diegéticos, presentes no universo, e ndo-diegético, que existe apenas
em narrativas. Ha ainda que se ponderar as sequéncias discursivas, ou seja, do texto

da reportagem, que é capaz de produzir sentimentos ao ser falado pelos jornalistas.

3. CONSIDERAGOES FINAIS

Tendo em vista os objetivos e o material resgatado nessa pesquisa, entende-
se que a produgao de reportagens ao longo dos 70 anos de histéria do telejornalismo
passou por transformacdes, tanto auditivas como visuais. Em relacdo As mudancas
audiovisuais, nota-se uma “mutacdo” da linguagem, que abrange diferentes modelos
de interagdo. Este modelo também dificulta o fornecimento de uma linguagem unica
para o telespectador, que também ¢é atraido devido as questdes éticas do canal que

ele assiste e pelo conteudo que é televisionado.
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E importante ressaltar que essa “mutacdo da linguagem” continua fazendo
parte do telejornalismo contemporaneo, que esta passando por expressivas

modificagdes devido ao avango constante da tecnologia na era digital.

Ja em relagao a estética, o tom de voz, gestualidade e movimentos corporais
do repérter fazem parte da “imagem” da reportagem, que tende a transmitir
credibilidade e confianga a quem assiste. Dessa forma, a producdo de uma
reportagem necessita “casar” a imagem com a fala do repérter, sendo ela atrelada a
frases e paragrafos curtos, com palavras simples, que nao formem frases de efeito,
com o objetivo de levar o telespectador a interpretar e formar uma opinido daquilo que
assistiu. Mas, ha também outras caracteristicas que vao além da estética do repérter,
como a sequéncia visual dos acontecimentos, efeitos digitais, sejam sonoros ou

visuais, assim como a cronologia das informagdes.

Perante a todas essas caracteristicas e mudancas, € possivel apontar que a
producao de uma reportagem esta em constante desenvolvimento e buscando retratar
com fidelidade cada vez maior aquilo que esta ocorrendo ao seu redor. Mesmo com
todas essas transformacgdes que estdo sendo vistas no dia-a-dia dos telejornais, o
produto devera buscar retratar a realidade da forma mais fiel possivel para influenciar,

na medida dos compromissos éticos da profissdo, a vida das pessoas.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo apresentar diferentes pesquisas realizadas
acerca do trabalho jornalistico na atualidade, bem como das mudancas observadas
nas rotinas de trabalho dos profissionais de imprensa. Durante o estudo, seréo
abordados aspectos que interferiram, direta e indiretamente, nas rotinas produtivas
dos jornais, relacionando pesquisadores que se dedicaram a analisar as

transformacdes pelas quais o jornalismo passou nas Ultimas décadas.

Entre essas mudancgas empiricamente observadas, destacam-se a queda nos
padrées estéticos do telejornalismo, a utilizacdo de imagens menos refinadas, a
realizacéo de entrevistas virtuais, a presenca do jornalismo nas redes sociais digitais,
a reducao de equipes de trabalho e o acumulo de func¢des (Capoano; Barros, 2020).

E buscando melhor compreender tais mudancas que realizamos este trabalho.

Segundo Capoano e Barros (2020), as transforma¢des que aconteceram no
modo de fazer jornalismo foram causadas principalmente por dois motivos:
primeiramente, pela modernizacdo das tecnologias da comunicacdo, que
dispensaram o numero de profissionais que antes era necessario; e em segundo
lugar, por um declinio de receitas publicitarias, ocasionando uma instabilidade

financeira na industria jornalistica.

A rapida modernizacao das tecnologias de comunicagcao impds ao jornalismo
uma necessidade de adaptacdo, mudando constantemente as rotinas produtivas dos
jornais. Dantas et al. (2019) defendem que essas mudancas, que nos chegam em
ritmo cada vez mais acelerado, foram positivas ao jornalismo, pois o ajudaram a se
manter ainda hoje como um forte meio de informacéo, facilitando o trabalho
jornalistico e possibilitando maior rapidez na checagem de informac¢des. O avanco na
gualidade dos smartphones, por exemplo, permite hoje que profissionais da imprensa
realizem coberturas noticiosas apenas com um unico aparelho, dispensando todo um

equipamento tradicional, maior e mais complexo (Dantas et al., 2019).

Ao lado das novas tecnologias da comunicacédo, a internet — maior novidade
tecnoldgica do século XX — também impactou fortemente o jornalismo nas ultimas
décadas. Para Barsotti (2012), pesquisadora brasileira que mais se dedica ao estudo
dessa tematica, a rede global de computadores criou uma comunicagdo mais

instantanea, principalmente nas redes sociais digitais, que ndo demoraram a



aparecer. Silva (2014) destaca que a rapidez com que as informagé&o sao transmitidas
apos o surgimento da internet atingiu também o jornalismo, que, buscando se adaptar

a essa realidade, expandiu-se para os meios digitais.

Com essa nova realidade, os espacos publicitarios dos jornais nao se tornaram
mais tao atrativos aos anunciantes, que redirecionaram seus anuncios para as redes
sociais digitais, portais de noticias online e tantos outros sites disponiveis na internet
(Barsotti, 2012). Com isso, instaurou-se no jornalismo uma crise financeira, que agora,
sem a alta lucratividade publicitéria, precisa encontrar maneiras de continuar fazendo
jornalismo de boa qualidade, cortando gastos desnecesséarios e adaptando seus

profissionais a esta nova realidade (Barsotti, 2012).

As mudancas impostas ao jornalismo pela nova era da tecnologia, pelo advento
da internet, e pela baixa lucratividade com os anuncios publicitarios, criou um
ambiente favoravel para uma certa precarizacado do trabalho jornalistico, conforme
estudado por Renault (2012). Ao pesquisar essa tematica, o estudioso expbe as
causas dessa chamada precarizacao, e qual o seu impacto, tanto nos profissionais

jornalistas, quanto no resultado final de seus trabalhos.

Para a realizacdo de nosso estudo, seguindo 0s objetivos que aqui propomos,
utilizamos a pesquisa bibliografica, metodologia que consiste em um resgate de parte
da literatura ja produzida sobre um mesmo assunto. Segundo Stumpf (2006), nesta
metodologia, procura-se resgatar os estudos relevantes ja produzidos acerca de
determinado tema, estabelecendo assim bases sélidas para o avan¢o no assunto

proposto.

Segundo Stumpf (2006), para a realizacdo de uma revisdo bibliografica de
gualidade, precisamos definir o tema de estudo e estabelecer os critérios de inclusédo
e exclusdo dos trabalhos a serem analisados. Isso nos ajudara a escolher
devidamente os artigos a serem analisados, deixando de lado aqueles mais distantes
ao estudo em desenvolvimento. Conforme observado por Gil (1987), é importante
também que a pesquisa de revisao bibliogréafica revele o passo a passo adotado na

coleta dos documentos utilizados no trabalho.

Para a realizacdo do presente estudo, realizamos uma busca na plataforma
Google Académico, em 2 de novembro de 2023, visando encontrar textos que

discutissem as mudancas observadas no jornalismo nas ultimas décadas, assim como



seu impacto junto aos profissionais de imprensa. No buscador da plataforma, foram
associados os termos: “jornalismo, mudangas, trabalho, impacto, tecnologia,
precarizagdo, crise”, resultando em 3.280 documentos apontados pelo sistema. Na
primeira pagina de resultados, a plataforma nos apresentou 20 documentos, dos quais
lemos os titulos e resumos. Dentre eles, escolhemos 10 textos que mais se
relacionavam com nosso objetivo de trabalho, para serem utilizados neste estudo,

relacionados na bibliografia.

2. REVISAO BIBLIOGRAFICA

A partir da leitura dos textos selecionados, observamos que o acumulo de
informacdes poderia nos levar a trés assuntos de destaque no que tange as mudancgas
havidas nas ultima décadas. Bem por isso, nosso estudo, a partir deste ponto,
subdivide-se em trés secdes, a saber: 1) a crise no jornalismo, causada por uma
gueda de receitas publicitarias e por um aumento das tecnologias da comunicacgao; 2)
as mudancas causadas por esta crise; e 3) o impacto destas mudancas na rotina dos

profissionais de imprensa.
2.1. ATECNOLOGIA, A INTERNET, E A CRISE FINANCEIRA NO JORNALISMO

Na atualidade, parecem mais evidentes as reflexdes sobre o impacto da
tecnologia nas empresas de comunicacdo, principalmente no jornalismo. Esse
recorrente debate pode se dar, provavelmente, “pelas constantes novidades
tecnolégicas que nos chegam em um ritmo acelerado” (Dantas et al., 2019, p. 41). O
avanco das tecnologias da comunicacdo imp6s mudancas nas rotinas do jornais, visto
que a “pratica jornalistica carrega, ao longo de seu percurso, desafios no que se refere

as mutacdes dos diversos cenarios que os enquadram” (Dantas et al., 2019, p. 41).

De acordo com Capoano e Barros (2020), a modernizacdo das tecnologias de
comunicacdo causou grandes transformag¢des no campo jornalistico, e a rapida
evolucdo dessas tecnologias exigiu uma constante adaptacédo nas rotinas produtivas
dos jornais. Dantas et al. (2019) argumentam que tais mudancas ocorreram em um
ritmo acelerado, mas foram benéficas para o jornalismo, pois permitiram maior
eficiéncia no trabalho, dispensando-se equipamentos complexos, e possibilitando a

sua troca por celulares de ultima geragéo.

A internet também teve um papel fundamental nas mudangas observadas no



jornalismo no decorrer das ultimas décadas, pois criou um ambiente de comunicacao
imediata que logo precisou se expandir para a produc¢édo jornalistica (Barsotti, 2012).
Para Silva (2012), o jornalismo buscou meios de se adaptar a realidade virtual trazida
pela internet, levando informacgfes que antes eram veiculadas apenas em jornais

(impressos ou eletronicos), aos meios digitais, como as redes sociais.

No mundo tecnoldgico, modificado pela internet e cercado por diferentes meios
de comunicacédo cada vez mais modernos, 0s jornais ja ndo sdo mais uma midia tdo
atraente para o mercado anunciante como em anos anteriores (Silva, 2014). Observa-
se que os anuncios na web, em portais noticiosos e em redes sociais digitais sdo mais
baratos que os do jornal impresso ou da televisédo, tendo o potencial de atingir o seu
publico-alvo em igual ou até maior escala (Silva, 2014). Para Barsotti (2012, p. 55),
“na internet, ha mais oferta de sites para a veiculagéo de publicidade e a fragmentagao
do publico € maior”, configurando, portanto, um dos fortes motivos da queda de
publicidade nos veiculos jornalisticos tradicionais, migrando todo este lucro

publicitario para a internet.

Segundo estimativa da Newspaper Association of America, desde 2006 a
receita publicitaria dos jornais sofreu um decréscimo de 48%, causando uma crise
financeira nas empresas jornalisticas, e forcando-as a se adaptar a esta nova
realidade. Numa perspectiva mundial, ja em 2009, a internet ultrapassou o indice da
midia revista no faturamento com publicidade, passando a ocupar o terceiro maior
meio em faturamento, antecipando a previsdo de que somente em 2012 a internet
ultrapassaria os jornais em faturamento publicitario (Newspaper Association of
America, 2011).

Silva (2014) destaca que a crise do jornalismo é anterior ao advento da internet,
sendo que esta nova tecnologia somente tenha acelerado um processo que ja vinha
acontecendo. Segundo a pesquisadora, 0s motivos que causaram a crescente crise
no jornalismo foram, portanto, a queda da circulagcéo de jornais e a queda de receitas
publicitarias, tudo isto acelerado pela chegada das novas tecnologias da

comunicacdo, como a rede mundial de computadores.

As atuais discussdes sobre crise do Jornalismo sdo, na verdade, frutos
de velhas inquietudes que compdem a miriade dos dindmicos debates
relacionados ao seu modelo de negécios, aos impactos ocasionados
pelas novas tecnologias, as mudancas nas praticas profissionais, a
sua relevancia enquanto instrumento conformador do espaco publico,
a pesquisa e a agenda de estudos dessa pratica social e de



conhecimento (Dantas et al., 2019, p. 41).

A crise que o jornalismo contemporaneo atravessa € considerada por Barsotti
(2012) inseparavel de todas as outras transformagbes advindas da
contemporaneidade e de seus aspectos. Compreende-se, portanto, que o jornalismo,
j& enfraquecido pelas mudancas sociais contemporaneas, foi recentemente atingido
pela internet, que além de tomar para si o0 poder publicitario, questionou a autoridade
de seu discurso (Barsotti, 2012), ndo sendo mais encarado, no novo mundo das redes

sociais digitais, como o Unico meio de informacéo.

O jornalismo reflete muito bem a aventura da modernidade. Ele é a
melhor sintese do espirito moderno. Por esse mesmo motivo, 0
processo de desintegracdo da atividade, seu enfraquecimento, sua
substituicdo por processos menos engajados [...] € um sintoma de
mudanca dos tempos e dos espiritos (Marcondes Filho, 2000, p.15).

Percebemos que, com o passar dos anos, “o jornalismo vem mudando e ao
mesmo tempo sendo modificado pela agéo social” (Silva, 2014, p.11). Dessa forma, o
processo de modernizacédo da imprensa e de suas rotinas de producdo ocorrem de
maneira cada vez mais rapida. E evidente que, pelas mudancas sociais que se
desenrolaram no decorrer dos séculos, a modernizacédo do trabalho jornalistico foi
necessaria e, sem esse processo, a imprensa nao teria sustentado sua importancia
social de informar os cidaddos sobre os temas da atualidade. Em sintese, observa-se
gue as reiteradas reflexdes sobre a crise no jornalismo ndo sdo novas para a
profissdo. “Afinal ‘crise’ ou ‘crises’ ndo surgem instantaneamente, mas sao frutos de

processos contextuais, complexos e dinamicos” (Dantas et al., 2019, p. 41).
2.2. MUDANCAS NO JORNALISMO A PARTIR DA CRISE

Vimos que, com a chegada da internet e com o0 avanco das tecnologias da
comunicacdo, 0s anunciantes, que antes ocupavam as paginas dos informes
publicitarios dos jornais, agora direcionam seus investimentos para sites e redes
sociais digitais. Essa queda de receitas publicitarias causou uma crise financeira no
jornalismo, que precisou alterar seu modo de trabalho, para continuar levando

informacé&o de boa qualidade ao publico (Dantas et al., 2019).

Neste contexto de crise financeira, as empresas de comunicacao se viram na
contingéncia de demitir profissionais e, consequentemente, reduzir equipes de

trabalho. Ao estudar o assunto, Barsotti (2012) esclarece que os cortes de gastos e



demissdes de profissionais foram necesséarios para manter em pé as redacdes,

sobrevivendo neste novo cenario.

llustrando essa realidade, segundo dados do relatério “State of News Media”,
de 2011, as empresas jornalisticas dos Estados Unidos cortaram, entre 2007 e 2009,
11 mil profissionais de suas redacdes. Hoje, o numero de profissionais empregados
em todos os jornais estadunidenses é de cerca de 41.500, nimero que representa
uma queda de 26% com relacdo ao pico de desemprego registrado na virada do
século (Newspaper Association of America, 2011).

Quanto a realidade brasileira, ndo ha dados oficiais especificos sobre as
demissbes de jornalistas nos ultimos anos, mas informacfes levantados pelo
Laboratorio de Dados Volt mostraram que, entre 2012 e junho de 2015, foram 7.137
os profissionais desligados das redacdes de grandes grupos de comunicagao do pais.
Quando incluimos todos os profissionais de imprensa, entre eles cinegrafistas,
fotégrafos e produtores, dados do CAGED (Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados) analisados pelo Laboratério Volt mostram que, entre 2010 e 2014,

0 numero chega a 18.862 profissionais demitidos (Laboratério de Dados Volt, 2015).

Buscando contornar essa situacdo de maneira pratica, utilizando menos
pessoal, e sem tantos custos, as empresas jornalisticas lancaram mao exatamente
das inovac0Oes tecnoldgicas, modificando a forma de fazer jornalismo. Segundo Silva
(2020), a tecnologia veio para impulsionar a dinamica e a producao dos trabalhos
jornalisticos, favorecendo profissionais e empresas a superarem dificuldades

advindas da queda de receitas publicitarias.

Um exemplo disso sdo as entrevistas virtuais, que ja existiam no telejornalismo
antes da queda publicitaria, mas que sdo cada vez mais comuns, haja vista que
garantem uma boa qualidade técnica, entrevistados que se adaptarama a realidade,
de maneira rapida e sem altos custos. Essas interlocu¢des “corporificam-se em
participacdes de reporteres e de convidados em entrevistas concedidas diretamente
de seus lares” (Silva, 2020, p. 19), constituindo uma forma de fazer jornalismo que s6

€ possivel com a moderna existéncia de webcams, notebooks e fones de ouvido.

Além disso, os telespectadores estdo cada vez mais reconhecendo
este expediente como algo factivel a televisdo. Oras, se ja faz parte
de nossa cultura enquanto sujeitos conectados a notebooks, tablets e
smartphones, o0 possivel estranhamento de uma reportagem
telejornalistica produzida a distancia tende a ser cada vez menor



(Silva, 2020, p. 19).

Apesar das vantagens que as entrevistas virtuais trazem consigo,
pesquisadores como Shantiago e Magalhédes (2020) reconhecem que esse género
apresenta problemas no que tange a qualidade estética e a autenticidade das
informacdes veiculadas. Segundo os estudiosos, as entrevistas virtuais, por vezes,
carecem da riqueza da comunicacdo ndo verbal, tornando desafiador captar
expressoes faciais. Nessas entrevistas, a qualidade da imagem pode n&o ser a ideal
e, além disso, estdo sujeitas a falhas técnicas, como problemas de conexdo de

internet, audio ou video (Santhiago; Magalhaes, 2020).

Além das entrevistas virtuais, que se tornaram mais presentes no quotidiano
dos jornais, as grandes empresas de comunicacao passaram a abrir espaco para a
utilizacdo de imagens produzidas pelo proprio publico telespectador. Atualmente, é
“impossivel dissociar a cobertura jornalistica profissional das mais recentes
catastrofes naturais, dos ataques terroristas e dos conflitos politicos neste século
daquela produzida por amadores durante esses eventos” (Barsotti, 2012, p. 60). A
autora considera que a utilizacdo desta mado de obra amadora, que chega
gratuitamente as redacdes de telejornais, favorece uma melhor cobertura de fatos

noticiosos, compensando o contexto econémico desfavoravel para as empresas.

Ao lembrar que o trabalho dos amadores é saudado numa época em
gue as redacdes sofrem cortes sem precedentes, queremos enfatizar
como as empresas de comunicacdo podem estar se apropriando
deste tipo de méo de obra para suprir suas deficiéncias (Barsotti,
2012, p. 61).

Ainda que as empresas jornalisticas tenham se modificado, buscando se
adaptar a nova realidade imposta pela crise financeira, tais mudancas nao ficaram
apenas no modo de fazer jornalismo, mas impactaram também na forma de trabalho
dos profissionais que, segundo estudiosos da area, passaram a acumular funcdes
desenvolvidas anteriormente por varios membros de uma mesma equipe (Jorge;
Adghirni, 2010). Nesse contexto, funcbes como a de videorrepOrter podem ser
compreendidas, a0 mesmo tempo, como uma modernizacdo ou como uma

precarizagdo do trabalho jornalistico (Dantas et al., 2019).
2.3. A PRECARIZACAO DO PROFISSIONAL DE IMPRENSA

A gueda de receitas publicitarias nas grandes empresas jornalisticas, e por
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decorréncia, a crise financeira que afeta o jornalismo, impuseram aos profissionais de
imprensa uma nova forma de trabalho. Pesquisadores defendem que, com as
demissodes de jornalistas, e com a consequente diminui¢cao de equipes nas redagoes,
uma tendéncia de precarizagcdo do trabalho do profissional de imprensa. Por
precarizacdo do trabalho jornalistico, entendemos como descrito por Dantas et al.:

[...] um conjunto de fatores relativos as condi¢bes de trabalho, o que
faz com que a préatica profissional apresente dificuldades no seu pleno
exercicio. No campo jornalistico, as longas e intensas jornadas de
trabalho, o acimulo de funcdes e os baixos salarios, tém sido citados
de maneira recorrente por pesquisadores do assunto como indicios
que determinam um processo em andamento de precarizacdo da
profissdo (Dantas et al., 2019, p. 43).

A principal face da chamada “precarizagéo do trabalho jornalistico” € o acumulo
de funcdes, que atinge os profissionais de imprensa nas ultimas décadas (Silva,
2014). Segundo Jorge e Adghirni (2010), a modernizacdo dos meios de comunicagao,
ao mesmo tempo que faz a noticia circular de maneira mais rapida, atingindo
diferentes publicos, impbde ao jornalista a tarefa de saber lidar com todas as
plataformas ao mesmo tempo, assumindo um perfil multitarefas. Dessa forma, o
profissional de jornalismo, que antes tinha apenas uma Unica funcado, passou, por
vezes, a realizar varias atividades ao mesmo tempo, apurando, produzindo,

apresentando, gravando e editando (Silva, 2014).

Segundo Silva (2014), esse acumulo de fungBes no jornalismo pode ser
exemplificado através da figura do videorrepérter, funcéo que ja existia antes da crise,
mas que passou a ser mais utilizada recentemente na televisao, visto que ela barateia
a producdo noticiosa. Os videorreporteres sdo jornalistas televisivos que atuam
sozinhos, sendo ao mesmo tempo produtores, cinegrafistas e repérteres. Esta funcéo
foi ampliadaa nas redacdes a partir da necessidade de se reduzir custos e equipes,
mas que, ainda segundo Silva (2014), sobrecarrega de trabalho e de responsabilidade

os profissionais.

N&do é apenas a funcédo de videorreporter que demonstra na pratica esse
processo de precarizacdo do trabalho jornalistico. A crescente contratacdo de
profissionais PJ’s (pessoa juridica) nas empresas jornalisticas também evidencia esse
processo, por se tratar de uma modalidade de contrato sem vinculo empregaticio
(Accardo, 2020), muitas vezes ao arrepio da legislacao traballhista. Silva (2014)

destaca também o aumento de jovens recém-formados nas reda¢fes dos jornais, que
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se submetem a baixos salarios, diminuindo os custos das empresas jornalisticas.

Alain Accardo (2000) observa em seu estudo essas novas realidades no que
tange ao trabalho jornalistico e, sendo fortemente critico ao processo de precarizacéo
deste trabalho, classifica como “abominavel” tais mudancas impostas pelas empresas
aos profissionais de imprensa, que aumenta e acumula trabalho aos contratados. Para
0 pesquisador, as redagdes jornalisticas modernas contam “com um contingente cada
vez maior de jovens jornalistas sub-remunerados(as) e descartaveis,

vergonhosamente explorados(as) por seus patrdes” (Accardo apud Silva, 2014, p.25).

Visando debater essa precarizacao, Silva (2014) questiona se as mudanc¢as no
jornalismo sédo realmente necessarias para manter as empresas jornalisticas
funcionando, ou se elas, na verdade, sdo somente frutos de uma logica moderna, na
qual “o jornalista é visto apenas como um empregado que deve produzir cada vez
mais e mais rapido” (Silva, 2014, p.11), sem se importar com o resultado final de seu

trabalho ou com a qualidade da informacéo passada ao publico.

Em suma, vimos que as mudanc¢as na maneira de fazer jornalismo e na rotina
das redacdes sao maiores a cada dia (Renault, 2012). N&o se restringindo aos meios
de comunicagao impressos, ‘o avango tecnolégico chegou ainda as emissoras de
radio e televisdo, provocando mudancas na forma de producdo, edicdo e
disseminagao das noticias” (Renault, 2012, p. 105). Todo esse processo ainda esta
em andamento, por conta das tecnologias que surgem diariamente. Segundo Renault
(2012), as mudancas trazidas pela nova era da tecnologia, e pela crise financeira das
empresas jornalisticas, criam o ambiente cada vez mais perfeito para o avanco da

precarizacdo do trabalho jornalistico.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou resgatar estudos que analisassem as transformac¢des no
cenario jornalistico contemporaneo, destacando as influéncias da modernizagéo
tecnolégica, do advento da internet, e as consequéncias da queda das receitas
publicitarias. Ao trazer textos de alguns pesquisadores da area, identificamos que tais
mudancas ndo apenas alteraram as rotinas produtivas dos jornais, mas também

impactaram diretamente a vida dos profissionais de imprensa.

A modernizacdo das tecnologias de comunicagao, conforme discutido por
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Capoano e Barros (2020), provocou uma série de ajustes nas praticas jornalisticas,
exigindo adaptacfes continuas nas rotinas produtivas dos veiculos de comunicacao.
O avancgo constante dessas tecnologias, conforme argumentado por Dantas et al.
(2019), proporcionou eficiéncia ao jornalismo, permitindo que os profissionais
realizassem coberturas noticiosas de forma mais agil e com equipamentos mais

acessiveis, como smartphones.

Ja4 a internet, como apontado por Barsotti (2012), introduziu mudancas
significativas na comunicacdo, proporcionando uma disseminagcao instantanea de
informagdes, especialmente por meio das redes sociais digitais. Isso levou o
jornalismo a expandir suas atividades para o meio digital, adaptando-se a essa nova
realidade.

Contudo, a transformacédo digital n&o foi apenas um processo de
modernizagdo, mas também desencadeou uma crise financeira no jornalismo. A
migracdo dos anunciantes para plataformas digitais causou uma queda nas receitas
publicitarias dos jornais, gerando uma crise econémica nas empresas jornalisticas,
forcando-as a repensar a maneira com que faziam jornalismo, conforme apontado por
Silva (2014).

No contexto da crise, as empresas jornalisticas buscaram alternativas para
reduzir custos, levando a uma precarizacdo do trabalho jornalistico, como
argumentado por Renault (2012). O acumulo de funcdes, a contratacdo de
profissionais como pessoa juridica e a busca por mao de obra amadora séo evidéncias

desse processo de precarizacao, conforme discutido por Dantas et al. (2019).

A andlise das mudancas no jornalismo a partir da crise revela ndo apenas
desafios, mas também oportunidades. A utilizacdo de tecnologias modernas, como
entrevistas virtuais e a utilizacdo de contetudos produzidos pelo publico, possibilitou a

continuidade da producédo noticiosa, mesmo em meio as restricdes financeiras.

Em sintese, este trabalho buscou fornecer uma visdo abrangente das
mudancas no jornalismo contemporéaneo, desde os impactos da tecnologia até os
desafios financeiros enfrentados pelas empresas jornalisticas, com base em

pesquisadores que ja estudaram o assunto.



13

BIBLIOGRAFIA CONSULTADA

ACCARDO, Alain. Journalistes Précaires, Jounalistes au Quotidien. Marseille,
2007.

ACCARDO, Alain. Submiss&o chique — A Estranha Etica dos Jornalistas. Le Monde
Diplomatique. Marseille, 2000.

BARSOTTI, Adriana Daquer. Jornalista em Mutacé&o: O cdo de guarda ao
mobilizador de audiéncia. Floriandpolis: Insular, 2014. p. 22-77.

BARSOTTI, Adriana Daquer. Transformacdes contemporaneas nas praticas
jornalisticas: o jornalista on-line como mobilizador de audiéncia. Rio de Janeiro:
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro, 2012.

CAPOANO, Edson; BARROS, Vanessa Teixeira de. Jovem, dedicado, confinado e
prejudicado: perfis, rotinas e processos jornalisticos durante a pandemia de Covid-
19. Revista Pauta Geral - Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, v.7.e2017267,
p.1-15, 2020.

DANTAS, Juliana Bulhdes Alberto et al. Crise, precarizacado e mudancas estruturais
no jornalismo: reflexdes sobre tendéncias tedricas. Mediapolis: revista de
comunicacao, jornalismo e espaco publico. v. 5, p. 39-49, 2017.

GIL, Antdnio Carlos. Métodos e Técnicas da Pesquisa Social. 6. ed. Brasilia:
Atlas, 2006.

JORGE, Thais de Mendonca; ADGHIRNI, Zélia Leal. Prética Profissional,
Convergéncia e Perfil do Jornalista. Observatério Midia & Politica, Brasilia, 2010.

LABORATORIO de Dados Volt. A Conta dos Passaralhos. Medium, 2015.
Disponivel em: https://medium.com/volt-data-lab/a-conta-dos-passaralhos-
953e7e254d4a. Acesso em: 2 nov. 2023.

MARCONDES FILHO, Ciro. Comunicacao & jornalismo: a saga dos caes
perdidos. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2000.

NEWSPAPER Association of America. State of News Media. Pew Research Center,
2011. Disponivel em: https://www.pewresearch.org/topic/news-habits-media/news-
media-trends/state-of-the-news-media-project/. Acesso em: 2 nov. 2023.

RENAULT, David. O jornalismo sem diploma e o mercado de trabalho. In: PEREIRA,
Fabio, ADGHIRNI, Zélia Leal, MOURA, Dione (org.). Jornalismo e Sociedade —
Teorias e Metodologias. Florianopolis: Insular, 2012.

RENAULT, David. A convergéncia tecnoldgica e o novo jornalista. Anais MEJOR
Il. Mudancgas Estruturais no Jornalismo. Natal: UnB, 2013.

SANTHIAGO, Ricardo; MAGALHAES, Valéria Barbosa de. Rompendo o isolamento:
reflexdes sobre histdria oral e entrevistas a distancia. Anos 90 - Revista do


https://www.pewresearch.org/topic/news-habits-media/news-media-trends/state-of-the-news-media-project/
https://www.pewresearch.org/topic/news-habits-media/news-media-trends/state-of-the-news-media-project/

14

Programa de Pds-Graduacao em Historia. Porto Alegre: Universidade Federal do
Rio Grande do Sul, 2020.

SILVA, Cladio Marcos da. A precarizacdo da atividade jornalistica e o avanco da
pejotizacdo. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2014.

SILVA, Rodrigo Barbosa e. A casa como estudio: a mediacdo no telejornalismo
durante a Pandemia da Covid-19. Revista Observatoério. Palmas, v. 6, n. 3,
Especial 1, 2020.

STUMPF, Ida Regina Chitto. Pesquisa bibliografica. In: DUARTE, Jorge; BARROS,
Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacdo. 2. ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2006. p. 51-61.



PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
ESCOLA DE LINGUAGEM E COMUNICAGAO
FACULDADE DE JORNALISMO

RENAN ROSA FIORENTINI

RELATORIO INDIVIDUAL DE PESQUISA

DA CRISE DE FINANCIAMENTO A PANDEMIA: AS MUDANGAS NA PRODUGAO
DO TELEJORNALISMO

CAMPINAS
2023



Renan Rosa Fiorentini

RELATORIO INDIVIDUAL DE PESQUISA

TELEJORNALISMO NA PANDEMIA: AS MUDANGAS NO FAZER JORNALISTICO

Relatério Individual de Pesquisa apresentado
a disciplina METODOLOGIA E PESQUISA
APLICADA EM JORNALISMO (TCC) da
Faculdade de Jornalismo, da PUC-Campinas,
como exigéncia final para aprovagdao na
referida disciplina, sob orientagcao do Prof. Dr.
Carlos Alberto Zanotti.

PUC-CAMPINAS
2023



1. Introducgao

A televisédo chegou ao Brasil em 1950, com o inicio das transmissdes da
PRF-3 TV DlIfusora, posteriormente denominada TV Tupi de S&o Paulo. Junto com
ela, nasceu também o primeiro telejornal brasileiro, o Imagens do Dia. O noticioso
era caracterizado pela narragdo com texto em estilo radiofénico, as imagens em
preto e branco e a ndo pontualidade, j& que o horario de inicio variava
(Paternostro, 2006).

Ainda segundo Paternostro (2006), o Imagens do Dia durou cerca de um
ano. Ja o primeiro telejornal de sucesso surgiu em 1953, o Reporter Esso. O
Jornal Nacional, da TV Globo, se destacou por ser o primeiro transmitido em rede
para diversas localidades do pais, sendo gerado a partir do Rio de Janeiro (RJ).

Historicamente, o telejornalismo passou por diversas transformacdes e
reconfiguracbes no padrdo estético e no fazer jornalistico. Assim, o trabalho aqui
desenvolvido, Da crise de financiamento a pandemia: as mudancas na producao
do telejornalismo tem como objetivo geral investigar e identificar as mudancas
provocadas ou impulsionadas pelo uso da tecno logia como facilitadora para a
reducdo de pessoal nas redacdes e, consequentemente, para um acumulo de
funcao entre os profissionais.

A proposta é verificar as adaptacdes funcionais pelas quais profissionais de
televisdo passaram, as mudancas estéticas do video e como a pandemia de
covid-19' foi um momento intenso de experimentacdo no fazer jornalistico. A
metodologia adotada € a pesquisa bibliografica. Este método € baseado na leitura,
analise, fichamento e interpretacdo de artigos cientificos, livros e outros tipos de
publicacdes cientificas, que se relacionam aos topicos abordados no tema
pesquisado.

Gil (2002) propbe nove fases para a estruturacdo de uma pesquisa
bibliografica: escolha do tema; levantamento bibliografico preliminar; formulacéo
do problema; elaboracéo do plano provisério de assunto; busca das fontes; leitura
do material; fichamento; organizagdo logica do assunto e, por fim, redagcdo do
texto.

Lakatos e Marconi (2003), no entanto, dividem uma pesquisa bibliografica

! Apesar de usualmente a palavra ser escrita como “Covid-19”, a grafia adotada neste trabalho para o
nome da doenga foi “covid-19”, com todas as letras minUsculas e traco. Esta é a grafia preconizada
pelo Vocabulario Ortografico da Lingua Portuguesa (Volp).



em oito etapas: escolha do tema; elaboracdo do plano de trabalho; identificagéo;
localizacéo; compilacao; fichamento; analise e interpretacéo e, por fim, redacéo.

Para a pesquisa aqui proposta, envolvendo o telejornalismo, o método de
revisao bibliografica se mostra palpavel e adequado, visto que é possivel abordar,
por meio da producdo literaria disponivel, as realidades do telejornalismo na
pandemia, e as mudancas provocadas e impulsionadas neste periodo, em
diferentes localidades e a partir de diversas perspectivas.

Apesar de os autores divergirem na identificacdo e quantificacdo de etapas,
ambas as propostas de trabalho foram observadas. Porém, optou-se por seguir a
classificagcdo de etapas proposta por Lakatos e Marconi (2003). O processo de
pesquisa na bibliografia teve inicio em abril de 2023, com a pesquisa por manuais
de telejornalismo na biblioteca da PUC-Campinas. Foram utilizados dois livros
obtidos neste processo.

Neste mesmo més, também foram acessados os anais dos eventos da
Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao) e
da SBPJor (Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo). Verificamos
a lista de artigos publicados entre 2019 e 2023 e filtramos pela palavra
“telejornalismo” e “televisdo”, consultando um a um os artigos que se relacionavam
a mudancas estéticas ou de trabalho no telejornalismo. Foram usados dois artigos
da Intercom e um da SBPJor.

Posteriormente, adquirimos dois e-books da Rede TeleJOR (Rede de
Pesquisadores em Telejornalismo) que relinem artigos que tratam das mudancas
vividas nos 70 anos pelo telejornalismo, bem como das mudancgas ocasionadas
em decorréncia da pandemia de covid-19. Foram usados oito artigos publicados
nessas duas obras.

A fim de complementar o material bibliografico para a pesquisa, buscamos
pela palavra “telejornalismo” na Biblioteca Virtual disponibilizada pela PUC-
Campinas, recorrendo a um livro disponivel no acervo. Por fim, usamos ainda um
artigo obtido ap6s pesquisa via Google Académico. Para localizar o material,
foram associadas as expressbes “telejornalismo” e “dispositivos” modveis na
plataforma.

Com isso, foram recuperadas 19 obras no total para compor a pesquisa
bibliografica. Além dos 17 citados, também foram utilizadas as obras de Gil (2002)

e Lakatos e Marconi (2003), que explicam métodos de pesquisa, incluindo a



pesquisa bibliografica.

2. Revisao bibliografica
A partir de agora, em trés topicos, vamos tratar de uma sequéncia de fatores
que desencadearam em mudangas estéticas e acumulo de fungbes no
telejornalismo. Além disso, vamos entender como essa sucessdao naturalizou

formatos e métodos de trabalho usados incessantemente na pandemia de covid-19.

2.1 Ainovacgao e o profissional multitarefas

Atualmente, as equipes de reportagem de TV que saem as ruas sao
geralmente compostas por dois profissionais: repérter e cinegrafista. Em muitas
emissoras, também existem jornalistas que trabalham sozinhos: os videorrepérteres.
No entanto, quando o telejornalismo surgiu, essa realidade era diferente. As
reportagens careciam do trabalho de uma equipe maior, formada por reporter,
cinegrafista, auxiliar/iluminador, operador de audio e motorista (Lamounier ; Oliveira,
2021, p. 4-5).

Com o avancgo tecnologico e a chegada de equipamentos menores e mais
leves, houve uma redistribuicdo de tarefas e as emissoras diminuiram a quantidade
de profissionais nas equipes, levando a atual inexisténcia de algumas fun¢des, como

relatam os autores:

O trabalho continua sendo em equipe, mas o numero de profissionais
diminuiu. Eram 6, depois 5, virou 4, passou para 3 e, em muitos casos, hoje
sdo apenas 2 profissionais saindo as ruas - repoérter e reporter
cinematogréafico. Em que pese as diversas facilidades tecnoldgicas ao longo
do tempo e o impacto da convergéncia de midias no jornalismo, neste 6-5-
4-3-2 da equipe de reportagem, as quatro funcdes que deixaram de existir
foram acumuladas pelo reporter cinematografico (Lamounier; Oliveira, 2021,

p- 5)

Além das equipes formadas por reporter e cinegrafista, ha ainda os
profissionais que atuam sozinhos. O surgimento desse modelo profissional
aconteceu no final da década de 1980, quando houve a experimentagdao de um novo
modelo de produgdo de reportagens para televisao: o reporter-abelha (Nachbin,
2005).

O videorrepérter, nome que também designa o modelo, € um profissional que
produz, sozinho, reportagens para a televisao. “O ‘abelha’ [...] filma, entrevista, conta
a histodria, edita e pode até apresentar a reportagem que fez" (Barbeiro; Lima, 2002,

p. 75). Os autores explicam que esse profissional desempenha, sozinho, as fungdes



executadas tradicionalmente por uma equipe maior. Isto €, o conceito da
videorreportagem atribui todas as fungbes da produgcdo de uma reportagem a um
mesmo profissional do telejornalismo.

Nessa perspectiva, que levou a uma diminuicdo de pessoal nas redagoes, o
uso da inovagao tecnoldgica pelas empresas jornalisticas representa um elemento
importante nesses acumulos de atividades. A tecnologia hoje permite, por exemplo,
que os videorreporteres utilizem smartphones no trabalho, e ndo cameras, como
exemplificam Brenol, Sousa e Baccin (2021), ao dizer que o telejornal se remodela

com a presencga dos dispositivos méveis e das midias digitais.

As mudangas na producgao, distribuicdo e consumo de informacgao fazem
parte de um sistema de transformag¢des no campo da comunicagao e, para
o jornalismo, representam novos desafios diante da rotina intensa de
produgdo de conteudo que, no atual cenario, se espalha para multiplos
meios e plataformas (Thomé; Reis, 2019, p. 3)

A tecnologia provocou modificagdes ndo apenas nas equipes que trabalham
nas ruas, mas também internamente nas redacdes. Ao tratar das redes sociais,
Finger (2020) aborda as mudangas na apuragdo. De acordo com a autora,
anteriormente os produtores telefonavam para hospitais, delegacias e outras
instituicdes e, agora, acompanham grupos no WhatsApp e veem publicacbes em
outras redes sociais.

Nessa perspectiva, Thomé e Reis (2019) mapearam novas atribuigdes que os
profissionais do telejornalismo ganharam. Entre os resultados, identificaram, por
exemplo, a producéao de conteudo para além da televisdo. Além de produzir para a
TV, o repodrter pode (ou deve) produzir fotos e videos para portais da internet e para
interacdo nas redes sociais com o publico da emissora.

Em sintese, a tecnologia se coloca como fator determinante para diversas
alteragbes que ocorreram na historia do telejornalismo, estando visiveis ou nao para

os telespectadores.

2.2 Fora do padrao: a mudanga estética do telejornalismo
Como ja citado, a videorreportagem pode ser considerada um “voo solo” do
reporter de telejornalismo. Desde o seu surgimento, um dos fatores que a coloca
negativamente em debate é a plasticidade, isto &, a estética pouco apurada do

material produzido.



Tratando do surgimento da videorreportagem, Nachbin cita que "[...] Bons
resultados foram obtidos, mas um aspecto, na época, apareceu como barreira ainda
impossivel de transpor: a qualidade técnica das produgdes videojornalisticas"
(Nachbin, 2005, p. 117).

O autor entende, no entanto, que essa eventual baixa qualidade deve ser
atribuida, de fato, a falta de preparacao do profissional. Assim, para ele, com uma
formacao especifica é possivel obter bons resultados através da videorreportagem
desenvolvida por um unico profissional. O autor usa dois exemplos de conteudos

veiculados na TV Globo:

No ano de 2000, Marco André Lima [...] exibiu uma série de trés
videorreportagens excelentes no programa Esporte Espetacular, da Rede
Globo. Mais recentemente, André Baseggio, no Fantastico, e Bruno Natal,
no Esporte Espetacular, também emplacaram de primeira linha (Nachbin,
2005, p. 129).

Outra justificativa para incentivar o uso do videorreporter, apesar da possivel
perda de qualidade estética, é o fato de o "abelha" ser mais discreto em relagao as
equipes tradicionais. Equipes de reportagem de televisdo tém "o perigoso poder de
influenciar ou até de alterar a cena que pretende registrar" (Rodrigues, 2005, p. 91).

Nesse sentido, Barbeiro e Lima (2002) entendem que esse método de
trabalho é ideal para acontecimentos fortes, pois privilegia a informagdo em
detrimento da qualidade plastica. A presenca de materiais com uma estética menos
rigorosa no telejornalismo também pode ser percebida a partir das participagbes dos
telespectadores, que enviam videos para as emissoras.

O uso de materiais amadores nos telejornais, segundo Martins (2020), se
intensificou a partir das manifestacées populares em 2013. Thomé, Piccinin e Reis
(2020), relembram o uso de imagens tremidas ou n&o editadas em programas como
Aqui Agora, do SBT, e Cidade Alerta, da Record. De acordo com os autores, esses
materiais representavam um sindnimo de veracidade, como se fossem registros de
flagrantes.

Para estudiosos da area, o telejornalismo é demarcado pelo desejo de o
telespectador participar dos programas. De acordo com Thomeé, Piccinin e Reis
(2020), trata-se de uma relagdo que vem sendo construida ao longo dos anos, e que
nao surge com as redes sociais, mas é impulsionada por elas. Anteriormente, as

emissoras recebiam cartas, por exemplo, dos telespectadores.

Mesmo que o telespectador nunca tenha sido tdo passivo como se diz, a
participacao por carta, telefonema e e-mail era uma limitagdo. Aos poucos,



as redes sociais, principalmente, transformaram-se na forma mais frequente
de interacdo para sugestao de pautas, comentarios, reclamagodes e envio de
fotos e videos com os mais diversos flagrantes (Finger, 2020, p. 226).

Até mesmo a participagdo remota no telejornalismo, que ganhou forga na

pandemia de covid-19, como veremos a frente, ja existia previamente.

O telejornalismo pela internet ja € uma realidade no Brasil. Marilia Gabriela,
Lilian Witte Fibe, Mona Dorf e Paulo Henrique Amorim, estrelas do
telejornalismo brasileiro, participaram no fim dos anos 1990 e inicio dos
anos 2000 de programas de televisido pela internet nos portais UOL, Terra e
AOL (Tostes, 2005, p. 72)

Dessa forma, nota-se que gravagdes amadoras dos telespectadores,
reportagens de
“abelhas”, flagrantes de cameras de monitoramento e entrevistas realizadas
remotamente estdo associadas a partir de duas perspectivas. A primeira envolve a
inovagao tecnologica que permite tais recursos. A segunda envolve os custos
envolvidos na producéo telejornalistica. A redugdo no numero de profissionais nas
redacdes, bem como na quantidade de deslocamentos das equipes, evidencia que a
tecnologia se torna um recurso para contornar essas limitagbes, suprindo a

necessidade de produgéo.

Quando o telespectador liga a televisao para assistir a um telejornal ele quer
se informar, saber as noticias. E sabe que sera por meio da imagem. Muitas
vezes, quando existe uma imagem forte de um acontecimento, ela leva
vantagem sobre a palavra. Ela é suficiente para transmiti, ao mesmo
tempo, informagédo e emocéo (Paternostro, 2006, p. 85).

Siqueira e Vizeu (2020) qualificam os telespectadores que participam dos
telejornais enviando materiais como "coprodutores". Nesse sentido, os autores
apontam que a atuacido dessas pessoas passou a acontecer na década de 2000,
com o surgimento dos smartphones, mas a consolidagdo acontece apenas na

década seguinte, tornando-se mais visivel na pandemia de covid-19.

Percebe-se que nesta fase de supremacia das ferramentas e aplicativos
presentes na telefonia mével, a reportagem ndo é mais exclusividade do
profissional do telejornalismo. As emissoras tém recebido a producdo de
conteudos gerados pelos usuarios e estdo se utilizando muito dela. Ja é
comum as fontes e protagonistas se tornarem também produtores da
matéria. A produgéo, na redagéo recebe a denuncia, a sugestdo de pauta e
orienta o usudrio a produzir as imagens e enviar o texto por mensagem. E a
nova configuragdo da reportagem (Souza, 2020, p. 179-180).

Assim, o telejornalismo passa a incorporar diversos formatos e conteudos

alternativos, ndo necessariamente com uma rigorosa qualidade plastica, produzidos



por jornalistas ou amadores. A presenga desse material menos refinado ganha forga

com a pandemia, como veremos a seguir.

2.3 Telejornalismo em tempos de pandemia de covid-19

O jornalismo € uma atividade considerada essencial e, portanto, teve suas
fungdes presenciais mantidas mesmo diante do contexto de isolamento social da
pandemia em marco de 2020. Ainda assim, por uma questdo de bom senso, as
chefias de redacdo adotaram novos métodos para evitar a disseminagao do virus,
promovendo mudangas nas redagdes e nas gravagdes nas ruas.

Inicialmente, alguns jornalistas foram afastados do trabalho presencial nas
redacgdes, sobretudo os que pertenciam ao grupo de risco para a doencga. Além disso
as saidas das redagdes para gravagdes externas também foram diminuidas, visando
impedir o contagio da covid-19 (Cerqueira; Gomes, 2020).

De acordo com Caleffi e Pereira (2020), a pandemia fez com que muitos
brasileiros retomassem o habito de assistir televisdo. Com os decretos de isolamento
social, segundo as autoras, emissoras como a TV Globo tiraram do ar programas de
entretenimento, sobretudo os que contam com plateia, e investiram na programagao

jornalistica.

A credibilidade do discurso telejornalistico, em meio a era digital, é
recuperada na medida em que os telejornais sdo legitimados como os mais
aptos a relatar de forma verdadeira/confiavel os acontecimentos do mundo.
Mas, ao mesmo tempo em que cativava a audiéncia com a informagéo, a
emissora também precisava preservar seus profissionais e fontes. Como
continuar fazendo telejornalismo sem a presenca e o contato com as
fontes? Dessa forma, novos modos de produzir e exibir telejornalismo
passaram a ser experimentados, em muitos momentos, ao vivo (Caleffi;
Pereira, 2020, p. 73)

A partir da necessidade do isolamento social, surgem adaptagdes no
telejornalismo, possibilitadas pela tecnologia. Alguns reporteres, por exemplo,
passaram a atuar sozinhos, a partir de suas proprias casas. Cerqueira e Gomes
(2020, p. 167) descrevem que esses profissionais captavam imagens, ligavam para
fontes, pediam depoimentos gravados, faziam edicdo de videos. Ja os produtores
que atuavam remotamente também passaram a fornecer orientagdes as fontes

sobre enquadramentos, iluminacio e a captacao de audio e video.

O isolamento fisico afastou o jornalista da redag&o, dos pares e do encontro
presencial com as fontes entrevistadas. Essa realidade modificou praticas e
inseriu elementos na construgdo noticiosa que estdo fora do controle do
reporter. Essa "nova" rotina imposta pela pandemia obriga o jornalismo a



adaptar praticas e admitir outras configuragbes, principalmente no
telejornalismo (Brenol; Sousa; Baccin, 2021, p. 9)

Uma das adaptagdes mais perceptiveis foi a liberdade que os profissionais
ganharam para realizarem as entrevistas remotamente, isto €, por meio de
plataformas de videoconferéncia. No Jornal Nacional, da TV Globo, por exemplo,
segundo Basso (2021), a pratica da entrevista virtual, transmitida pela internet e sem
a presenca de jornalistas foi anunciada aos telespectadores durante uma
reportagem exibida em 17 de margo de 2020.

De acordo com Lamounier e Oliveira (2021), essas adaptagbes exigiram
novas competéncias dos profissionais que atuam no telejornalismo. Os autores
exemplificam citando que, para uma entrevista virtual, sdo necessarios (por parte do
jornalista) conhecimentos em informatica, conex&o, aplicativos, etc. E as fungdes
que eram especificas dos cinegrafistas, envolvendo a captagédo de imagens, também
passaram a fazer parte do dia a dia desses profissionais.

Essas adaptagbes ocasionadas pela pandemia podem ser associadas ao
profissional que atua como videorreporter, por exemplo, mas com as suas
particularidades, como a limitagdo do espago (isto &, o jornalista faz tudo de casa).
Mesmo nas reportagens feitas por equipes que continuaram no trabalho externo,
algumas sonoras, por exemplo, podiam ser captadas remotamente, sobretudo se a
fonte fosse do grupo de risco da covid-19. Assim, existe uma hibridizacdo entre o
presencial e o remoto.

Além disso, os profissionais que seguiram presencialmente precisaram se
adaptar aos métodos de higiene que foram adotados visando evitar a contaminagao
pela covid-19. Dentre essas medidas, Caleffi e Pereira (2020) citam o uso de dois
microfones: um para o reporter e outro para o entrevistado. Na tentativa de
diferenciar os profissionais, em muitos casos, o microfone da fonte ndo contava com
a canopla estampando o logotipo da emissora.

Medidas como essa rompem com tradicbes internas das emissoras, que
foram constituidas ao longo dos anos. Segundo Siqueira e Vizeu (2020), a
orientagcdo sempre foi, até entdo, a de nunca entregar o microfone ao entrevistado,
pois trata-se do instrumento de trabalho do repoérter, além de identificar qual dos que
aparecem no video é o profissional de imprensa. Com isso, existiu uma quebra da

tradicionalidade do telejornalismo.
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Outra tradicdo elencada por Siqueira e Vizeu (2020) envolve a posigdo do
entrevistado. Tradicionalmente, a fonte deve olhar para o repérter, e ndo para a
camera. Trata-se de uma estratégia que visa dar naturalidade a gravacgao,
aproximando-a do tom de dialogo.

Com a gravagédo por videoconferéncia, o entrevistado passa a ficar em uma
posicdo em que, comumente, olha diretamente para a camera. “Sem a mediacao
presencial de um reporter e de um cinegrafista, os entrevistados olham e falam
diretamente para as cameras de seus celulares, de seus computadores, e,
consequentemente, para os telespectadores” (Barichello; Schwartz, 2020, p. 91).

A pratica da participagcdo do telespectador nos telejornais cresceu na
pandemia. Brenol, Sousa e Baccin (2021) citam que, com o isolamento, as imagens
verticais, com desfoque, iluminacdo ou enquadramento ruim foram admitidas na
televisdo, sejam elas gravadas com smartphones ou em virtude das entrevistas
remotas. Essas imagens ja existiam na televisdo, mas o critério de uso delas era
mais rigido.

Nao &, destacam editores e repodrteres, um desprezo as boas imagens e ao
audio de qualidade, mas o entendimento de que quando a informacgéo
textual (falada) & importante, pode superar o desejo de um produto
esteticamente perfeito. Algo que ja acontecia com videos de cameras de
seguranga, de cinegrafistas amadores e, mais recentemente, com imagens
de qualquer cidadao que capta imagens por meio de um celular e as envia
para as emissoras de televisdo, como testemunha dos fatos (Cerqueira;
Gomes, 2020, p. 175)

Assim, a pandemia de covid-19 fez o jornalismo adotar medidas emergenciais
que ja eram testadas. Portanto, o momento pandémico torna-se uma prerrogativa

para essa adogao, possibilitada pelo avango tecnolégico.

3. Consideragoes finais

Diante do exposto, é evidente concluir que o telejornalismo atravessa um
processo significativo de transformacdo, impulsionado pela inovagao tecnoldgica,
pela crise financeira das emissoras de televisdo e, mais recentemente, pelas
restricdes impostas no periodo da pandemia de covid-19.

Com o surgimento de equipamentos menores e mais faceis de serem
operados, determinadas fungdes tornaram-se inexistentes, sendo que as atividades
desempenhadas por esses profissionais foram repassadas a outros trabalhadores,
que passaram a acumular tarefas no dia-dia. Além disso, os videorreporteres que,
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anteriormente, atuavam com céameras, ganharam uma nova realidade com a
ascensao dos smartphones.

A plasticidade do telejornalismo também vivenciou mudangas. Os celulares
possibilitaram a ascensdao de imagens com menos “qualidade estética”,
normalmente advindas de flagrantes. A queda de um paredao de rochas em barcos
que navegavam em Capitdlio (MG) no inicio de 2022 exemplifica isso: a imagem,
apesar de ser vertical e tremida, inadequada aos padrdes estéticos tradicionais da
TV, foi repetida incessantemente por todos os veiculos.

Com isso, ha uma naturalizagdo das imagens menos refinadas nos
telejornais, tanto as produzidas pelos telespectadores, que atuam como
“coprodutores”, como pelos videorreporteres e outros profissionais da televisdo que
atuam sozinhos.

Esse cenario desafia os profissionais a desenvolverem novas competéncias
multidisciplinares, adaptando-se a uma nova configuragdo de produgéo jornalistica.
A pandemia de covid-19, por sua vez, acelerou transformagdes ja em curso. As
restricdbes de distanciamento social alteraram a dinamica tradicional do
telejornalismo, com reporteres atuando remotamente, entrevistas por
videoconferéncia e adaptacdes nas praticas de apuragao.

As mudancas na relagdo entre repodrter e fonte, a flexibilizagdo na qualidade
estética das imagens e a valorizagao da informagao em tempos de crise evidenciam
a resiliéncia do telejornalismo diante de desafios inesperados.

Ha outros aspectos ndo abordados nesta pesquisa que seriam interessantes
para projetos futuros. A questio trabalhista e deontolégica da profissdo, em relagao
ao acumulo de funcgdes, identificado € um aspecto importante e que merece
investigacao.

Além disso, outra investigagao importante refere-se as demissdes em massa
nas redagdes de telejornalismo, que estamparam sites de noticia nos ultimos anos.
Percebe-se hoje o desligamento de profissionais consagrados, com mais tempo de

carreira, por jovens recém-formados.

Referéncias bibliograficas

BARBEIRO, H.; LIMA, P. R. de. Manual de Telejornalismo: os segredos da noticia
natv. 2. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2002.



12

BARICHELLO, E. M. da R.; SCHWARTZ, C. Entre adaptacdes e mudancas:
Estratégias de legitimacdo do ambiente telejornalistico brasileiro na cobertura da
pandemia do coronavirus. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.; COUTINHO, I. A
(re)invencdo do telejornalismo em tempos de pandemia. Florianopolis: Insular,
2020. E-book.

BASSO, E. F. C. Esteéticas do isolamento: uma analise da reportagem em TV em
tempos de pandemia. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA
COMUNICACADO, 44., 2021, Evento virtual. Anais [...], S&o Paulo: Intercom, 2021.

BRENOL, M.; SOUSA, M. E. de; BACCIN, A. Dispositivos moéveis afrontam a
linguagem telejornalistica na cobertura da covid-19. In: ENCONTRO ANUAL DA
COMPOS, 30., 2021, S&o Paulo. Anais [...]. Campinas: Galoa, 2021, p. 1-21.
Disponivel em: <https://proceedings.science/compos/compos-
2021/trabalhos/dispositivos-moveis-afrontam-a-linguagem-telejornalistica-na-
cobertura-da-covid?lang=pt-br>. Acesso em 27 maio 2023.

CALEFFI, R.; PEREIRA, A. De frente para a TV, testemunhamos um novo modo de
fazer jornalismo. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.; COUTINHO, I. A (re)invencao do
telejornalismo em tempos de pandemia. Floriandpolis: Insular, 2020. E-book.

CERQUEIRA, L.; GOMES, E. Telejornalismo remoto: O que pode se incorporar a
rotina das redacodes e dos profissionais pds-pandemia?. In: EMERIM, C.; PEREIRA,
A.; COUTINHO, I. A (re)invencgéo do telejornalismo em tempos de pandemia.
Florianopolis: Insular, 2020. E-book.

FINGER, C. Ubiquidade: O novo desafio do telejornalismo. In: EMERIM, C.;
PEREIRA, A.; COUTINHO, I. (org.). Telejornalismo 70 anos: o sentido das e nas
telas. Floriandpolis: Insular, 2020. E-book.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

LAKATOS, E. M.; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de metodologia
cientifica. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

LAMOUNIER, A. F.; OLIVEIRA, A. C. C. de. Os desafios do reporter cinematografico
em um ano de pandemia: um estudo de caso. In. ENCONTRO NACIONAL DE
PESQUISADORES EM JORNALISMO, 19., 2021, Brasilia. Anais [...]: Galoa, 2021.

MARTINS, M. O. A ascensao de estratégias amadoras no telejornalismo profissional:
Uma nova visibilidade potencializada pelas limitagdes técnicas trazidas pela Covid-
19. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.; COUTINHO, I. A (re)invengao do telejornalismo
em tempos de pandemia. Floriandpolis: Insular, 2020. E-book.

NACHBIN, L. O vbo solo do videojornalismo. In: RODRIGUES, Ernesto (org.). No
préoximo bloco...: o jornalismo brasileiro na tv e na internet. Sdo Paulo: PUC-Rio,
2005.

PATERNOSTRO, V. I. O texto na TV: manual de telejornalismo. 2. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2006.



13

RODRIGUES, E. Da pauta ao switcher. In: RODRIGUES, Ernesto (org.). No
préximo bloco...: o jornalismo brasileiro na tv e na internet. Sdo Paulo: PUC-RIio,
2005. p. 77-102.

SIQUEIRA, F.; VIZEU, A. As quebras de paradigmas nas rotinas produtivas do
telejornalismo. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.; COUTINHO, I. (org.). Telejornalismo
70 anos: o sentido das e nas telas. Florianopolis: Insular, 2020. E-book.

SOUZA, F. das N. Percurso das reportagens nos 70 anos de telejornalismo: De
Saulo Gomes aos usuarios repérteres. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.; COUTINHO, I.
(org.). Telejornalismo 70 anos: o sentido das e nas telas. Florianopolis: Insular,
2020. E-book.

THOME, C. de A.; REIS, M. A. Espelhamento da rede no telejornalismo regional:
novas fungdes no contexto de multitarefas. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE
CIENCIAS DA COMUNICACAQO, 42., 2019, Belém. Anais [...], Sdo Paulo: Intercom,
2019.

THOME, C; PICCININ, F; REIS, M. A.; Anatomias narrativas do Telejornalismo
contemporaneo e seus elementos certificadores. In: EMERIM, C.; PEREIRA, A.;
COUTINHO, I. (org.). Telejornalismo 70 anos: o sentido das e nas telas.
Florianopolis: Insular, 2020. E-book.

TOSTES, O. De volta ao futuro. In: RODRIGUES, Ernesto (org.). No préximo
bloco...: o jornalismo brasileiro na tv e na internet. Sdo Paulo: PUC-Rio, 2005. p. 39-
75.



	04589f3727e07b0bf19c53230f6c979872368b921e94d1983bd1f17660b72c19.pdf
	0edda54f8c7f730e48175d3554fa0806b5b5923d92ece2bfcc97cd898a5b716c.pdf

	fe50b67e6159088abccb3f374e33ec2251806d01116042e9dbdccdc782c1c87f.pdf
	04589f3727e07b0bf19c53230f6c979872368b921e94d1983bd1f17660b72c19.pdf
	0edda54f8c7f730e48175d3554fa0806b5b5923d92ece2bfcc97cd898a5b716c.pdf
	2. REVISÃO BIBLIOGRÁFICA
	2.1. A TECNOLOGIA, A INTERNET, E A CRISE FINANCEIRA NO JORNALISMO
	Na atualidade, parecem mais evidentes as reflexões sobre o impacto da tecnologia nas empresas de comunicação, principalmente no jornalismo. Esse recorrente debate pode se dar, provavelmente, “pelas constantes novidades tecnológicas que nos chegam em u...
	De acordo com Capoano e Barros (2020), a modernização das tecnologias de comunicação causou grandes transformações no campo jornalístico, e a rápida evolução dessas tecnologias exigiu uma constante adaptação nas rotinas produtivas dos jornais. Dantas ...
	A internet também teve um papel fundamental nas mudanças observadas no jornalismo no decorrer das últimas décadas, pois criou um ambiente de comunicação imediata que logo precisou se expandir para a produção jornalística (Barsotti, 2012). Para Silva (...
	Apesar das vantagens que as entrevistas virtuais trazem consigo, pesquisadores como Shantiago e Magalhães (2020) reconhecem que esse gênero apresenta problemas no que tange à qualidade estética e à autenticidade das informações veiculadas. Segundo os ...
	Além das entrevistas virtuais, que se tornaram mais presentes no quotidiano dos jornais, as grandes empresas de comunicação passaram a abrir espaço para a utilização de imagens produzidas pelo próprio público telespectador. Atualmente, é “impossível d...
	Ao lembrar que o trabalho dos amadores é saudado numa época em que as redações sofrem cortes sem precedentes, queremos enfatizar como as empresas de comunicação podem estar se apropriando deste tipo de mão de obra para suprir suas deficiências (Barsot...
	ACCARDO, Alain. Journalistes Précaires, Jounalistes au Quotidien. Marseille, 2007.
	ACCARDO, Alain. Submissão chique – A Estranha Ética dos Jornalistas. Le Monde Diplomatique. Marseille, 2000.
	BARSOTTI, Adriana Daquer. Jornalista em Mutação: O cão de guarda ao mobilizador de audiência. Florianópolis: Insular, 2014. p. 22-77.
	BARSOTTI, Adriana Daquer. Transformações contemporâneas nas práticas jornalísticas: o jornalista on-line como mobilizador de audiência. Rio de Janeiro: Pontifícia Universidade Católica do Rio de Janeiro, 2012.
	CAPOANO, Edson; BARROS, Vanessa Teixeira de. Jovem, dedicado, confinado e prejudicado: perfis, rotinas e processos jornalísticos durante a pandemia de Covid-19. Revista Pauta Geral - Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, v.7.e2017267, p.1-15, 2020.



