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RESUMO

ESTE PROJETO FOI DESENVOLVIDO PELA AGENCIA TB3 PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DE GRADUACAO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA COM ENFASE EM MARKETING, DO CENTRO DE LINGUAGEM E COMUNICACAO DA PONTIFICIA

DEZ JAN FEV

UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS, EM 2021. E ENGLOBA A CAMPANHA DE LANGAMENTO DA CANTORA, E CLIENTE SE— :\:III?LRUOENCIADORES I
PROSPECTADA, BRUNA ZAHARA NO MERCADO FONOGRAFICO POR MEIO DE SEU EP (MINI ALBUM), QUE OCORRERA NO
PRIMEIRO SEMESTRE DE 2022.
PARA TANTO, FORAM DESENVOLVIDOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS, TAIS COMO A CONSOLIDAGAO DO NOME ARTISTICO DA T
LIVE —

CLIENTE E O AUMENTO DE ENGAJAMENTO COM SEUS SEGUIDORES, ALEM DE METAS ESPECIFICAS, COMO ALCANGCAR 10
MIL SEGUIDORES NO INSTAGRAM E 5 MIL OUVINTES MENSAIS NO SPOTIFY, DENTRO DOS TRES PRIMEIROS MESES DO
LANCAMENTO (JANEIRO, FEVEREIRO E MARCO).

O PROJETO, ESTRUTURADO EM CINCO CAPITULOS, CONTEM PESQUISAS DE FONTES PRIMARIAS E SECUNDARIAS,
DESENVOLVIDAS COM O INTUITO DE EXPLORAR O MERCADO FONOGRAFICO E COMPREENDER DE FORMA APROFUNDADA O
PUBLICO ATUAL DA CLIENTE BRUNA ZAHARA, HOMENS E MULHERES DE 15 A 35 ANOS, ASSIM COMO UMA PESQUISA DE
CONTRHOLE, A SER APLICADA NO PERIODO D’E POS-LANCAMENTO; ADEMAIS, ESTAO PROPOSTOS 0S PLANEJAMENT?S DE P ECAS
CRIACAO, MARKETING PROMOCIONAL E MIDIA, JUNTAMENTE COM SUAS RESPECTIVAS DEFESAS E PECAS. A AGENCIA

AVALIOU AS PLATAFORMAS DIGITAIS (INSTAGRAM, TIKTOK, YOUTUBE, SPOTIFY) COMO A MELHOR FORMA DE DIVULGAR O

PRODUTO A SER LANCADO E DE ALAVANCAR A CARREIRA DA CLIENTE, LEVANDO-A AO TAO ALMEJADO SUCESSO

e T

P RO F | SS | O N A L . _ ; ' X ( 5 ) Se viver nao é preciso, entdo eu vou navegar
. verbo intransitivo e (14 ) Leveza; viver um dia de cada vez; 7 Sq ( 6 ) Se alguém te questionar sua forma de viver, sé diga que escolheu navegar

( 1 ) Como usar NAVEGAR em seu vocabulario?

( 2 ) Viajar no mar, lagos, cursos de agua ou nos ares. coragem; velejar; olhar pro céu; sonhar;

Fazer um navio ou um avido seguir uma rota determinada. Z viver com leveza; minha vida, minhas
escolhas; arte; viver intensamente;

PALAVRAS-CHAVE: MERCADO MUSICAL, NEW MPB, PLATAFORMAS DE STREAMING, EP E PLANO DE COMUNICAGAO. verbo tianeiivo ertudoouese podesentinapele. A7 ) A

( 3 ) Percorrer, atravessar (o mar).

MARKETING

- AUMENTAR QUANTIDADE DE
SEGUIDORES NAS REDES SOCIAIS
E CONSTRUIR UMA BASE DE FAS.

COMUNICACAOQ

- DIVULGAR O EP "NAVEGAR".

EMPRESA

- INSERIR BRUNA ZAHARA

NO MERCADO FONOGRAFICO. - INSPIRAR OS SEGUIDORES E OUVINTES.

- TRANSMITIR A ESSENCIA ROMANTICAE
ESPIRITUAL DA CANTORA, EXALTANDO
SEUS DIFERENCIAIS.

- LANCAR O PRIMEIRO TRABALHO
AUTORAL DE BRUNA ZAHARA.

- ATINGIR BONS INDICES DE STREAMING
NO SPOTIFY.

SE O AMOR E LIVRE,
POR QUE VOCE NAO?

METAS

- 10 MIL SEGUIDORES NAS

REDES SOCIAIS ATE MARCO DE 2022.
- 500 COMPARTILHAMENTOS NOS POSTS

= SLERIGRN (oA ENEINGS PUBLICADOS DURANTE A CAMPANHA DE

NO SPOTIFY EM 3 MESES. - 5.000 OUVINTES MENSAIS NOS
PRIMEIROS 3 MESES DE LANCAMENTO
(JANEIRO, FEVEREIRO E MARCO).

LANGAMENTO. e SR S
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BRUNA ZAH ARA

METODOLOGIA

BRUNA ZAHARA

-ANALISE SWOT.
__—=m | -PESQUISA DE CONTROLE.
" ANALISE DE CONCORRENTES.
VAR _PESQUISA QUALITATIVA E QUANTITATIVA.
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