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RESUMO

O Dunamis Movement é uma organizagao paraeclesiastica evangélica que atua em
diversas frentes, conquistando seguidores e admiradores e espalhando, por meio
das midias, sua mensagem, sua forma de compreender o cristianismo e a postura e
engajamento do cristdo para com a sociedade a sua volta. Esta dissertagdo tem
como objetivo compreender de que maneira os lideres do Dunamis se posicionam
enquanto influenciadores no ambiente digital. Para isso, procurou-se: descrever e
analisar criticamente os principais pontos teoldgicos do Dunamis; desenvolver as
teorias e modelos de compreensdo da relagao entre religido e midia, e como essa
relagdo se da no contexto do Dunamis, olhando principalmente para o papel dos
seus lideres enquanto influenciadores digitais; e, por fim, por meio da analise de
conteudo, olhar criticamente para as publicacbes desses influenciadores e para os
temas que eles evocam, para compreender a forma com que se posicionam. Quanto
a teologia do Dunamis, trata-se do chamado evangelho do reino, que consiste na
busca por dons sobrenaturais e no modelo de engajamento cultural das sete areas
de influéncia. Quanto a relagao entre religiao e midia, este trabalho utiliza a teoria da
midiatizacdo da religido, olhando para esse processo como consequéncia da
secularizagao e da concorréncia no campo religioso, no qual as instituigdes que se
apropriam melhor das linguagens das midias sdo as que mais conquistam fiéis.
Além disso, olha-se também para os estudos de celebridade e dos chamados
influenciadores digitais, percebendo que os lideres do Dunamis se comportam, no
ambiente das midias digitais, como influenciadores que mesclam conteudos
propriamente religiosos com outros que mostram sua rotina, habitos de consumo e
estilo de vida, de forma que seu posicionamento constréi imagens de si. Sao
imagens que indicam elementos da juventude urbana contemporanea, ao mesmo
tempo em que sustentam a prépria autoridade espiritual dos influenciadores. Por
ultimo, este trabalho se dedica a fazer uma analise de conteudo das publicacbes de
quatro dos lideres do Dunamis, discutindo, a partir dos temas que emergem do
proprio objeto, como a ideia de evangelho do reino se relaciona com a visao de
engajamento politico e guerra cultural, o worship enquanto modelo liturgico, o papel
eclesiastico das mulheres e a lideranga cristd. Conclui-se, portanto, que pela
apropriagao das linguagens midiaticas tipicas dos influenciadores digitais, os lideres
do Dunamis continuam expandindo sua influéncia, disseminando a teologia do
evangelho do reino e moldando o imaginario de seus seguidores a respeito de
diversos temas ligados ao universo evangélico e ao engajamento cultural e politico
do fiel.

Palavras-chave: Dunamis Movement; evangelho do reino; midiatizacdo da religiao;
influenciadores digitais evangélicos.



ABSTRACT

The Dunamis Movement is an evangelical parachurch organization that operates on
several fronts, gaining followers and admirers and spreading, through the media, its
message, its way of understanding Christianity and the posture and engagement of
Christians towards the society around them. This dissertation aims to understand
how Dunamis leaders position themselves as influencers in the digital environment.
For this, we described and critically analyzed the main theological points of Dunamis;
developed theories and models for understanding the relationship between religion
and the media, and how this relationship takes place in the context of Dunamis,
looking mainly at the role of its leaders as digital influencers; and, finally, through
content analysis, critically looked at the publications of these influencers and the
themes they evoke, in order to understand the way in which they position
themselves. As for the theology of Dunamis, it is about the gospel of the kingdom,
which consists of the search for supernatural gifts and the model of cultural
engagement of the seven areas of influence. As for the relationship between religion
and the media, this work uses the theory of mediatization of religion, looking at this
process as a consequence of secularization and competition in the religious field, in
which the institutions that best appropriate the languages of the media are the ones
that conquer the most people. In addition, look at studies of celebrities and so-called
digital influencers, realizing that Dunamis leaders behave as digital influencers, that
mix strictly religious content with others that show their routine, consumption habits
and lifestyle, so that their positioning built images of themselves. These are images
that show elements of contemporary urban youth, while sustaining the influencers'
own spiritual authority. Finally, this work is dedicated to a content analysis of the
publications of four of the Dunamis leaders, discussing, from the themes that emerge
from the object itself, how the idea of the gospel of the kingdom is related to the
vision of political engagement and culture war, worship as a liturgical model, the
ecclesiastical role of women and Christian leadership. It is concluded, therefore, that
by appropriating the typical media languages of digital influencers, Dunamis leaders
continue to expand their influence, disseminating the theology of the gospel of the
kingdom and shaping the imagination of their followers regarding various themes
linked to the evangelical universe and to the Christian cultural and political
engagement.

Keywords: Dunamis Movement; the gospel of the kingdom; mediatization of religion;
evangelical digital influencers.
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1 INTRODUGAO

Os evangélicos’ sdo um grupo que cada vez mais cresce numericamente e
influencia o debate publico brasileiro. Esta pesquisa parte de uma inquietacédo a
respeito de grupos evangélicos que representam o que ha de mais contemporaneo
em termos de apropriagdo das logicas midiaticas e das novas tecnologias de
comunicagdo, ao mesmo tempo em que mantém o discurso religioso e de
engajamento cultural e politico tipico do pentecostalismo classico e do
conservadorismo de influéncia norte-americana, com énfases em avivamentos e
transformacgao social moralista.

O objetivo deste trabalho é verificar de que forma se da a construgao de
influéncia dos lideres de um desses grupos, o Dunamis Movement, dentro do
ambiente digital. Para isso, vamos olhar para esse grupo através de uma abordagem
sociologica, descrever criticamente sua histéria, crencas e influéncias; e entao
analisar como sua pratica se desenvolve a partir da relagdo com os meios de
comunicacéo, relagdo essa em que seus lideres se tornam influenciadores digitais
na missao de espalhar sua mensagem religiosa.

Por isso, esta dissertacdo se apresenta com um capitulo dedicado a expor a
histéria e as principais crencgas e influéncias do seu objeto de estudo, a organizagao
paraeclesiastica Dunamis Movement. Nele, é apresentada a ideia de evangelho do
reino, uma perspectiva da mensagem cristd que enfatiza a possibilidade de se viver
experiéncias sobrenaturais no cotidiano, como prova da agao de Deus na vida do
fiel; e o modelo de engajamento cultural e social das sete areas de influéncia, que
entende que os cristdos devem se esforcar para ocupar espagos de poder nos
negdcios, na midia, na educacdo, na religido, na familia, na industria do

entretenimento e no governo, para influenciar, espalhar os valores do "reino de

' O termo evangélico pode ter significados distintos dependendo do contexto. Neste trabalho, esse
termo sera utilizado para generalizar todas as denominac¢des e organizagdes cristds oriundas do
protestantismo, incluindo tanto as de origem histdrica, quanto pentecostal ou heopentecostal.



Deus" e lutar por eles, transformando assim a sociedade em algo moralmente
superior por causa do cristianismo.

Além disso, o capitulo também evidencia que os lideres do Dunamis ja
procuravam, desde o inicio, a apropriacao eficaz das linguagens e modos dos meios
de comunicagdo mais atuais. Essas crengas sao a base dos conteudos midiaticos,
cursos e eventos do Dunamis, inclusive do The Send Brasil, evento de grandes
proporgbes que aconteceu em 2020 e contou com a presenga massiva de jovens e
participagao de convidados de todo o espectro evangélico brasileiro.

Para a producdo do primeiro capitulo, diversos materiais publicados nos
canais de comunicacdo do Dunamis foram acessados como fonte primaria: videos
de entrevistas, palestras, institucionais do canal do YouTube? do Dunamis; textos do
website oficial®; e todos os livros de autoria de seu lider e fundador, Téo Hayashi
(HAYASHI, 2017; 2018; 2019). Textos de outros lideres e organizagbes religiosas
citados como referéncia pelo Dunamis também serviram de fonte primaria,
principalmente para compreender a teologia das sete areas de influéncia, como John
Enlow (2008), Jocum Brasil (2021) e Lou Engle (2020), além das analises de outros
pesquisadores sobre aspectos de teologias do dominio e fundamentalismos, como
Aguiar (2020), Novais (2021) e Campos (2018).

Em seguida, apresenta-se um capitulo dedicado aos estudos de midiatizagcéo
da religido, celebridades religiosas e influenciadores digitais, evidenciando o carater
interdisciplinar desta pesquisa. Esse olhar se da a partir da perspectiva de Bourdieu
(2004) sobre o papel do capital simbdlico nas disputas dentro do campo religioso e
de Martino (2003; 2008; 2012; 2016; 2017) sobre os processos de midiatizagdo da
religido. Tal processo, no qual as vivéncias religiosas absorvem as logicas da midia,
do mercado e do entretenimento, fortalece aquelas igrejas e organizagdes que se

adaptam melhor a essa realidade na concorréncia do mercado religioso. Também

2 Disponivel em: www.youtube.com/@DunamisHangoutPodcast. Acesso em: 12 ago. 2021.
® Disponivel em: dunamismovement.com. Acesso em: 13 ago. 2021.
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nesse capitulo, a perspectiva de Mendonga (2002) sobre o campo religioso brasileiro
€ considerada.

Ao olhar para o campo religioso em disputa, € importante se atentar para o
papel das midias na concorréncia pela atengao e fé das pessoas, € para a forma
como os meios de comunicagdo passam a constituir a forma de crer das pessoas.
Nesse contexto, figuras se destacam como celebridades midiaticas religiosas ou
influenciadoras digitais da fé, performando uma autoridade espiritual mediada pela
publicizagcdo. Para compreender o papel das celebridades nas sociedades
modernas, evocamos os estudos de Rojek (2008), Franca (2014; 2019; 2020) e
Simdes (2009; 2013). Além disso, olhamos para os textos de Karhawi (2015; 2017;
2020) no que diz respeito as figuras dos influenciadores no contexto das midias
digitais. A tese de Cunha (2007) também é uma das referéncias, na medida em que
evidencia o papel das midias na constru¢do da chamada cultura gospel no Brasil.

Por ultimo, o terceiro capitulo traz algumas publicagdes de lideres do
Dunamis para analise de seu conteudo (BARDIN, 2011), procurando contribuir para
o debate sobre essa organizagdo evangeélica e o tipo de teologia e engajamento
politico que ela fomenta através de sua presenca midiatica e influéncia. A partir das
proprias publicagdes, emergem temas como lideranga cristd (KOSICKI BELLOTTI,
2017), papel eclesiastico da mulher (MACHADO, 2005), worship e estetizagdo da
liturgia (DOLGHIE, 2007, 2010), batalha espiritual e guerra cultural (SANTOS, 2021;
QUADROS, 2014), que sao analisados e desenvolvidos a luz do contexto geral dos

evangélicos no Brasil.
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2 DUNAMIS MOVEMENT E THE SEND: HISTORIA E INFLUENCIAS

O Dunamis Movement tem mobilizado grande numero de jovens no Brasil nos
ultimos anos. Ativa desde 2008, a organizagédo fundada pelo pastor e missionario
Tedfilo (Téo) Hayashi hoje oferece cursos em diferentes formatos e duragdes,
organiza conferéncias, possui uma propriedade rural em que ocorrem eventos, apoia
ONGs de carater humanitario, tem um selo musical com turnés e langamentos nas
paradas do Spotify, uma editora propria e grupos de oragdo em universidades e
escolas, além de acumular centenas de milhares de seguidores em seus canais no
Instagram e 1,6 milhdo de inscritos no YouTube.

Em seu website, o Dunamis Movement se define da seguinte forma:

O DUNAMIS MOVEMENT ¢é um movimento cristdo, para-eclesiastico cujo
foco € um avivamento sustentavel. N6és buscamos DESPERTAR uma
geragao para que ela venha ESTABELECER a Cultura do Reino de Deus na
Terra e assim TRANSFORMAR a sociedade a sua volta. (DUNAMIS,
2021a).

A partir dessa definicdo, € possivel compreender diversos aspectos do
Dunamis, para compreender quais sdo as influéncias e o impacto que esse grupo
tem para a religiosidade evangélica brasileira hoje. Em primeiro lugar, o Dunamis se
apresenta como um movimento, termo que ndo traz em si 0 peso de ser uma
instituicdo solida, mas que denota fluidez e dinamismo. O préprio Téo Hayashi
explica, em um video, que passaram a utilizar o termo “movimento” (ou movement,
em inglés), ao invés de “ministério”, em 2009, a partir da percepgéao e profecia de um
pastor americano que visitava o Brasil para conhecer o trabalho de Téo nas
universidades e via que este estava em constante metamorfose e transformacéao
(DUNAMISMOVEMENT, 13 jun. 2018).

A palavra “cristdo” € utilizada para dar o tom confessional. O movimento se

situa dentro do cristianismo, mas n&o se utiliza, neste paragrafo de apresentagao, da

4 Optamos, em todo o trabalho, por manter a grafia original de todas as citagbes de websites,
publicacdo no YouTube ou Instagram ligados ao Dunamis, incluindo possiveis erros gramaticais ou
ortograficos. Disponivel em: hitps://dunamismovement.com/quem-somos/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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nomenclatura “evangélico”, ou outra categoria de subdivisdo dentro do campo
cristdo. Além disso, € um movimento para-eclesiastico, ou seja, que néo se propde a
ser uma igreja e ndo se preocupa com elementos caracteristicos de uma igreja
cristd, como cultos semanais, sacramentos, doutrinas, estruturas internas,
membresia, etc. No video “O que é o Dunamis?”, de 2018, Téo Hayashi, afirma: “n6s
ndo somos uma igreja, mas trabalhamos junto com ela, apoiando a igreja”
(DUNAMISMOVEMENT, 8 fev. 2018, 0'25").

O elemento que é apresentado como foco do Dunamis é o avivamento
sustentavel. O termo avivamento se refere, geralmente, a onda de conversdes e
experiéncias religiosas na Inglaterra e nos Estados Unidos no século XVIII, com
pregadores como George Whitefield e Jonathan Edwards, que enfatizavam doutrinas
da conversdo pessoal. De acordo com o historiador Justo Gonzalez (2011), esse
movimento, inspirado pelas correntes pietistas, destacava a experiéncia de
convicgdo do pecado, perddao de Deus e profundidade devocional, e atingiu
principalmente as igrejas metodista e batista. Posteriormente, ja no século XIX,
outros grandes ajuntamentos de cristdos para ouvir pregadores ficaram conhecidos
como o segundo avivamento, que teve énfase maior nas experiéncias sobrenaturais.
Esses eventos criaram uma mentalidade em alguns circulos protestantes
americanos, nos quais pensa-se que “o normal é haver ‘avivamentos’ periédicos, e
até houve igrejas que comegaram a celebrar ‘cultos de avivamento’ todos os anos”.
(GONZALEZ, 2011, p. 365).

Os pregadores e lideres do Dunamis, em diversas ocasides, colocam-no
como um movimento que deseja ser uma espécie de continuagdo ou desdobramento
dos acontecimentos dos avivalistas dos séculos XVIII e XIX, e do movimento
pentecostal classico, que teve origem no inicio do século XX na Rua Azusa. A ideia
€ que um “mover espiritual”’, ou experiéncia mistica pessoal e coletiva que seria
desenvolvida por um determinado periodo, geraria transformacdes positivas na vida
individual dos participantes desse mover, que em ultima instancia geraria também

transformacao social e cultural. Na linguagem usada pelo Dunamis, até mesmo um

13



evento pontual de uma noite de milagres e "presenca de Deus" ja pode ser chamada
de avivamento (HAYASHI, 2018, p. 70), mas o valor desse evento esta em produzir
transformacao social a longo prazo, com as mudangas de vida que ele provoca.

A ideia de sustentabilidade diz respeito a permanéncia e constancia dos
resultados dessa experiéncia espiritual. Nao seriam apenas experiéncias
sentimentais transitorias e passageiras, mas que gerariam um impacto definitivo que
se sustentaria a longo prazo. No mesmo video de apresentagcdo do movimento
citado anteriormente, Hayashi menciona que um dos objetivos desse avivamento &
culminar em um tipo de reforma, fazendo referéncia também ao movimento da
Reforma Protestante no século XVI (DUNAMISMOVEMENT, 8 fev. 2018, 0'35"). Na
pagina de inscricdo para a Escola Dunamis, principal curso oferecido por eles, essa
referéncia aos marcos histéricos do cristianismo também aparece, quando um dos
motivos apresentados para alguém se matricular no curso € “pertencer a uma tribo
de avivalistas e reformadores” (DUNAMIS, 2021b).

Os termos "transformacao", "reforma" e "impacto" social sdo amplamente
utilizados nos discursos do Dunamis, e por isso também aparecem muito neste
trabalho. O significado dessas palavras € vago e maleavel. De modo geral, elas
significam um resultado da acdo dos cristdos na sociedade, mas seu significado
especifico e as implicagdes politicas e ideoldgicas ficam mais ou menos explicitas, a
depender do contexto e do significado atribuido pelo interlocutor. Assim, por vezes,
parecem apontar para posturas reacionarias, partindo das ideias de guerra cultural e
batalha espiritual, tratadas mais adiante neste trabalho. Mas, em outros momentos
mais convenientes, elas parecem apenas indicar melhorias em questdes como
desigualdade, corrupgéao, pobreza, e por isso soam mais "inofensivas".

Uma caracteristica do Dunamis que ja € percebida nesses discursos de
apresentacao do website e videos é o seu triunfalismo. Além da associacido de si
mesmo com movimentos religiosos histéricos que culminaram em transformagdes
sociais, termos como “geracado”, “nagdes”, “global’, “revolucionario”, “destino”

constroem a imagem de que o movimento despertado pelo Dunamis € algo que ira
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marcar a sua geragao, seu tempo historico de forma a impactar todo o globo e fazer
parte de algo grande que o préprio Deus esta orquestrando no mundo.
Ao longo deste capitulo, olharemos para a histéria do Dunamis Movement e

de seu fundador, e para as principais crengas propagadas e suas origens.

2.1 Histéria do movimento

2.1.1 Téo Hayashi

Para entender a historia do Dunamis, € importante comegar pela histéria do
préprio Téo Hayashi, fundador e lider do movimento, pois ao longo de sua trajetoria
pessoal ele teve contato com as principais correntes doutrinarias em que o Dunamis
se baseia hoje. Além do video de seu testemunho, intitulado “Tudo ou nada”
(DUNAMISMOVEMENT, 23 jun. 2017), também nos baseamos no livro "Nuvem de
Gléria", publicado por ele junto com sua mae, Sarah Hayashi, e em pequenos
trechos autobiograficos dos outros videos.

Vindo de uma familia de pastores, Tedfilo se apresenta como filho, neto,
sobrinho e primo de pastores, e passou sua infancia muito envolvido no movimento
pentecostal internacional. Cresceu em uma igreja “avivada”, estudou em uma escola
para filhos de missionarios americanos e morou na Europa com sua familia em
missdes. Hayashi narra sua conversdo pessoal em um retiro, aos 5 anos de idade,
no qual conta que presenciou milagres, compreendeu a mensagem do evangelho e
fez sua primeira oracédo “entregando sua vida para Jesus” (DUNAMISMOVEMENT,
23 jun. 2017, 3'40").

Ainda na infancia, frequentou congressos e cruzadas de milagres, no Brasil e
no exterior, com pregadores pentecostais e neopentecostais como Robson
Rodovalho (Sara Nossa Terra) e Carlos Annacondia (International Message of
Salvation). Ao narrar sobre sua infancia, Hayashi afirma: “Curas, sinais, maravilhas e

oragdes em lingua nunca foram novidade para mim, na verdade, eram coisas que
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faziam parte do meu cotidiano, tanto dentro quanto fora da igreja” (HAYASHI,
HAYASHI, 2019, p. 85). Quando menciona esses eventos hoje, Téo néo faz
ressalvas nem tenta diferenciar o tipo de uncdo ou manifestacdo sobrenatural que
acontecia nessas ocasides do que acontece hoje nos eventos em que participa. Em
sua narrativa, ele se refere a esses pregadores como “homens de Deus”, ndo se
distancia dessas referéncias do inicio do neopentecostalismo e parece haver, para
ele, uma continuidade entre os movimentos.

Hayashi conseguiu uma bolsa para fazer faculdade nos Estados Unidos e,
aos 18 anos, se mudou para la. De acordo com seu relato, foi nessa época que ele
“se afastou dos caminhos do Senhor” e, mesmo ainda frequentando uma igreja aos
domingos, para nao decepcionar sua mae, Hayashi se afastou da fé e passou a
viver “no mundo”, frequentando baladas e fazendo uso de drogas por dois anos. Ele
conta que teve seu reencontro com a fé apds uma experiéncia mistica que viveu em
uma festa, dois anos depois do inicio da faculdade. Em uma festa universitaria, ele
passou por um momento de intensa convic¢cdo do préprio pecado e percepgao da
necessidade de entregar sua vida a Deus, experiéncia que ele atribui ao Espirito
Santo (HAYASHI, 2019, p. 87).

A partir dai, Hayashi desenvolveu uma grande paixdo para o evangelismo,
largou a faculdade em seguida e foi fazer um curso para missionarios da
organizagao Youth With A Mission (YWAM, conhecida no Brasil como JOCUM)®, em
Kona, no Havai. Téo conta que teve uma grande identificagdo e alinhamento com
relacdo as doutrinas que aprendeu em YWAM (DUNAMISMOVEMENT, 13 jun.

2018), e afirma que foi através desse contato que "o Dunamis foi gerado".

SEm seu website brasileiro, a JOCUM se define como: “um movimento internacional de cristdos de
muitas denominagbes dedicado a apresentar Jesus pessoalmente a esta e futuras geragdes,
mobilizar 0 maximo de pessoas possivel para ajudar nesta tarefa e ao treinamento e capacitagao de
crentes em Jesus para assumirem sua parte no cumprimento da Grande Comissao". (Disponivel em:
https://jocum.org.br/quem-somos/conheca-a-jocum/. Acesso em 13 dez. 2022).
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Ele trabalhou por trés anos ligado a YWAM, nos quais foi missionario e
evangelista em universidades na India, nas Filipinas e em outros paises. Em
seguida, recebeu o convite para ser mentoreado pelo pastor de uma igreja nos EUA,

onde ficou por cinco anos, até retornar para o Brasil em 2008.

2.1.2 Origem do Dunamis

Na ocasidao do aniversario de 10 anos do Dunamis Movement, em 2018, uma
série de videos foi publicada no seu canal do YouTube (DUNAMISMOVEMENT, 13
jun. 2018), na qual Téo Hayashi conta a histéria da fundacdo do Dunamis e os
acontecimentos que se deram no decorrer dos anos que se passaram. Além disso,
na Biblia Dunamis, langada pela editora Quatro Ventos (ligada ao Dunamis),
apresenta em suas primeiras paginas textos devocionais e a narrativa da histéria do
movimento (BIBLIA DUNAMIS, 2020).

A ideia que deu origem ao Dunamis surgiu em meio ao trabalho da YWAM de
evangelismo em campi universitarios nas Filipinas. Hayashi conta que comecgou a
pensar como seria fazer algo desse tipo nas universidades do Brasil, e resolveu
voltar ao pais quando, em suas palavras, recebeu uma revelagado de Deus de que
essa seria sua missao.

A proposta inicial era um ministério paraeclesiastico® de evangelismo em
universidades por meio de “manifestagdes fisicas do poder de Deus” (milagres,
curas, profecias, experiéncias misticas). Téo conta que sua ideia era atrair a atengao
dos jovens universitarios pelo discurso de espiritualidade, “sem falar de igreja” e
“sem cliché evangélico”, para depois apresenta-los a Jesus e ao cristianismo
propriamente. O video em que essa histéria é narrada pelo proprio Hayashi mostra

registros dos cultos que eram feitos nessa época (Figura 1), que ja continham

6 Para uma discussdo aprofundada sobre as organizagbes paraeclesiasticas, suas origens

norte-americanas e seu papel na disseminagéo do evangelicalismo fundamentalista, ver Mendonga;
Velasques (1990).
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manifestagbdes de gritos, quedas, pulos e éxtase emocional (DUNAMISMOVEMENT,
13 jun. 2018, 1'45").

Figura 1. Primeiro culto Dunamis

dunami?

Primeiro Culto
ITHEILS

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=7CVxudbxe1s&{=137s.
Acesso em: 14 dez. 2022.

Nos anos seguintes, outros bragos de acao foram surgindo, tal como a
primeira banda, as primeiras conferéncias e a produ¢cao de conteudo em video para
internet, para espalhar a mensagem. Foi ai que o termo Movement passou a ser
utilizado. Os cultos extasiantes nas universidades continuavam e cresciam em
alcance, os evangélicos das faculdades se sentiam a vontade para convidar seus
amigos para o culto que acontecia no campus, os lideres do Dunamis davam
continuidade ao contato com os participantes dos cultos por meio de telefone e

mailing.
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Sobre essa fase do Dunamis, Téo afirma que o crescimento se deu porque
eles acertaram na forma e no “pacote”, pois usavam a linguagem adequada para
aquela geragao de universitarios, enquanto mantinham o conteudo essencial. Para
ele, a forma descontraida era separada do conteudo, que se mantinha o mesmo:
“boa teologia, fluir do espirito e maneira de viver o reino” (DUNAMISMOVEMENT, 13
jun. 2018). Apds certo tempo, o “Culto Dunamis” precisou sair do auditério da
faculdade em que acontecia, porque ja ndo cabiam todos os participantes, e passou
a utilizar a estrutura predial de uma igreja apoiadora. Nessa época, 0 numero de
frequentadores chegou a 3 mil pessoas, que Hayashi descreve como “jovens
querendo viver o sobrenatural" (DUNAMISMOVEMENT, 25 jun. 2018, 0'50").

Esse culto foi encerrado em 2012, apds 4 anos, pois a lideranga do Dunamis
entendeu que precisava finalizar essa programacao para que pudessem se dedicar
a outros projetos dentro do movimento. O Dunamis permaneceu presente nos campi
universitarios com o chamado Dunamis Pockets, pequenos encontros semanais de
oragao e evangelismo organizados pelos estudantes com o apoio e treinamento do
Dunamis. Hoje, existem 300 desses grupos espalhados pelas universidades de todo
o Brasil".

Uma das principais programacgdes que deu continuidade ao trabalho do
Dunamis foi o Fornalha (Figura 2), um culto de oragdo e de musicas de louvor®.
Hayashi conta que comecaram a transmitir esse evento ao vivo de forma
despretensiosa mas, com o engajamento do publico online, resolveram focar na
experiéncia da transmissao e investir em equipamentos e cenarios para adequar o

conteudo a internet e fazé-lo “com exceléncia”, para aumentar o alcance.

"Alguns desses grupos ja foram alvo de pesquisa académica. Ver referéncias: Silva,Teruel e Silva
(2017) e Costa (2020).

80 estilo musical predominante nas produgbes do Dunamis é o chamado worship, estrangeirismo
usado para se referir a forma contemporanea de musica utilizada para adoragéo, geralmente com
melodias sentimentais e repeti¢des nas letras. Para uma analise técnica da musicalidade deste estilo,
ver Cruz (2018). Analisaremos mais detalhadamente o papel do worship nas liturgias evangélicas no
capitulo 3.
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Figura 2. Culto Fornalha

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=EIlI7EeuQ1WQ. Acesso em: 14 dez. 2022.

Ainda na série de videos sobre a histéria do Dunamis, Téo Hayashi conta
sobre o plano para aquisicdo, em 2014, da propriedade de 260 alqueires que passou
a ser chamada de Dunamis Farm, em Registro (SP), onde acontecem eventos,
cursos e retiros. Durante o processo de compra, ao visitar as fazendas, o critério que
Téo afirma ter utilizado para decidir era a paz subjetiva. Onde quer que ele “sentisse
paz de Deus”, ai seria o local escolhido sobrenaturalmente, que Deus daria os meios
para que pudessem adquirir. Portanto, ele atribui a uma ag¢ao sobrenatural de Deus

o fato de terem encontrado a propriedade especifica que acabaram comprando.
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O prego final foi negociado e a fazenda foi comprada por 25% do valor pelo
qual havia sido avaliada, e o financiamento veio de ofertas de apoiadores (em
especial, de acordo com Hayashi, um atleta profissional que quis doar uma grande
quantia para esse fim), algo que também foi visto como milagre. Até o0 momento do
video (2018) ainda estava em reforma e constru¢gao, mas ja havia comegado a ser
utilizada como centro de formacado e treinamento para lideres do Dunamis. Hoje, o
espaco continua sendo usado para eventos, acampamentos e cursos (nos quais 0s
estudantes ficam internos por alguns meses), e o website® do Dunamis também
indica a possibilidade de que esse espaco seja alugado para eventos sociais (como
casamentos), corporativos e religiosos (como retiros e acampamentos de outras
igrejas).

A partir de 2017, o Dunamis passou a ter uma maior aproximagao com a
YWAM Kona, devido aos contatos que Hayashi tinha com os lideres de la. Cursos
de férias (como o 21 Project) e de médio prazo (como a “DTS Fire & Fragrance”,
curso de 6 meses com foco "no sobrenatural e no profético”) passaram a ser
oferecidos em parceria com a YWAM Kona na Dunamis Farm. Essa aproximacao
também fez com que o Dunamis se tornasse um parceiro na organizagao do The
Send, evento internacional do qual falaremos mais adiante.

Com a pandemia de Covid-19, a continuidade de alguns dos cursos, eventos
e turnés ficou suspensa, mas alguns cursos online se mantiveram e, ao final de
2021, alguns eventos presenciais comegaram a voltar. A énfase para 2022'° se deu
nas frentes dos grupos estudantis (Pockets, nas universidades, e 1luv, nas escolas
de ensino médio), no curso de missdes de curto prazo (Greenhouse), no curso de

duracgao de seis meses em parceria com a YWAM (DTS Fire and Fragance), e o no

® Disponivel em: https://dunamismovement.com/dunamis-farm/. Acesso em: 11 mar. 2023.

% A aba “O que fazemos” do website do Dunamis mostra as frentes de trabalho que est&o ativas em
dezembro de 2022: Pockets e 1luv (grupos de oracdo e evangelismo em universidades e escolas,
respectivamente), Music (que reune as iniciativas voltadas para louvor e musica), Greenhouse e
Metanoia School (cursos de preparagdo missionaria de curto e longo prazo, respectivamente), Store
(loja de roupas e acessorios da marca Dunamis), Editora Quatro Ventos, Big Wave Media (agéncia de
publicidade e marketing), Instituto Akashi (projeto social em uma comunidade carente) e Dunamis
Farm (propriedade onde acontecem parte dos eventos do Dunamis). Disponivel em:

https://dunamismovement.com/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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culto presencial mensal que voltou a acontecer em Sao Paulo e em turné por outras
cidades (Friday Night).

Com relacao a planos para o futuro, no video “O Sonho Dunamis e como sera
amanha”, Hayashi reafirma que seu objetivo é “transformar o Brasil”, e conta que um
de seus planos é construir uma universidade na Dunamis Farm, para formar
profissionais de todas as areas do conhecimento que carreguem “paixao pelo
sobrenatural”. (DUNAMISMOVEMENT, 25 mar. 2018).

2.2 Crengas e influéncias

Ao longo dos anos, a atuacdo do Dunamis Movement tem tido diferentes
frentes. Comecou com o carro-chefe dos cultos em universidades, mas se
desdobrou em diferentes iniciativas de evangelismo também em escolas, eventos,
conferéncias, bandas e musicas proéprias, conteudo para internet (videos, podcasts,
posts) e cursos de treinamento.

Em todas essas iniciativas, uma base teolégica comum é o que se chama de
"Evangelho do Reino", em oposicdo ao "Evangelho da Salvagao". Téo Hayashi
(2018) explica que, para alguns cristdos, a mensagem de Cristo parece ser apenas a
de salvacao eterna da alma, como uma forma de "garantir uma cadeira cativa no
Céu e esperar o dia de sua morte para ir para a eternidade" (HAYASHI, 2018, p.
127). Hayashi considera essa uma visdo limitada em relacdo ao que Jesus
realmente pregava. Como ele continua explicando, os cristdos "carregam a luz € o
poder que transforma o mundo" e, portanto, devem se posicionar com relevancia e

influéncia na sociedade para ilumina-la. De acordo com ele:

A verdade é que ndo podemos reduzir o Evangelho simplesmente ao
Calvario, ao Sangue e a Cruz. Eu sei que isso pode até soar um sacrilégio,
mas em uma analise objetiva é claro perceber que, primordialmente, o
Evangelho que Jesus pregou néo foi o Evangelho da Salvagao, mas, sim, o
Evangelho do Reino. O Evangelho ndo é o nascer de novo, mas, sim, o
Reino é chegado! Entendemos, porém, que para ter parte nesse Reino que é
chegado, o nascer de novo é necessario. (HAYASHI, 2018, p. 128).
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Esse Reino consiste no governo do Deus Criador sobre todas as coisas, que
apdés a ruptura do pecado inicial, comecou a ser restaurado com a morte e
ressurreicdo de Jesus, mas soO sera totalmente estabelecido com a segunda vinda
de Cristo. O reino de Deus é regido pelas leis e principios da Biblia, que esclarecem
sobre a conduta, as responsabilidades e os direitos das pessoas (HAYASHI, 2018, p.
86). Toda a humanidade é convidada a fazer parte desse Reino de harmonia e sem
pecado. Por enquanto, os fiéis vivem a tensdo paradoxal de que esse Reino ja foi
inaugurado, mas ainda n&o é pleno, e ainda convive com as consequéncias do
pecado humano (HAYASHI, 2018, p. 13-19).

Dentro da ideia de evangelho do reino, dois eixos de crenga e pratica tém
sido enfatizados e desenvolvidos: a ideia de “viver o sobrenatural de Deus”, ligada
ao pentecostalismo classico, e a “visao das sete montanhas” para engajamento
cultural, ligada as chamadas teologias do dominio, que surgiram mais recentemente,
também nos meios pentecostais. A seguir, apresentaremos 0s principais pontos

doutrinarios e referéncias desses dois eixos.

2.2.1 O sobrenatural na vida natural

Em sua pagina oficial no Instagram, o Dunamis Movement se apresenta em
sua “bio” (espag¢o para uma descri¢do curta do que se trata a pagina) da seguinte

forma:

Figura 3. Bio do Dunamis Movement

Dunamis Movement
Como Jesus viveria nos dias de hoje?

Viva o sobrenatural na pratica! #DunamisLifestyle
linktr.ee/dunamismovement
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Disponivel em: https://www.instagram.com/dunamismovement/. Acesso em: 13 dez. 2022.

A expressao “Dunamis Lifestyle”, muitas vezes utilizada nos conteudos do
Dunamis, indica um estilo de vida que considera que o “sobrenatural”’, os milagres,
profecias, curas e experiéncias misticas acontecem no dia a dia, fazem parte do
cotidiano do cristdo que se abre para isso. Essa crenga se baseia, principalmente,

no texto do Evangelho de Marcos, capitulo 16:

E disse-lhes: Ide por todo o mundo, pregai o evangelho a toda
criatura. Quem crer e for batizado sera salvo; mas quem nao crer
serd condenado. E estes sinais seguirdo aos que crerem: Em meu
nome expulsardo os demonios; falardo novas linguas; Pegarédo nas
serpentes; e, se beberem alguma coisa mortifera, ndo Ihes fara dano
algum; e pordo as maos sobre os enfermos, e os curardo. (Marcos
16.15-18)

A leitura literal dessa passagem e das narrativas de Atos dos Apostolos, que
também falam sobre milagres performados pelos discipulos de Jesus, quando
passaram a pregar apos sua morte, constituem a crenga de que esses mesmos atos
milagrosos e curas sobrenaturais continuam acontecendo através dos que anunciam
o Evangelho ainda hoje, e sdo usados como sinais do poder de Deus para
convencer os incrédulos.

Esse eixo de crencas € diretamente relacionado as influéncias do
pentecostalismo  classico, cuja origem € frequentemente referenciada,
principalmente os eventos da Rua Azusa em 1906. De acordo com Leonildo Silveira
Campos, nessa ocasiao, William Seymour, um pregador negro, em uma igreja
abadonada em Los Angeles (CA), passou a performar "gritos, convulsdes, profecias,
glossolalias, curas, milagres, prodigios e toda sorte de coisas, que rapidamente
chamou a ateng¢ao da imprensa e, por meio dela, de todo o pais." (CAMPOS, 2005,
p. 110). Negros e brancos americanos passaram a participar de cultos cheios de
manifestagcdes sobrenaturais dos “dons do Espirito”. A partir dos acontecimentos que

ocorreram nessa regido, o “fogo pentecostal” se espalhou para outros locais do pais
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(GONZALEZ, 2011) e do mundo, influenciando grandemente a paisagem religiosa a
partir dai.

Em videos sobre o tema, com titulos como “Como orar sobre cura?”
(DUNAMISMOVEMENT, 13 mar. 2019), “Como ser naturalmente sobrenatural?”
(DUNAMISMOVEMENT, 7 mar. 2019) e “Sinais e  maravilhas”
(DUNAMISMOVEMENT, 4 jul. 2017), os lideres do Dunamis explicam as bases
teoldgicas, contam histérias de experiéncias proprias e encorajam os ouvintes a
darem esse passo de fé, se arriscando a orar para que pessoas sejam curadas ou
procurar ouvir a “voz de Deus” com relagao a profecias sobre a vida de alguém, por
exemplo.

A ideia é que essa vida cheia de sinais sobrenaturais no cotidiano esta
acessivel para todos os que, com ousadia e fé, se apropriam disso e pedem a Deus
que passe a agir através deles. E enfatizada a possibilidade de se “ouvir a voz de
Deus”, como um tipo de voz interior ou conjunto de “coincidéncias” que constituem,
na verdade, mensagens ou revelagdes diretas de Deus, que podem ser percebidas
no dia a dia comum de um fiel.

Também ¢é considerado importante que os atos milagrosos sejam feitos para
ajudar outra pessoa e leva-la a conhecer mais sobre Jesus, como uma porta de
entrada para o evangelismo. Os milagres sdo um meio, usados para o fim de pregar
o evangelho do reino e convencer as pessoas de que o poder de Deus é real
(HAYASHI, 2018). E, mesmo que o milagre pedido ndo aconteca (isso € sempre uma
possibilidade, ja que Deus é soberano e as pessoas ndo podem compreender todos
0s seus propositos), o simples fato de o cristdo se dispor a orar por uma pessoa,
mesmo um desconhecido, que precisa de cura, por exemplo, ja demonstra amor e
cuidado para com essa pessoa e pode gerar um impacto positivo (HAYASHI, 2018,
p. 18).

Essa crenga também inclui outras énfases pentecostais classicas, como a
ideia de que é preciso um segundo batismo, o batismo do Espirito Santo, que € um

tipo de confirmagao do batismo com aguas performado pela igreja, que concede, a
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partir dessa experiéncia, um novo nivel de intimidade com Deus. Esse segundo
batismo costuma ser associado a pratica de oracdo em linguas, ou glossolalia
(CAMPOQS, 2005).

Uma premissa dessa crenca da contemporaneidade dos dons e milagres é a
de que Deus quer que a “realidade celestial”, a condicao de existéncia perfeita a ser
experimentada futuramente no céu (relacionada com o evangelho do reino), ja possa
comecgar a ser vivida na terra. Por exemplo, de acordo com a Biblia, no reino de
Deus (entendido como o paraiso celestial) nao ha enfermidades, e por causa disso o
cristdo tem autoridade para orar e pedir por cura agora, como uma antecipag¢ao
dessa realidade.

Em um dos videos, “O Verdadeiro Avivamento” (DUNAMISMOVEMENT, 18
ago. 2021), Tedfilo Hayashi cita o trecho da oragdo do Pai Nosso, “seja feita a tua
vontade assim na terra como no céu”, explicando que, mesmo que nao se possa
experimentar a vontade perfeita de Deus nesta vida e que a restauragcao completa
seja apenas no paraiso futuro, algo dessa vida nova ja pode comegar a ser
experimentado aqui. Por isso, é preciso que o cristdo ajuste sua mentalidade, viva
de acordo com essa realidade celestial, como “cidaddos do reino de Deus”, para
entdo serem usadas por ele para realizar atos sobrenaturais (HAYASHI, 2018, p.
71).

Também é dito, embora sem tanta énfase, que enfermidades ou problemas
como solidao, tristeza, ansiedade podem ser consequéncia da acao de espiritos
malignos, que o cristdo tem poder para repreender. Mas mesmo que esses
problemas sejam causados por questdes puramente naturais, ainda assim é
possivel que a oragao cure ou resolva tal problema. Essa crenga se relaciona,
mesmo que indiretamente, a teologia da prosperidade que, de acordo com o
socidlogo Ricardo Mariano, parte do pressuposto de que "sé ndo é prospero
financeiramente, saudavel e feliz nessa vida quem carece de fé, ndo cumpre o que
diz a Biblia a respeito das promessas divinas e estd envolvido, direta ou
indiretamente, com o Diabo" (MARIANO, 2005, p. 157)
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Esse “mover sobrenatural” ou “fluir do Espirito”, como sdo chamadas as
experiéncias misticas, € diretamente relacionado a busca por avivamento. Fazendo
referéncia aos movimentos historicos, esse termo é utilizado repetidas vezes e
enfatizado nos discursos triunfalistas, em frases como “Deus esta despertando a
igreja brasileira para o maior avivamento que ja vimos” (DUNAMISMOVEMENT, 11
abr. 2018; 8 mar. 2019).

De acordo com o ensinamento dos lideres do Dunamis, trés pontos
caracterizam um avivamento: primeiro, um “despertar da igreja” com curas, milagres
e eventos sobrenaturais; em seguida, uma grande onda de conversdes; e por ultimo,
uma transformacgdo social decorrente da agao dos novos fiéis. Essa nocado de
avivamento esta circunscrita a um local geografico, que pode ser mais localizado,
como uma cidade, ou pode se estender a toda uma nacgdo. O caso histoérico da rua
Azusa, ja citado anteriormente, € emblematico e frequentemente citado ou
referenciado. No video “Como gerar avivamento sustentavel’, um dos lideres do
Dunamis enfatiza esses trés pontos e reafirma sua convicgdo de que algo assim
esta acontecendo no Brasil, com frases como “se prepare para a maior onda de
conversodes do Brasil”, “o evangelho de Jesus ndo quer apenas salvar pessoas, mas
transformar cidades e nacgdes”, e “como seria o Brasil em 10, 20, 30 anos sem
corrupgado, sem imoralidade sexual, sem carnaval, sem injustica, sem violéncia?
Como seria tudo isso? Seria o reino de Deus invadindo a Terra.”
(DUNAMISMOVEMENT, 8 mar. 2019, 3'10").

Prega-se também contra a mentalidade do dualismo entre sagrado e secular,
ao explicar que “tudo é sagrado”, na medida em que tudo que um cristdo faz
(trabalho, estudo) tem um propdsito religioso, faz parte de algo maior, o reino de
Deus. Assim, o avivamento ndo é o fim, € o meio pelo qual mais pessoas se
converterdo e passarao a viver a cultura do reino de Deus, transformando a
sociedade em algo mais parecido com o que Deus quer que ela seja. As
experiéncias de éxtase espiritual servem para manter a paixao e a sensibilidade

para a presenca de Deus, que vao culminar numa reforma social.
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Portanto, dentro dessa visdo de avivamento, os sinais sobrenaturais e as
experiéncias misticas sdo uma porta de entrada para o desenvolvimento de uma
“cultura do Reino”, o préoximo nivel de aprofundamento dos cristdos que, com a fé
fortalecida, passam a influenciar a sociedade, evangelizar mais pessoas e tornam
aquele pais um lugar melhor, pois vive de acordo com os valores determinados por
Deus.

Assim, o Dunamis reafirma sua ideia de que o maior numero de convertidos e
membros de igrejas evangélicas, quando organizados e devidamente "guiados pelo
Espirito" e pela Biblia, € capaz de gerar transformagéo social positiva. Essa ideia se
desenvolve a partir do paradigma de envolvimento com a sociedade baseado na
guerra cultural (SANTOS, 2021) e alimenta a narrativa politica de bem contra mal,
que olha para as disputas de poder da politica como uma batalha espiritual, na qual
existe o lado de Deus, o correto, e o lado das trevas e do Diabo. Nessa perspectiva,
também, a "agenda de costumes", baseada em preconceitos conservadores
relacionados principalmente a sexualidade, se torna o principal tema em que é
preciso que os "verdadeiros cristdos" se posicionem. Essa mentalidade criou o
espaco fértil para que o bolsonarismo crescesse e se desenvolvesse no meio do
Dunamis e de outros espagos evangélicos.

Assim, o objetivo € construir a cultura do reino de Deus nessa nagao terrena
para abencoar todo o mundo, até que todos os reinos deste mundo se tornem o
reino de Deus, no futuro escatolégico apés a volta de Cristo. E essa crenca que
impulsiona e motiva o engajamento politico e social do cristdo, de acordo com o
Dunamis. Por isso, essas doutrinas da importancia de “viver o sobrenatural” para
“trazer o avivamento” estdo diretamente relacionadas com o préximo eixo de

ensinamentos do Dunamis, a teologia das sete montanhas.

2.2.2 Teologia das sete areas de influéncia
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A teologia das sete montanhas (em alguns contextos difundida como a
profecia das sete montanhas, ou visdo estratégica de sete areas de influéncia) é
uma interpretacdo de alguns textos biblicos que fornece um modelo para o
engajamento do cristdo para com a cultura e a sociedade ao seu redor. A ideia € que
os cristdos devem ser relevantes e influentes nas sete areas de formagao de uma
cultura: (1) midia, (2) governo, (3) educacgao, (4) negocios e economia, (5) religido,
(6) artes e entretenimento e (7) familia, para trazer os valores do reino de Deus para
esses aspectos da cultura. Tiago de Melo Novais (2021) explica que essa visao

teolégica compreende que

A tarefa cristd no mundo antes do retorno escatolégico de Cristo € a
recuperagdo da criagdo divina dos efeitos negativos do pecado.
Grosso modo, nessa concepgao, a recuperagao (ou "reconstrugao”,
ou "influéncia", ou "dominio") ocorre através do esfor¢o cristao.
(NOVAIS, 2021, p. 132)

Conta-se que, em 1975, o evangelista Lance Wallnau; o lider da organizacao
paraeclesiastica estudantii Campus Crusade for Christ, Bill Bright; e o lider e
fundador da YWAM, Loren Cunningham, tiveram a mesma revelagdo de Deus a
respeito dessas sete montanhas, ou sete areas de influéncia. Quando
compartilharam uns com os outros e perceberam que haviam tido a mesma
interpretacdo dos textos ao mesmo tempo, compreenderam que era uma
confirmacdo de que essa interpretagcdo era, de fato, uma revelagdo divina
(DUNAMISMOVEMENT, 15 ago. 2017, 9'00").

Um dos nomes que também desenvolveu essa ideia € John Enlow, que,
inclusive, € um dos professores da Escola Dunamis sobre esse assunto. Enlow é um
norte-americano, ferrenho apoiador de Donald Trump, que afirma ter recebido
profecias e mensagens divinas confirmando esse apoio (RWW Blog, 2021). Seu livro
‘A profecia das sete montanhas: desvendando a préxima revolugédo de Elias”,
endossado por Lance Wallnau, C. Peter Wagner e Lou Engle (criador do The
Call/The Send, que sera citado mais adiante), traz interpretagdes alegdricas e
simbdlicas de textos dos profetas do Antigo Testamento, das palavras de Jesus nos

evangelhos e dos escritos de Jodo no Apocalipse, fazendo diversos simbolos
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proféticos convergirem para uma suposta revolugdo que esta para acontecer a partir
do Povo de Deus.

O numero sete € entendido como simbdlico e é relacionado com a passagem
de Apocalipse que fala sobre os “sete selos” que o Cordeiro, representando Cristo,

era digno de abrir:

E cantavam em alta voz: "Digno é o Cordeiro que foi morto de
receber poder, riqueza, sabedoria, for¢a, honra, gléria e louvor! (Ap
5.12)

Ao interpretar esse texto baseado em uma revelagdo pessoal e subjetiva,

Enlow explica:

Apo6s pesquisar o significado no grego original destas palavras,
tornou-se evidente a mim A Profecia das Sete Montanhas que, o
poder fala ao Governo, as riquezas falam a Economia, a sabedoria
fala a Educacao, a forga fala a Familia, a honra fala a Religido, e a
gléria fala a Celebragdo, e a bengao fala a Midia. O Cordeiro foi
imolado, perfazendo o ultimo sacrificio, nos capacitando a discipular,
instruir as nagdes nestes sete fundamentos da cultura, para que os
entregassemos um a um a Ele, cumprindo, portanto Apocalipse
11:15: “ O reino do mundo se tomou de nosso Senhor e do seu
Cristo, e ele reinara pelos séculos dos séculos.” Nosso Deus é digno
de que todas as areas da nossa sociedade, de cada povo, venha a
estar debaixo de seu governo. (ENLOW, 2008, p. 11)

O objetivo dos cristaos, portanto, para ele, ndo é apenas discipular ou instruir
outros cristdos, mas discipular as nagdes (Figura 4), exercendo influéncia e dominio
nos pilares da cultura. Essas areas da cultura devem, em ultima instancia, funcionar
“assim na terra como no céu” (RWW Blog, 2013), fazendo referéncia também a
Oracdo do Senhor (Mateus 6.9-13). Mesmo que uma pessoa seja crista,
individualmente, se ela fizer parte de uma nacao que nao esta cumprindo a vontade
de Deus, ela ndo recebe todas as béncaos que poderia receber (ENLOW, 2008, p.
55).
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Figura 4. Publicagdo "Discipule as na¢bes"
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Falamos muito sobre influenciarmos a sociedade
através das 7 esferas. A verdade é que toda sociedade é
composta por elas, independente da nagéo, estado ou
cidade que falamos, e trazer o céu para esses lugares
foi um mandato de Deus pra cada um de nés.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CjTe-kBL OSX/?igshid=ZmVmZTY5ZGE=.
Acesso em: 13 dez. 2022.

Essa influéncia faz parte de um contexto de batalha espiritual, pois
compreende-se que cada uma dessas montanhas esta sob um tipo de influéncia
demoniaca, que precisa ser extirpada a partir da presenca e atuacao dos cristdos
nesse contexto. O préprio Deus providenciara oportunidades para que os cristaos
liderem as instituicdes e espagos de poder dessas montanhas, pois o povo de Deus
foi chamado para ser “cabega, e ndo cauda” (em referéncia a Deuteronémio 28.13).

Enlow continua:
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Como estratégia para o final dos tempos, ja foi liberado sobre nés o
favor do Senhor para “invadir” estas sete montanhas, com o intuito
de estabelecé-Lo como soberano das nagoes. (...) Esta surgindo sem
precedéncia a oportunidade [sic] para nos posicionarmos em lugares
de influéncia. (ENLOW, 2008, p. 11)

Os problemas da sociedade atual, nessa perspectiva, comegaram a surgir
quando a igreja abriu mao de sua vocagao para operar milagres, profecias e sinais
sobrenaturais, e passou a se preocupar apenas com doutrinas e ensinamentos, de
forma racionalista. Portanto, as igrejas que rejeitam essas manifestagcdes estao
fadadas a desaparecer.

Com uma clara influéncia de Enlow em seu proprio entendimento teologico,
Téo Hayashi afirma:

Ao longo da existéncia da Igreja, vemos que, nos momentos em que
ela perdeu de vista o quadro maior do Reino invadindo a sociedade,
ela abriu um vacuo para a escuridao se instalar. Até hoje travamos
uma briga contra essa escuridao, a tal ponto de termos de lutar
contra a institucionalizagdo do pecado. Esse padrao € visto em todos
os dmbitos da sociedade (...) (HAYASHI, 2018, p. 127)

Enlow também discorre sobre a diferenga entre o “Evangelho da Salvagao”,
ao qual a maioria das igrejas se apega, que prega sobre a libertacdo que Deus pode
oferecer do pecado, e o “Evangelho do Reino”, que o préprio Jesus pregava e que
nao diz respeito apenas a algum tipo de salvacdo emergencial operada por Deus,
mas a uma vida de abundancia e plenitude, num mundo no qual a vontade de Deus
é feita.

Essa énfase no evangelho do reino também é feita por Peter Wagner, um
missionario e teélogo que pregava sobre a teologia do dominio (no caso de Wagner,
sem constrangimentos quanto ao uso deste termo). De acordo com Taylor Aguiar
(2020), Wagner pregava que:

Deus teria criado o ser humano e lhe concedido o dominio sobre a
natureza e tudo o que a compde, caracteristica esta que teria se
perdido apds a entrada do pecado no mundo. Depois do sacrificio
vicario de Jesus Cristo, este dominio deveria ser recuperado, pois,
com a derrota de Satanas, o controle do mundo teria passado
definitivamente para o Reino de Deus. Como cidadaos deste Reino,
os cristaos deveriam reivindicar a lideranca e o dominio da Terra pela
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expansdo dos principios que sao inerentes ao Reino de Deus
(AGUIAR, 2020, p. 159-160)

Essa perspectiva de Reino, de acordo com a reflexdo de Aguiar, situa a
relagcao entre o cristdo e o “mundo secular’/a “cultura” em um novo paradigma, nao
mais de isolamento ou fuga, mas de conquista, para que este reflita o dominio do
reino de Deus. Nesse imaginario, aspectos como a “hagao” e o “povo” brasileiro sdo
fundidos a ideia de reino de Deus e ocorre o intercruzamento entre o sagrado e o
secular (AGUIAR, 2020, p.151).

Ainda no livro de Enlow, ele passa a falar, portanto, de uma mudanca radical
que esta por vir, que culminara com o triunfo do plano de Deus e o seu
estabelecimento como governante de todas as nagdes. Na perspectiva escatologica
de Enlow, Deus dara o poder para que os proprios cristdos completem essa missao
de impor a vontade de Deus na terra, e s6 entdo havera o retorno de Cristo
(ENLOW, 2008, p. 31-41).

Essa imposicdo da vontade de Deus ndo sera, como Enlow esclarece,
através de uma teocracia evidente, mas através do uso que os cristdos devem fazer

do aparato politico ja existente:

Qualquer tentativa de estabelecimento de uma teocracia fisica € mal
planejada. O governo pode potencialmente funcionar como uma
teocracia virtual, mas somente se os individuos que estdo no poder
se permitirem ser marionetes (servos) da teocracia (as regras € o
reino de Deus). O objetivo é trazer uma influéncia dos céus para
relacionar-se com o tipo de maquina politica ja existente (ENLOW,
2008, p. 82-83).

Portanto, o dominio que os cristdos devem exercer € mais no campo da
influéncia do que da cristianizacao de instituicdes. Essa perspectiva das sete areas
de influéncia faz parte de uma corrente mais ampla e difundida, chamada de

dominionismo.

Refere-se a uma suposta agenda da direita fundamentalista crista
que envolveria o soerguimento de uma nacgao crista, supremacista e
estritamente baseada nas leis da Biblia a partir da captura das
instituigdes democraticas. (CASAROES, 2020, p. 11)
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A perspectiva de Enlow n&o €, obviamente, a unica que representa a teologia
dos sete montes. Fernando Guillen, um pastor da Igreja Batista da Lagoinha (de
Belo Horizonte), foi um dos nomes que desenvolveu essas ideias no Brasil. Guillen,
que se auto intitulava apéstolo, profeta, reformador e revolucionario, em seu livro
“Se7e Montes”, fala a respeito da “visdo plena e integral do que é o Reino e do que
ele significa”. Guillen, que também faz referéncia ao livro de Enlow, afirma que a
“igreja tera que assumir o seu papel de governo e comecgar a legislar através dos
principios do Reino Celestial”, e por isso Deus esta levantando um novo tempo de
uma “reforma apostolica e profética que esta transformando a nossa cosmovisao”
(GUILLEN, 2009, p. 203).

Outros pregadores, organizag¢des ou igrejas que abragam essa interpretacao
podem enfatizar um ou outro ponto, com mais ou menos destaque. Além da
influéncia de Enlow, que €& a um preletor frequente nos eventos e cursos do
Dunamis, e endossa os livros de Hayashi, Téo também menciona que entrou em
contato com essas ideias e desenvolveu-as a partir do seu contato com a YWAM, de
figuras como Loren Cunningham e Landa Cope. Cunningham, em um breve artigo,
trata da misséo de “mudar o mundo para Jesus”, “formar nagbes para Cristo”, e
‘pegar de volta essas sete areas” através da oragdo e da guerra espiritual. Ele
enfatiza o distanciamento da ideia de dominio, ao falar que a influéncia crista através

do servico:

N&o devemos fazé-lo de forma a dominar outros, mas sendo servos
da mesma forma como Jesus o foi. Jesus deseja administrar o
mundo através de nés. A medida que seguimos o exemplo de Jesus
em nossas esferas de influéncia, trazemos o seu reino a terra. [...] Ha
dois reinos — luz e trevas e eles estdo em guerra. Precisamos vencer
para o reino da luz e o fazemos a medida que nos movemos para
dentro de cada uma dessas sete areas de influéncia no espirito
oposto ao que satanas esta trabalhando. Onde ele espalha édio, nés
devemos mostrar amor, onde a ganancia prevalece, devemos dar
mais do que qualquer outro. Onde a intolerancia estd ganhando,
devemos mostrar lealdade e perdéo. (JOCUM BRASIL, 2021)

Ao falar sobre essas crencgas, os lideres do Dunamis Movement enfatizam,

nos videos analisados, a ideia de influéncia cristd para transformar e reformar as
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esferas sociais. As palavras “dominio” e “conquista” também nao sao realgadas,
embora sejam utilizadas as vezes, nem ha um destaque claro para a questao
escatoldgica.

Téo Hayashi menciona por diversas vezes que 0 que a igreja brasileira
precisa ndao € de um crescimento numérico, de mais eventos especificos para
evangélicos ou de um evangelismo raso, que converte as pessoas mas nao as leva
para fazer do pais um lugar melhor. Para ele, o que é necessario € um real
engajamento dos evangélicos com sua fé, vivendo o poder sobrenatural de Deus
(HAYASHI, 2018, p. 87) e influenciando as esferas. Em um video do canal do

Dunamis do YouTube, ele se questiona:
60 milhdes de evangélicos. Por que o Brasil nAo muda? Por que néo
€ um pais de primeiro mundo? Por que ainda ha tanta injustica
social, crise de seguranga publica, corrupgao?
(DUNAMISMOVEMENT, 11 abr. 2018).

Para ele, portanto, o resultado desse engajamento seria um pais melhor e
mais justo para todos. "E nossa missdo ocupar cada nacdo e esfera da sociedade
com a cultura e o Reino de Deus" (HAYASHI, 2018, p. 97), afirma. Para que os
cristdos alcancem a influéncia suficiente para produzir essas consequéncias, eles
precisam sempre dar o seu melhor em tudo que fizerem. Ao fazer seu trabalho com
exceléncia (partindo de um pressuposto meritocratico), o cristdo que esta envolvido
em determinada area sera colocado no “topo”, e tera entdo a chance de “ser luz” e
influenciar as pessoas ao seu redor com os valores pregados pela Biblia. Através da
competéncia e da boa conduta, o cristdo recebera influéncia e oportunidade de ser
ouvido.

Ha uma percepgao, alinhada com as ideias de Enlow, que os problemas
sociais enfrentados atualmente se desenvolveram a partir da auséncia de
participacado da igreja. O problema da corrupcgao politica, por exemplo, seria a falta
de engajamento de cristdos verdadeiros e genuinos, que buscam os valores da
justica e da equidade. O discurso do video em questdo, “As 7 Esferas da

Sociedade”, é de que os politicos da bancada evangélica em geral envergonham a
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igreja e a usam para seu proprio beneficio (DUNAMISMOVEMENT, 15 ago. 2017,
33'00").

A religido e a espiritualidade sao vistas como o aspecto mais importante e
decisivo, ndo apenas na vida de cada individuo fiel, mas de toda a sociedade. Ou
seja, os problemas socioecondmicos, culturais ou politicos sdo vistos apenas como
falta de presenca e influéncia dos verdadeiros cristdos com os principios biblicos.
Dessa forma, eles seriam solucionados se mais fiéis estivessem dispostos a "levar o
reino de Deus" em suas esferas de atuagao, com poder, milagres, curas e
evangelismo.

Para além do discurso de competéncia e exceléncia, ndo se perde a ideia de
que as acdes sobrenaturais também fazem parte do papel dos cristdos, pois eles
tém autoridade para representar o reino de Deus na terra, e devem viver em cada
uma das areas de acordo com as realidades espirituais desse reino, a “cultura do
reino celestial”. Em algumas situagdes, € até dito que a profissédo seria “um pretexto
para o agir sobrenatural de Deus naquele ambiente” (DUNAMISMOVEMENT, 15
ago. 2017).

Ao performar atos sobrenaturais e milagrosos, portas sdo abertas para
evangelismo e conversdo de pessoas ao cristianismo (HAYASHI, 2018, p. 70). O tom
triunfalista também esta presente nesse discurso, pois ha a expectativa de que
‘ondas do amor e do poder de Deus estédo invadindo as esferas da sociedade do
Brasil e das nagdes” (DUNAMISMOVEMENT, 11 abr. 2018).

Um ponto importante é que a igreja € apenas uma dessas sete montanhas.
"Somos chamados para expandir o Reino e isso vai além de construgéo de Igreja"
(HAYASHI, 2018, p. 55). Ou seja, a religiao em si € uma das areas que uma pessoa
pode se envolver ou que pode desenvolver sua vocagao ou trabalho a longo prazo
(como pastor, missionario, ou algum cargo desse tipo). Os cristdos fazem parte de
uma igreja, mas apenas alguns deles sdo chamados para trabalhar e se dedicar a
vocagao propriamente religiosa. Os outros sao vocacionados por Deus para viver

sua fé “fora das quatro paredes da igreja’, em sua area de atuacao
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(DUNAMISMOVEMENT, 13 jun. 2017), utilizando a linguagem propria daquela area,
sem cair nos clichés religiosos ou no “evangeliqués” (DUNAMISMOVEMENT, 15
ago. 2017). Para que haja o “discipulado da nagao”, os cristdos devem sair pelo
mundo, e ndo se confinarem dentro dos limites da igreja. De acordo com Loren
Cunningham, “Igreja é onde nos alimentamos para que possamos levar o reino de
Deus por toda a terra” (JOCUM BRASIL, 2021).

Nesse sentido, segundo a BIBLIA DUNAMIS (2020), o trabalho de
evangelismo e avivamento nas universidades € uma frente estratégica, pois inspira e
fortalece a fé dos estudantes, que serao “os préoximos lideres influentes das nagdes”,
os futuros profissionais espalhados nas “sete montanhas” e exercendo a influéncia
crista, e “discipulando as nacdes com os valores do reino de Deus”.

Ao olhar para este panorama da histéria e dos ensinamentos do seu fundador
e do proprio ministério, fica clara a raiz das influéncias norte-americana. Para além
das nomenclaturas em inglés e dos preletores internacionais, o embasamento
teologico tem origem tanto nas bases do pentecostalismo classico (énfase no
batismo com o Espirito Santo, o falar em linguas, as curas sobrenaturais e milagres)
quanto nos seus desdobramentos mais recentes (as teologias de dominio), ambos
de origem norte-americana.

E importante notar que o pentecostalismo do tipo do Dunamis é uma
importacao recente. Ou seja, por mais que as denominagdes pentecostais brasileiras
(como a Assembleia de Deus e a Congregagao Cristd do Brasil, por exemplo)
tenham sido trazidas por missionarios norte-americanos no século passado e ja
estejam estabelecidas no Brasil, o0 que se tem no Dunamis veio diretamente das
versdes atuais do pentecostalismo e evangelicalismo dos EUA.

O imaginario pentecostal brasileiro ja desenvolvido pela presenca anterior de
pentecostais constituiu um terreno fértil para receber essas influéncias. Mas o modo
de ser do Dunamis representa algo diferente no cenario religioso, em relagdo ao

pentecostalismo que ja se via aqui.
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Aliado a isso, a roupagem contemporanea e de classe média alta que o
Dunamis apresenta, com sua estética midiatica, seus lideres-influenciadores digitais
com estilo de vida marcado tanto pelo acesso a bens de consumo quanto pela
religiosidade vibrante, fazem com que essa nova versdao do pentecostalismo
auténtico e antenado tenha grande apelo, principalmente na parcela da juventude

evangelica.

2.3 The Send Brasil

O The Send Brasil foi um evento de carater avivalista que aconteceu no Brasil
em fevereiro de 2020, simultaneamente em trés estddios em S&o Paulo e em
Brasilia. Como uma espécie de culto-festival, o evento teve duracéo de 12 horas e
contou com apresentacgdes, oragdes e curtos momentos de pregagcdo de cantores,
pastores e pregadores de diversas linhas das igrejas evangélicas brasileiras, desde
Nivea Soares e Ana Paula Valadao (cantoras gospel de sucesso nos anos 2000) até
Priscilla Alcantara e Isadora Pompeo (cantoras jovens, muito presentes nas midias
digitais), de Silas Malafaia (tradicdo pentecostal) até Hernandes Dias Lopes
(tradicao presbiteriana/reformada), passando pelos jovens pregadores itinerantes,
como Luca Martini e Deive Leonardo, que possuem milhdes de seguidores nas
midias digitais, além de varios pregadores internacionais, representantes dos
ministérios organizadores, como Todd White (Jesus Lifestyle) e também cantores do
ministério Hillsong americano. Também marcou presenga em todos os estadios a
ministra evangélica Damares Alves, que fez um apelo a causa da adocéo e, no
evento de Brasilia, o presidente Jair Bolsonaro. As breves pregacdes nos intervalos
entre as apresentacdes musicais enfatizavam temas como a importancia da leitura
biblica, da oragao, do evangelismo e do envolvimento em questdes sociais.

Essa foi a primeira versdo do The Send na América Latina, e mobilizou mais

de 190 mil pessoas nos locais, além de ter sido transmitido ao vivo (o video da
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transmissao continua disponivel no canal do Dunamis no YouTube' e acumula, até
esta data, 3 milhdes de visualizagdes). Mas a historia do The Send teve inicio
décadas antes desse ajuntamento em solo brasileiro.

Em 2002, o missionario e evangelista Lou Engle organizou um grande
ajuntamento de jovens em Washington DC, para um dia de jejum e oragdo em favor
de um novo avivamento nos EUA. A partir dai, fundou o ministério The Call (“o
chamado”), que continuou promovendo encontros em estadios, incentivando a
juventude a se “consagrar’ e buscar experiéncias com Deus. Engle considera que
esse movimento foi o resultado de uma oragdo que ele fez nos anos 90, em que
perguntou “Como posso levar os EUA de volta para Deus?” (LOU ENGLE, 2019,
0'30"). Além do destaque ao jejum e oragao, o The Call, desde o inicio, apresentou
uma énfase contra o aborto e de incentivo a adogéo. Hayashi conta, ao narrar essa
histéria (DUNAMISMOVEMENT, 7 mai. 2019), que varios lideres de grandes igrejas
e movimentos missionarios posteriores consideram que foi no The Call que
receberam o chamado divino para comecar seus ministérios.

Apos 18 anos, Engle considerou que era a hora de parar de liderar esse
evento e passou a se dedicar a outros bragcos de seus ministérios. Em uma nota
oficial em seu site, publicada em 2019 (CONTEND GLOBAL, 24. out 2019), ele
afirma que teve uma revelagdo de que este seria um momento de se dedicar a
mentorear e equipar seus “filhos e filhas espirituais”, que dariam continuidade ao seu
ministério com ainda mais fervor. Fazendo referéncia ao profeta biblico Elias, que
passou sua ungao em dobro para que Eliseu continuasse o ministério, Engle anuncia
entdo o “fim glorioso” de The Call e quais sdo os ministérios de seus mentorados
que dariam continuidade ao seu legado.

Um deles € o missionario da base de YWAM em Kona, Andy Byrd, que
passou a liderar o The Send. Como uma continuidade do The Call, Byrd mudou a
énfase para a mobilizagcdo para missées, em duas frentes: nos paises ainda nao

alcangados pelo cristianismo e nos paises ja cristianizados, mas que precisam

" Disponivel em: https://www.voutube.com/watch?v=0c6wBmHrVRM. Acesso em 11 dez. 2022.
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aumentar a influéncia crista a partir das “sete montanhas”. Téo Hayashi, que ja era
proximo de Andy Byrd, passou entdo a participar da lideranga desse projeto, que ja
em 2019 passou a se chamar The Send (“o envio”). O seu simbolo, que antes era
uma seta vertical, apontando para a busca de um relacionamento com Deus, passa
a ser uma seta horizontal, indicando o chamado para o evangelismo.

A edicdo de 2019, que aconteceu em Orlando-FL, contou com um bloco de
apresentacao de cantores brasileiros ligados ao Dunamis: Raphaela Gongalves, Zoe
Lilly (irma de Téo), Brundo Morada e Priscilla Alcantara. No momento das
ministragcdes brasileiras, o préprio Lou Engle quebrou o protocolo de seguir os
horarios determinados para cada bloco de apresentagdes, e estendeu o tempo dos
brasileiros, alegando um mover espiritual diferente e profético. A plateia, composta
por americanos e pessoas de diferentes paises, passou a cantar em portugués e ter
fortes experiéncias espirituais, € os cantores narram que sentiram que Deus queria
fazer algo especifico através da nagao brasileira.

A equipe do Dunamis anunciou, em uma transmissao ao vivo pelo YouTube,
ainda em 2019, que haveria o The Send Brasil em 2020. O discurso foi que essa
decisao se baseou na ideia de que havia chegado a hora do Brasil, enquanto nagao
escolhida, de fazer a diferenca espiritual em todo 0 mundo, e esse impacto durante a
apresentacgao dos brasileiros era um sinal disso. De acordo com eles, outras figuras
proféticas, como Cindy Jacobs, também haviam profetizado a respeito do Brasil e de
um momento espiritual especial para essa nagao.

Eles anunciaram o The Send como o “maior ajuntamento para envio
missionario da histéria da humanidade”, como uma forma de “guerra contra a
inatividade”, que despertaria os participantes para fazer a diferenca. Na perspectiva
deles, esse evento seria o catalisador de um movimento no mundo espiritual, e Deus
esta “com pressa’ para fazer sua obra a partir dessas pessoas
(DUNAMISMOVEMENT, 7 mai. 2019).

Segundo essa perspectiva, o Brasil até entdo nao viveu tudo que Deus quer

que ele viva, mas agora esta entrando num “tempo novo”, huma nova etapa. De
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acordo com eles, nos acontecimentos recentes (sem especificar quais
acontecimentos) a juventude e a populagdo brasileira estdo se posicionando e
abracando para si a vocacao que Deus os deu enquanto nagdo. Na percepcao da
equipe do Dunamis no video em questdo, ao viajar pelo pais viram que a geragao
atual do Brasil esta mais “antenada” e se preparando para um avivamento, que
depende da unidade entre diferentes igrejas.

Ao anunciar o The Send Brasil, Hayashi traz sua perspectiva no que diz
respeito a histéria das igrejas protestantes no Brasil e a situagdo atual da igreja
brasileira. Para ele, os missionarios americanos que vieram para o Brasil no ultimo
século ja cumpriram seu proposito, e agora é a hora do Brasil levantar suas proprias
liderangas e, ap6s um avivamento, também enviar seus missionarios para outros
paises. Para ele, essa € a colheita do que os missionarios anteriores plantaram, o
The Send representa apenas o comego dessa nova onda de evangelismo, e esse é
o momento ideal para haver uma transformacao e reforma social no Brasil a partir da
acao dos evangélicos, que devem influenciar a cultura. Nessa perspectiva, com uma
nogao abstrata do pais enquanto um sujeito, se o Brasil ndo “aproveitar essa janela”,
em 10 anos Deus ira levantar outra nagcao para liderar espiritualmente as nagdes no
avivamento e no movimento missionario.

Aqui também, o tom triunfal se manifesta pois, além de haver uma exaltagao
da importancia espiritual do Brasil para as outras nagdes, o proprio Téo Hayashi
explica que € preciso pensar em termos de “década”, “legado”, “geracao”, olhando
para o todo e se colocando como parte de uma grande histéria da ac¢ao divina no
mundo.

Esse discurso aponta para um tipo de "destino manifesto"'? brasileiro, que
entende que o Brasil, enquanto pais, tem algum tipo de missao especial de espalhar

o evangelho tanto internamente quanto para todo o mundo, trazendo uma

2 Destino Manifesto é o nome que se da a "percepgéo de que os Estados Unidos possuem uma
missdo providencial em defender a liberdade [em todo o mundo]" (MARQUES DOS SANTOS, 2023),
que tem fortes raizes na religiosidade protestante norte-americana.
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transformacao social na medida em que as pessoas se convertem e passam a viver
de acordo com os valores do reino de Deus.

Um dos convidados que aparece em outro video de divulgagao do The Send,
o jovem pastor Victor Azevedo, confirma a ideia do Brasil como a nacao escolhida

que esta vivendo um momento espiritual coletivo especifico:

A igreja esta sendo colocada por Deus como principal [influéncia] nao
s6 no ambito da espiritualidade no sentido religioso, mas também na
politica, na escola... eu creio nisso e temos visto isso acontecer, tem
aparecido gente de Deus em diversas areas da sociedade, é
simplesmente uma profecia se cumprindo nos ultimos dias. E gragas
a Deus que isso faz parte de uma forma sobrenatural do Brasil em
especifico (...) Hoje estamos experimentando o maior derramar do

Espirito na  histéria da Igreja (...) desde Atos 2.
(DUNAMISMOVEMENT, 25 jun. 2019, 1'35").

Em um outro video de divulgacédo, Andy Byrd diz que “é tdo evidente que
Deus esta levantando o Brasil como um catalisador nesse momento da histéria”
(DUNAMISMOVEMENT, 25 jun. 2019, 47'14").

Para eles, essa janela de oportunidade que o Brasil vivencia hoje, com mais
pessoas propensas a conversao, é resultado de batalhas espirituais e atos proféticos
das geragdes anteriores de pastores. Novamente, a analise apresentada n&o leva
em conta outros fatores socioecondmicos e culturais que podem resultar no aumento
do numero de conversdes, mas entende que profecias individuais e coletivas estao
se cumprindo no Brasil. Esse aumento do numero de evangélicos deve, portanto,
gerar transformacdo social, a partir do espago de evidéncia que a igreja passa a
ocupar. Os crentes devem “estourar a bolha gospel”, pois receberam “a ungéo de
Deus para mudar o mundo” e precisam alcanga-lo com sua influéncia
transformadora.

Essa visdo também aponta para a perspectiva politica que, embora ndo seja
sempre explicitada, aparece de formas mais ou menos sutis nos discursos. Ao falar
sobre a ideia de que “chegou a hora do Brasil’, os representantes do Dunamis
explicam que, pela primeira vez, existe uma forga unificada do Brasil que nao esta

em defesa de algum candidato ou partido especifico ou interessada em poder, mas
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que quer avangar politicamente. Segundo o mesmo video, a comunidade
internacional esta vendo que o Brasil “vai decolar de vez” e o contexto social atual,
de convergéncia de movimentos, transformagdes na politica, aumento numérico da
igreja evangélica, era da informacado, vulnerabilidades econbmicas (que séao
oportunidade de melhora), indicam que o Brasil esta sendo preparado por Deus para
viver um avivamento. Eles afirmam explicitamente que as rupturas politicas que o
governo Bolsonaro parece representar apontam para alguma transformacéao politica
que Deus esta operando no pais (DUNAMISMOVEMENT, 7 mai. 2019).

No dia do evento, os seguintes eixos tematicos guiaram os blocos de
apresentagdes musicais, oragbes e pregacdes: evangelismo em escolas, em
universidades, missbes transculturais, leitura biblica e a questdo da adogao e da
orfandade. A partir de um aplicativo, os participantes poderiam, ao longo do evento,
se comprometer com alguma acgao relacionada a essas principais causas tratadas
pelos pregadores, e posteriormente receberiam mais informagdes sobre como levar
adiante sua preparacao para colocar em pratica esse compromisso.

Outra coisa notavel que ocorreu no dia do evento foi a ja citada participagao
de uma ministra de Estado e do proprio Presidente da Republica. A ministra
Damares Alves, do Ministério da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos
participou, em todos os locais, da parte da programacgao a respeito de adogéo e da
reflexdo sobre o papel da igreja cristd na questdo da orfandade no Brasil. Damares
enfatizou o papel que a igreja deve ter na protegcao das criancas e adolescentes, e
que a adocao € uma das formas de contribuir para com a realidade dificil que
algumas criangas enfrentam no pais. Segundo a ministra, a igreja cristd que cré que
foi adotada por Deus através de Jesus, também deve se propor a adotar; e essa
igreja ndo pode buscar o avivamento para a nagao e deixar criangas e adolescentes
para tras, sem um lar (DUNAMISMOVEMENT, 8 fev. 2020, 6h27'20").

Ja o presidente Jair Bolsonaro falou apenas em Brasilia (Figura 5), com o

seguinte discurso, na integra:

E muito bom estar entre amigos. Melhor ainda quando esses amigos
tém paz no coragao. Estou aqui porque acredito no Brasil. E nés, nos
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estamos aqui porque acreditamos em Deus. O Brasil mudou.
Palavras, antes proibidas, comegaram a se tornar comuns: Deus,
familia, patria. Somos um s6 povo, uma s raga. Queremos
prosperidade, queremos paz, queremos harmonia. Vocés decidiram,
vocés foram o ponto de inflexdo ha dois anos, decidindo mudar o
destino do Brasil. Devo a Deus a minha vida por ocasidao das
eleigdes. Devo a vocés a missdo de dar o norte para o destino do
nosso Brasil. O Estado pode ser laico, mas Jair Bolsonaro é cristéo.
Se eu nao sei como estou aqui, algo muito, mas muito importante me
conforta: Deus sabe. Nada fazemos se nao for por ele. Ninguém
esperava, uma pessoa da minha origem, da minha atividade politica,
conseguir vencer. O verdadeiro mecanismo, mais conhecido como
establishment. Chegamos 14, mas ndo basta. Pegco mais que
sabedoria a Deus todos os dias. Pego coragem pra bem decidir o
futuro do nosso Brasil. Sabia que n&o iria ser facil. Perseguicdes teria,
ataques e opressoes, lutas por poder. Mas sabia, acima de tudo, que
teria sempre o povo ao nosso lado. Vocés fizeram a diferenca e hoje
temos um governo que respeita os valores familiares. Temos um
governo que deve lealdade ao seu povo e, acima de tudo, que é
temente a Deus. Vamos acreditar no Brasil. Uma andorinha s6 nao
faz verao, mas todo verao comega com uma andorinha. O verdo de
2018 sera cada vez mais forte. Passamos a acreditar nas instituicées
e na maneira séria e honesta de fazer politica. Vocés sao
responsaveis por isso. E nesse momento, ja agradecendo a
oportunidade de dirigir a palavra para vocés, eu s6 tenho uma coisa
para concluir: obrigado a vocés e... Brasil acima de tudo, Deus acima
de todos. (AVANTE, 10 fev. 2020)

Esse discurso de Bolsonaro, que foi ovacionado pela plateia presente no
estadio em Brasilia, também foi mencionado no Morumbi, o estadio de Sao Paulo de
onde acontecia a transmissdo para o YouTube. Ali, Todd White, pastor e lider do
ministério Lifestyle Christianity, anunciou que havia recebido a noticia que o
Presidente havia “nascido de novo” ("born again”), em referéncia a uma conversao
pessoal ao cristianismo por parte de Bolsonaro. Essa frase foi traduzida no momento
pelo intérprete Titus Liu como “o seu presidente acabou de confessar a Jesus Cristo”
(DUNAMISMOVEMENT, 8 fev. 2020, 8h04'45"). Essa fala também gerou uma
reacdo animada e comemoracgdes efusivas na plateia em Sdo Paulo, que pareciam
compreender que o presidente havia se tornado um evangélico.

Esse curioso (e até cdmico) erro de tradugdo e compreensdo demonstra o
aparente descolamento do preletor Todd White, norte-americano, do contexto
politico polarizado do Brasil de 2020. Novamente apontando para a visao simplista

de que, se uma figura como a do presidente se convertesse ao cristianismo
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evangeélico em uma participagdo em um evento religioso, mudangas significativas

para melhor poderiam acontecer no pais.

Figura 5. Presidente Jair Bolsonaro no The Send Brasil

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=qJUzbksmYCA. Acesso em: 13 dez. 2022.

O discurso do presidente também ressalta essa percepcdo de que seu
governo representou uma ruptura, uma mudanga em relagéo ao "establishment", ja
que agora as palavras Deus e familia ndo estdo mais "proibidas", mas voltaram a ser
centrais no pais. Isso ressoa o discurso de lideres do Dunamis
(DUNAMISMOVEMENT, 7 mai. 2019) de que o governo Bolsonaro é um sinal de que
Deus esta preparando "um tempo novo" para o Brasil. Além disso, o presidente
também destacou a participacdo dos evangélicos na sua elei¢do, alimentando o
sentimento de que, nessa "nova fase" que Deus tem para a igreja brasileira, ela sera
responsavel por grandes acgdes, transformacgdes e influéncias na nagao. Logo em

seguida a essa fala, o préximo preletor fez uma comparagdo do presidente com
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Moisés, personagem biblico que guiou o povo de Deus para a libertagcdo da
escravidao, e afirmou que, apds sua eleicado, "pela primeira vez olhamos com muita
esperancga para o futuro dessa nagao" (AVANTE, 10 fev. 2020), indicando n&o s6 o
apoio politico a Bolsonaro mas também um significado profético e espiritual para sua
missdo como presidente.

Assim, a participacdo de Bolsonaro (e também de Damares Alves) constitui
uma apropriagéo politica de m&o dupla do evento: enquanto eles consolidavam seu
capital politico entre os publicos evangélicos representados ali, os organizadores e
participantes do The Send se sentiam honrados e influentes por ter autoridades
politicas ao seu lado.

Ao olhar para o The Send como um todo, o triunfalismo continua sendo uma
marca. Por causa da magnitude do evento (a mobilizagao de estrutura necessaria, o
namero de participantes e espectadores, etc), passa-se a ideia de haver sido um
marco histérico, que ira comegar um movimento que de alguma forma vai mudar o
pais e o mundo. O fato de ser um evento itinerante, que se propde a acontecer em
diferentes paises todo ano, também gera um senso de pertencimento a uma
comunidade global que alimenta essa ideia de fazer parte de algo maior.

De qualquer forma, o The Send constituiu um caso sem precedentes de
coesao de diferentes setores do evangelicalismo brasileiro, pois trouxe ao mesmo
local liderangcas de setores muito diferentes desse campo tado dividido. Mesmo
embora quase todas as organizagdes responsaveis pela organizacédo do evento
fossem norte-americanas, um grande numero de figuras notaveis e celebridades
evangélicas brasileiras se fizeram presentes. Isso pode se justificar, além da
proposta de impacto espiritual que o evento representou - a ideia de um
avivamento, despertar para agao e reforma, mobilizagdo da juventude -, por causa
do aparato midiatico do Dunamis, que gerou uma importante visibilidade daqueles

que participaram.
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2.4 Um ambiente de crengas retroalimentadas

Para compreender esse movimento religioso, como qualquer outro, & preciso
fazer o exercicio metodologico de olhar para a realidade a partir dos pressupostos e
da légica interna de sua visdo de mundo.

Quando olhamos para o Dunamis Movement, o que vemos €& uma
comunidade inteira, formada tanto pelos eventos presenciais quanto pela producao
de conteudo nas midias digitais, que baseia seu estilo de vida e seus objetivos
ministeriais nas doutrinas pentecostais dos dons espirituais e na ideia de
transformacao social a partir da influéncia cristd na cultura.

Nesse ambiente, fala-se com naturalidade de milagres, curas, momentos de
éxtase e todo tipo de manifestagcado sobrenatural. Um tipo de escatologia triunfalista
também faz parte dos pressupostos gerais, de forma que todos créem que seus
projetos fazem parte de algo muito maior, uma obra de Deus, sua agcao na historia
que ira culminar na instauragdo completa do reino de Deus futuramente.

Joe Creech (1996), ao se referir a cobertura jornalistica dos acontecimentos
da Rua Azusa, menciona essa naturalizacdo dos milagres e essa forma de ver o

mundo imanente como constantemente afetado pelo transcendente:

O mundo deles era constantemente visitado por atividades
sobrenaturais — eles percebiam até mesmo os eventos mais
mundanos como intervengdo divina, julgamento ou béncdo. Além
disso, eles esperavam que, a qualquer momento, Deus instigaria um
reavivamento mundial sinalizando o breve retorno de Cristo
(CREECH, 1996, p. 407, tradugao nossa).

Esse é também o mundo do Dunamis, um mundo no qual Deus esta em plena
acao, e seus seguidores sao incluidos em seus grandiosos planos na medida em

que se deixam usar e em que se tornam um representante de seus poderes na terra.
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Ao falar sobre o fundamentalismo™ Breno Martins Campos (2018) ressalta
uma caracteristica importante: “Estar com a verdade e cercado por muitos que
concordam com isso, convenhamos, € uma espécie de protecdo em rede ou em
cadeia” (CAMPOS, 2018, p. 370). No caso do Dunamis, essa caracteristica é
percebida pelo fato de o ministério ser composto e cercado de pessoas que pensam
da mesma forma, ou passam a pensar, impactadas pelo senso de pertencimento
comunitario, triunfalismo e estilo de vida marcado pelo consumo e pela estética
jovem e antenada com a moda, e também pelos atos milagrosos e misticos.

Em termos estéticos, tanto nas midias digitais quanto nos eventos
presenciais, o Dunamis acompanha as tendéncias e tecnologias da juventude de
classe média alta, com muitas influéncias norte-americanas. O que também é
importado de 14 € a énfase conservadora na moral e de leitura literalista da Biblia,
acompanhando os movimentos pentecostais.

Assim, cria-se redes em torno de um pensamento unico, “mais do mesmo”,
em que o contraditério ndo tem lugar, e ndo ha intercambio com outras areas do
conhecimento ou da vida social (a presenga dos Pockets na vida universitaria, por
exemplo, se da apenas pela via da apologia e do convencimento para converséo,
sem dialogo de ideias num contexto de pluralismo). Mesmo que tenha havido um
ambiente de aparente dialogo, pelo menos dentro do campo evangélico, durante o
evento The Send, pela variedade de representantes, as ideias apresentadas ficaram
em um nivel raso, de concordancia aparente, sem entrar no mérito das diferencgas.

Por isso, um ambiente de unanimidade gera um ciclo de retroalimentagéo das
mesmas crengas que, por serem cultivadas desde a adolescéncia e juventude,
tornam dificil o olhar para a vida, a fé, a cultura e as relagdes sociais por fora desses

paradigmas.

'® Embora esse termo tenha adquirido uma polissemia pejorativa em seu uso popular nos Ultimos
anos, ele é entendido aqui como fazendo referéncia aos movimentos de reagdo a modernidade
dentro do protestantismo dos EUA do fim do século XIX e inicio do século XX e seus descendentes
diretos.
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3 MIDIATIZAGAO, CELEBRIDADES E INFLUENCIADORES DIGITAIS: NOVAS
DINAMICAS NO CAMPO RELIGIOSO

A modernidade trouxe transformacdes estruturais na relacdo do campo
religioso com a sociedade. Algumas dessas transformagdes perpassam o papel dos
meios de comunicacgao e a relacao da religiao e da fé com os cédigos e linguagens
das midias. Neste capitulo, olharemos para o processo de midiatizacédo da religido, e
como ele fomenta a constituicdo de celebridades mididticas religiosas e
influenciadores digitais, apontando também para como esse processo se da no

contexto do Dunamis Movement.

3.1 Campo religioso: concorréncia, midiatizagao e consumo

A secularizagdo, conforme o sociélogo Antonio Carlos Pierucci (1998) explica
sobre a teoria de Max Weber, é parte do processo social de diferenciagcdo das
esferas culturais-institucionais. Esse processo se da a partir das sociedades
modernas de matriz puritana (principalmente na Europa e América do Norte).

Weber também apresenta a ideia de desencantamento do mundo, que € um
processo religioso de racionalizagao e eliminagdo da magia, reduzindo a experiéncia
religiosa a uma ética. O desencantamento do mundo tem uma relagéo direta com a
secularizagdo, que é entendida em termos de perda para a religido e emancipagao
em relagdo a ela. Entdo, a religido deixa de ser um ator privilegiado no espago
publico e ha um deslocamento dela para questdes de foro privado.

Desde entdo, esse conceito tem sido desenvolvido, criticado e revisado e é
um termo em disputa. Enquanto autores, como Pierucci (1997), reforcam que a
religido perdeu, sim, sua relevancia publica na modernidade, mesmo que se possa
identificar crescimento de diferentes igrejas e movimentos religiosos, outros autores,
como Jorge Botelho Muniz (2017), ressaltam as falacias dessa teoria e concluem

que, ainda que usemos esse conceito, é preciso ter cautela com modelos que
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pretendem ser universais e levar em conta as modernidades multiplas e as
variagdes regionais desses processos de transformagéo do campo religioso.

Este trabalho, que nao se propde a aprofundar neste extenso debate sobre as
nuances da secularizagao, parte do pressuposto do desencantamento do mundo na
modernidade, e entende a secularizagao, conforme define Luis Mauro Sa Martino
(2017), como o "processo pelo qual a religido e os assuntos a ela ligados foram
perdendo sua prerrogativa de definir o universo de representagbes simbdlicas e
praticas no contexto social" (MARTINO, 2017, p. 101).

Portanto, desde o inicio da modernidade, com os desdobramentos da
Reforma Protestante no século XVI, houve o declinio da influéncia hegemoénica do
cristianismo catdlico na esfera publica, e outros processos (também associados a
modernidade, como a industrializagdo e a urbanizacao) proliferaram novas formas
de crencas, movimentos religiosos e de espiritualidade diversos, assim como o
aumento de pessoas que ndo professam nenhuma crenga religiosa ou n&o se filiam
a alguma instituicao dessa natureza.

A descrenga passa a ser uma possibilidade, assim como diversos tipos de
crengas. Daniéle Hervieu-Léger (2005) descreve as dinamicas de transito religioso
(observadas no contexto francés, mas que também encontram ressonancia em
outros espacos), nas quais a decisao sobre a crenga religiosa é autbnoma, individual
e do ambito privado, baseada na identificacdo pessoal. A associacdo com
instituicoes religiosas pode ser temporaria, baseada em grandes eventos, e forma-se
assim uma religido a la carte, combinando diferentes crengas de varias fontes, num
movimento de bricolagem de crengas.

Nesse contexto de transito religioso e possibilidade de crengas e descrengas
variadas, o campo religioso fica em uma situagdo de competicao e concorréncia. A
religido se encontra fragmentada e em um cenario fértil para novos movimentos
religiosos. Por isso, as instituigdes religiosas se veem em disputa e precisam
competir entre si para alcangar a atencdo e a adesao de fiéis e assegurar sua

prépria sobrevivéncia.
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Nessa disputa, é importante o que o sociologo francés Pierre Bourdieu chama
de capital simbdlico. O autor destaca que nas instituicbes de um campo, o capital
simbalico é o poder de atribuir significados e criar grupos que se organizam em torno

desses sentidos:

O capital simbdlico € um crédito, € o poder atribuido aqueles que
obtiveram reconhecimento suficiente para ter condicdo de impor o
reconhecimento: assim, o poder de constituicdo, poder de fazer um
novo grupo, através da mobilizagdo, ou de fazer existir por
procuracao, falando por ele enquanto porta-voz autorizado, s6 pode
ser obtido ao término de um longo processo de institucionalizagéo,
ao término do qual é instituido um mandatario, que recebe do grupo
o poder de fazer o grupo. (BOURDIEU, 2004, p. 166)

O autor continua: "O poder simbdlico € um poder de fazer coisas com
palavras [...] € um poder de consagragao ou de revelagdo, um poder de consagrar
ou de revelar coisas que ja existem." (BOURDIEU, 2004, p. 167)

As instituicbes religiosas, portanto, se tornam agentes de producédo de
sentido, produtoras de capital simbdlico e sentimento comunitario. Como afirma
Martino (2003), "a religido contribui para a imposi¢ao dos principios de estruturagao
da percepgao e do pensamento do mundo" (MARTINO, 2003, p. 45) e assim, com
seus bens e servigos religiosos, produz capital simbdlico.

E no ambito do campo religioso no contexto secularizado e plural, que possui
diversos tipos de organizagdes religiosas, esse capital se torna a moeda de troca e
de concorréncia entre as diversas igrejas, organizacdes paraeclesiasticas, editoras,
gravadoras e outras organizagdes religiosas que fornecem sentido para a vida do
fiel.

Assim, na concorréncia do mercado de bens simbdlicos, persistem os que
produzem melhor os bens de salvagdo e servigos religiosos, € que ofertam de
acordo com as demandas. E quanto mais pluralidade de instituicbes, mais "a
qualidade simbdlica dos bens oferecidos exige estratégias particulares de
convencimento cada vez mais complexas para dar conta de todo o contexto de
ofertas" (MARTINO, 2003, p. 135).
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Para que uma instituigdo religiosa exista, portanto, é preciso que ela se
adapte ao contexto social e encontre uma maneira de manter suas estruturas ja
existentes (MARTINO, 2003, p. 19). As instituigdes e movimentos religiosos que
continuam existindo, crescendo e obtendo influéncia publica, mesmo no contexto de
secularizagdo, sdo aquelas que se adaptam ao mundo moderno e mudam seu
proprio modus operandi, ajustando sua producgéo simbdlica.

Esse processo toma novas formas também quando ha o surgimento de uma
nova instituicio ou movimento religioso. Conforme afirma Anténio Gouvéa
Mendonga, como nenhum deles surge em um campo desocupado, sempre
aparecem em um contexto de mercado religioso ja em disputa, toda nova religido
surge com sua estrutura de bens simbdlicos para disputar o mercado, e isso
desencadeia arranjos e rearranjos internos, inclusive na religiao hegemonica
(MENDONCGCA, 2002, p. 35-36).

Assim, como afirma Martino (2003), "cada instituicdo € participe de um
universo social mais amplo de luta pelo monopdlio tendencial da producéao e difusao
dos bens materiais" (MARTINO, 2003, p. 45). E nessa batalha simbdlica, os meios
de comunicagdo’ se tornam essenciais para as instituigbes religiosas, enquanto
produtoras e mantenedoras de capital religioso-simbdlico.

A religido por si s ja € uma instancia de mediagao, pois media a relagao
entre o ser humano e o divino, o sagrado. Principalmente no caso das religides de
revelagao, ha a énfase comunicativa na mensagem de uma crencga a ser transmitida,

espalhada e abragada. Na perspectiva dessas religides, Deus se comunica com 0s

“ Em algumas perspectivas teodricas, a palavra midia pode ter um sentido mais amplo, como se
referindo, por exemplo, a fala ou ao corpo. Neste trabalho, no entanto, a palavra midia se refere aos
meios técnicos de comunicagdo, como a imprensa, o radio, a TV e os meios digitais, de forma que o
termo "meios de comunicagao" é utilizado como sinénimo e de forma intercambiavel.
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seres humanos através da revelagéo, e isso se transforma em uma mensagem que
deve ser comunicada a outros. Por isso, o processo comunicativo faz parte dos
pressupostos da religido.

Martino (2012) aponta, também, que o proprio campo semantico dos termos
"comunicagao" e "religido" remete a conceitos parecidos, que dao ideia de colocar
em relacdo termos previamente desligados (MARTINO, 2012, p. 113). E a religido
cristd, que pelo menos no ocidente sempre esteve vinculada aos ambientes
midiaticos de cada época, desde a transmissao oral de ensinamentos na praca
publica, se encontra aberta para incorporar novas formas de comunicagao.

A midia, por sua vez, possui um duplo efeito de determinagdo: ao mesmo
tempo que é produto de uma realidade, ela também produz novas realidades
(MARTINO, 2003, p. 183). E uma instancia produtora de sentido, que media a
relagdo com o real e constréi imaginarios e enquadramentos na forma de ver o
mundo. José Luiz Braga (2007) considera que a midiatizacdo esta se tornando o
processo interacional de referéncia, pois a midia passa a dar os termos de uma
sistematica social.

A midia estrutura praticas cotidianas e estabelece realidades sociais. Assim, a
religido € constituida pela midia pois é um conjunto simbodlico que precisa ser
compartilhado e assimilado para continuar existindo. Como afirma Bourdieu:

[para compreender a religido é preciso] observar, portanto, os
produtores da mensagem religiosa, os interesses especificos que a
animam, as estratégias, como a excomunhao, que empregam na luta
(BOURDIEU, 1997, citado por MARTINO, 2003, p. 14)

Entretanto, por mais que afirmemos que um novo tipo de religiosidade se
desenvolve através da apropriagcao de tecnologias midiaticas, procuramos entender
0S processos sociais no contexto das relagcbes humanas, sem cair em um
midiacentrismo. Nao se trata de uma consequéncia da existéncia de determinados
meios de comunicacido em si, mas da forma como as pessoas criam, desenvolvem e

utilizam essas midias, em relagdo com outras pessoas e instituigdes. As midias tém
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essa atribuigdo de produtora de sentido justamente por causa das pessoas que as
desenvolvem e utilizam.

Para compreender melhor as dindmicas do mercado de bens religiosos, que
se tornou disputado e concorrido devido a pluralidade de crengas proporcionada
pela secularizacdo do mundo moderno, é preciso voltar o olhar para a relagdo da
religido com as midias.

No contexto atual, os meios de comunicacdo se tornam mais do que
ferramentas a serem utilizadas por instituicbes e atores religiosos para aumentar o
alcance de suas mensagens. As midias se tornam elementos constitutivos das
praticas e crencas religiosas. E através da producdo de bens simbdlicos, que
perpassa as midias, que as instituicbes e atores religiosos asseguram seu capital
religioso, sua permanéncia e poder simbdlico. Portanto, a partir de Luis Mauro Sa
Martino, se da o nome de midiatizagdo da religido aos processos nos quais as
midias passam a constituir os modos de crer e a mediar a experiéncia religiosa
(MARTINO, 2016).

Em meio ao processo de secularizagao da sociedade, também acontece um
aumento cada vez mais expressivo da visibilidade midiatica de instituicoes,
discursos e movimentos religiosos, inclusive em discussdes publicas e politicas.
Essa caracteristica aponta para o fato de que a secularizacido ndo € um processo
linear, simplista, e que dirigir o olhar para a relagdo entre midias e religiao € um
caminho para compreender suas complexidades. Martino (2012) aponta que as
instituicdes religiosas que tém estratégias deliberadas de articulagdo da cultura da
midia sdo as que também tém mais interferéncia em questdes de relevancia publica
e participagao direta no campo politico.

Adicionando mais uma camada de fatores que fazem diferenca na visibilidade
e presenga publica da religido, nas ultimas décadas experimentamos o surgimento
de novos meios de comunicagdo em massa que, submetidos também as légicas de
mercado, tém suas formas préprias de funcionamento e produgado. Se instituicdes

religiosas ja vinham se constituindo nos ambientes midiaticos do radio e da TV
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desde os anos 1940'%, agora sites, midias sociais, canais de video e outras
plataformas digitais também fazem parte do ecossistema simbdlico de igrejas e
outros movimentos religiosos.

Ao serem apropriados pela religido, todos esses meios de comunicagao
impuseram certas configuragdes proprias do mundo do entretenimento e do
mercado, que foram absorvidos também pela religido. Assim, os bens simbdlicos
religiosos passaram a ser produzidos e difundidos de forma atrelada a essas logicas:
dai surgiram as missas-show, os pastores e cantores celebridades, a cultura gospel,
os cultos-programas de TV, transmissdes online de rituais religiosos, influenciadores
digitais cristaos etc.

Através da religido midiatizada, o publico busca o conforto ético-moral que a
religido pode oferecer, mas em uma roupagem de "adequacdo dessa mensagem as
suas referéncias e mediagdes cognitivas" (MARTINO, 2012, p. 120). As linguagens e
modelos se assemelham aos dos programas de auditério, novelas, shows e outros
produtos de entretenimento, mas integrados com o discurso religioso.

As igrejas e instituicdes religiosas utilizam os meios de comunicagao nao
apenas como estratégia de proselitismo e difusdo de uma mensagem para publicos
externos, mas para estabelecer complexas redes de construcdo de sentido também
para o publico interno, ou seja, os fiéis que ja fazem parte ou acompanham tal
instituicdo. Através da presenca midiatica, as igrejas e lideres religiosos criam
imaginarios e alimentam identidades, em um entrelacamento do uso de diversos
meios de comunicacao e discursos. Num contexto em que a atengao das pessoas é
disputada pelo excesso de informacgdes e estimulos nos meios eletronicos e digitais,
igrejas e personalidades religiosas competem pela atengdo dos publicos nos

ambientes midiaticos.

® Martino (2012, p. 228 a 231), ao falar da midiatizagdo da religido em perspectiva historica,
menciona os principais autores que pesquisaram sobre os televangelistas norte-americanos e
brasileiros e outros casos de absorcdo de légicas mididticas por igrejas e religiosos a partir dos anos
1940.
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Os fiéis, por sua vez, em meio a todas essas fontes de conteudo, constroem
sua crencga de forma fluida, somando diferentes influéncias, tradi¢des, movimentos e
atribuindo sua prépria interpretagdo, fazendo uma bricolagem a partir de suas

inclinagdes pessoais. Segundo Eliane Gouveia e Luis Martino (2008),

o ciberespaco se configurou como o espago de fragmentagéo da identidade
religiosa, ao qual pode-se juntar as pecas estabelecendo uma nova
interpretacdo para as diferentes simbologias ressignificadas em
determinados contextos. (GOUVEIA, MARTINO, 2008, p. 12)

Essa dindamica também reconfigura a questdo da autoridade religiosa, ja que
personalidades que se constituem como celebridades midiaticas ou influenciadores
digitais sédo vistas como referéncia em termos de crenga, teologia e pratica religiosa,
mesmo nao tendo nenhum cargo institucional definido.

Dessa forma, conforme afirmam Mihaela-Alexandra Tudor e Agnos Milian
Herteliu (2017), criam-se redes religiosas que comunicam sobre a fé sem
necessariamente haver uma vinculagao institucional com compromissos, tanto da
parte dos fiéis para com as instituigdes, quanto vice versa. A integragcao dos publicos
com as instituicdes € personalizada e pode atingir diferentes niveis, dependendo da
inclinagdo pessoal de cada um. Assim, a experiéncia religiosa se da num lugar
simbdlico, sem fronteiras ou materialidade definidas.

Essa apropriagdao de discursos religiosos na midia sem uma vinculagédo
institucional acontece com igrejas, mas é ainda mais evidente em movimentos
paraeclesiasticos, como o Dunamis Movement. Essas organizagdes, geralmente,
nao funcionam com sistema organizacional de membresia ou cultos publicos, e
algumas também nao possuem locais de reuniao fixos.

Por isso, quando elas estdo presentes nas midias e atraem "seguidores" e
publicos influenciados por seus conteudos, torna-se ainda mais facil manter uma
relagao distante. Os movimentos paraeclesiasticos, principalmente no contexto de
religido midiatizada, podem mobilizar e fazer parte da formacéo religiosa de diversas
pessoas, contando com seu engajamento e audiéncia, assim como a presenca em

grandes eventos esporadicos, mas ndo precisam arcar com o envolvimento que a
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proximidade institucional poderia proporcionar, como o cuidado pastoral pessoal,
resolucéo de conflitos e apoio comunitario.

Dessa forma, as instituigdes religiosas que sobrevivem e estdo adequadas ao
contexto moderno, secularizado e midiatizado sao aquelas que conseguem ajustar
sua configuragdao simbdlica e realizar rearranjos internos, mantendo elementos de
suas estruturas internas. Como afirma Martino (2017), "a presenca da religido na
sociedade contemporanea derivaria, ao contrario, exatamente de sua precisa
adequacao as demandas da modernidade" (MARTINO, 2017, p. 102)

Assim, a crengca e a pratica religiosa das pessoas perpassa as mesmas
plataformas, formatos e referéncias de outros tipos de conteudos e experiéncias que
fazem parte de sua vida, como o entretenimento, o jornalismo e a publicidade. Fica,
entdo, dificil diferenciar as fronteiras entre essas dimensdes. Existem humoristas
gospel, novelas biblicas, campanhas publicitarias de movimentos religiosos e redes
inteiras de comunicacgao vinculadas a igrejas.

Nesse contexto, doutrinas e crengas se misturam com marketing e consumo,
e assim como o mercado é regido por demanda dos consumidores, os discursos
religiosos também se adaptam as necessidades dos publicos. Ao mesmo tempo em
que a religido se apropria das légicas das midias, ambas integram também as
I6gicas do mercado e do consumo.

No caso dos evangélicos no Brasil, a integragao da religiao com a midia e o
consumo é claramente percebida na chamada cultura gospel, descrita e analisada
por Magali do Nascimento Cunha (2007) e que sera explorada mais a frente neste
capitulo. A partir do final do século XX, uma série de cantores, bandas e ministérios
de louvor aqueceu o mercado fonografico evangélico, e a partir disso surgiu uma
série de eventos, roupas, livros e outros produtos segmentados para o nicho de
consumidores evangélicos.

Como também descrevem Jacqueline Dolghie e Breno Martins Campos
(2010), o fenbmeno gospel inclui valores seculares, liturgicos e de mercado. Na

busca por sentido na modernidade, o espetaculo se tornou uma mercadoria de

57



consumo, a religido passou a ser um espetaculo a ser consumido e a musica e o
sacerdote, elementos estéticos das liturgias, passam a ser formas de mercadoria e
espetaculo. No universo evangélico brasileiro, a associagdo a crenga religiosa é
quase indissociavel do consumo de produtos e experiéncias de cunho religioso.
Assim, as fronteiras entre midia, entretenimento e consumo ficam cada vez mais
dificeis de se definir.

O Dunamis Movement, objeto de estudo deste trabalho, se mostra como uma
instituicao religiosa que surgiu em 2008, como uma oferta de bens simbdlicos para
0s quais havia demanda no mercado religioso brasileiro. O uso primoroso que faz de
midias digitais, design, técnicas de marketing e outras logicas de entretenimento
aponta para a absorcdo de formas seculares, enquanto mantém sua estrutura
interna de sustentar o conservadorismo teoldgico (do pentecostalismo classico) e
politico.

Uma das formas que essas logicas midiaticas se apropriam € o fato de que
algumas figuras da lideranga do Dunamis, muito presentes em seus perfis pessoais
de midias digitais, se comportam como influenciadores digitais. Através da propria
imagem e dos discursos construidos nas postagens, sua vida e a sua religiosidade
sdo expostas e se tornam também referéncia e fonte de sentido para os fiéis ou

seguidores.

3.2 Celebridades e influenciadores digitais

O comportamento digital dos lideres do Dunamis se assemelha muito ao que
se tem denominado, desde 2015, de influenciadores digitais (tradugéo do termo que
foi cunhado em inglés, digital influencers). Esse € um fenémeno recente, que vem
sendo observado e explicado por académicos de comunicagdo social (como a
professora da USP Issaaf Karhawi) e por agéncias e departamentos de marketing de

empresas. Nos ultimos anos, observou-se um boom de novas pessoas influentes se

58



destacando entre os usuarios comuns nas plataformas digitais, produzindo conteudo
sobre si ou temas de nicho nas midias sociais e influenciando milhées de pessoas.

Por se tratar de um fenbmeno que esta em desenvolvimento acelerado
atualmente, é um desafio definir adequadamente o que sao influenciadores digitais e
apontar as diferengas e aproximagdes com o conceito de celebridades midiaticas (o
qual ja vem sendo estudado ha mais tempo pelos académicos). Tentaremos, aqui,
descrever caracteristicas do fendmeno das celebridades, associado as midias de
massa que surgiram ao longo do século XX e, em seguida, desenvolver o conceito
mais recente de influenciadores digitais, associado ao surgimento da internet.

E importante destacar, de inicio, que esses conceitos se imbricam, na medida
em que figuras famosas transitam entre diversas midias e constroem sua relacao
com os publicos através de linguagens e interagcbes diferentes. Assim, uma
celebridade que surgiu no contexto da televisao, por exemplo, pode também assumir
praticas de influenciadores digitais, ao mesmo tempo em que um influenciador que
se tornou famoso produzindo conteudo para o YouTube ou Instagram pode atuar em
um filme ou participar de um programa de TV.

Por acreditarmos que muitas das caracteristicas atribuidas as celebridades e
abordadas a seguir, como as dindmicas de visibilidade, identificagdo e projecédo dos
publicos e ressonancia de valores, também se aplicam a construcdo de um
influenciador digital, iremos operacionalizar os dois conceitos (tanto de celebridades
quanto de influenciadores digitais) para tratar os objetos desta pesquisa, a saber,
Téo e Junia Hayashi, Henrique Krigner e Raphaela Gongalves, associados ao
Dunamis Movement. Entretanto, em termos de surgimento e alcance midiatico,
consideramos que a ideia de influenciador digital estd mais proxima do que é
observado nos perfis desses lideres do Dunamis, pois eles surgiram publicamente ja
no contexto da internet e fazem uso das légicas das midias digitais.

Ao longo da historia, existiram figuras célebres, pessoas reverenciadas e
conhecidas em uma comunidade devido a algum feito impressionante ou qualidade

de personalidade. Leo Braudy e Georges Minois, citados por Vera Franga e Paula

59



Simdes (2019, p. 3), fazem reflexdes historicas sobre o fendmeno das celebridades
e 0 associam a figuras como Alexandre, o Grande, na Antiguidade, os santos na
Idade Média e artistas, escritores e intelectuais no Renascimento.

Desde o surgimento das formas de comunicacdo em massa, entretanto, o
cenario midiatico se alterou e, com ele, também alteraram-se as celebridades.
Assim, surgiram as celebridades midiaticas, associadas principalmente ao mercado
de entretenimento, como cinema, TV, musica e esporte. Essas figuras, que se
constituem através da visibilidade midiatica, aglutinam grande numero de pessoas
ao redor de sua imagem. De admiradores moderados até os fas mais apaixonados,
0s publicos se entretém n&o apenas com o produto artistico, esportivo ou de outra
natureza que a celebridade entregue, mas com sua propria imagem e
acontecimentos da vida pessoal.

Franca e Simdes (2014) associam o fendmeno das celebridades ao processo
de midiatizacdo da sociedade. Em meio a uma experiéncia fragmentada e
desenraizada, e em um fluxo de informagdes que deixa os sujeitos atordoados,
tipico das sociedades com alto grau de midiatizacédo, as celebridades funcionam
como figuras de referéncia, pontos de convergéncia de sentido para grupos de

pessoas. Ainda de acordo com as autoras,

A identificagcdo com as celebridades pode conceder um lugar de
acolhimento aos individuos nesse cenario movel, marcado pela
fragmentagéo. Ao se projetarem nas trajetérias de vida célebres e se
posicionarem em relagéo a elas, os sujeitos manifestam o desejo de
endossar certos valores que consideram importantes em sua propria
vida, ao mesmo tempo em que podem rejeitar outros. (FRANCA,
SIMOES, 2014, p. 1078)

Assim, pessoas se aglutinam em torno de figuras com visibilidade midiatica e
formam comunidades. A relacao entre os publicos e as celebridades se da tanto pela
projecéo, quando as pessoas desejam ser e ter acesso a vida daquela celebridade
por algum motivo (seja beleza, reconhecimento, dinheiro, talento, etc), quanto pela

identificacdo, na medida em que as pessoas se veem naquela imagem da
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celebridade, se identificam em alguma caracteristica ou percebem-nos como uma
versao possivel de si, com os mesmos valores.

No que diz respeito ao surgimento de uma celebridade, ou a constituicao de
uma celebridade como tal, ndo é suficiente olhar apenas para a dimensado dos
dispositivos midiaticos que possibilitam a visibilidade, ou apenas para o carisma,
talento ou alguma caracteristica da pessoa que se torna célebre. Para compreender
esse fenbmeno em sua complexidade, adotamos uma abordagem relacional, que
entende que as celebridades se constituem através das relagdes entre as proprias
celebridades, os dispositivos midiaticos, os publicos e o contexto social em que
estdo inseridos (SIMOES, 2013, p. 114).

As celebridades, portanto, estdo vinculadas tanto a presenca e circulagao
midiatica quanto ao quadro de valores da sociedade em que estdo inseridas
(FRANCA, 2014). Elas sao referéncias tanto de virtudes como de vicios (PIMENTEL,
2005) e encarnam convicgdes e padrbes que encontram ressonancia nos publicos.
Em uma relacéo de reflexividade, as celebridades ecoam os valores do publico e da
sociedade em que se inscrevem, ao mesmo tempo em que reforcam esses valores.
Como afirma Simdées (2009), "os significados construidos nos dispositivos midiaticos
sobre os famosos retornam para vida social, irrigando o universo simbolico que a
constitui".

Assim, uma celebridade € uma pessoa que reuniu em sua figura ndo apenas
algum talento, carisma'® e visibilidade midiatica, mas também uma atribuicdo de
valor segundo o que é considerado valido naquela cultura e o contexto social em
que se insere.

O fendmeno das celebridades também desloca as categorias de publico e
privado, devido ao constante interesse da audiéncia, principalmente dos fas, nos

acontecimentos da vida pessoal dos artistas ou outras pessoas famosas. Algumas

6 SIMOES (2013) e KARHAWI (2020) se utilizam da categoria de carisma, como descrita tanto por
Max Weber quanto por Clifford Geertz, para tratar das caracteristicas apresentadas pelas préprias
pessoas que se tornam celebridades. Porém, como as proprias autoras salientam, essa categoria por
si s6 nao explica todo o fendbmeno, sendo necessario olhar para o contexto social geral.
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delas que surgiram atreladas a industria da musica, do cinema, da televisdo ou do
esporte ainda conseguem manter certo distanciamento entre o que é parte do seu
trabalho, de ambito publico — o produto em si (filme, programa de TV, etc), as
entrevistas e participagdes publicas que fazem parte da divulgagao dos produtos, as
campanhas publicitarias — do que é de foro intimo, como seus relacionamentos,
rotinas familiares, etc. Mesmo os que tentam agir dessa forma encontram dificuldade
no assédio dos jornalistas e fotdgrafos de colunas sociais e tabloides de fofocas,
além dos fas.

Entretanto, para aquelas pessoas que se tornaram famosas e célebres ja na
era da internet e das midias digitais, ou para os anteriores que se submeteram a
essas novas loégicas do digital, a relagdo entre o que € privado e 0 que é publico
toma ainda outros contornos. No universo da internet e dos algoritmos das midias
digitais, a l6gica € a da visibilidade ao maximo.

O advento da internet e das formas de sociabilidade nas midias digitais
também trouxe o cotidiano de pessoas comuns, que ndo eram necessariamente
artistas das midias de massa, para a visibilidade publica e a conquista de audiéncia.

As praticas dos influenciadores digitais surgiram no contexto contemporaneo
de extrema visibilidade. Conforme Paula Sibilia (2008) e Issaaf Karhawi (2020), que
se baseiam na obra "A sociedade do espetaculo", de Guy Debord (escrita
originalmente em 1967) destacam, no contexto atual da sociedade do espetaculo e
da moral da visibilidade, que € potencializado pelo digital, "se ninguém vé uma
coisa, é provavel que ela ndo exista" (SIBILIA, 2008, p. 111-112).

Nas palavras do proprio Debord,

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas
condigdes de produgao se apresenta como uma imensa acumulagao
de espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma
representagao (DEBORD, 1997, p. 13).

A leitura quase profética de Debord encontra muita ressonancia no contexto
social em que vivemos hoje. Essa ja era uma realidade social antes do surgimento

dos meios de comunicagao digitais, que deu origem e foi potencializada por eles.
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Portanto, ha duas maneiras de exibicdo: uma inerente ao social e
outra facilitada pelos meios. Se tudo era mediado pelas imagens,
agora as imagens também sdo mediadas pela midia. E o espetaculo
midiatico. (KARHAWI, 2015, p. 10)

Na sociedade da visibilidade e do espetaculo, ha uma "simultaneidade
desespacializada" (KARHAWI, 2020, p. 43), pois as amarras do tempo e do espago
sao diluidas. As pessoas se mostram e tém acesso constante ao que é publicado
em qualquer lugar do mundo com acesso a rede, elas se tornam responsaveis pela
prépria visibilidade e até a intimidade passa a ser mediada (KARHAWI, 2015, p. 9).
Essa forma de construir a prépria subjetividade e singularidade através da exposi¢céo
midiatica € uma marca do nosso tempo: quanto mais a vida € vista, mais ela se
parece com uma trajetéria de sucesso e mais 0 sujeito se encaixa na sociedade
(KARHAWI, 2015, p. 14).

Nesse contexto de super exposicao e diluigdo das fronteiras entre publico e
privado, surgem os influenciadores digitais, uma nova forma de se adquirir
visibilidade e poder de influéncia através das midias digitais, que também tomou
formas de uma nova profissao.

Uma caracteristica dos influenciadores digitais sdo os formatos narrativos
multiplos. Para ser realmente visto e lembrado (e, assim, capitalizar essa
visibilidade) é preciso estar presente em diferentes plataformas (KARHAWI, 2020, p.
13), construindo uma narrativa de si em diversos meios e linguagens. Ao longo da
construgcédo da percepgao das personalidades que surgem na internet, elas ja foram
chamadas de diversos nomes, referentes as plataformas em que atuavam:
blogueiros, vlogueiros, youtubers, instagrammers, streamers, twitteiros, etc. A
consolidagdo do termo influenciador digital se deu quando a presenca dessas
pessoas passou a ser multiplataforma e integrada, e surgiu a necessidade de uma
nomenclatura que desse conta de todas elas.

Karhawi (2020) se debruga sobre essa nova forma de trabalho em uma de
suas géneses, através da transformagao de blogueiras, que escreviam sobre temas

de seu interesse como hobby para compartilhar conhecimento e criar comunidade,
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em influenciadoras, que passaram por um processo de profissionalizacdo das
praticas, que se mostraram rentaveis.

De qualquer forma, temos hoje essa nova forma de trabalho e de se constituir
enquanto sujeito na sociedade. Pessoas comuns se tornaram famosas e passaram a
viver de sua fama sem necessariamente passar pelos meios de comunicacao de
massa para atingir um alto grau de visibilidade e reconhecimento publico
(KARHAWI, 2021).

As dinamicas que geram e sustentam esse reconhecimento passam pelos
conceitos de Pierre Bourdieu de capital social, cultural, econémico e simbdlico. Para
se tornar um influenciador digital, € preciso que a pessoa adquira legitimidade
perante o publico. Isso acontece com a constancia de produgao de conteudo,
manutencdo de uma rede de relagdes, postura de autoridade em determinado

assunto, etc. Karhawi (2017) afirma sobre capital social, citando o autor:

A quantidade de capital social que um sujeito acumula é diretamente
proporcional ao tamanho das redes de conexdo que ele consegue
mobilizar (Bourdieu, 1997). Essa rede de relacionamentos é produto
de estratégias, “...] individuais ou coletivas, consciente ou
inconscientemente destinadas a estabelecer ou reproduzir relagdes
sociais que podem ser Uteis a longo ou curto prazo” (Bourdieu, 1997,
p. 52, tradugéo nossa). (apud KARHAWI, 2017, p. 56)

A aquisicdo e manutengcao de capital social também esta relacionada ao
capital cultural, que diz respeito a acesso a bens culturais, qualificacédo e disposi¢cao
para aprender, e o capital econémico, associado ao dinheiro em si. Assim, na figura
do influenciador digital, a partir do capital social que é adquirido, o acesso a outros
tipos de capital também é potencializado e eles se retroalimentam, dando origem ao

capital simbdlico. Karhawi (2017) completa:

A interagdo entre essas trés diferentes formas de capital produz um
tipo de meta-capital, um quarto capital que Bourdieu chamou de
‘capital simbdlico’; ele consiste na percepcédo e legitimagcdo dos
outros diferentes capitais. Além de ser uma garantia de poder,
prestigio e distingdo para aqueles que o detém. (KARHAWI, 2017, p.
57).
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Assim, para compreender os discursos, praticas e formas de ser dos
influenciadores digitais é preciso olhar para como sua legitimidade é constituida na
interagdo com os publicos, nos usos das redes e no conteudo das mensagens que
ali circulam, pois € assim que seu capital social € construido.

As dindmicas do mercado publicitario acompanham as transformacgdes do
mundo digital e, hoje, € comum que os influenciadores associem, ao capital social
estabelecido, o ganho de capital econdmico, pois participam de campanhas
publicitarias dos mais diversos formatos e vendem seu espaco de visibilidade para
as marcas. Chris Rojek, um importante autor sobre o tema, ja afirmava que "o rosto
publico de uma celebridade tornou-se um bem de consumo" (ROJEK, 2008, p. 16) e
a visibilidade e a autoexpressdo passam a ser convertidas em valor (FRANCA,
2014). No caso dos influenciadores digitais, isso ocorre mais que nunca: numero de
seguidores, curtidas ou engajamento nas publicagdes online sdo convertidos em
cachés para campanhas publicitarias.

No caso dos lideres do Dunamis, no entanto, analisados neste trabalho, essa
pratica ndo é observada. Com predominancia de conteudos acerca da fé, os trés
influenciadores analisados ndo se submeteram a essas légicas do mercado, e em
geral ndo realizam campanhas publicitarias para terceiros. Seu espago nas redes
divulga apenas as programacoes, livros e iniciativas do proprio Dunamis ou da Zion
Church, igreja a qual pertencem. Essa escolha pode ser devido ao entendimento de
olhar para o espaco e a influéncia alcangados como o meio para um fim, que é
evangelizar e "trazer o reino de Deus" para as pessoas.

Assim, embora eles absorvam grande parte dos modos de ser e agir dos
influenciadores digitais que vivem de publicidade online, eles mesmos nao parecem
ter a visibilidade midiatica como sua profissdo em si, mas como um meio para
influenciar os publicos, espalhar a mensagem do #dunamislifestyle e formar crengas

e opinides.

65



3.3 Influenciadores religiosos

Os estudos sobre celebridades por vezes relacionam esse fenbmeno com o
campo religioso. Rojek (2008) apresenta o que ele chama de "declinio da religido
organizada" como um dos fatores que permitiram o surgimento das celebridades
midiaticas, juntamente com a democratizagdo da sociedade e a transformagao do

cotidiano em mercadoria (ROJEK, 2008, p. 16). De acordo com o autor,

Com o desenvolvimento da sociedade moderna, as celebridades
preencheram a auséncia gerada pela decadéncia da crenga popular
no direito divino dos reis, e a morte de Deus (ROJEK, 2008, p.
15-16).

Outros autores, como Deena e Michael Weinstein (2003), desenvolvem mais
essa relagdo, e chegam a afirmar que a cultura de celebridades € uma forma de
substituicdo das formas de fé tradicionais, e consideram-na uma forma reduzida e
inferior de religido, uma "religido fraca".

Essa perspectiva é criticada, por exemplo, por Nathalie Heinich (2014), que
denuncia os exageros das analogias entre celebridades e religido. De acordo com a
autora, algumas dimensodes funcionais das religides podem ser comparadas, como
aspectos de carisma e comunidade. Mas a autora também destaca que essas
dimensdes nao sdo exclusivas do campo religioso, por isso a comparagdo entre
cultura de celebridades e religido deve ser cautelosa, destacando as aproximacgdes e
diferencas entre os dois fendmenos, e tendo em mente também a variedade de
religides.

Heinrich utiliza outra citagdo do proprio Rojek para se referir a uma forma
mais adequada de compreender as relagdes entre as celebridades midiaticas e a
religido: “A cultura da celebridade nao substitui a religido. Pelo contrario, é o
ambiente no qual o reconhecimento e o pertencimento religioso sdo hoje
encenados.” (ROJEK, 2008, p. 107). Sendo assim, no contexto da sociedade

midiatizada, em que as logicas midiaticas perpassam as atribui¢des de sentido de
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diversos campos sociais, a cultura das celebridades também influencia a forma
como as praticas religiosas se constituem.

Quando falamos de celebridades propriamente religiosas, no entanto, como
pastores, cantores e outras figuras relacionadas diretamente a igrejas e outras
instituicbes religiosas, essa relagdo adquire ainda mais camadas. Se o modus
operandi das celebridades n&o-religiosas ja se relaciona com alguns aspectos
funcionais das religides, no caso das celebridades religiosas, essa relagdo é dupla.
Elas se valem de artificios como a visibilidade e o espetaculo, mas também os
articulam com as logicas religiosas de autoridade espiritual, ungcéo e pregag¢ao do
que é considerado palavra de Deus.

No que tange aos evangélicos do Brasil, Magali Cunha (2007) descreve o
fendmeno da "explosao gospel", que criou uma subcultura evangélica, caracterizada
como um nicho de mercado e consumo de produtos religiosos, principalmente
relacionado a industria fonografica. Essa cultura produziu suas préprias
celebridades, pastores, pastoras, cantores e cantoras que faziam shows, turnés,
participagdes em programas de radio e TV, inclusive de programas né&o-religiosos.

Desde entdo, o advento e popularizagdo da internet e das midias sociais
digitais também trouxe novas configuragbes para o cenario evangélico e suas
celebridades. Os influenciadores digitais, que se proliferaram nas midias sociais com
conteudos a respeito de diversos nichos tematicos, também comegaram a surgir na
igreja. Tanto as celebridades ja consolidadas passaram a se submeter a essas
novas légicas midiaticas de visibilidade na internet, como novas figuras surgiam do
meio das igrejas e movimentos evangélicos. Adriana do Amaral Freire (2017), em
sua tese, aborda os lideres religiosos que sédo guiados pelas légicas das midias, de
consumo e espetaculo, e os seus fiéis, que se tornam fiis-fas.

A diferenca da era da internet e dos influenciadores digitais, contudo, € a
possibilidade de um numero maior de pessoas se tornarem produtores de conteudo.
Se antes era necessario acesso a alguma gravadora ou empresa de midia que

pudesse produzir a visibilidade para que uma pessoa pudesse ser conhecida dos
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publicos e, entdo, se tornar uma celebridade, com as midias sociais digitais, é
preciso apenas dispositivos como um celular, um computador e acesso a internet,
para que determinada pessoa comece a falar e aparecer para quem quiser ouvi-la.

Pode-se questionar se essa "democratizagcao" € total. Existem casos de
pessoas que se tornaram influenciadoras por seu conteudo religioso, legitimadas
pelos seus publicos de seguidores, sem uma vinculagdo prévia a uma instituicdo
religiosa, assim como existem outras que se tornaram influenciadoras por conteudos
de outros nichos (como moda, maternidade, humor, etc) mas, por confessar sua fé
em determinada religido, passaram a interagir com seus seguidores também com
conteudos relacionados a religido. Ainda assim, a vinculagdo anterior com uma
instituicdo faz com que alguns influenciadores ja comecem sua jornada nas redes
digitais com legitimagao e capital social prévio. Pastores, lideres de jovens, tedlogos
e outros cargos ligados a igrejas e movimentos evangeélicos se tornaram conhecidos
nos ambientes da internet por causa desse pertencimento.

Esse misto de influenciadores digitais que surgiram sem vinculagéo
institucional, com aqueles que projetaram sua legitimidade prévia no ambiente das
redes, reconfigura relagbes de autoridade religiosa, ja que essa diferenca nem
sempre € clara, e por vezes os publicos levam em consideragdo os ensinamentos
desses dois grupos com o mesmo peso, questionando os critérios institucionais de
escolha de lideranga espiritual.

Além disso, para se adaptar as "exigéncias" dos algoritmos das plataformas
de midias digitais, é preciso que a logica da visibilidade seja cada vez mais
potencializada, fazendo com que seja comum que pastores-influenciadores, por
exemplo, postem conteudos de pregagdes biblicas no mesmo perfil em que falam de
sua rotina, dos restaurantes que frequentam, de suas relagcdes familiares, e qualquer
outro tema que possa gerar conteudo e engajamento. Assim, as fronteiras entre
publico e privado se tornam ainda mais borradas, assim como a de clero e leigos.

Nesse contexto, inserem-se as pessoas que sao objetos de estudo deste

trabalho: Téo Hayashi, pastor e fundador do Dunamis; Junia Hayashi, pastora e
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co-lider do Dunamis; Raphaela Gongalves, cantora da banda Dunamis; e Henrique
Krigner, um dos lideres do movimento. Com preseng¢a marcante nas midias sociais e
um grande numero de seguidores, os quatro podem ser considerados
influenciadores digitais e, em seu nicho, tipos de celebridades. Sua presenca digital
€ marcante, com grande visibilidade de suas vidas pessoais, rotinas, viagens e
acesso a bens de consumo, ao mesmo tempo em que eles ensinam e interagem
com seus seguidores sobre temas relacionados a vida religiosa, interpretacéo biblica
e até envolvimento politico.

Essa fusao entre o publico e o privado é também interessante para o discurso
oficial do Dunamis Movement, que enfatiza a importancia de se viver sua fé de forma
sobrenatural em sua rotina ordinaria, o que eles chamam de #dunamislifestyle.
Assim, ao mostrar aspectos de seu dia a dia e relaciona-los com a presenga e 0s
milagres de Deus, esses lideres influenciadores digitais reforcam esses
ensinamentos teoldgicos.

Os quatro recebem legitimidade e capital social da prépria instituicdo a que
estdo vinculados, ja que as posi¢cdes de autoridade religiosa dentro do Dunamis
Movement impulsionam seus publicos. Ao mesmo tempo, estdo plenamente
integrados as légicas midiaticas, se apropriando de sua linguagem e estética para se
comunicar com os publicos das midias digitais. No proximo capitulo trataremos de
forma mais detalhada de seus perfis, suas formas de se mostrar e influenciar os
seguidores nas redes e faremos uma analise de seus conteudos.

O Dunamis, desde o comeco, destacou-se pelo uso dos meios de
comunicagdo, em diversos canais. Desde o contato por telefone e mailing com os
frequentadores do primeiro culto Dunamis, antes da popularizagdo das midias
digitais, passando pela transmissao de eventos, até a producdo de conteudos
especificos para a internet, diversas formas de comunicacao tém sido usadas para
levar os ensinamentos e a visdo de mundo pregada pelo movimento.

Em diversos momentos os lideres demonstram sua gratiddo a Deus pela

tecnologia, pois veem pessoas sendo “salvas e libertas através da internet”. Téo diz
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inclusive que, mesmo que a internet possa ser usada para “fazer besteira”, ela
também “é nossa, e deve ser apropriada pelo reino de Deus’
(DUNAMISMOVEMENT, 26 abr. 2019).

Em alguns dos programas que eram transmitidos ao vivo pelo canal do
YouTube do Dunamis, os chamados Hangouts, pelo menos 20 minutos ao final da
programacgao eram dedicados para oragao, profecias, revelagdes e curas para os
espectadores (Figura 6). Varios deles comentavam no video que aquela fala ou
oragcdo por cura especifica era direcionado para si, como uma adivinhagdo ou
profecia revelada por Deus. Outros narravam as experiéncias de choro, éxtase ou
glossolalia que haviam tido em suas proprias casas, enquanto assistiam ao video.
Nesse caso, a mediacao técnica da plataforma online era utilizada para performar os

milagres e as agdes sobrenaturais.

Figura 6. Interagédo ao vivo durante momento de oragéo

L 4 I D)

Dunamis Hangout - Fego Organizado

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PXEO402Uy-M. Acesso em: 14 dez. 2022.

Entretanto, a “transparéncia” dessa mediagdo técnica tem alguns limites,

mesmo de natureza espiritual, como apontado pelos préprios lideres no video de
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anuncio do The Send Brasil, que aconteceu em 2020 (DUNAMISMOVEMENT, 7 mai.
2019). Nele, Tedfilo e outros lideres afirmam que existe uma “un¢ao” especial para
0s que estardo presencialmente no evento. Para ele, mesmo que Deus seja
onipresente, ele manifesta sua presenca sobrenatural de forma especial em alguns
momentos, e esse evento seria um deles. Por isso, era importante que
representantes de todas as regides fossem ao ajuntamento nos estadios para que
recebessem esse poder sobrenatural e pudessem redistribui-lo em suas cidades de
origem depois.

Em entrevista para uma revista cristd, Téo também aponta para outro
“problema” da relagao do fiel para com os meios de comunicagdo. Embora ele diga
que a internet € uma ferramenta fantastica para a divulgagdo do evangelho, o
simples consumo de conteudos religiosos nao substitui a “cobertura espiritual” de um
lider pastoral local, que esta proximo e pode visitar, conversar pessoalmente,
aconselhar o fiel (RENASCER, 2021). Portanto, para ele, € benéfico o consumo de
conteudos religiosos, mas deve sempre vir acompanhado da participagdo em uma
comunidade local.

Assim, embora o Dunamis use das plataformas midiaticas para alcancgar e
engajar novos publicos, alguns de seus conteudos apontam para limites da
participagéo religiosa apenas online, e a importancia do comprometimento também
com agdes presenciais e com as igrejas locais.

Além disso, mais do que apenas o uso ferramental dos meios de
comunicagdo como instrumentos utilizados para um fim, a analise que propomos
considera que as légicas e linguagens das midias perpassam o proprio modo de ser
do Dunamis, de forma sistémica. A absorcao de forma de falar, identidade visual,
design, enquadramentos, fontes, edicdes de videos e fotos, todo o aparato midiatico
do Dunamis atua de forma integrada para aumentar alcance, visibilidade e
engajamento e projetar a influéncia de seus lideres e seus ensinamentos, no

contexto da religido midiatizada e de suas celebridades e influenciadores digitais
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4 ANALISE DO CONTEUDO DOS INFLUENCIADORES DO DUNAMIS
MOVEMENT

Tendo em vista o contexto apresentado no primeiro capitulo, sobre o
Dunamis, suas crencas e influéncias, e a luz dos estudos sobre midiatizacado da
religido e influenciadores digitais religiosos, o presente capitulo se trata de uma
analise de conteudo das publicagbes nos perfis da midia digital Instagram de quatro
dos lideres do Dunamis: Tedfilo'” e Junia Hayashi'®, Raphaela Gongalves™ e
Henrique Krigner®.

A escolha dessas quatro pessoas se deu segundo alguns critérios. Todos eles
sdo figuras de visibilidade e lideranca do Dunamis, e cada um deles cobre
determinados temas especificos em seus conteudos. Hayashi €, como ja
mencionado, o fundador e lider da organizacéo. Ele movimenta suas midias digitais
com podcasts e videos sobre liderancga, influéncia, entre outros temas, além de fotos
esporadicas de suas viagens missionarias, sua familia e seus filhos. Junia Hayashi
€, assim como o marido, lider do Dunamis, e faz publicagdes com trechos de suas
pregacoes, reflexdes e fotos de sua familia. Krigner também é um dos lideres, além
de ser o brago politico do movimento. Raphaela Gongalves é a figura principal do
Dunamis Music. Ela é cantora, compositora e também esta muito presente nas
midias digitais.

Foram analisadas publicagbes em seus perfis*' do Instagram de janeiro a
margo de 2022, todas abertas ao publico e disponiveis gratuitamente na internet. A

escolha do periodo se deu levando em conta a atualidade, pois foi 0 mais recente

7 Seu perfil no Instagram, https://www.instagram.com/teohayashi/, conta com cerca de 645.000
seguidores. Acesso em: 2 dez. 2022.

'8 Seu perfil no Instagram, https://www.instagram.com/juniahayashi/, conta com cerca de 350.000
seguidores. Acesso em: 2 dez. 2022.

® Seu perfil no Instagram, https://www.instagram.com/raphagoncalves, conta com cerca de 190.000
seguidores. Acesso em: 2 dez. 2022.

2 Seu perfil no Instagram, https://www.instagram.com/krigner/, conta com cerca de 91.000
seguidores. Acesso em: 2 dez. 2022.

2! Optamos por olhar apenas para as publicagdes de feed, ou seja, as que ficam disponiveis no perfil
por mais do que 24 horas.
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possivel, de forma que houvesse tempo habil para fazer as analises dentro do prazo
da pesquisa; e sua duragao levou em conta a viabilidade de analise, ja que o volume
de publicagbes nas midias digitais € muito grande. Essas publicagbes foram
coletadas em formato de captura de tela e categorizadas pelos temas abordados
tanto nas imagens quanto nos textos publicados como legenda. Optamos por nao
reproduzir muitas imagens neste trabalho, por uma questdo de numero de paginas,
e também para evitar expor o rosto de outras pessoas que aparecem nas fotos.
Depois de sinalizar as principais tematicas tratadas pelas publicagées, fizemos
buscas pelo Google Académico a partir dos termos que representam esses temas,
para aprofundar as analises.

O olhar para as publicacbes se deu a partir da analise de conteudo de
Laurence Bardin (2011), que consiste em anadlise tematica e do discurso, sempre
tendo em mente o contexto da enunciag&o. A partir das categorias que emergem no
proprio objeto, buscamos articular as tematicas mencionadas por eles com outros
estudos que as abordam e com contexto religioso, politico e social mais amplo do

Brasil, no qual eles se inserem.

4.1 Téo Hayashi

Em seu perfil no Instagram, durante o periodo considerado de janeiro a margo
de 2022, Téo Hayashi fez 70 publicagbes em seu feed?. Dentre essas, os temas
gue mais se destacaram foram: liderancga, propésito e estilo de vida, reino de Deus e
influéncia e experiéncias sobrenaturais.

Durante o més de janeiro, Hayashi publicou textos e imagens relacionados as
metas e objetivos que acompanham o inicio do ano, e como o cristdo deve focar no
propésito de Deus e ter metas que o levem em diregdo a esse proposito. Essas

publicagbes trazem um senso de urgéncia para cumprir a missao de Deus que,

22 A palavra feed, nesse contexto, se refere ao espaco dentro do perfil de uma pessoa usuaria do
Instagram no qual aparecem, de forma organizada e cronoldgica, aquelas publicagdes que ela optou
por deixar disponiveis e publicas por mais de 24 horas.
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segundo as premissas do Dunamis, deve pautar a rotina dos crentes. De acordo
com os textos, uma vez descoberto o propédsito para o qual Deus chamou, a pessoa
deve ser intencional em estabelecer metas e um estilo de vida que a ajude a cumprir

esse proposito.

Figura 7. Publicagcéo "As metas de Deus para o seu 2022"

i teoh: hi i
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AuTOCONSCiENCIA
P @ PELo PROCRES 10
TE~HA ConviCCAo
Do AmoR DE OEys
Ele é 0 seu Pai e Ele te ama
(Romanos 8:38-39) »

Cresga no corpo, na alma e no espirito.
SE JA TREIWADO
_EcapACiTADO!
ﬁ,A FiEL Com esson s speanss (o 22 2

Néo se acomode com o seu crescimento
viLo QUE EsTA
J NAS SUAS MAOS

Séo Paulo

‘a teohayashi

GTEOHAYASHL
Grect—

woTAY,

AS METAS
;0 DEuss
PARA O

[{XV) 1_01.2.

(Lucas 2:52)

o
ARRASTE PARA © - =
LADo E DESCUBR] (Mateus 25:23)

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CYkfDR50cGh/. Acesso em: 13 dez. 2022.

Cumprir as sua metas te permitira chegar onde vocé planeja chegar, cumprir
as metas de Deus te posicionara onde Ele quer que vocé esteja.

No dia 17 de janeiro, as 20h, estarei conectado em uma reunido de Zoom
para falar mais sobre isso! Clique no link da minha Bio e faga a sua
inscrigdo gratuita! #DunamisMasterclass #LidereComoJesusEm2022%

Na publicagcéo da Figura 7, passagens biblicas sdo citadas como base para
0S passos apresentados para que a pessoa cristd desenvolva suas metas e se
prepare para cumprir o proposito de Deus em sua vida. De acordo com essa
perspectiva, através do autoconhecimento e da fé no amor de Deus, a pessoa deve
trabalhar bem no contexto em que esta inserida, enquanto desenvolve suas
habilidades e busca treinamento para realizar os "grandes destinos" que Deus tem

preparado para ela.

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CYkfDR50cGh/. Acesso em 13 dez. 2022
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Figura 8. Publicagéo "Como n&o ter um 2022 mediocre"
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3.Cumpra a Grande Comissdo

A “Grande Comiss3o" ndo é
a "Grande Sugestao”.

Pregar o evangelho a toda criatura, fazer
discipulo de pessoas e nagdes, precisa
ser uma prioridade para todos aqueles
que se consideram discipulos de Cristo!

-»‘ dunamismovement e teohayashi
? Séo Paulo

2022 9

2.Nao se satisfaga
com o Bom

O "bom” é o maior inimigo do
excelente, ndo se satisfaga se algo
tem simplesmente dado certo!

O que é bom se torna mediocre
quando vocé sabe que pode fazer
melhor, porém se satisfaz com

a sua situaggo atual.

e, dunamismovement e teohayashi
# siorauo

SHEY

’
ACH

Monday, 17 January

(J Téo Hayashi @ iMessage 2000

4.Néo esquega de ser maior
por dentro do que por fora!

(J Téo Hayashi @ iMessage 2000
Esteja disposto a construir em lugares
onde ninguém esta vendo.

Se a sua base néo for suficientemente

profunda para sustentar o que vocé esta
construindo, esse edificio desabara!

.,,‘, dunamismovement e teohayashi
D sdo paulo

Missed

FaceTime Audio
Audio

01. Abandone a Autossuficiéncia

Planeje, mas entenda que se os seus
planos podem ser cumpridos com a
forga dos seus bragos é porque eles
vem de vocé e ndo de Deus.

Coloque-se em posigdes onde o
sobrenatural é a sua Unica opgao!

&> dunamismovement e teohayashi
3 Séo Paulo

2022 9

5. Leitura da Palavra

Se comprometa com a
leitura didria da Palavra %

A Palavra de Deus é a Ginica coisa
te sustentara em dia dificeis!

E através da Biblia que temos a capacidade
de conhecer ndo apenas as obras de Deus,
mas também seu carater.

Engaje em um plano de leitura anual!
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6. Tenha uma vida de Jejum
E aii, mano! Tudo bem?

VPRSI0 60 RS
L\9080Cod t® e
@ ¢

B TPSNIAS

Jesus nunca nos ensinou a resistir a
carne, Ele nos ensinou a maté-la!

Quanto mais jejuamos mais sensiveis fica-

mos a Sua voz e direcionamentos para Segunda-feira (17/01 - 20h),

nossas vidas. Olink da inscrigdo gratuita
tanabio

Néo & sobre uma barganha com o Senhor,

mas sim sobre sacrificar-se diariamente para

ter mais dEle em nds.

O Q V m=RAB Curtido por dnmsstore e outras pessoas

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CYueUWpO50-/. Acesso em: 13 dez. 2022

A mediocridade ndo é uma opcdo para aqueles que entendem que sao
filhos de um Deus perfeito! @Entenda, 2022 nio é apenas mais um ano.
Porém sera o seu posicionamento pessoal que pautara o impacto que esses
365 dias causarao em sua vida. Separei uma lista de coisas que irdo te
ajudar a nao ter um ano mediocre, mas além disso quero te convidar a
participar de uma Zoom call comigo nessa segunda-feira, 17/01, as 20h.
Falaremos sobre como liderar como Jesus em 2022, inscreva-se
gratuitamente no link da Bio! & ¢ #dunamislifestyle #dunamismovement
#dunamis #dunamisfreestyle #thesend #thesendbrasil #thesend2020
#avivamento #igreja #chamado #envio #evangelho #palavradedeus
#reinodedeus #oracao #evangelismo #nacgdes #revival #reformation #zion
#zionchurch #available #hereami #sendme?

A publicagcdo da Figura 8, de 14 de janeiro, também aborda a tematica de
lideranga, metas e propdsitos para 0 ano que se iniciava. Destaca-se sua estética,
gue segue o padrao de interfaces de aplicativos de iPhone para ilustrar o conteudo e
a linguagem "jovem", com o uso de girias e emaojis.

Em seu discurso fica claro que a mediocridade nao € aceitavel para filhos de
Deus, que devem sempre procurar a grandeza, fazer parte de algo maior, mesmo

que em pequenos passos. Por isso, o discurso aponta para o ideal de "exceléncia",

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CYueUWpO50-/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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que consiste em fazer o melhor trabalho em termos técnicos dentro daquilo que se
propde a fazer para o reino de Deus. Também destaca-se o foco no sobrenatural: é
preciso que o crente tenha uma rotina disciplinada de leitura da Biblia, jejum e
pregacao para que possa se destacar em sua lideranca. A questao do carater, que
aparece também em outras publicacdes, aponta para a moralidade que € esperada
do lider, que deve cumprir uma série de restricdes e disciplinas para ser apto para a
lideranga no ambiente religioso sem hipocrisia e incoeréncias entre o que ele exige
dos fiéis e o0 que ele mesmo vive.

Esse tipo de discurso visa gerar no seguidor um senso de obrigacéo e dever
para com a obra do reino de Deus, que deve ser feita com exceléncia, disciplina,
buscando obras grandiosas e com uma vida pessoal que seja exemplo para os
outros. Esses discursos também funcionam pelo viés da culpa: quando se submete
ao proposito do reino de Deus, o fiel precisa se esforgar para nao cair na
mediocridade, pois tera de prestar contas a Deus pelo seu desempenho ao cumprir
seu chamado de liderar outros crentes, e sera cobrado por Deus se fez 0 maximo
que poderia.

Alexandro Feitosa e Denise Leda (2022), em uma publicagao de psicologia,
realizaram uma pesquisa, na qual analisam o trabalho de pastores pentecostais,
mencionam a cobranca simbdlica que paira sobre o trabalho dessas pessoas. Essa
cobranga vem das comunidades das igrejas, mas também do proprio pastor, que se
pressiona para realizar uma exceléncia sobre-humana no trabalho, por causa do
valor espiritual que é percebido nele. Clarice Ebert e Lis Soboll (2009) também
destacam essa cobranga simbdlica: as comunidades pressionam os pastores para
que tenham sucesso e resultados, mas também se mantenham irrepreensiveis
moralmente do ponto de vista da religido. Essa mesma cobranca € percebida nos
conteudos publicados por Hayashi, porém expandida também para o cristdo comum,
nao apenas o pastor.

Esses conteudos fizeram parte da divulgagao de um evento do Dunamis que

aconteceu ao vivo no dia 17 de janeiro, a masterclass "Lidere como Jesus em 2022",
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com foco em lideranga com base no que € chamado de "principios biblicos". Nessa
masterclass, por sua vez, foram divulgadas as inscrigbes para outro curso da
mesma tematica, o Dunamis Sprint. Mais tarde, em abril, houve outro evento, o
Dunamis Lab, que também focou no tema de lideranga. Ainda em margo outras
publicagdes sobre o tema foram feitas, antecipando e divulgando as inscri¢des para
esse treinamento de lideres.

Essa tendéncia, observada também em outros contextos evangélicos, de
enfatizar em programacdes, palestras, cursos e seminarios a tematica da lideranga,
€ também uma importacdo norte americana, conforme descreve a historiadora
Karina Kosicki Bellotti (2017). Segundo essa ideia, focar no pragmatismo de
reflexbes e praticas sobre liderangca € uma estratégia de multiplicacdo de igrejas,
missdes e outros trabalhos cristdos: ao focar em treinar novos lideres e equipa-los
com ferramentas praticas para estruturar seus trabalhos, o efeito no crescimento do
"reino de Deus" é exponencial.

Essa énfase enxerga o pastorado e o servico eclesiastico como
primariamente uma fungdo de lideranga, na qual a principal tarefa & aplicar
metodologias para inspirar e conduzir equipes de sucesso que performam acgdes
grandiosas e entregam resultados, de forma similar ao que acontece no mundo das
empresas e nos discursos dos coaches corporativos. Nesse contexto, a narrativa
biblica sobre a vida de Jesus se torna um exemplo pratico de métodos de lideranca
de sua "equipe" de discipulos, que deve gerar resultados de crescimento do numero
de fiéis e de sua influéncia. A histéria de Jesus narrada nos evangelhos passa a ser
vista como um modelo, um exemplo ndo apenas moral, mas também com métodos
de gestao executiva que podem ser imitados, inclusive em contextos corporativos.

Segundo Kosicki Bellotti (2017), que escreveu sobre lideranca e autoajuda na
midia evangélica, essa € uma tendéncia que se difundiu a partir dos anos 80 nos

EUA e faz parte do processo de midiatizagao da religido. De acordo com a autora,

A literatura reforga uma narrativa mitolégica advinda da literatura secular de
lideranca, confortando seus leitores com a possibilidade de exercer uma
influéncia positiva sobre as pessoas a partir de um modelo considerado
inquestionavel de bondade e retiddo, ao mesmo tempo em que prescreve
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conselhos para atingir a exceléncia no mundo capitalista. (KOSICKI
BELLOTTI, 2017, p. 207)

Jesus se torna uma espécie de icone cultural norte-americano, um ser
humano extraordinario, que supera seus problemas e obtém sucesso e pode ser
imitado hoje no contexto capitalista da atualidade. Ao falar sobre um dos primeiros

livros que marcaram essa tematica nos EUA, Bellotti descreve:

A personalidade magnética e popular do homem Jesus, filho de um
carpinteiro, acostumado a vida ao livre e ao trabalho pesado, que lidava
com pessoas de diferentes escalas sociais; masculo, de fisico e carater
fortes, empreendedor e altivo. Segundo Barton, as caracteristicas que
permitiram o sucesso de Jesus também serviriam para qualquer leitor nos
dias contemporaneos — a crenga em seu potencial, a vontade de superar
seus problemas e suas limitagbes, e o desenvolvimento de suas qualidades.
(KOSICKI BELLOTTI, 2017, p. 217)

Assim, Jesus passa a ser visto como um modelo para todas as pessoas, tanto
em contextos religiosos quanto corporativos e organizacionais, cujas praticas de
lideranga podem ser aplicadas tanto dentro de empresas e outros locais de trabalho,
como também dentro das organizacdes religiosas e igrejas. E quanto um cristdo
passa a ser um bom lider, ele realiza também um tipo de trabalho evangelistico, pois
pode levar as pessoas do local de trabalho a se questionarem sobre seu carater e

quererem saber mais sobre Jesus.

[Nas igrejas evangélicas e organizagdes cristas] encontramos o incentivo a
eficacia, a exceléncia, ao empreendedorismo, a vitéria — nas igrejas, isso se
traduz em crescimento numérico, otimizagao de recursos e visibilidade.
Entre os individuos, implica a medida do sucesso como felicidade e
realizacdo pessoal, respaldados pelo exemplo da figura de Jesus — como se
o seu modelo justificasse suas conquistas. (KOSICKI BELLOTTI, 2017, p.
231)

Embora se baseie nesse contexto cultural de ver Jesus como exemplo a ser
aplicado nos dias de hoje, no caso do conteudo vinculado ao Dunamis, a énfase na

divindade e sobrenaturalidade de Jesus ndo é abandonada.
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Figura 9. Publicacéo "Quatro caracteristicas de um lider sobrenatural”
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NAO SE APOIA
TOTALMENTE NO
PODER DO HOMEM,
MAS SIM NO
PODER DE DEUS.
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Quando as pessoas olham pra vocé,

e olham seus frutos, elas precisam
falar: “S6 pode ser Deus”.
Decidindo operar no sobrenatural,
para sempre dar a gléria a Deus.

Jodo 2:4

Séo Paulo
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HEE
UM LIDER NAO
DEPENDE TOTALMENTE
® DA EDUCAGAO, MAS
SIM DA REVELAGAO.

HEE
Lideranca natural foca no
conhecimento empirico, cientifico
e capacitagao profissional.

A lideranca sobrenatural, ndo vai focar

em palavras persuasivas, mas sim na
sabedoria infalivel de Deus.

HE=

o LIbER

SOBRENATURAL,

® NAO SE ESQUIVA
DO PROCESSO EM
NOME DO MILAGRE.

ME=E
N&o é porque vocé pode fazer milagres,
ou receber o mover sobrenatural, que
vocé pode se esquivar do processo

natural. Seja um bom mordomo
do milagre!

Lucas 1:26-38

teohayashi
Sao Paulo

HOE
o LIDER
SOBRENATURAL
® £ GUIADO PELO
ESPIRITO DE DEUS.

=]
Lideres sobrenaturais sao filhos que
sempre e unicamente serao guiados
pelo Espirito de Deus e pela verdade
da Palavra.

Romanos 8:14
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B teohayashi
Y Séo Paulo

DUNAMIS SPRINT,

=]
QUEREMOS TE AJUDAR
A DE FORMA PRATICA
TER O ESTILO DE
LIDERANGCA DE JESUSI

HMEE

ENTRE PARA O
PROCESSO SELETIVO
DO DUNAMIS SPRINT
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Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CY2qWSduezR/. Acesso em: 13 dez. 2022.

Lideranga natural foca no conhecimento empirico, cientifico e capacitagéo
profissional. A lideranga sobrenatural, ndo vai focar em palavras
persuasivas, mas sim na sabedoria infalivel de Deus. Acabamos de terminar
a primeira Masterclass de 2022. Aqui esta um resumo do que compartilhei
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nessa noite! & #DunamisMasterclass #DunamisSprint
#DunamisMovement?

A publicacdo da Figura 9 deixa clara a roupagem espiritual que aparece
juntamente com a énfase em gestdo. Para ele, nem tudo € estratégia corporativa:
por mais que os métodos de lideranga sejam importantes, o desenvolvimento
espiritual, do lider que é guiado pelo seu relacionamento intimo com Deus e leva em
conta seu poder sobrenatural, € o que realmente diferencia alguém que tem "o estilo
de liderangca de Jesus". Assim, o lider religioso se torna uma espécie de lider
corporativo melhorado, pois também tem ao seu lado a intervencdo divina e

sobrenatural para atingir seus objetivos e metas, a "ung¢ao" e "autoridade espiritual”.

Figura 10. Publicagédo "Como eu montei a equipe do Dunamis"

/ teohayashi . i
J:?:J wmey : ﬂ? teohayashi

Online

/1 teohayashi
o

Online

ARRASTA PRO LADO para descobrir >

:

T @ 2. CARATER:

Essa pessoa é integra, verdadeira,
transparente, empatica? Entenda, o seu
carater ¢ a dnica coisa que tem o poder de

limitar a sua competéncia. Uma equipe
£ eficiente n@o tem apenas competéncia,

mas também cardater.
1. COMPETENCIA: 5

WE extremamente importanté encontrar
Bessoas compelentes e capaciladas para
construircom o seu time’a visdo que
Deus. os entregou. Busque por pessods
competentes com um coragao disposto!

»>

Qv

% Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CY2qWSduezR/. Acesso em 13 dez. 2022.
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4. CONEXAO:

Melhor que um time com apenas um
“craque’, é um time competente, com
carater e conectado! N&o coloque pra
dentro alguém que ndo ird se conectar
os outros membros da equipe.

5. CHAMADO:

Garanta que todos os individuos estdo
vivendo o seu chamado. NGo negocie 'a
palavra que Deus te deu, mas entenda
como cada chamado individual pode servir
a visGo de Deus para a organizagao.

3. CULTURA:

Néo traga alguém para o seu time que estd
caminhando na diregdo contrdria do fluxo
de cultura da instituigGo. Tenha em mente
que qualquer pessoa que ndo promove a cultura
que esta sendo construida, constantemente

esta em uma posicao de aborta-la.

>

Qv

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cbf_etFONWM/. Acesso em: 13 dez. 2022.

Na Figura 10, que ainda enfatiza a tematica de lideranga, Téo apresenta o
proprio Dunamis como um caso de sucesso, digno de ser imitado. Ao fazer isso, ele
se coloca como um exemplo de gestor e lider estrategista, capaz de compor uma
equipe com as melhores caracteristicas para levar ao sucesso de sua organizagao.
Esse sucesso, no caso do Dunamis, € um sucesso financeiro, midiatico, de
influéncia e de capacidade de articulagdo com outros grupos evangélicos (vide o The
Send Brasil, que contou com um grande numero de representantes de diferentes
segmentos evangeélicos do pais).

Quando Hayashi cita a si mesmo e sua organizagdo como um caso de
sucesso de lideranca, ele afirma ndo apenas sua competéncia como gestor, mas sua
propria "uncdo sobrenatural" e "carater" acima da média, ja que essas sao vistas
como caracteristicas imprescindiveis para liderar "como Jesus".

Outra categoria bem recorrente entre as publicagdes de Téo Hayashi séo os
trechos de pregagdes. Em geral, essas sao publicagdes em conjunto com os perfis
do Dunamis Movement e da Zion Church, igreja na qual é intitulado pastor sénior.

Essa dindmica aponta para uma tendéncia de personalizacdo das instituicdes, na
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qual a igreja e o Dunamis se confundem com o carisma e a autoridade da figura do
lider, que é Hayashi.

Além de ser uma estratégia que aumenta o alcance das publicagdes de todos
os perfis envolvidos, também indica essa proximidade entre a identidade das
instituicbes e a figura do proprio lider, que encarna em si mesmo o rosto publico
dessas organizagdes e torna dificil diferenciar onde acaba uma reputacéo e comega
a outra.

Os eixos tematicos destacados no capitulo 2 desta dissertagdo como centrais
na teologia do Dunamis, a saber, os milagres e curas sobrenaturais como sinal da
acao e presencga divina, e o "evangelho do reino", que consiste na tarefa crista de
ocupar e influenciar as "7 esferas da sociedade", também aparecem frequentemente

nas publicagbes de Téo, como nas publicagbes destacadas a seguir:

O REINO DE DEUS E CHEGADO!

E momento de que nos levantemos para que assim como Jesus,
preguemos a respeito do Reino, ensinemos a respeito de Reino, curemos
os enfermos e libertemos os cativos! ¢

N&o, o novo nascimento ndo é a linha de chegada, mas sim o ponto de
partida! Hoje dezenas deram um passo de entrada em dire¢cao ao Reino dos
Céus, e sem duvida todos fomos impactados com a verdade de que fomos
levantados para estabelecé-lo aqui nessa Terra.

Sao Paulo, se prepare! Vocé é a préxima! Corre, as inscrigbes ja estao
disponiveis e o link esta na nossa Bio! &

#R]j #Sp #DunamisFridayNight #FridayNight #SaoPaulo #RiodeJaneiro®

Toda transformagdo a nivel social inicia a nivel pessoall Somos
transformados para transformar.

Para escutar o podcast dessa semana acesse o link que esta na minha Bio!
#dunamislifestyle ~ #dunamismovement  #dunamis  #dunamisfreestyle
#thesend #thesendbrasil #thesend2020 #avivamento #igreja #chamado
#envio #evangelho #palavradedeus #reinodedeus #oracao #evangelismo
#nagdes #revival #reformation #zion #zionchurch #available #hereami
#sendme #TeoHayashiPodcast?

Somos cooperadores de Cristo e por meio das nossas declaragbes
podemos construir vida, tomando posse daquilo que Jesus ja conquistou por
nos e para nos através da cruz.

% Publicagao em conjunto com o] perfil do Dunamis. Disponivel em:

https://www.instagram.com/p/CbjVh1hOXZe/. Acesso em: 13 de dezembro de 2022.
27 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CZfkeS6uCmbh/. Acesso em: 13 de dezembro de 2022.
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Ontem vimos o Senhor se mover em nosso meio de maneira poderosa, com
cura e libertacao! &

Sabemos que o Seu poder ndo esta limitado a uma noite. Portanto,
queremos desafiar e encorajar vocé: rompa os limites fisicos da igreja e seja
um canal de cura e libertagdo na sua casa, na parada de Onibus, no
supermercado... por onde quer que vocé andar!! = 3%

144

Vocé néo tem o espirito de covardia, mas de poder, de amor e de equilibrio!
v
#7Nesrecife2022 #zionrecife #zionchurch #sobrenatural #milagre #cura?®

Ao divulgar as inscrigdes ou fotos e videos de eventos do Dunamis ou da Zion
Church, Téo reforgca os ensinamentos sobre a missao do cristdo de estabelecer o
reino de Deus na terra, através de curas e milagres, gerando transformacéao social.
Esse discurso ressoa ideias recorrentes na mensagem do Dunamis, que se coloca
como uma espécie de continuagdo da Reforma Protestante e dos Avivamentos,
como citado em capitulos anteriores deste trabalho.

Essa énfase em transformacado da sociedade a luz do que ele considera o
"reino de Deus" ou os "principios biblicos" tem como consequéncia a afirmacao de
que o cristdo deve se envolver com todas as "sete esferas" da sociedade, inclusive a
politica, para trazer a luz e as verdades biblicas e colocar todas as esferas da
sociedade debaixo do dominio dos principios biblicos.

No dia 15 de fevereiro, Téo publicou uma foto com cerca de 40 homens que
sdo pastores e liderangas evangélicas jovens ligadas a igrejas pentecostais ou
neopentecostais, num encontro chamado "Parlatério Brasil 2022". Nomes como
Felippe Valadao (ligado a Igreja Batista da Lagoinha), Lucas Gonzalez (entdo
deputado federal do Partido Novo por MG), David Miranda Neto (neto do fundador
da igreja pentecostal Deus € Amor), os cantores Brundo Morada e Fred Arrais,
lideres de movimentos como Céu na Terra e Escolhi Esperar, entre outros.

Na publicacdo de Hayashi, a foto acompanhou apenas uma letra de um hino
sobre unidade entre cristdos, indicando a harmonia entre as denominagdes. No

entanto, de acordo com a publicagdo de outro participante, o cantor evangélico Ton

%  Publicagdo em conjunto com o perfii da Igreja Zion de Recife. Disponivel em:

https://www.instagram.com/p/CZPbxQ-vu30/. Acesso em 13 de dezembro de 2022.
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Carfi®®, as principais pautas dessa reunido foram: “reino de Deus, a influéncia da
igreja na sociedade, juventude brasileira e as elei¢oes 2022".

Em ajuntamentos como este esta presente a ideia de que os evangélicos
devem se unir, para além de suas diferengas denominacionais, para lutarem juntos
na guerra espiritual e cultural e aumentarem sua influéncia na sociedade e nas
eleigdes, garantindo assim espago para suas pautas e espacgo de poder e influéncia
dos lideres religiosos com os governantes.

Esse discurso opera através do paradigma de conquista, e entende o papel
do cristdo como o de influenciar e conquistar espacos de poder para que a
sociedade parega mais cristd. Apesar da estética jovem e contemporénea dos
pastores e do ambiente em que estavam, em seu discurso o conservadorismo
aparece como uma romantizagdo de um passado em que a religido, em tese,
exercia mais controle sobre a vida social, € ha um esforgco de retornar a esse
passado idealizado, mesmo que com a roupagem atual. Assim, muda-se a forma e o
pacote, como o proprio Téo afirmou, mas mantém-se o conteudo considerado por
ele "essencial" do cristianismo importado norte americano de guerra cultural.

Mais uma vez, vemos uma ideia teoldgica sobre o engajamento com a cultura
e a sociedade importada dos Estados Unidos da América. Marcos Quadros (2014),
em um artigo sobre o neoconservadorismo e a direita religiosa nos EUA, menciona
essa concepgao da politica como uma acado missionaria: "além de manter as
instituicdes tradicionais, deve moralizar a sociedade a partir dos ensinamentos
divinos, mesmo em uma ordem democratica" (QUADROS, 2014, p. 60). Para o
autor, o neoconservadorismo constroi sua identidade através da exaltacdo dos
valores morais inspirados em doutrinas religiosas. Essa énfase faz parte da retérica
da guerra cultural, que também encontra ressonancia com a doutrina pentecostal da
batalha espiritual, criando uma terra fértil para que a dicotomia que olha para a acéo
politica como uma disputa entre o bem e o mal, entre a luz e as trevas, cresca e se

reproduza entre os evangélicos. Assim, lutar pelo conservadorismo e pelos valores

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CaCuv0ruM2Q/. Acesso em: 4 out. 2022
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morais religiosos é visto como também lutar contra os demdénios e a favor do reino
de Deus.

O Dunamis Movement como um todo (assim como varios outros ministérios,
igrejas e lideres evangélicos) se aproximou do governo de Jair Bolsonaro, tanto pela
participacdo dele no The Send Brasil, em 2020, quanto pela proximidade com sua
ex-ministra Damares Alves, pastora evangélica. Durante o periodo analisado, Téo
Hayashi fez publicagdes relembrando o The Send Brasil e, em conjunto com o perfil
de Damares (Figura 11), reforcando a causa que a pastora trouxe para o evento,
relacionada a adocéo e a protecédo de criancas. Ele também publicou comentarios
sobre a polémica politica que estava sendo discutida na internet na época: o filme
estrelado pelos comediantes Danilo Gentili e Fabio Porchat, veiculado pela Netflix
Brasil, que mostrava um personagem pedofilo (Figura 12). Téo e outros lideres
religiosos se revoltaram, indicando que a presenca desse personagem implicava

endosso para com a pratica da pedofilia por parte da producéo do filme e da Netflix.

Figura 11. Publicagao sobre adogao

‘?@ damaresalvesoficial1 e teohayashi

A IGREJA QUE FOI
ADOTADA POR DEUS
E NAO ADOTA?

e 9 mil estao prontas
(-} para serem adotadas

o Qv W

#% curtido por teohayashi e outras pessoas
damaresalvesoficial1 Amigos, precisamos falar sobre o
papel da igreja em acolher os 6rfaos desta nagéo!!
Amar os esquecidos, acolher os excluidos e defender o
direito dos oprimidos!

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CZzUAg2F3Ed/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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Figura 12. Publicagéo sobre polémica da Netflix

ﬂ teohayashi
«» Séo Paulo
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=P Curtido por dunamispockets e outras pessoas
teohayashi Enquanto o Brasil ocupa o 2° lugar no
ranking mundial de casos de exploragéo sexual contra
criangas e adolescentes, com cerca de 500 mil criangas
e adolescentes abusados por ano, a @netflixbrasil tenta
passar a imagem de que isso € normal e engragado.

Abuso sexual ndo é piada e nunca serd algo normal. A
pedofilia é uma tragédia, e o absurdo ainda maior é
tentar fazer piada com algo téo sério.

Estima-se que apenas 7% dos casos de abuso sexual
infantil sdo denunciados. A mensagem de que isso é
algo normal e até mesmo cémico, condena ainda mais
as nossas criangas a sofrerem essas situagdes.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CbF3HGou40OD/. Acesso em: 13 dez. 2022.

Uma pratica recorrente de influenciadores ¢é a alternancia entre textos, videos
e outros conteudos tematicos com imagens da propria vida pessoal, como fotos de
familia, viagens, restaurantes, etc. No caso de Téo, isso € observado, ja que no
periodo analisado ele também publicou fotos de seus filhos, declaragbes a sua
esposa com fotos de viagens da familia e homenagem a sua mae. Esse tipo de
publicagdo também colabora para a construgdo da imagem do homem modelo, lider,
pai de familia, apaixonado pela esposa e que respeita a mae, imagem essa que
aumenta sua autoridade percebida pelos seus seguidores.

Assim, Téo constréi ao redor de si mesmo, em seu perfil do Instagram, uma

rede de seguidores, admiradores e discipulos que se inspiram tanto em suas
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mensagens, textos, audios e trechos de pregacgdes publicados, como sua vida
pessoal e sua trajetéria enquanto lider de duas organizagbes de sucesso e
influéncia. Hayashi carrega em si a legitimidade e autoridade dessas organizacoes,
como um lider religioso reconhecido por essas comunidades, mas expande sua rede
de influéncia através da imagem e posicionamento construidos nas redes digitais.
Ele se vale de artificios como a visibilidade e o espetaculo, mas também os
articula com as logicas religiosas de autoridade espiritual, ungdo e pregacao do que

€ considerado palavra de Deus.

4.2 Junia Hayashi

Junia Hayashi, assim como seu marido Téo, faz parte da lideranga do
Dunamis Movement e é pastora da igreja Zion Church, em Sao Paulo. Entre os
meses de agosto de 2021 e maio de 2022, Junia desativou sua conta no Instagram.
Por isso, para este trabalho, diferentemente dos outros influenciadores do Dunamis
analisados, olharemos para as publicagdes dela de maio a junho de 2021.

A primeira publicagdo apds a volta a rede digital foi um texto fazendo uma

reflexdo sobre o papel do cristdo e a missdo de Deus nos ambientes virtuais:

NOS & O MUNDO VIRTUAL
Pois &, minha gente. Voltei. Depois de 1 ano fora do instagram, voltei para
ficar.

Queria? Confesso que ndo. Nesse ultimo ano vivi. Vivi completamente. Nao
perdi tempo.

Precisava voltar? Sim. Acredito que precisamos ocupar espago com a
mensagem que esta dentro de nds. Se nao preenchermos, deixamos um
vacuo para tantas outras mensagens. Eu tenho convicgao de que Deus me
chamou para pregar, ndo com minhas palavras apenas, mas com a minha
vida. E o instagram é uma das ferramentas para isso. Por isso estou aqui e
vou continuar.

Mas queria te deixar um pensamento.. esse ultimo ouvi as novidades das
bocas das pessoas diretamente para mim, ouvi dores e alegrias
conversando e olhando no olho, estive presente com os que amo, porque
nao precisava registrar o momento em lugar nenhum a nao ser na minha
memodria, no meu coragao. Entdo... Sera que precisamos mesmo consumir
tanto o mundo virtual? Sera que precisamos mesmo registrar tantas coisas
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aqui? Esse ndo € um convite para vocé dar um tempo daqui, mas quem
sabe para vocé tirar tempo que dispde aqui.

Viva o presente, ligue para seus amigos, marque cafés, saiam juntos. E
quando estiverem juntos, estejam simplesmente juntos. Esquecam o celular.
Vivam coisas que s6 vocés saibam e ndo todos os seus seguidores. Na vida
precisamos de privacidade, intimidade e isso nao € possivel quando tudo o
que vivemos € postado.

Que isso mexa com vocé e te faga pelo menos repensar em como vocé tem
investido seu tempo.

Um beijo com muito amor para cada um!
- Junia®

Esse texto exprime uma relagao paradoxal com as dinamicas de visibilidade,
influéncia e distragdes que as midias digitais promovem e as ambiguidades de
buscar e valorizar a privacidade e a "vida real", e ao mesmo tempo ter que se
submeter as l6gicas dessas midias para proporcionar a disseminagédo da mensagem
religiosa e constru¢cdo de autoridade e influéncia religiosa nesse espaco. Por se
considerar portadora de uma mensagem de Deus que precisa ser pregada, Junia
entende que tem a missao de ocupar e expor seus conteudos para o publico que a
acompanha no Instagram. Assim, a producdo de conteudo como influenciador
digital, pratica cada vez mais profissionalizada (KARHAWI, 2020), é vista como uma
parte de uma missao de Deus.

E ela também diz que a pregagcdo nao se da apenas com palavras, mas
também com a propria vida. Assim, as imagens e trechos da vida pessoal que
também sdo publicadas no Instagram fazem parte dessa pregagao, que nao se da
apenas em discursos religiosos, mas com a construgao das imagens de si para além
dos discursos verbais na rede.

Quanto as tematicas abordadas por Junia, entre as 15 publicagcbes do
periodo, 6 sao fotos de sua familia, 7 sdo fotos ou videos de si pregando (Figuras 13
e 14), e 2 sdo especificamente sobre o evento The Send que aconteceu na Noruega.
Essa proporcao de publicagdes indica uma intengédo de construir um posicionamento

e ser percebida pelos seguidores como mae, esposa e pregadora do evangelho.

%0 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CdZeJdrrlvl/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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Portanto, por um lado, Junia performa o papel da mae dedicada aos filhos e a
familia, por isso o destaque no numero de publicacdes das criancas e da vida
familiar. Por outro lado, também se coloca com a mesma énfase como pastora,
pregadora, lider espiritual e que ensina a Biblia com paixado e conhecimento. Ela

apresenta-se entdo com esse papel duplo enquanto mulher.

Figura 13. Publicagbes de trechos de pregagdes

I
(Wp juniahayashi e dunamisgreenhouse

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cdvn2TYq_bO/ e
https://www.instagram.com/p/Ce3i-L9DHOX/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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Figura 14. Publicacdo de momento de adoragao (Junia)

@) juniahayashi

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Ce5ovU_sxSs/. Acesso em: 13 dez. 2022.

Em outros contextos protestantes, como os mais ligados ao movimento
reformado ou calvinista, a ordenacao feminina ndao € uma realidade, pois entende-se
que a vocagao pastoral é dada por Deus apenas aos homens. Ja nos contextos
pentecostais, como € o caso do Dunamis, as mulheres historicamente tém mais voz
e podem assumir papéis de autoridade nas igrejas. Entretanto, a sociéloga Maria
Machado (2005) destaca que o sacerddcio feminino nesses ambientes tem fortes
ligagcdes com o lago matrimonial. Ou seja, geralmente as pastoras sao casadas com
homens que possuem cargos hierarquicos iguais ou superiores nas igrejas, de forma
que o ministério seja um compromisso do casal, € a mulher, embora tenha um papel
de autoridade para com a congregacéao, continua submissa a autoridade do marido
tanto na esfera familiar como eclesiastica.

Essa tendéncia ndo pode ser generalizada, j4 que existem ambientes

evangélicos em que o pastorado feminino ndo estd acompanhado da
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obrigatoriedade do pastorado do marido, porém no caso de Junia e Téo ela é
observada: ele é o "pastor sénior" na Zion Church e o lider do Dunamis, enquanto
ela exerce sua lideranga em cargos hierarquicamente inferiores a ele nas duas
organizagdes. Assim, "a despeito do crescimento do numero de sacerdotisas, a
associacdo da ordenacdo feminina com o ministério do casal expressa uma
continuidade com o ideario cristdao" (MACHADO, 2005, p. 394).

4.3 Raphaela Gongalves

Raphaela Gongalves, ou Rapha, como ela se apresenta, é cantora da banda
Dunamis Music, ligada ao Dunamis Movement. Seu perfil no Instagram tem o selo
de verificado, que indica que é oficial e auténtico, comum entre outras pessoas
famosas e com muitos seguidores, e € preenchido com fotos bem enquadradas, com
filtros que ressaltam suas cores, em paisagens e locais bonitos. Além das imagens
de cultos e shows em que canta e faz ministracdes, videos de trechos de musicas
religiosas e textos com reflexdes a partir da leitura biblica, Raphaela também faz
publicagdes mostrando seu dia a dia: compras em lojas e brechds, suas
combinagdes de roupas e acessoérios, seus passeios com suas amigas em Sao
Paulo e viagens a outros locais, além de fazer algumas poucas ag¢des publicitarias
pontuais.

Essa mistura de conteudos posiciona Raphaela como uma influenciadora
digital nos moldes "mundanos": ela constréi e engaja uma base de seguidores a
partir da espetacularizagéo da proépria rotina e estilo de vida, e a partir disso exerce
um poder de influéncia, um capital social, que pode ser trocado por capital financeiro
(no caso de publicagbes publicitarias com fins de divulgar uma marca ou produto) ou
outros tipos de influéncia. No caso dos influenciadores religiosos como os do
Dunamis, essa influéncia se da principalmente para engajar os seguidores em suas
proprias programagdes - vendendo ingressos para eventos, cursos ou livros da

editora propria do Dunamis - e no sentido proselitista: convencer as pessoas a
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adotarem suas crengas e modos de interpretar e viver o cristianismo, ou seja, adotar
sua forma de ver o evangelho do reino.

Além de cultivar para si esse capital social de influenciadora digital, a escolha
de publicizar seu estilo de vida e de consumo contemporaneo e alinhado com as
tendéncias da moda urbana faz com que a vida cristd, mesmo em sua versao mais
radical e conservadora, seja vista como desejada, esteticamente atualizada e
divertida, desassociando-a do esteredtipo da mulher cristd ultra feminina, que se
veste de forma tediosa e desatualizada e ndo pode aproveitar a vida. A isso se
relaciona também o fato de Raphaela ser uma mulher solteira. Por ndo ter uma
familia com marido e filhos para cuidar, como € o caso de outras influenciadoras
ligadas ao Dunamis cujas publicagdes giram majoritariamente em torno de temas
familiares, sobra espago em sua agenda e seu "feed" do Instagram para que outras
experiéncias sejam vividas e mostradas.

A publicizagdo dessa vida marcada por experiéncias impactantes, tanto
espirituais como de consumo, alimenta a dindmica apresentada no capitulo anterior
da relagcdo entre publicos e celebridades, que se da através da projecao e da
identificacdo. Seguidoras e seguidores podem se identificar com Rapha na medida
em que compartiiham da mesma fé e buscam experiéncias sobrenaturais e
espirituais do mesmo tipo, ao mesmo tempo em que projetam nela o desejo de ter
acesso aos mesmos bens de consumo, viagens, restaurantes e itens de moda. Além
disso, a autoridade religiosa que ela adquire por sua relagéo institucional com o
Dunamis, sua posicdo como cantora e sua "uncado" quando esta em um culto-show
(tema abordado mais adiante) também a colocam nessa posicdo de ser uma
referéncia ou um exemplo para seus seguidores e fas.

As publicacdes do perfil de Rapha Gongalves no periodo analisado apontam
para algumas caracteristicas das crengas e praticas do Dunamis Movement,

exemplificadas nas publica¢des a seguir.
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2 anos de um dia que marcou minha vida & @thesendbrasil

Quando eu cheguei em casa e sentei no sofa, fiquei pensando no dia insano
que foi 08/02/20.

Eu tinha acabado de ver 3 estadios cheios, bem em frente ao meus olhos,
adorando a Jesus. Cegos vendo, paraliticos andando, surdos ouvindo e
milhares de pessoas dizendo SIM para o ide do Senhor. Tudo isso
acontecendo na minha nagéo. Nao parecia real, ndo mesmo. E enquanto eu
relembrava tudo e agradecia a Jesus na sala de casa vazia eu ouvi “Eu
também estou aqui”’. Entendi que Ele sim estava la nos estadios fazendo
coisas bizarramente incriveis mas Ele também esta aqui hoje esperando
nossa resposta.. e a maior delas é continuar amando Ele com tudo que
temos. Continuar diariamente buscando conhecer mais Dele na nossa sala
vazia, por que é tudo sobre Ele.. toda a gléria, honra e mais do que nunca
as nossas vidas!®'

Essa publicacido, que relembra o The Send Brasil em seu aniversario de 2
anos, exemplifica o uso recorrente da palavra "bizarro" e "insano" que pode ser visto
nao s6 em Raphaela, mas também nas préprias paginas do Dunamis. A frequéncia
com que os relatos de milagres e acontecimentos sobrenaturais sdo performados
em seus eventos é grande e, por mais naturalizados que eles sejam em meio a esse
contexto, ainda se usa essas palavras que demonstram espanto perante essas
manifestacdes do "poder de Deus" (principalmente no caso do The Send Brasil, por
causa da magnitude do evento).

Essa énfase do Dunamis reforca a ideia de que a vida cristad € uma sucesséao
de eventos extraordinarios em que experiéncias sobrenaturais sao vividas com muita
intensidade, em ambientes com muitos estimulos sensoriais € grandes emocgdes
(que geralmente sdo os eventos promovidos pelo proprio Dunamis). Ainda assim, a
licdo que Rapha indica em seu texto é que, seja em grandes ajuntamentos religiosos
ou na rotina e em casa, os sinais sobrenaturais e as grandes experiéncias devem
ser marcantes e frequentes na vida do fiel. Além disso, os milagres e sinais
sobrenaturais de Deus exigem uma resposta dos fiéis: mais comprometimento e

amor por Deus e pela causa do Reino.

31 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CZxbPuKJp3P/. Acesso em 4 out. 2022.
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Vocé ja pensou que para chegar onde Deus te chamou vocé precisaria
conhecer O pastor tal ou chamar atengao da pessoa X?

E certo que conexdes nos levaram mais perto do nosso destino mas & mais
certo ainda que Deus é a nossa maior e melhor conexao, e se vocé tiver
favor com Ele nao precisara de mais nada. Enquanto lia sobre a histéria de
José me deparei com uma fala dele que me fez pensar nisso.

Em Génesis 45:5-8 José fala para seus irmaos, que o tinham vendido como
escravo a muitos anos atras e no momento estavam precisando da sua
ajuda, que nao ficassem ftriste por terem feito mal a ele pq ndo foram eles
que o enviaram para la mais sim DEUS. Por mais que ele tivesse passado
por muitos momentos dificeis durante sua caminhada até aquele momento,
por conta de seus irmaos, ele os perdoou e continuo olhando para o Senhor.
Ele ndo deixou de buscar a Deus e por que tinha favor com o Pai teve favor
com o rei.

A verdade é que nao importa quantas pessoas te fizeram mal ou até
tentaram parar vocé de viver sua promessa, quem faz tudo é Ele. Ninguém
pode te tirar ou colocar em um lugar que Deus ndo deixe, Ele abre e fecha
as portas. Ele sabe o que € melhor para vocé. Nao tenha medo de nao viver
algo por que outros lhe causaram mal, assim como José, saiba que Deus
pode transformar algo que foi maldigdo na sua vida em uma grande beng¢ao
que mudara a historia. 2

Essa publicacao explicita uma forma de ler a Biblia, também replicada em
outros perfis associados ao Dunamis, baseada em interpretagbes alegoricas e
moralistas do texto biblico. Nessa perspectiva, as narrativas dos personagens da
Biblia, como os do Antigo Testamento, servem como exemplos de comportamento,
de onde se tiram licbes e aplicagdes praticas para a vida do crente hoje. Além disso,
o texto de Raphaela também termina com a ideia de que a acao e a béncao de Deus
na vida do fiel pode mudar a historia, evidenciando mais uma vez o triunfalismo do
Dunamis e sua énfase em fazer parte de coisas grandiosas.

Quanto a sua dimensao enquanto cantora, o estilo musical da banda Dunamis
Music e performado por Raphaela € o chamado worship. Trata-se de uma tendéncia
importada dos EUA, com influéncias do folk, soul, rock e pop e cujas principais
referéncias sdo os grupos Bethel Church, Elevation Worship, Hillsong United (este
da Australia), entre outros. As musicas desse estilo caracterizam-se por pads
constantes, guitarras com distorgdo, vocais melddicos e letras repetitivas, com

frequentes momentos de ministracao espontanea e forte apelo emocional. O estilo

32 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CZh0mqgHJj3N/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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worship € uma subcategoria que faz parte da chamada musica gospel (CUNHA,
2007), associado ao estilo denominado "adoragéo" (DOLGHIE; CAMPOS, 2010). E,
no entanto, uma importagdo mais recente, com caracteristicas sonoras especificas e
um forte apelo emocional e espontdneo e que cria uma atmosfera intimista e
emocional durante sua reprodugéo.

Durante o periodo analisado, de janeiro a margo de 2022, a banda Dunamis
Music realizou uma turné nos Estados Unidos, tocando em diversos cultos e outros
eventos no pais. A turné foi chamada de "pré The Send", ja que culminou no evento
The Send em Kansas City, em abril deste mesmo ano. As musicas cantadas eram
principalmente em inglés para o publico local, o que & coerente com a grande
influéncia norte-americana que o Dunamis como um todo absorve. A cobertura da
turné no perfil do Instagram de Raphael também incluiu os ensaios, as viagens entre
cidades e passeios em restaurantes e pontos turisticos do pais.

Raphaela publicou em seu perfil da midia digital diversos registros de suas
apresentagdes (tanto na turné nos EUA quanto em outras ocasides), com o0s
momentos de adoracdo em cultos, mostrando a cantora e outros membros da banda
ou dos publicos ajoelhados, com os bragos para cima e olhos fechados, orando e
praticando glossolalia (Figura 15). Para entender essas manifestagdes é preciso
olhar para o contexto maior em que elas estdo inseridas, e o papel que a musica

exerce em cultos e shows evangélicos na contemporaneidade.
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Figura 15. Publicagbes de momentos de adoragao (Rapha)

0 raphagoncalves : raphagoncalves
USA Dunamis Farm

Curtido por marcela.oliiveiraa e outras pessoas
raphagoncalves “Porque ainda que a figueira ndo
floresca, nem haja fruto na vide; ainda que decepcione o
produto da oliveira, e os campos ndo produzam
Py mantimento; ainda que as ovelhas da malhada sejam
\\/ e i . arrebatadas, e nos currais nao haja gado;

) Q v Todavia eu me alegrarei no Senhor; exultarei no Deus da
minha salvagéo.”
Habacuque 3:17-18 ¥3: @eulualima

EAY Curtido por krigner e outras pessoas
raphagoncalves Ultimo dia dessa turné e nossos

= o : B ) . i
coragdes estdo cheios de gratiddo por tudo que Deus Ver todos os 33 comentarios
fez nesses dias! @ ( fotos @Iuisr.prado ) 25 de janeiro - Ver tradugdo

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CZKzClapK3b/ e
https://www.instagram.com/p/CakveLJp5mN/. Acesso em: 13 dez. 2022.

A emocao tem feito parte da liturgia protestante do Brasil desde o seu inicio
(ja com influéncias norte americanas), mas tem tomado outros contornos nas ultimas
décadas, com o "esvaziamento liturgico" dos cultos, que se manifestou na auséncia
de elementos simbdlicos no culto, tais como vestimentas, ora¢gdes publicas, énfase
na eucaristia, etc. (DOLGHIE, 2007, p. 83), seguido pelo inicio do mercado da
musica gospel (CUNHA, 2007) e mais recentemente com o worship. Assim, o louvor
carismatico ja € um elemento consolidado como um momento liturgico do culto
evangelico, na forma do louvor emocionalista, uma espécie de simbiose entre o
espetaculo e o culto. A musica se torna uma forma de trazer por meio do dispositivo

emocional a presenga da divindade no culto (DOLGHIE, 2007, p. 94).
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Essas alteracbes deram origem aos cultos-show, eventos em que a musica
de adoracao é apresentada em um ambiente repleto de estimulos sensoriais, com
fortes elementos estéticos e dramaticos, como aponta Dolghie (2010). A autora
destaca aspectos dos momentos de louvor que caracterizam a adoragao na cultura
evangélica contemporanea: a énfase no louvor como uma das mais perfeitas
expressdes religiosas; a emocdo como marca da experiéncia; a condugao
carismatica; a autonomia do momento de louvor; a estetizacdo do momento; o ludico
como forma de expressao religiosa (DOLGHIE, 2007, p. 275). Cria-se entdo uma
relacao estética com o conteudo sagrado (DOLGHIE, 2010, p. 35).

Esse modelo de culto foi consolidado a partir das dindmicas de demanda e
oferta de bens religiosos e da produgéo religiosa como mercadoria (DOLGHIE, 2010,
p. 2). Na configuragdo do mercado religioso como um ambiente de concorréncia, os
fieis consomem determinadas experiéncias, musicas e eventos e isso se torna parte
constitutiva de suas identidades religiosas e de seu pertencimento a um grupo
(DOLGHIE, 2010, p. 8).

No culto-show de louvor estetizado, o ministro de louvor tem um importante
papel, que vai muito além de cantar bem as letras das cancgdes: ele deve fazer
oragdes dramaticas, falar nos momentos de adoragao espontanea, profetizar, dar
testemunhos, fazer pequenas pregagdes entre as musicas e quem sabe até
performar milagres. A ele é atribuida a ideia de ungao, uma forga sobrenatural dada
por Deus, que se relaciona com o controle dos sentimentos do publico (DOLGHIE,
2007, p. 92 e 93). Raphaela, portanto, se coloca como uma cantora e ministra de
louvor que carrega consigo essa ungao que, junto com outros elementos sensoriais
que sao usados nesses eventos, € capaz de criar emogbes e experiéncias
espirituais durante os periodos de louvor.

Esse ambiente gera manifestagbes corporais e emocionais nos publicos,
como choro, contrigdo, introspecgédo, euforia, dangas, pulos, gritos, quedas e
glossolalia, num ambiente de liberdade e naturalizacdo desses atos. Essas

manifestacbes foram popularmente associadas a igrejas pentecostais e
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neopentecostais de periferia, como um resultado de sincretismo com religides de
matriz afro e que causam estranhamento aos frequentadores das igrejas
protestantes mais tradicionais, racionalistas e de classe média. Entretanto, no
Dunamis Movement (e em outros ambientes evangélicos contemporaneos,
principalmente os ligados as igrejas chamadas pelo anglicismo "Churches"), essas
praticas sdo comuns e normalizadas, tidas como parte do "Dunamis Lifestyle", um
estilo de vida que lida cotidianamente com o sobrenatural fazendo parte da vida e
dos momentos de adoragao e culto. Assim, a presencga de glossolalia, quedas, e
outras manifestagdes fisicas, mesmo em contextos elitizados e de maioria branca,
como s&o os eventos do Dunamis, tornou-se algo ndo s6 aceitavel como também
incentivada e vista como algo que faz parte da juventude e é considerado auténtico
e interessante.

A exposicdo nas redes digitais de situagbes em que pessoas estdo tendo
experiéncias espirituais e emocionais suscita a discussdo da transparéncia da
mediagao tecnoldgica e da transmissao das imagens como parte dessa experiéncia.
Por ter a midiatizagdo como parte constituinte desde o seu inicio, € comum que em
todas as programacgdes e eventos do Dunamis Movement (do qual a turné citada
acima € apenas um dos exemplos) haja cameras sempre a postos para capturar
fotografias e videos dos momentos vividos ali. Os perfis do proprio movimento e de
seus lideres e participantes sao frequentemente cheios de imagens de situagdes de
fortes emocgdes e demonstragdes de experiéncias sobrenaturais dentro de templos,
as quais carregam em si uma ideia de algo intimo, sublime e espiritual.

Essas imagens séo publicadas e mostradas com uma aura de autenticidade,
indicando que os dispositivos que as produziram s&o transparentes, como se eles
nao estivessem ali concretamente, alterando e fazendo parte das dindmicas do
momento. Ao olhar para elas, tem-se a impressédo de estar fazendo parte de um
momento de intimidade que aquela pessoa estava vivendo.

Entretanto, j&4 se discute, por exemplo, os limites da representagdo da

realidade em documentarios, pois o documentarista ndo € isento e neutro, e existe
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essa opacidade do encontro com o outro e da mediagdo de uma camera (MENDES,
2019). Algo parecido pode ser questionado em situagdes como as dos cultos-show
publicadas por Raphaela e pelo Dunamis, pois as publicacdes dos momentos de
culto também tém a pretensdo de serem documentais, ou seja, mostrar de forma
real uma situagdo que aconteceu. Mas a representagao da experiéncia religiosa e
mistica também tem limites: a consciéncia da presenca da camera ali, no momento
sagrado, altera a forma com que as pessoas, tanto no palco quanto fora dele, se
mostram e performam as emocgdes suscitadas pelo momento de louvor. Assim,
existe uma dimensao de autenticidade de experiéncias espirituais que € maculada
com a materialidade da presenca de cameras e fotdgrafos que produzem essas
imagens e profissionais de marketing e influenciadores que as publicam, e que
escapa a mediagao dessas tecnologias.

E quando o culto-show acaba e a semana recomega, as cameras dos
smartphones dessas mesmas pessoas estdo a postos para capturar também
restaurantes caros, roupas e acessoérios de marcas, procedimentos estéticos,
passeios em locais turisticos pelo mundo. Tudo isso, em conjunto, contribui para
diluir as fronteiras entre o sagrado e o profano, entre o sobrenatural e o mundano, e
constroi nos seguidores e fas o imaginario do #DunamisLifestyle, ou estilo de vida

Dunamis.

4.4 Henrique Krigner

Henrique Krigner €&, dentre os lideres do Dunamis, uma espécie de
representante da "esfera do governo", a aposta do movimento para "influenciar"
essa esfera: ele € o mais ativo em produzir conteudos e formar opinides
propriamente politicas nos seus publicos. Além disso, ele foi candidato a vereador
de Sao Paulo em 2020 pelo Progressistas, contou com o apoio massivo dos outros
participantes do Dunamis e da Zion Church na campanha, e teve 16.670 votos.

Durante o periodo analisado, Krigner fez 40 publicagbes em seu Instagram.

Dessas, apenas cinco trataram de assuntos propriamente religiosos, como leitura
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biblica e a importancia de ir a igreja. Outras 29 publicagdes foram sobre tematicas
relacionadas, direta ou indiretamente, a politica.

A ultima publicagdo do ano de 2021 em seu perfil no Instagram havia sido
uma foto em que Krigner aparece mirando com uma arma em um alvo, em um clube
de tiro. Apesar do texto da legenda falar, metaforicamente, sobre a importancia de
se mirar nos objetivos certos no novo ano que se iniciava, a imagem escolhida ja
acenava para o publico conservador, que tem abragcado a causa do armamentismo
no Brasil.

Apos a virada do ano, Krigner comecgou 2022 publicando sobre sua etapa
seguinte de "preparagdo para o chamado". A partir deste ano, ele comegaria um
mestrado em politicas publicas na Liberty University, uma universidade americana
que Krigner descreve como "cristd e um dos mais influentes polos de estudo
conservador no pais". Ele também anuncia que sua ida para os EUA é temporaria, ja
que seu coragao permanecera no Brasil e que ele voltara "ainda mais preparado pra
cumprir a missao na politica", para a qual esta se preparando no longo prazo®.

Nas 29 publicagdes sobre politica, Krigner fez ataques ao ex-presidente Lula,
ao ex-governador de SP Geraldo Alckmin, a ex-senadora Marina Silva, aos partidos
PT e PSOL, ao Movimento dos Trabalhadores sem Terra, ao Supremo Tribunal
Federal e ao ministro do STF Alexandre de Moraes. Também afirmou que a
esquerda ¢é "antibiblica por esséncia" e comentou polémicas que pautaram
discussbes nos féruns das redes digitais na internet durante o periodo, como a
morte de Olavo de Carvalho (uma das grandes inspiragbes "intelectuais" dos
bolsonaristas, inclusive para Krigner), a guerra na Ucrania, os movimentos politicos
do ex-juiz Sérgio Moro e do governador Jodo Doria, a suspensao do aplicativo de
mensagens Telegram, a suposta ameaca de pedofilia em conteudos do servigco de
streaming Netflix, entre outros. Todos esses assuntos foram abordados a partir do

ponto de vista conservador, alinhado as narrativas de outros influenciadores digitais

3 Afirmagéo publicada na legenda da foto disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CYM7cChFtpo/. Acesso em: 13 dez. 2022.
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bolsonaristas que comentavam os mesmos casos na época e, em alguns casos,
com o tom de deboche caracteristico desses influenciadores. Krigner também
sinalizou a favor do liberalismo econdmico, numa publicacdo que questionava a
posicao baixa do Brasil em um ranking de paises com maior liberdade econdémica.
Além disso, nao faltaram publicagbes sobre a tematica do aborto (Figura 16), que é
muito enfatizada por conservadores e usada para gerar panico moral contra partidos

e politicos de esquerda.

Figura 16. Publicac&o sobre aborto

@ krigner

As principais reagdes que
vi no meu post sobre
aborto e as respostas que
a ciéncia dda

(Zero religido!):

Qv W

% Curtido por teohayashi e outras pessoas

krigner Uma vez uma mente do mal disse: “uma mentira
contada mil vezes se torna verdade”. Ele morreu, mas
essa estratégia ainda persiste e muita gente acredita

nas frases de efeito sem investigar o que acontece de
verdade por tras delas.

Satide da mulher, direitos reprodutivos, tudo isso é
legitimo e urgente de ser tratado no Brasil. Mas se ndo
se engane pensando que é isso mesmo que os grandes

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CaVmNdBOF27/. Acesso em: 13 dez. 2022.
Krigner enfatizou, desde o inicio do ano, a importancia dos votos para os
cargos legislativos e a necessidade de que os eleitores conservadores se
organizassem para eleger o maximo de deputados e senadores que defendem "os
valores cristdos". Ele também publicou um convite para que cristdos conservadores
que fossem se candidatar a algum cargo publico nas eleicbes de 2022 fizessem
contato com ele, para que pudessem articular uma rede de dialogo e apoio entre

esses possiveis candidatos e politicos.
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Esse convite reforca o posicionamento construido por Krigner de se colocar
como uma figura de lideranca e referéncia no que diz respeito ao envolvimento do
cristdo com a politica. Essa autoridade é percebida também nos comentarios de
endosso que outros lideres do Dunamis fazem em suas publicagdes, e pelo fato de
que outras organizagdes cristds o convidam para palestrar e dar aulas sobre a
tematica. Portanto, Krigner se coloca e €& percebido como alguém que tem
conhecimento e credibilidade para instruir e influenciar cristdos em seu envolvimento
com as elei¢des e a politica como um todo.

Essa chamada também indica que, para Krigner, candidatos conservadores
sao aqueles que defendem os valores cristdos, independentemente de eles mesmos
serem evangelicos praticantes ou nao. Isso representa uma percepgado um pouco
diferente daquela em que "irmao vota em irmao" (MARIANO, 2005), ja que defender
pautas reacionarias e conservadoras ja qualifica um candidato para que obtenha o
apoio e o voto dos cristdos convictos.

O tom geral das publicagdes de Krigner gira em torno da ideia promovida pelo
Dunamis, ja mencionada neste trabalho, de evangelho do reino. Ele afirma que "nao
precisamos de mais cristdos nominais e sim que os evangélicos cumpram seu papel
de comprometidos com o evangelho do reino de Deus" (Figura 17). Reafirma que,
com a maior participagcdo dos evangélicos nos espacgos de poder e influéncia da
sociedade, o reino de Deus prometido estara mais proximo de se concretizar na

Terra.
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Figura 17. Publicagcéo sobre evangelho do reino

@ krigner

3 Henrique Krigner
@hkrigner

Por essas e outras que & sempre bom
lembrar: o mundo (muito menos o BR)
nao precisam de pastores, nem de
evangélicos pra cumprir seu papel.
Precisamos de discipulos de Jesus,
verdadeiros e comprometidos
exclusivamente com o Evangelho do
Reino de Deus.

O titulo nao é garantia.

Qv

Curtido por ddlessa e outras pessoas

krigner Ser evangélico ndo é garantia de carater. 0
mundo precisa de discipulos de Jesus, verd... mais

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CbfnwzHOJsC/. Acesso em: 13 dez. 2022.

A isso se associa a ideia que € chamada de guerra cultural. De acordo com
Frederico dos Santos (2021), trata-se de uma expresséo popularizada nos Estados

Unidos, em 1991, por James Davison Hunter, que descreve

o embate entre duas visbes de mundo antagbnicas, uma conservadora
(também chamada de ortodoxa ou tradicionalista), associada a direita
politica, e outra progressista, relacionada, predominantemente, as
esquerdas, mas nao s6. A guerra cultural traz em seu bojo problemas de
ordem social e moral que dizem respeito, por exemplo, a sexualidade, ao
comportamento, a raga, a religiosidade etc., implicando ainda questbes
politicas e econdmicas (SANTOS, 2021, p. 181)

Essa tensdo social e politica se da no universo da cultura, do pensamento,
dos valores e simbolos (SANTOS, 2021, p. 185) e foi abragada e entrelagada com o

discurso evangélico de batalha espiritual. Entdo, a realidade e as disputas politicas e
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sociais sao vistas a partir de uma dicotomizagao entre o bem e o mal, entre o lado
de Deus e o das trevas.

Nesse maniqueismo simplista, a interpretacdo dominionista da Biblia é
apresentada como a unica correta, sumarizada nos chamados "valores cristdos": a
defesa da heteronormatividade, da propriedade privada, a luta contra o aborto, o
comunismo e a corrupgao. Henrique também aponta para a "idolatria" das ideologias
esquerdistas que, segundo ele, querem colocar outros idolos no trono que pertence
apenas a Jesus. Apenas ao se referir as visdes contrarias a sua, Krigner usa o termo
ideologia.

Um outro tema se conecta com a visdo de politica e de dominionismo
religioso: a oragao. Krigner tem enfatizado a tematica da oragdo ha algum tempo:
em 2020 ele langou, junto com a pastora Elizete Rodrigues (ligada ao Diante do
Trono e a igreja da Lagoinha), o livro "Faz minha igreja orar" pela editora Quatro

Ventos. Na descri¢cao do livro no website da editora, 1é-se que:

A oracdo é o combustivel mais eficiente para o avivamento e a
transformacdo social que tanto temos esperado. E por meio dessa pratica
que encontramos propdsito, direcdo, encorajamento e estratégia para
expandir o Reino de Deus em nossas vidas e na sociedade. Todo cristdo é
um intercessor e carrega autoridade para impactar este mundo através da
oragio.*

A oracéao é, portanto, ndo apenas uma forma de conexao com o divino e de
fazer pedidos e louvores a Deus, mas uma ferramenta para auxiliar na guerra
cultural e espiritual que esta travada. Nessa perspectiva dualista, a oracédo € vista
como uma arma essencial na batalha espiritual contra o mal. Através desse contato
com 0s céus, o cristdo pode fazer parte dos grandiosos planos de Deus e pedir para
que ele intervenha a favor de seu povo nas disputas politicas.

Assim, Krigner utiliza seu espag¢o como influenciador digital para construir um
posicionamento de autoridade religiosa e intelectual no que diz respeito a politica e

ao conservadorismo. Através de suas interpretacdes simplistas dos fatos atuais e da

% Disponivel em:
https://www.plenitudedistribuidora.com.br/faz-minha-igreja-orar-ezenete-rodrigue-e-henrique-krigner-8
6543. Acesso em: 13 dez. 2022.
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Biblia, ele solidifica em seus publicos a demonizagdo da esquerda, e a ideia de que
a sociedade brasileira esta numa grande guerra, e que cabe aos cristdos lutarem ao
lado do proprio Deus contra as ideologias malignas, através néo apenas do ativismo

politico, mas também da oracéo.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Todas as discussdes introduzidas nesta analise podem ser desenvolvidas e
olhadas a partir de outros prismas. Por exemplo, no que diz respeito ao
envolvimento de evangélicos com politica, varidveis como a propria formagao
politica brasileira poderiam ser consideradas. Ao olhar para a questao de género, ou
para caracteristicas liturgicas, outras nuances poderiam ser desenvolvidas. O
recorte desta dissertacado, no entanto, ndo permite avangar mais. Sua especificidade
se da no olhar para o Dunamis Movement enquanto instituicdo e para seus lideres
enquanto influenciadores digitais.

Os conteudos publicados pelos personagens desta pesquisa, portanto,
apontam para tematicas que perpassam setores do evangelicalismo brasileiro
(influenciado pelo norte-americano), como a énfase em Jesus como lider, o
espetaculo liturgico, a guerra cultural e espiritual, ao mesmo tempo em que fazem
parte e reforcam o universo de sentido construido pelo Dunamis, que prega uma
vida pautada por agdes sobrenaturais e pela busca por influéncia na sociedade.

Todos os seus conteudos sédo atravessados pela ideia de evangelho do reino,
pregada pelo Dunamis. Essa teologia alimenta uma visdo de mundo que usa uma
interpretacado literalista (que se pretende ser unica) da Biblia como chave
hermenéutica para entender as situagdes sociais, os conflitos politicos e toda a
realidade, de forma simplista, centrada na acdo de Deus e na participagédo dos fiéis
nos seus planos escatologicos, e que visa transformar o mundo por supostos
principios e valores biblicos, que apontam para o conservadorismo moral.

Essa proposta de participacdo em um plano grandioso e divino fornece
sentido e propdsito em meio a confusdo da vida moderna. Assim, discursos como 0s
do Dunamis e de seus influenciadores tém destaque tanto na concorréncia por
atengdo em meio a avalanche de informagdes das midias digitais, quanto também
na concorréncia dentro do mercado religioso, atraindo fiéis de diversos segmentos

evangélicos.
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Enquanto celebridades religiosas ou influenciadores digitais, os lideres do
Dunamis alimentam novas dindmicas de autoridade religiosa, tipicas da religido
midiatizada, em que pessoas seguem e sao influenciadas por eles, mesmo né&o
tendo ligagao institucional com o Dunamis ou com a Zion Church.

Essa legitimidade de Teéo, Junia, Henrique e Raphaela € constituida na
relacdo entre seus cargos institucionais (enquanto pastores ou lideres das
organizagdes religiosas que representam), e seu posicionamento no ambiente das
redes. Por um lado, podemos dizer que as fronteiras de autoridade entre
pastores/lideres e leigos sao diluidas, ja que nas midias digitais ndo é preciso ter um
titulo religioso tradicional para exercer influéncia. Por outro lado, no caso dos
personagens dessa pesquisa, a legitimidade instituida por seu reconhecimento
enquanto pastores ou liderangas ligadas ao Dunamis e a igreja € importante para
que sejam vistos como "homens e mulheres de Deus" e "ungidos" pelos seus
publicos, e a partir disso ampliem sua audiéncia e influéncia através do alcance
midiatico.

Ainda assim, as midias digitais se mostram mais uma vez como
constituidoras da experiéncia religiosa, na medida em que um tipo de religiosidade
especifico se da através de sua mediacdo. Nela, um fiel pode alimentar seu
imaginario, direcionar o conteudo de sua fé e reinterpretar seu papel social enquanto
cristdo, influenciado pelos personagens, discursos e imagens que encontra nas
midias, imersos nas linguagens e codigos tipicos de ambientes digitais.

Em termos estéticos, os influenciadores analisados em geral apresentam
fotografias, videos e imagens de alta qualidade, que indicam modernidade e
mostram um estilo de vida de classe média e alta. Contrastando com a atualidade
dos elementos imageéticos, o discurso mantém elementos de conservadorismo
politico e teoldgico, inclusive quando alimenta a expectativa de um avivamento que
trara renovagdo moral e espiritual as nacdes. As frequentes experiéncias

internacionais (viagens, turnés, cursos fora do pais) expostas nas publicagdes
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cooperam para a ideia de fazer parte de uma importante miss&o escatologica e de
propor¢cdes mundiais.

O Dunamis Movement e seus lideres influenciadores continuam em plena
atividade, com seus eventos e cursos acontecendo tanto presencialmente quanto
nas midias digitais. Durante as eleigbes presidenciais de 2022, inclusive, eles se
tornaram ainda mais explicitos em seu apoio a Jair Bolsonaro e a candidatos a
deputados e senadores da base bolsonarista, fazendo campanha abertamente e até
entrevistando® o proprio presidente. Enquanto isso, também aumentaram o seu
numero de seguidores nas midias digitais. Portanto, trata-se de uma organizagao de
crescente influéncia dentro dos circulos evangélicos e conservadores e que se
aproxima cada vez mais da politica, e que merece a atengao dos pesquisadores em

Ciéncias da Religiao e outras areas em futuras pesquisas.

% Em 12 de setembro de 2022, representantes do Dunamis e de outros ministérios evangélicos
fizeram uma entrevista colaborativa com o entdo candidato a reelei¢ao Jair Bolsonaro, na qual
demonstraram seu apoio e deram oportunidade para que o presidente fizesse sinalizagdes a temas
caros a juventude evangélica. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=BEPbQLKFCAs,
acesso em: 2 dez. 2022.
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