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RESUMO

Este estudo analisa a divulgacédo do livro Deus nos Livre, de Mario Sérgio Cortella,
com base na narrativa transmidia, utilizando elementos através da revisdo
bibliografica de Carlos Alberto Scolari: continuidade, profundidade e expanséo. Foram
examinadas postagens no Instagram, Facebook e LinkedIn, além de um talk show
presencial, para identificar como a mensagem do livro foi disseminada por diferentes
midias. A continuidade verificou a coeréncia tematica entre as plataformas, garantindo
a manutencdo da mensagem central. A profundidade analisou o nivel de detalhe
oferecido, observando conteudos reflexivos e envolventes. J4 a expansao identificou
como novas informagdes e perspectivas foram adicionadas ao universo narrativo do
livro em cada midia. Os resultados demonstraram que Cortella utilizou os elementos
da narrativa transmidia de forma eficaz. O Instagram se destacou pela interagéo visual
e colaboracdes, enquanto o Facebook adaptou a mensagem a um publico mais
formal. O LinkedIn ofereceu uma abordagem técnica e o talk show proporcionou maior
interacdo com o publico. Assim, a divulgacao integrou diferentes midias, criando uma

experiéncia rica e coesa.

Palavras-chaves: Transmidia. Comunicacao digital. Mario Sergio Cortella.



ABSTRACT

This study analyzes the promotion of the book Deus nos Livre by Mario Sérgio Cortella,
based on transmedia storytelling, using elements from the literature review of Carlos
Alberto Scolari: continuity, depth, and expansion. Posts on Instagram, Facebook, and
LinkedIn, as well as a live talk show, were examined to identify how the book’s
message was disseminated across different media. Continuity assessed the thematic
coherence between platforms, ensuring the maintenance of the central message.
Depth analyzed the level of detail provided, observing reflective and engaging content.
Expansion identified how new information and perspectives were added to the book’s
narrative universe in each medium. The results showed that Cortella effectively applied
transmedia storytelling elements. Instagram stood out for its visual interaction and
collaborations, while Facebook adapted the message for a more formal audience.
LinkedIn offered a technical approach, and the talk show provided greater interaction
with the public. Thus, the promotion integrated different media, creating a rich and

cohesive experience.

Keywords: Transmedia. Digital Communication. Mario Sergio Cortella.
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MEMORIAL DESCRITIVO

Em um primeiro momento, é importante destacar que os meus trabalhos
académicos estdo ligados a minha jornada desde 2008 até o presente momento em
que fui admitido no programa LIMIAR da Pontificia Universidade Catolica de
Campinas, no ano de 2023, sob orientacdo do professor doutor André Luiz Monezi
Andrade e Coorientagao do professor doutor Tarcisio Torres Silva. Nesse sentido, ele
esta relacionado com obstaculos e avangos que mudaram o meu caminho ao longo
dos anos, pois trata-se de uma historia de autodescobertas ligadas a evolucédo (um
crescimento pessoal), e 0 amadurecimento quem me levou no desenvolvimento de
novos caminhos e me fez tornar um pesquisador cada vez mais dedicado ao campo
da comunicacao e aspectos filosoéficos.

Minha busca se inicia pela Faculdade Hoyler, no bacharelado em Comunicacéo
Social. Neste momento, senti um ambiente desconhecido, onde pude desfrutar de
sentimentos de possibilidades e muitas dividas do que estaria por vir. E interessante
destacar que as disciplinas que vivenciei expandiram meus conhecimentos a partir de
diversas teorias de comunicacdo, até novas estratégias de marketing para que eu
pudesse ter uma base cada vez mais solida no meu processo académico e
profissional. Somado a isso, vivenciei projetos praticos que complementam aqueles
de cunho tedrico, de modo que minha capacidade de aplicar de modo criativo estes
processos foi continuamente testada (minha sensacéo diante disso). Assim, ao longo
do tempo minha paixao foi se transformando em uma espécie de vocacéao, sendo que
eu mergulhei profundamente em seus diversos aspectos, sendo que a possibilidade
de escolha na vocacdo em marketing foi apenas uma decisdo mais natural possivel
dentro do que eu ja vinha vivenciando.

Desde a minha juventude, tenho me interessado pela publicidade, desde seus
aspectos do envio de mensagens até a criacdo de publicidades e o impacto no publico-
alvo. Assim, cada oportunidade académica eu considero importante para meu
desenvolvimento. Neste sentido, durante a graduacdo pude desenvolver uma base
mais robusta em termos de persuasao, branding e comportamentos do consumidor, e
buscando aperfeicoar minhas habilidades realizei uma especializacdo em marketing
digital durante o periodo de 1 ano (entre 2025-2016).

Para mim, este foi um momento importante pois percebi que a era digital estava

crescendo (evoluindo), para um mercado de comunicacdo e marketing. A pos-



graduacéo, portanto, me ajudou a explorar melhor o mundo do marketing virtual, como
alguns topicos importantes (SEO, marketing de conteudo, andlise de dados,
publicidade digital, etc). Esta expanséo de conhecimentos ajudou a navegar de modo

confiante neste mundo virtual.

Desafios em relagcdo ao empreender

Considerando minha especializacdo, conforme descrito acima, abri uma
agéncia de publicidade chamada BNO Publicidades, sendo que empreender foi uma
decisdo ousada, mas me senti motivado a partir do meu desejo de aplicar o
conhecimento académico a questdes de praticidade do dia-dia. Construir a empresa
do “zero” foi um desafio gratificante, o que me mostrou muita coisa a respeito de
gestdo, empreendedorismo e a prépria relevancia em se inovar constantemente.
Neste sentido, ao longo de anos, a marca cresceu e foi conquistando espaco, com a
adesao de uma clientela cada vez maior, e toda esta experiéncia contribuiu para meus

aperfeicoamentos na area de marketing digital.

Considerando a virada de jogo

Mesmo com as reviravoltas que fazem parte de um caminho académico, tanto
a minha trajetéria como empreendedor quanto a minha formacdo na area de
comunicacdo acabaram me levando para o campo académico. A chance de transmitir
algum conhecimento e experiéncia para os alunos me estimulou na busca de uma
nova carreira, de modo que a sala de aula € um espaco interessante para o debate
de ideias, conceitos, troca de experiéncias, aprendizagem etc.

Assim, senti que ser professor ndo foi apenas algo ligado a uma mudanca de
profissdo, mas também de propdsito de vida. Neste sentido, novos modos de
comunicacdo estimulam a desafiar formas de pensar para que estas pudessem ser
mais inovadoras, e 0 ensino me ofereceu esta oportunidade. Assim, senti que o
compartilhamento de ideias, o debate de técnicas de ensino inovadoras e a
colaboragdo em programas educacionais poderiam aprimorar substancialmente a
minha jornada. Assim, além das aulas serem inovadoras e terem palestras teoricas,
estas tornaram-se oportunidades para despertar o interesse dos alunos e estimular a
minha trajetéria na vida académica.

Assim, o inicio da minha trajetéria académica foi marcado por uma vontade, ou

seja, uma motivacdo de aprofundar os meus estudos ao mergulhar em questbes



socioculturais e estimular criticas a respeito da identidade a representacédo, acabei
descobrindo um novo caminho. Meu compromisso com o mestrado foi um passo
natural na minha evolu¢do académica, pois paralelamente ao meu papel jA como
docente na universidade da PUC Campinas, iniciei um projeto orientado pelo
professor doutor André Luiz Monezi Andrade, sendo meu foco em analisar a narrativa
transmidia no langamento do livro “Deus nos livre” do fildsofo renomado Mario Sergio
Cortella entre as plataformas, YouTube, Instagram, Linkedin e TikTok.

Este tdpico se relaciona a diversas areas que venho explorando em minha
jornada, incluindo filosofia (reflexdes sobre a sociedade e os seres humanos),
comunicacao, marketing e educacao. A transmissao acaba por se destacar como uma
area relevante para se pesquisar como ideias filosoficas séo transmitidas e recebidas
entre as pessoas. O estudo sobre a narrativa transmidia € interessante porque acaba
desafiando a viséo tradicional de que a filosofia esta limitada a contextos académicos
Ou a grupos especificos.

Ao expandir os limites tradicionais da midia, vejo que a transmidia fornece uma
ampla plataforma para pesquisas de comunicac¢do. Estou motivado para aprofundar
minha compreensdo da comunicacdo moderna na era digital por meio de minha
dissertacdo de mestrado. Acredito que uma abordagem multidisciplinar € crucial e me
dedico constantemente ao meu crescimento académico, impulsionado por paixao e
determinacao

Agradeco a todos que me acompanharam nessa jornada, desde o inicio na
Faculdade Hoyler até os desafios impostos na abertura da minha empresa cujo nome
€ BNO Publicidades. Cada experiéncia foi crucial para me formar como pessoa e
pesquisador. Agora, meu objetivo é compreender melhor o papel do mundo digital na
comunicacdo moderna, estudando a transmidia e sua natureza plural. Superar os
obstaculos e descobrir novos caminhos, confiante de que esta jornada me enriquecera

e contribuird para o conhecimento em uma sociedade em evolugéo.
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INTRODUCAO

O uso das midias digitais transformou a maneira como nos comunicamos e
consumimos informagodes tornando-se parte do nosso cotidiano e essa transformacgéo no
sistema comunicacional advinda das plataformas digitais modificou a forma de interacéo
e entretenimento com uma diversidade enorme de canais, midias e plataformas. Essas
mudancgas trazem consigo uma nova maneira sociocultural e até socioeconémica,
resultando em mudangas comportamentais que se adaptam constantemente.

O conceito de transmidia, desenvolvido por diversos estudiosos ao longo das
Gltimas décadas, tem se tornado importante na compreensdo das dinamicas de
comunicacao e producdo de contetdo. Entre os principais autores deste campo, esta
Carlos Alberto Scolari, cuja obra oferece uma analise detalhada e profunda sobre
como as narrativas transmidia moldam a cultura contemporanea. Vamos nos amparar
na visdo de Scolari sobre a transmidia abordando suas definicbes, caracteristicas e
implicacBes para a comunicagéo e o consumo de conteudo.

A narrativa transmidia traz ao usuario maior imersao aos contetdos divulgados,
pois através da diversidade em plataformas, tornou-se mais facil compartilhar ideias e
opinides de modo instantaneo e adaptado a cada veiculo de comunicacdo, 0s
tornando mais atrativos e imersivos, McLuhan (1964) afirma que “[...] o meio é a
mensagem. Isso porque ele molda e controla a escala e forma das acbes e
pensamentos que resultam dele”.

Segundo Scolari (2013) a transmidia é "[...] um processo em que elementos de
uma ficcdo séo dispersos sistematicamente através de multiplos canais de midia com
0 propésito de criar uma experiéncia de entretenimento unificada e coordenada”, o
autor afirma ainda que a narrativa transmidia ndo é apenas uma adaptacdo de um
conteudo de um meio para outro, mas uma forma criativa de expansao, onde cada
plataforma contribui com novos significados atribuindo detalhes que aumentam a
compreensao do publico sobre a narrativa central, assim destacando a importancia da
diversidade de midias na criacdo de uma experiéncia coesa e imersiva.

Para termos melhor compreensdao da narrativa transmidia, é importante
abordarmos o processo de “convergéncia da midia”. Scolari (2013) afirma que "[...]
convergéncia ndo é apenas uma questdo tecnologica ela transforma a légica da
producgao, distribuicdo e recepcao dos conteudos culturais e midiaticos”, entende-se

gue a convergéncia ndo apenas altera a forma como consumimos contetdo midiatico,
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mas também influencia a producédo, distribuicdo e recepcdo da informacdo e da
cultura. Henry Jenkins (2006) explica que a cultura da convergéncia € o processo pelo
qual midias antigas e novas se chocam, onde produtores e consumidores de midia
interagem de maneiras imprevisiveis. Jenkins explora em seu livro "Cultura da
Convergéncia" como a convergéncia afeta tanto a cultura popular como as praticas de
producdo e consumo de midia, e traz a importancia da colaboracéo entre diferentes
setores da industria de midia e a participacdo dos consumidores na reconfiguracéo do
cenario midiatico. Um dos pontos principais da convergéncia € a multiplicidade de
plataformas e dispositivos, isso vai desde smartphones passando para tablets até
consoles de videogame e dispositivos de streaming. Os consumidores tém a sua
disposicdo um arsenal de op¢Bes para acessar e interagir com o contetido e toda essa
diversidade pode criar novas formas de interagdo, como a transmissao ao vivo, 0
compartilhamento de contetdo em redes sociais e a criacdo de contetudo gerado pelo
usuario.

Marsha Kinder (1991), autor pioneiro na discussdo do conceito transmidia,
defende que esta narrativa permite a criacdo de conexdes imersivas entre a historia e
0 publico: "A narrativa transmidia no processo de ensino e aprendizagem de
adolescentes pode ser uma solucdo para integrar professores e alunos de forma a
desenvolver e compartilhar o conteudo com maior efetividade”. Todo esse contexto
destaca o potencial educativo entre as narrativas transmidiaticas sugerindo que as
mesmas sejam de alguma forma uma ferramenta para divulgar mensagens e até
ampliar vozes ao mesmo tempo em que promovem uma colaboracdo mais estreita
entre pessoas que querem ensinar, tanto quanto, pessoas que querem aprender,
Kinder vé a transmidia como uma maneira de transcender as barreiras tradicionais da
educacéo, oferecendo novas oportunidades para explorar e interagir com o contetdo
de maneira significativa (Kinder, 1991).

Entendemos que a transmidia se utiliza de vérias plataformas de midia para
contar historias elas se entrelagam e criam um universo narrativo rico e complexo
ressoando fortemente com a cultura pop, que também é alimentada por contetdos
que capturam a imaginacdo do publico e se espalham rapidamente através de
diferentes meios. Intelectuais como Luiz Felipe Pondé, Mario Sergio Cortella e Leandro
Karnal tém uma presenca significativa na midia contribuindo para o dialogo cultural e

filosofico. Dentro do contexto da cultura pop eles utilizam a exposi¢cao midiatica para
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discutir temas que vao desde a felicidade até questdes éticas e morais e alcancam
um vasto publico através de programas de televisao, seus livros e suas palestras.

Este estudo visa expandir as discussdes iniciadas por Scolari, examinando em
um estudo de caso que exemplifica as qualidades de um ambiente transmidiatico e
apresenta dados em termos midiaticos. Argumenta Scolari (2013) “[...] antes de
desenhar boas narrativas transmidia devemos conhecé-las a fundo, ver como
funcionam e compreender a potencialidade que os diferentes meios e plataformas de
comunicagdo nos oferecem”. Como metodologia usaremos estudo de caso, com
objetivo de analisar como Mario Sergio Cortella utilizou diferentes plataformas de
maneira transmidiatica para promover o livro "Deus nos Livre" (2024) com intuito de
explorar a utilizacdo adotada em cada meio o conteudo produzido e como foi-se
desenvolvendo cada abordagem narratoldgica.

Filosofia, Educagao e a Cultura Pop na Era Transmidia

Toda essa exposicdo midiatica é um exemplo de como a transmidia pode ser
aplicada na prética, autores como: Pondé, Cortella e Karnal, ndo apenas compartilham
suas ideias através de um Unico canal, mas suas perspectivas sdo ampliadas por meio
das diversas plataformas que utilizam, como redes sociais, videos online e participacbes
em eventos ao vivo. Toda essa atuacdo midiatica permite que suas mensagens
alcancem e engajem um publico mais amplo, caracteristica fundamental da cultura pop.

Como sera abordada a cultura pop, € importante portanto trazer sua
conceituacdo: um conjunto de ideias, perspectivas, atitudes e imagens que emergem
das massas influenciadas pela midia e pelo entretenimento, ela abrange diversos
elementos tais como: musica, cinema, televisdo, moda, tecnologia e até mesmo
literatura, alcancando um amplo publico e promovendo uma conexao entre diferentes
geracoes e culturas

Segundo Kellner, a cultura pop e a midia estdo intrinsecamente ligadas,
formando um espacgo onde ideologias séo tanto reproduzidas quanto contestadas o
autor propde que “as midias e criagdes audiovisuais podem ser utilizadas como

oposicao a essas transmissdes vindas de cima” (apud Rodrigues, 2016).

Mario Sérgio Cortella
Mario Sérgio Cortella nasceu em Londrina, Parana, em 5 de margo de 1954 e

sua atuacgao se concentra no cenario intelectual brasileiro. O filosofo é conhecido por
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sua vasta producdo académica e por sua capacidade de traduzir conceitos filosoficos
complexos em uma linguagem com maior adesao popular, além de ser uma figura

atuante na midia.

Formacao académica

A formacdo académica de Mario Seérgio Cortella comeca com a Filosofia na
Faculdade de Filosofia Nossa Senhora Medianeira, depois continuou seus estudos,
fazendo o mestrado e defendeu em 1991 seu doutorado em Educacado na Pontificia
Universidade Catdlica de Sédo Paulo (PUC-SP) sua tese de doutorado levou o titulo
de "A Escola e o Conhecimento: fundamentos epistemoldgicos e politicos" que aborda
a intersecao entre epistemologia e politica na educacdo. Como professor, Cortella
atuou durante muitos anos como titular do Departamento de Teologia e Ciéncias da
Religido da PUC-SP, onde também atuou como pré-reitor (PUC-SP, 2023). De 1991
a 1993, foi Secretario Municipal de Educacdo da cidade de Sao Paulo, durante a
administracao de Luiza Erundina.

Sua atuacdo se concentra no cenario intelectual do pais, ele é conhecido por
sua capacidade de comunicar conceitos filoséficos de maneira acessivel e relevante
para o publico em geral. Como parte de sua abordagem integradora entre teoria e
pratica, Cortella utiliza diferentes plataformas para disseminar suas reflexdes, ele
apresentou o programa “Dialogos Impertinentes” na TV PUC durante 11 anos,
trazendo para a filosofia os mais diversos temas da sociedade. Além disso, sua
presenca nas redes sociais e sua participacdo em eventos ao vivo permitem que suas
mensagens alcancem um publico mais amplo.

A instantaneidade e conectividade das midias sociais tém sido objeto de andlise
por parte de Cortella. Ele aponta que, embora todos tenham “alguma opinido sobre
algo”, poucos fundamentam essas opinides de maneira refletida e ponderada.
Entende-se que sua atuacdo midiatica permite que suas mensagens cheguem para

um publico mais amplo, caracteristica fundamental da cultura pop contemporanea.

O livro

O livro "Deus me Livre", nosso objeto de estudo, € descrito pela Livraria Vozes,
como um material que [...] “estuda cada individuo, em sua jornada, busca
compreender a gratuidade de sua propria existéncia, mesclando virtudes e vicios,

desejos e necessidades, em busca da paz de espirito". E ainda nos convida a refletir
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sobre nossa esséncia, sobre o porqué de nossa existéncia, sobre o significado que
atribuimos a vida e ao mundo ao nosso redor. Uma leitura profunda que nos faz
questionar ndo apenas 0 que SOmos, mas por que somos.

A Editora Vozes, responsavel pela publicacéo do livro "Deus me Livre", € uma
das mais antigas e tradicionais editoras do Brasil. Vozes foi fundada em 1901 na cidade
de Petropolis no Rio de Janeiro e surgiu como um projeto dos frades franciscanos,
com o objetivo de divulgar e promover a literatura religiosa e teoldgica no pais.

Ao longo dos anos a editora ampliou seu catalogo e incluiu uma variedade de
temas como filosofia, psicologia, ciéncias humanas, educacdo, literatura e
desenvolvimento pessoal. Atualmente Vozes € conhecida por seu compromisso com
a qualidade editorial e por contribuir significativamente para a formacao cultural e
intelectual de varias geracdes de leitores brasileiros (Novaes, 2006), publica obras de
renomados autores nacionais e internacionais e tem uma forte presenca no mercado

editorial de livros académicos e cientificos (Jornal do Comércio, 2022).

Elementos das narrativas transmidia

Scolari (2013) realiza uma analise dos “principios fundamentais” das narrativas
transmidia, originalmente propostos por Jenkins em suas obras. O autor destaca que
tais principios possuem uma base académica soélida. De acordo com Scolari (2013),
os elementos das narrativas transmidia podem ser classificados nas categorias:
Expansédo, Profundidade, Continuidade, Multiplicidade, Imersédo, Extratibilidade,
Construcédo de Mundos, Serialidade, Subjetividade, Realizagao.

A expansdo ocorre quando novos textos adicionam informacdes inéditas,
aprofundando o universo narrativo e incentivando os seguidores a explorar mais
detalhadamente sua complexidade. A profundidade, por sua vez, é alcancada ao criar
camadas detalhadas que recompensam 0 engajamento, enriquecendo a experiéncia
do consumidor. A continuidade garante a coeréncia e consisténcia da narrativa entre
diferentes midias, preservando sua integridade. A multiplicidade permite a existéncia
de versbes ou interpretacfes alternativas, incluindo universos paralelos e novas
perspectivas. J4 a imersao é responsavel por absorver os consumidores, permitindo-
Ihes mergulhar profundamente no universo ficticio. A extratibilidade possibilita que os
consumidores extraiam fragmentos da narrativa e os incorporem em seu cotidiano,
seja por meio de produtos, frases ou outros elementos tangiveis. A construcéo de

mundos organiza de forma coesa a arqueologia, as normas e a temporalidade do
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universo narrativo, garantindo a consisténcia das expansoées. A serialidade fragmenta
a narrativa em partes disseminadas por diversas plataformas, enquanto a
subjetividade explora diferentes pontos de vista, aprofundando a compreensao por
meio de perspectivas variadas. Por fim, a realizacdo destaca o papel ativo do publico
na producdo e expansdo da narrativa, transformando-os em cocriadores que
enriguecem e dao novas direcdes ao universo em questao. Essas categorias, juntas,
delineiam a complexidade e o potencial das narrativas transmidiaticas como fenémeno

contemporaneo de envolvimento e criatividade.

Objetivo

O objetivo deste estudo foi analisar como Mario Sérgio Cortella aplicou os
elementos da narrativa transmidiatica, conforme proposto por Scolari (2013), na
divulgacao do livro "Deus nos Livre" através de plataformas digitais como Instagram,
Facebook, LinkedIn e Talk Show. Buscou-se identificar como a narrativa foi expandida
e adaptada para diferentes canais, e de que forma esses canais contribuiram para a
divulgacéo do livro ao publico e a disseminacao das ideias de Cortella.

Para explorar os efeitos transmidia no lancamento do livro "Deus nos Livre" de
Mario Sergio Cortella, foram escolhidos 3 dos 10 elementos apresentados, sendo eles:
continuidade, profundidade e expansao. Esses trés elementos foram considerados os
mais adequados para investigar a maneira como Cortella articula os recursos das
plataformas digitais para promover uma experiéncia narrativa ampliada e coerente
com sua proposta filosofica e comunicacional.

Os trés elementos citados, foram considerados os mais adequados por serem
0s mais evidentes e verificAveis na divulgacdo da obra. Esses elementos
demonstraram-se metodologicamente mais adequados a analise de conteldos em
redes sociais e eventos midiaticos, permitindo observar com clareza a coeréncia da
mensagem entre plataformas (continuidade), o aprofundamento reflexivo dos
conteudos apresentados (profundidade) e a adicdo de novas informacdes e
interpretacbes em cada midia (expanséo). A escolha por este recorte analitico visa
garantir a consisténcia da investigacdo e o foco nos aspectos mais recorrentes do
fendbmeno observado, sem dispersar a analise em categorias que, embora relevantes,
nao apresentaram manifestacao significativa no objeto de estudo.

Foram analisadas as publicacdes das plataformas oficiais de Mario Sergio

Cortella que de alguma forma estéo relacionadas ao langamento do livro “Deus nos
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livre”. Esta analise ocorre desde o més de lancamento dia 01/05/2024 até 06/10/2024,

nas plataformas: 1. Instagram; 2. Facebook; 3. Linkedin; 4. Talk Show.

Hipotese

Parte-se da hipdtese de que a estratégia de divulgacao do livro Deus nos Livre
(2024), de Mario Sergio Cortella, nas plataformas digitais e em eventos presenciais,
apresenta caracteristicas de uma narrativa transmidia, conforme definidas por Scolari
(2013), especialmente nos elementos de continuidade, profundidade e expanséo.
Supbe-se que tais elementos contribuam para a construcdo de uma experiéncia
comunicacional integrada e envolvente, ampliando o envolvimento do publico com os
contetdos filoséficos propostos pelo autor. Segundo Scolari (2013), a narrativa
transmidia € “um relato expandido, fragmentado, no qual cada fragmento contribui
com algo novo para o entendimento e a experiéncia total da histéria”, sendo esses

elementos essenciais para promover a imersao do publico em diferentes midias.
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1. UNIVERSO CULTURAL DO FENOMENO TRANSMIDIA

1.1. A EVOLUCAO DA COMUNICACAO

A historia da comunicagédo caminha junto as necessidades sociais em diferentes
formas e modelos, e a cada nova midia, surgem novos desafios na forma como usamos
e interagimos com a informagéo. Os autores DeFleur e Ball-Rokeach (1993, p. 11)
classificam estes processos comunicacionais em 6 subdivisdes, entre Eras e Idades:
Era dos Simbolos e Sinais (até 30.000 a.C. - aproximadamente), Idade ou Era da Fala
e da Linguagem (cerca de 100.000 a.C. - 10.000 a.C.), Era da Escrita (cerca de 3.200
a.C.), Idade ou Era da Imprensa (cerca de 1450 d.C.), Idade ou Era da Comunicacéo
de Massa (final do século XIX - inicio do século XX) e Era dos computadores (segunda

metade do século XX).

Da Era dos Simbolos a invencéo da imprensa por Gutenberg, no ano de 1455
na cidade alemé& de Mainz, momento onde aconteceu a primeira reproducdo de um
livro feito por uma prensa que tinha tipos méveis feitos de metal, houve um avango
nos modos de comunicagdo e uma nova era para toda a humanidade (DeFleur e Ball-
Rokeach, 1993). Reinaldo Gontijo € um autor e pesquisador brasileiro, conhecido por
seu trabalho sobre a histéria da comunicagéo, em seu livro Histéria da Comunicacéo:
da caverna ao chip (2004), ele aborda como a comunicacéo evoluiu ao longo dos
séculos e os impactos dessa evolucao na sociedade. A informacdo péde entédo ser
difundida em grande escala, contribuindo para o desenvolvimento cultural e social.
"Quando foi possivel mecanizar esse processo através da prensa e reproduzir em
série, o livro tornou-se portatil e o saber extrapolou os limites dos mosteiros, feudos e
nacdes. Ultrapassando barreiras tradicionais de valores e diplomacia." (Gontijo, 2004).

Agora com a prensa, 0s jornais, panfletos e também livros se tornaram os
principais meios da informacéo, moldando a opinido publica e também influenciando
os debates sociais, todas essas grandes modificagcdes no processo de comunicagao
deu origem ao jornalismo impresso, onde surge a Era da Comunicacdo em Massa,
segundo DeFleur e Ball-Rokeach com a obra Teorias da Comunicagao de Massa
(DeFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993) esse processo se da no século XIX com a
proliferacéo de periddicos que informavam e educavam a populacao, aqui figuras como

Joseph Pulitzer (1847-1911) foi um jornalista e editor hungaro-americano, conhecido
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por sua influéncia no jornalismo moderno e por ter fundado o Prémio Pulitzer, uma
das premiacbes mais prestigiadas do jornalismo, literatura e musica nos Estados
Unidos. (Carey, 1989) e William Randolph Hearst, onde o historiador David Nasaw
(2001) na obra: The Chief: The Life of William Randolph Hearst, analisa como Hearst
transformou os jornais, introduzindo manchetes sensacionalistas, ilustracdes
chamativas e narrativas envolventes para atrair leitores e puderam inovar no formato
e no conteudo dos jornais, buscando conquistar a atencao do publico com manchetes
sensacionalistas e historias envolventes em After Seven Years (1939), Raymond
Moley examina os primeiros anos do New Deal, assim como a lideranca de Franklin
D. Roosevelt, e enfatiza o papel crucial da imprensa na formacédo da opinido publica
nos Estados Unidos, a imprensa se transformou em um império da comunicacao,
moldada pela cultura popular, afetando eventos histéricos, enquanto continua a
desempenhar um papel fundamental na sociedade , as obras como Dom Quixote, de
Cervantes (1605), ou Orgulho e Preconceito, de Austen (1813), deslumbraram leitores
ao longo dos séculos e mantiveram a literatura importante no cenério global, esse
dialogo entre autores destacar a interacao entre o impacto da imprensa e da literatura
na formacédo da sociedade.

No comeco do século XX foi a época marcada pelo som e imagem, nesse
tempo teve uma mudanca com a chegada da radio, cinema e televisao, o que trouxe
um impacto profundo na sociedade moldando valores e crengas, esses novos meios
de comunicacdo deram experiéncias ricas que logo ficaram famosas com a vinda dos
programas, noticiarios e detalhes ao vivo, 0s quais tornaram parte da vida do dia a dia
moldando a cultura popular e alterando os habitos de consumo.

O radio tornou-se um simbolo da nova era ao longo das dimensdes de convergir
as vozes e a musica de pessoas em todo o mundo em milhdes de ouvidos e possiveis
experiéncias de vida. Tais experiéncias foram proporcionadas quase gue inteiramente
por suas 'transmissdes ao vivo' de eventos histdricos, os maiores como o da Segunda
Guerra Mundial ou o pouso do homem na lua, toda essa popularidade do radio em
reunir a massa de pessoas e a cobertura dos grandes eventos consolidaram como um
meio popular de comunicacdo, essa caracteristica do radio foi, e ainda &, muito
importante, onde serviu com propésito significativo na formacdo de identidade e

disseminagéo de informagdes no século 20 (Ferraretto, 2020).

Luiz Artur Ferraretto (2020), em seu artigo "Radio no Brasil: histérias a serem
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contadas" aponta que a transmissao radiofénica no Brasil ndo foi apenas para lazer,
mas também funcionou como meio de escolarizacao e conhecimento, especialmente
nesse pais desigual geografica e socialmente. Por exemplo, a Radio Nacional foi um
evento na historia do radio brasileiro, que cobria programas - de novelas a noticias,
tornando-se uma das principais emissoras do pais durante a chamada era de ouro do
radio.

Ja o cinema se firma como forma de arte, tendo sua fase dourada ocorrendo
entre 1920 até 1960, toda magica das telas grandes cresceu junto com a cultura
popular e novas chances midiaticas, influenciando uma sociedade, mas deixando
legado eterno na histéria arte. Mesmo se 0 cinema comegou com o ceticismo dos
proprios progenitores que nele viam algo sem futuro, como referiram os irmaos
Lumiére, ndo deixa de ser certo que, enquanto arte, media ou entretenimento, o seu
papel ao longo de mais de um século é de enorme relevancia cultural e mesmo
civilizacional, Carlos Nogueira, professor associado na Universidade da Beira Interior
(UBI) e diretor do doutoramento em Media Arts da mesma instituicdo, em uma de suas
entrevistas, ele discute, por exemplo, o impacto do cinema independente americano
e como movimentos como o "Outsiders — Cinema Independente Americano”
contribuiram para moldar uma nova abordagem artistica e critica dentro do cinema.
Nogueira ressalta que, embora o cinema tenha evoluido de uma simples curiosidade
tecnologica para uma forma de arte de grande expresséo cultural, sua capacidade de
influenciar e refletir as mudancas sociais e politicas permanece uma de suas
caracteristicas mais marcantes (Nogueira, 2022).

A histéria da TV comeca em 1873 com a descoberta do selénio por Willoughby
Smith, que possui propriedades fotocondutoras. Em 1923, o russo Vladimir Zworykin
patenteou o iconoscopio, um dispositivo crucial para a transmissdo de imagens. Em
1931, a EMI tentou padronizar o numero de linhas e quadros transmitidos por segundo
no sistema de televisdo. A primeira transmissao significativa foi a coroacéo do Rei
Jorge VI na Inglaterra em 1936, assistida por mais de 50 milhdes de telespectadores.
No entanto, as transmissdes foram interrompidas durante a Il Guerra Mundial,
retomando em 1944, quando houve um crescimento no numero de aparelhos de TV
vendidos. A televisado se consolidou no século XX como um grande veiculo de massa,
trazendo entretenimento, informacgéo e formacéao cultural. A TV teve um impacto téo
significativo que outros meios de comunicagdo, como cinema, radio, jornais e revistas,

precisaram se reestruturar em resposta ao seu crescimento (Santos; Luz, 2013).
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FIGURA 1: "I Love Lucy" (1951-1957): Uma comeédia familiar que acompanhava as

aventuras de Lucy Ricardo e seu marido Desi Arnaz, um casal que vivia situacdes

hilarias em Nova York.

Fonte: https://www.rottentomatoes.com/tv/i_love_lucy

FIGURA 2: "The Ed Sullivan Show" (1952-1971): Um programa de variedades que

apresentava grandes nomes da musica, da danca e da comédia, como Elvis Presley,

The Beatles e Muhammad Ali

Fonte: https://ru.pinterest.com/pin/145381894197806571/
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FIGURA 3: Guerra do Vietnd (1955-1975): A Guerra do Vietna foi o primeiro grande

conflito a ser amplamente coberto pela televisdo, o que gerou um grande debate sobre

o papel da midia na guerra.

Fonte: https://usastruck.com/2014/11/24/television-coverage-of-the-vietnam-war/

FIGURA 4: Queda do Muro de Berlim (1989): A queda do Muro de Berlim foi um

momento histérico transmitido ao vivo pela televisdo para milhdes de pessoas ao redor
do mundo, simbolizando o fim da Guerra Fria.

In this Nov. 11, 1989, photo, East German border guards are seen through a gap in the Berlin wall after demonstrators
pulled down a segment of it at Brandenburg gate. (LIONEL CIRONNEAU/Associated Press)

Fonte: https://nsarchive2.gwu.edu/NSAEBB/NSAEBB490/
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A era da televisao trouxe diversos marcos histéricos como pudemos observar,
mas também apresentou desafios, como algumas concentracdes de poder nas maos
de grandes empresas de midia, o que gerou preocupacdes sobre a liberdade de
expressdo e a manipulacao da informacéo.

As criticas também estavam no campo da homogeneizacdo cultural, com a
passividade do publico e a perda de habilidades de pensamento critico. Herbert
Marshall McLuhan um filésofo canadense, educador e estudioso da comunicacéo,
considerado um dos pensadores mais influentes do século XX mais conhecido por
suas teorias sobre o impacto da tecnologia na sociedade, especialmente a influéncia
da televisdo e da midia eletrénica, chama de "sonambulos” os que dizem que € 0 uso
gue se faz das tecnologias que determina seu valor. Para ele, o poder transformador
da midia é a propria midia. "A mensagem de qualquer meio ou tecnologia € a mudanca
de escala, ritmo ou padrao que se introduz na vida humana" (McLuhan, 1964).

DeFleur e Ball-Rokeach (1993) chegam finalmente a Era dos Computadores,
onde todo um novo molde cultural chega a sociedade que passa a ter acesso a
informagao por meio da internet:

Deve-se ter em mente que esta teoria das transicées € uma de acumulagéo,
antes de que um relato de periodos dispostos em série, porém, distintos. Isto
€, N0Ss0s ancestrais primitivos aprenderam a usar simbolos e sinais muito
cedo, e ainda usamos muito amplamente. A fala e a linguagem foram-lhe
acrescidas. A seguir, a escrita adicionou-se, seguindo-se pelas comunicacdes
impressas e de massa. O uso do computador agora esta disseminando.
Assim, a historia da comunicacdo humana tem sido de combinagédo de
sistemas de comunicacédo antes do que simples passagem de um para o outro
(DeFleur; Ball-Rokeach, 1993).

Os avancos tecnoldgicos, a midiatizacdo e o molde da cultura social e
econbmica discutidos no livro “Jornalismo e Tecnologias Moéveis”, auxiliam a

compressado do grande impacto na década de 70 (Barbosa; Mielniczuk, 2013):

FIGURA 5: Martin Cooper, ex-engenheiro da Motorola, realizou a primeira chamada

movel do mundo usando o prototipo do Motorola DynaTAC 8000x
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Fonte: https://lwww.silversurfers.com/nostalgia/1973-a-year-of-technological-firsts/

1.2. INICIO DA NARRATIVA TRANSMIDIA

A narrativa transmidia € uma ideia nova no universo das historias atuais e
narratologicas, onde uma trama € compartilhada em multiplas plataformas e formatos
de midia. Essa abordagem envolve uma integracdo mais ampla, em que cada
plataforma tem um papel Unico e essencial na constru¢do desse mundo narrativo, o
autor Henry Jenkins, considerado um dos maiores estudiosos dessa area, define
narrativa transmidia como um processo no qual elementos integrados de uma fic¢éao
sao disseminados sistematicamente através de multiplos canais de distribuicdo, com
0 propdsito de criar uma experiéncia de entretenimento unificada e coordenada
(Jenkins, 2006).

A narrativa transmidia é essencial no campo das novas formas de contar
histérias, onde sdo exploradas as novidades em termos de midia e plataformas para
dar vida a uma histéria. Ao contrario da simples adaptacédo, onde a mesma histéria é
reproduzida em diferentes formatos, ela se destaca por possibilitar a contacdo de
diversas histérias através de varias plataformas ou formas. Para o desenvolvimento e
a expansdo do universo da historia, € imprescindivel que haja uma integracéo
cuidadosa entre todas as plataformas utilizadas na narrativa transmidia, sendo cada
uma delas fundamental e contribuindo de forma (nica. No livro “Cultura da
Convergéncia”, Jenkins define a narrativa transmidia como “um processo no qual os
elementos de um projeto de ficcdo sao sistematicamente dispersos por diversas
plataformas de distribuicdo com o objetivo de criar uma experiéncia de entretenimento
coerente e que parece real”. Ou seja, cada meio deve trazer o seu proprio valor unico

para a narrativa.

Carlos Scolari (2013) destaca que "a narrativa transmidia se caracteriza por ser
um relato expandido, fragmentado, no qual cada fragmento de narrativa contribui com
algo novo para o entendimento e a experiéncia total da historia". Portanto, mostra que
a narrativa, neste caso, ndo € apenas uma histéria, mas uma forma de melhorar a
experiéncia dos destinatarios e dar-lhes a oportunidade de participar na forma da
acessibilidade. O estudo da narrativa transmidia transcende as praticas de marketing.
No entanto, refere-se explicitamente as ambicfes da pesquisa e pratica profissionais.

E um campo para os pesquisadores, permitindo novas teorias e metodologias ainda
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sem solucbes. Para profissionais da midia — serve como métodos sobre como
alcancar o publico-alvo e formar estratégia de conteudo que se adapte ao uso eficaz
de funcdes digitais.

Para Martins (2013 apud Scolari, 2013, p. 50):

A narrativa transmidia é um fenémeno que cruza de um lado a outro a
indUstria cultural: ela interessa ou deveria interessar aos jornalistas,
publicitarios e cineastas. O autor defende que, quando se refere as narrativas
transmidia, ndo fala de uma adaptacdo de uma linguagem para outra (por
exemplo, do livro em um filme), mas sim de uma estratégia que vai muito além
e que desenvolve um mundo narrativo que se estende por diferentes meios e
linguagens. Assim, a histéria se expande a partir de novos personagens ou
situagBes que cruzam as fronteiras do universo de ficgdo. Essa dispersdo da
narrativa textual possui uma rede de personagens e situacfes que compdem
um mundo bastante complexo

A expansdo da narrativa transmidia, portanto, emerge como uma
contramedida para a necessidade de veicular histérias mais profundas e mais
interessantes para uma audiéncia moderna que consome conteudo da maneira que
quiser. De fato, a narrativa transmidia permite que diferentes versées de uma historia
sejam contadas em grande profundidade e diversificacéo para os telespectadores. Um
filme pode, por exemplo, transmitir toda a trama central, mas um livro também pode
detalhar a vida anterior dos personagens principais, enquanto um videogame pode
permitir que o espectador ou jogador interaja diretamente com o mundo em que se
passa a historia e redes sociais também podem criar subtramas e conteldos

anteriores exclusivos e ao vivo.

1.3. NARRATIVA TRANSMIDIA: DEFINICAO E IMPORTANCIA

Estamos vivenciando cada dia mais um avanco tecnol6gico, e uma crescente
digitalizacdo da sociedade, essas modificagdes contemporaneas estdo contribuindo
de certa forma para mudancas significativas nos modelos de consumo, desde a forma
como consumimos midias e servigos até mesmo como compramos. Sobre as
mudancas nos modelos de consumo e inovagao tecnolégica com o desenvolvimento
de novas tecnologias, como a internet, smartphones, inteligéncia artificial (IA) e a
Internet das Coisas (IoT), Philip Kotler em seu livro "Marketing 4.0: Do Tradicional ao
Digital" de 2017 trata, essencialmente, da abordagens em marketing que essas novas
tecnologias, como internet, smartphones, inteligéncia artificial (IA) e Internet das

Coisas (IoT), exigem. O livro trata das maneiras de lidar com a necessidade de
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personalizacdo e segmentacao no mercado e de como essas tecnologias possibilitam
uma comunicacdo mais eficaz com a venda, assim como a adaptacdo aos desejos e
necessidades individuais, Kotler (2017) escreve, em suma, sobre a conversao do
marketing de tradicional para digital em como fazer consumidores conectados
participarem e como criar uma integracdo entre canais online e offline. Além disso
trabalha a jornada do cliente em plena era digital, coletar dados e tecnologias para
desenvolver experiéncias cada vez mais personalizadas, consistentes e relevantes.
As IA’s e todo esse aprendizado de maquina permitem que as empresas
analisem grandes volumes de dados de consumidores e facam suas recomendacoes
de modo personalizado permitindo entdo uma experiéncia de compra ou consumo
com base em toda captacdo do banco de dados, ja as tecnologias de |oT conectam
dispositivos e eletrodomésticos, permitindo um consumo mais automatizado e
integrado. Tarcisio Vansin e Luiz Anténio Moro Palazzo, em "Visbes da
Cibersociedade: O Controle pela Conexao", destacam que "[...] a evolugéo tecnoldgica
tem proporcionado um controle sem precedentes sobre o comportamento dos
consumidores, onde a conexdo constante e a andlise de dados em tempo real
redefinem as estratégias de mercado [...]" (Vansin; Palazzo, 2018), além disso, 0s
autores observam que "[...] a integracdo de dispositivos conectados cria uma nova
dindmica de consumo, onde a automacao e a personalizac¢do sdo fundamentais para

atender as demandas dos consumidores modernos [...]" (Vansin; Palazzo, 2018).

QUADRO 1: Evolucéo da interacdo dos usuarios com multiplas plataformas e efeito
Transmidia no Brasil (2018-2024)

Ano Percentual de | Nomero Médio de | Tempo Médio | Crescimento
Usuarios de | Plataformas Diario Gasto em | Anual da

Redes Sociais | Usadas por Més | Redes Sociais | Interagéo (%)

2018 | 56% 6.3 2h 58m 7%

2019 | 60% 6.9 3h 10m 8%

2020 | 65% 7.5 3h 25m 10%
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2021 | 70% 8.0 3h 35m 12%
2022 | 73% 8.4 3h 40m 9%

2023 | 77% 8.6 3h 46m 11%
2024 | 80% 9.0 3h 52m 10%

Fonte: Elaboracédo do autor (Global AD, E-Commerce Brasil, Amper, NetCampos)

A globalizacdo é protagonista nas mudangas e nos modelos de consumo, 0
gue consequentemente aumentou a competicdo entre empresas, que por sua vez,
traz aos consumidores uma maior variedade de opc¢des. Empresas multinacionais
podem operar em Varios paises, adaptando seus produtos e servicos as preferéncias
locais e beneficiando-se de economias de escala. A narrativa transmidia, ao distribuir
conteudo através de varias plataformas, permite o alcance de audiéncias em
diferentes regides e contextos culturais. Isso é particularmente util para marcas que
desejam expandir sua presenca internacionalmente.

E importante ressaltar que a transmidia envolve a integracdo de multiplas
plataformas e midias para contar uma histéria de forma coesa e interativa e tem
atuado na transformacéo dos modelos de consumo, de forma a alterar a maneira como
0s consumidores interagem com o conteldo, redefinindo suas expectativas e
comportamentos de compra. Quando os consumidores ou 0 préprio usuario que se
envolve com uma histéria, marca ou algum conteddo em varias plataformas,
desenvolve um relacionamento mais forte e duradouro, isso se torna particularmente
importante em um mercado saturado, onde a disputa pela “audiéncia” e a busca pela
fidelizag&o de clientes € um desafio constante entre produtores e marca.

Economicamente, a transmidia mostra-se um fator importante, pelo fato de
permitir que conteudistas distribuam e atinjam diversas plataformas em diversos
formatos, sem a necessidade de grandes investimentos adicionais. Além de poder
contar com a personalizacdo e segmentacéo, tornam as campanhas mais eficazes,
potencializando o retorno sobre o investimento.

Historicamente, a narrativa transmidia evoluiu a partir das praticas de franquias
de entretenimento, como "Star Wars" e "Matrix", que utilizam multiplas plataformas

para expandir seus universos ficcionais, na atualidade as tecnologias digitais e as


https://www.ecommercebrasil.com.br/
https://www.amper.ag/post/tendencias-midia-social-2024-estrategias-inovadoras
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redes sociais tornaram maiores ainda mais as possibilidades de criacao e distribuicao
de conteudo transmidia, permitindo interacées mais dinamicas e participativas entre
0s produtores e o publico (Scolari, 2013).

A narrativa transmidia tem transformado significativamente a producdo de
conteudo. De acordo com Jenkins (2009), a principal mudanca reside na abordagem
colaborativa e participativa da criacdo de contetdo, onde os usuarios e consumidores
desempenham um papel ativo nessa construgdo. Essa pratica, conhecida como
“inteligéncia coletiva", permite que a comunidade contribua com ideias, teorias e até
mesmo com conteudo original, enriguecendo o universo transmidia. A convergéncia
de midias permite a criacdo de experiéncias imersivas e interativas captando a
atencao do publico, mas também fomentam um engajamento continuo e profundo.

A convergéncia de midias permite a criacdo de experiéncias imersivas e
interativas que capturam a atencdo do publico, mas também fomentam um
envolvimento continuo e profundo exemplificado com um estudo da Statista (2021)
onde mostrou que 89% dos profissionais de marketing digital afirmam que o uso de
estratégias transmidia aumentou o envolvimento do publico e o tempo de interacédo
com a marca ja por outro dado relevante vem da empresa de analise de mercado
ComScore (2022) onde mostrou que campanhas publicitarias que utiliza narrativas
transmidia podem aumentar em até 70% as taxas de cliques em comparacdo com
campanhas tradicionais, vemos entdo que o consumo de midia foi profundamente
afetado pela narrativa transmidia como mostram as fontes e dados, hoje 0s usuarios
estdo equipados com seus smartphones, tablets, notebooks entre outros dispositivos,
estando com seus acessos constantes a internet, esperando uma experiéncia de
consumo que seja coesa e de forma interligada, como observa Scolari (2013). A
narrativa transmidia atende essas expectativas ao oferecer uma experiéncia de
consumo fragmentada, mais integrada, onde cada plataforma contribui para uma
compreensdo mais completa da histéria. Toda essa fragmentagdo do consumo
midiatico e todo comportamento, descrito com Jenkins (2009) como "caca ao tesouro”,
adiciona um elemento de gamificagdo ao consumo de midia, aumentando o
envolvimento e a lealdade do publico.

Historicamente, a narrativa transmidia evoluiu a partir das praticas de franquias
de entretenimento como "Star Wars" e "Matrix" que utilizam diversas plataformas para
expandir seus universos ficcionais, para compreender melhor os impactos da

transmidia no contexto contemporaneo, as tecnologias digitais e as redes sociais
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ampliaram ainda mais as possibilidades de criacdo e distribuicdo de conteudo, a
tabela abaixo resume as principais areas de atuacéo da transmidia, detalhando suas

descri¢cOes, exemplos reais e fontes relevantes.
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e expandir a narrativa.

Atuacao Descricao Exemplos/Casos Fonte
Reais
Expansao de Criacéo de conteudo "Star Wars", Jenkins (2009),
Universos adicional em diferentes "Matrix", "Harry Scolari (2013)
Ficticios midias para enriquecer Potter

Envolvimento

Estratégias que

Comunidades de

Jenkins (2009)

do Publico incentivam a fas online,
participagéo ativa dos fanfictions,

fds na construcdo da campanhas de
narrativa. marketing

Modelos de Uso de diferentes Microtransacdes Statista (2021),
Negocio plataformas para em jogos, ComScore (2022)

Inovadores explorar novas formas assinaturas em
de monetizagao. conteudos
exclusivos

Experiéncias

Criacado de conteudos

Jogos interativos,

Jenkins (2009),

envolvimento e a
lealdade.

Interativas gue permitem a aplicativos ComScore (2022)
interacao direta do moveis, realidade
publico com a narrativa. aumentada
Distribuicdo de | Utilizacdo de multiplos Séries de TV, Statista (2021),
Conteudo canais para alcancar guadrinhos, Jenkins (2009)
diversos publicos-alvo e | filmes, podcasts
maximizar o alcance.
Marketing e | Campanhas que utilizam Campanhas ComScore (2022),
Publicidade narrativas transmidia publicitarias Jenkins (2009)
para aumentar o transmidia,

branded content

Fonte: Elaborag&o do autor

A expanséo de universos ficticios € uma das caracteristicas mais marcantes da

narrativa transmidia, um exemplo classico dessa pratica é a franquia "Star Wars",

contando com a criagdo de conteudo adicional em diferentes midias permite

enriquecer e expandir a narrativa original, oferecendo aos fas uma experiéncia unica,

iniciada com os filmes, a narrativa expandiu além dos mesmos incluindo em seu

portfélio como as pecas de teatro, parques tematicos e plataformas digitais, sendo que

cada um contribui com novas camadas e detalhes ao universo original.
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A promocao de alto nivel de interagdo com o usuario é uma das caracteristicas
do impacto da transmidia no cenario das midias digitais, pois incentiva a participacéo
ativa dos fas na construcdo e expansédo da histéria. Segundo Jenkins (2009), essa
abordagem participativa é fundamental para o sucesso da narrativa transmidia, pois
transforma os fas em cocriadores e colaboradores, esse engajamento néo so fortalece
a conexdao emocional com a historia, mas também gera um fluxo constante de
conteudo gerado pelo usuario.

A narrativa transmidia se torna uma parte significativa da interacdo com a
filosofia pop (um dos assuntos que sera abordado em detalhes no proximo capitulo e
no decorrer do trabalho) em particular, a conexao entre transmidia e filosofia pop pode
ser vista como um solo fértil para varios pensamentos, conceitos e reflexdes
intimamente relacionados a vida cotidiana e experiéncias culturais atuais, Carlos
Scolari (2013) afirma que "a narrativa transmidia se caracteriza por ser um relato
expandido, no qual cada fragmento de narrativa contribui com algo novo para o
entendimento e a experiéncia total da histéria”.

Vamos abordar como a narrativa transmidia impacta a filosofia pop, e
consequentemente com alguns filésofos brasileiros. A narrativa transmidia contribui
para maior expansao junto a filosofia pop e tem gerado impactos significativos, este
fenbmeno ndo sé amplia o alcance das narrativas, mas também promove uma
reflexdo mais profunda e diversificada sobre temas filos6ficos contemporaneos,
permite ainda que conceitos filoséficos sejam disseminados através de uma variedade
de formatos e plataformas, alcancando um publico mais amplo e diversificado tais
como: filmes, séries de TV, podcasts, livros, quadrinhos e jogos estdo algumas das
midias e facilita a formacdo de comunidades de debate e discussdo, onde os fas
podem se reunir para discutir e refletir sobre os temas filoséficos apresentados nas
narrativas. Através de livros, palestras, programas de televisdo e midias sociais, esses
pensadores utilizam multiplas plataformas para divulgar suas ideias e envolver o

publico em discussdes filosoficas.
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2. DE MARIO SERGIO CORTELLA A FILOSOFIA POP

2.1. BIOGRAFIA E OBRAS

Mario Sergio Cortella é nascido na cidade de Londrina no Parana no ano de
1954, é um filésofo, escritor e professor brasileiro. Abordando sobre sua vida,
podemos dizer que Cortella tem sua notoriedade em varias esferas, porém é nos
ambientes de ensino que a presenca do autor € comumente sentida.

Mario Sérgio Cortella obteve sua formacdo em Filosofia na Faculdade de
Filosofia Nossa Senhora Medianeira em 1975, depois concluiu o mestrado e
doutorado em Educacdo, com énfase em Curriculo na Faculdade Pontificia
Universidade Catdlica de Séo Paulo (PUC-SP), durante o periodo de seu mestrado,
foi orientado pelo Prof. Dr. Moacir Gadotti, enquanto no doutorado contou com a
supervisao do Prof. Dr. Paulo Freire, em sua trajetéria académica na PUC-SP, onde
lecionou por 35 anos, envolveu ndo apenas o Departamento de Fundamentos da
Educacdo, mas também o de Teologia e Ciéncias da Religido, refletindo sua ampla
abordagem interdisciplinar (PORTAL SAO FRANCISCO, 2017)

Ja em termos administrativos, Cortella exerceu o cargo de Secretario Municipal
de Educacdo de Sdo Paulo entre 1991 e 1992, além disso, integrou o Conselho
Técnico Cientifico de Educacao Basica da CAPES/MEC de 2008 a 2010, sua atuacao
abrange areas como ética, multiculturalidade e epistemologia, sempre com o objetivo
de unir teoria e pratica educacional (PORTAL SAO FRANCISCO, 2017)

A producdo literaria de Cortella é vasta, com mais de 50 titulos publicados e
algumas de suas obras mais reconhecidas incluem “N&o Nascemos Prontos!” (2006)
e “Qual é a Tua Obra?” (2007), que exploram questbes filoséficas em linguagem
acessivel. Em 2024, ele lancou “Deus nos Livre!”, focando nos aspectos da
religiosidade e espiritualidade no contexto contempora. Por meio de suas obras
Cortella expde sua visdo como filosofo e escritor. Em seu livro “Deus nos Livre!”
(2024), Cortella revela algumas curiosidades de sua vida e amplia os conceitos de
religiosidade, espiritualidade e religido, destacando como essas dimensdes podem
ser interpretadas de maneira pessoal e ndo necessariamente vinculadas a sistemas
institucionais. Segundo ele, a religiosidade ndo esta restrita a pratica formal de uma
fé, mas pode ser compreendida como uma forga vital que da sentido a existéncia
(Cortella, 2024).
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Cortella coloca o termo "Deus"” entre aspas, huma tentativa de expandir sua
significacdo para além das concepcdes tradicionais. Ele argumenta que "Deus” pode
ser interpretado como energia vital ou como uma forga superior que permeia a vida
humana. Para o autor, a espiritualidade € uma dimenséao que transcende o material e
0 biologico, conectando-se ao ato de engendrar e construir sentido na existéncia
(Cortella, 2024). Essa visdo demonstra a busca de Cortella por uma compreensao
ampla e inclusiva das experiéncias humanas em torno do sagrado.

Ao longo de sua trajetdria académica e intelectual, Cortella tem buscado
instigar a reflexao critica sobre temas essenciais a condicdo humana. Sua producao
literaria e presenca na midia consolidaram-no como um dos maiores divulgadores de
ideias filoséficas no Brasil. No primeiro capitulo do livro “Deus nos Livre!”, intitulado
"Habemus Papam! Que tal eu?", Méario Sérgio Cortella compartilha uma memaria de
infancia sobre sua aspiracao de se tornar o primeiro Papa brasileiro. Ele revela: "Eu
Vou ser o primeiro papa brasileiro!" (Cortella, 2024). Esse desejo, embora curioso para
uma crianga, estava embasado na formacéao religiosa intensa que recebeu de seus
pais, sendo educado na prética do catolicismo romano e participando de grupos como
a Cruzada Eucaristica.

Cortella reflete sobre o fato de que, até entdo, o papado era uma posi¢cao
majoritariamente ocupada por europeus, especialmente italianos, uma hegemonia
que durou séculos. Ele menciona que essa realidade s6 foi quebrada em 2013 com a
eleicdo de Jorge Mario Bergoglio, o Papa Francisco, o primeiro pontifice de fora do
continente europeu em 600 anos (Cortella, 2024). Essa narrativa revela a capacidade
do autor de relacionar experiéncias pessoais com contextos histéricos mais amplos.
Apesar de, na infancia, vislumbrar o clero como uma possibilidade, sua trajetéria
tomou outro rumo, levando-o ao campo da filosofia e da educacéo. Ele reflete sobre
essas mudancas com certo humor e leveza: "Ambicdes hierarquicas a parte, seguir a
carreira no clero era uma possibilidade no meu horizonte" (Cortella, 2024).

Além disso, Cortella utiliza essa memaoria como ponto de partida para discutir
guestdes mais amplas sobre religiosidade, espiritualidade e cultura, temas recorrentes
em sua obra. Ele estabelece uma ponte entre o intimo e o coletivo, ampliando a discusséo
para além do individual e conectando-a ao impacto das estruturas religiosas na sociedade.

Em "Educacéo, escola e docéncia: novos tempos, novas atitudes”, publicada
pela Editora Cortez em 2014, o filosofo aborda a necessidade de reformular praticas

pedagdgicas e paradigmas educacionais diante das transformacfes sociais e
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tecnoldgicas. Cortella propde que momentos de crise, "momentos graves" podem ser
transformados em oportunidades "momentos gravidos" através da esperanca e do
envolvimento coletivo. Cortella também chama atencdo para o impacto da "era da
impaciéncia", que caracteriza as novas geracdes com senso de urgéncia e pouca
tolerancia a espera. No capitulo “Entre cautela e impeto: escola em descompasso’,
critica a resisténcia as mudancas aceleradas que caracterizam a sociedade
contemporanea, destacando a dificuldade em adaptar-se ao novo ritmo das
transformacdes sociais e tecnologicas. A escola, como instituicdo, persiste em se
apoiar em modelos tradicionais de ensino, ignorando a velocidade crescente da
comunicacao, das relacfes e do aprendizado.

Cortella destaca o poder do saber como uma ferramenta que pode ser utilizada
para diferentes fins: compartilhamento, crescimento ou até mesmo dominacgédo. Para
ele, a melhoria da educacédo passa pela construcao de trés pilares essenciais: uma
sélida base cientifica, a formacé&o de solidariedade social e a constituicdo da cidadania
ativa. A proposta de Cortella € que o saber, para ser realmente transformador, deve
abordar temas de relevancia social e historica, garantindo que a educagdo cumpra
seu papel de formar cidaddos criticos e conscientes, preparados para atuar
ativamente na sociedade.

Nesse contexto, Mario Sérgio Cortella, em sua obra Educacdo, escola e
docéncia: novos tempos, novas atitudes (2014), também analisa os tragcos marcantes
da geracdo Z, destacando tanto suas qualidades quanto seus desafios. A
instantaneidade, a velocidade e o senso de urgéncia sdo caracteristicas que
impulsionam essa geracao a buscar respostas rapidas e solucfes ageis, mas também
revelam um ponto fragil: a falta de paciéncia.

Através de suas reflexdes Cortella aborda assuntos contemporaneos, onde
obras de sua autoria ndo apenas problematizam os desafios enfrentados nos dias de
hoje, mas também oferecem uma perspectiva, que inspira mudancas
transformadoras. Dessa forma, ele alimenta a esperanca de que, por meio de praticas
inovadoras e conscientes, se possa cumprir a formacao de cidadaos preparados para
os desafios do mundo atual, que emerge do sistema tecnoldgico. Ao ressaltar a
necessidade de utilizar a tecnologia de maneira estratégica, Cortella defende que a
sua aplicacéo deve ser feita de forma consciente, aproveitando suas caracteristicas
como simultaneidade, mobilidade e velocidade, mas sem perder de vista o objetivo

maior da educacédo: o encantamento pelo conhecimento. A tecnologia, quando usada
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de maneira adequada, pode transformar a experiéncia educacional, mas nunca deve
substituir a esséncia do processo pedagogico (Vieira, 2014).

Mario Sergio Cortella € um pensador que valoriza profundamente a formacgéo
ética como elemento central no desenvolvimento humano e na pratica educacional.
Cortella defende que a educacéo nao deve restringir-se a transmisséo de conhecimento
técnico, mas deve englobar a formacéo de individuos comprometidos com valores
éticos, a dignidade coletiva e a convivéncia pacifica. Ele enfatiza a responsabilidade
compartilhada na constru¢do de um ambiente educacional ético, destacando a escola
como um espaco de colaboracéo entre professores, alunos, pais e comunidade.

Sua abordagem incorpora uma visdo humanista e relacional da ética, ao afirmar
que ela s6 se concretiza na relagdo com o outro, ressaltando a importancia de atitudes
auténticas e coerentes tanto no A&mbito familiar quanto escolar, reforga também a ideia
de que a formac&o do ser humano é um processo continuo e coletivo, inspirado por
pensadores como Paulo Freire, e que o educador deve desempenhar um papel ativo
como mediador de valores e principios, Cortella propfe uma educacdo
transformadora, baseada na ética como alicerce para a constru¢do de uma sociedade
mais justa, inclusiva e solidaria, em sua obra "Educac&o, Convivéncia e Etica: Audéacia
de Esperanca!”, publicada pela Editora Cortez em 2015, Cortella aborda sobre estes
conceitos de ética e moral, formacdo do ser humano, a importancia da justica,
responsabilidade coletiva e cuidado e autenticidade (Selarin, 2016).

Mario Sérgio Cortella é um pensador critico e visionario que reconhece a
educacdo como um campo em constante transformacéo, especialmente diante de
desafios como a pandemia da Covid-19. Suas opinides refletem uma compreensao
profunda sobre a necessidade de adaptacéo e reinvencédo, destacando um equilibrio
cuidadoso entre tradicdo e inovacgao. Ele valoriza a educagcdo como um espaco de
relevancia social, que deve abandonar praticas anacrbnicas e abracar abordagens
interdisciplinares e tecnoldgicas para se tornar mais inclusiva e eficaz.

Cortella enfatiza a importancia da prudéncia e do equilibrio no uso de
tecnologias, criticando tanto o0 excesso quanto a escassez em sua aplicacdo. Em suas
abordagens também alerta para os impactos das desigualdades sociais no processo
educacional, especialmente em relacdo a Educacdo Béasica publica, e defende
politicas publicas integradas e restauradoras para mitigar as lacunas.

Além disso, o filosofo adota uma postura de critica ao neoliberalismo na educacéao,

apontando os riscos de privatizagdo do patrimonio publico e enfatizando a necessidade
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de preservar o carater coletivo e inclusivo da escola ao mesmo tempo, chama a
atencao para a ameaca de mercantilizacédo da educacéo, na obra de Cortella intitulada
"A Escola e o Conhecimento: Fundamentos Epistemoldgicos e Politicos" (2015), que
defende que a escola deve ser um lugar de crescimento coletivo e inclusivo, onde a
educacdo nao sera vista como um produto, mas como um direito fundamental
necessario para a construcdo de uma sociedade mais justa e democratica.

Mario Sérgio Cortella, em sua obra “Qual € a Tua Obra?”, destaca a
interconexdo entre liberdade, responsabilidade e ética, apresentando uma visédo
profundamente humanista da existéncia. Inspirado por Martin Heidegger, Cortella
argumenta que a angustia diante do "nada" ndo é algo negativo, mas uma
oportunidade para exercer a liberdade plena. Essa concepc¢éo se alicerca na ideia de
que, diante das multiplas possibilidades que a vida oferece, cada ser humano pode
fazer escolhas que moldam seu destino e impactam a sociedade de forma positiva.

O exemplo de Ivan Fernandez Anaya, utilizado por Cortella, € uma narrativa
emblematica dessa visdo. Ao ajudar Abel Mutai a cruzar a linha de chegada em uma
corrida, mesmo tendo a chance de vencer de forma legal, Fernandez demonstra um
elevado senso de ética e fair play. A decisé@o do atleta espanhol ilustra o que Cortella
entende como possibilidade plena: a capacidade de agir de acordo com principios
morais, mesmo quando o egoismo ou o interesse pessoal poderiam ser mais vantajosos.
Esse exemplo reforga a crenga de Cortella de que a ética ndo se limita a normas ou
regras, mas se manifesta nas escolhas que fazemos no cotidiano (Cortella, 2014).

Uma caracteristica marcante do pensamento de Cortella é sua valorizacdo do
bem como uma escolha natural e intrinseca para aqueles que cultivam a integridade.
Essa simplicidade do bem, como coloca Cortella, transforma acdes éticas em algo
acessivel e aplicavel a qualquer pessoa.

Além disso, Cortella ressalta a relacdo entre liberdade e responsabilidade,
acredita que a liberdade de escolher implica um compromisso ético, ou seja, a
consciéncia de que nossas decisbes afetam tanto nosso futuro quanto o dos outros,
toda essa perspectiva humanista estd em concordancia com sua abordagem
pedagdgica e filoséfica, que busca inspirar individuos a refletirem sobre suas escolhas
e assumirem o protagonismo de suas vidas.

A educacao tem um papel fundamental na transmissao de valores morais e na
formacédo da personalidade humana e é um pilar essencial para o desenvolvimento

social e ético, enfatizado no artigo Educacgéo e Valores no Século 21 (Finom, 2021),
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as escolas e seus professores desempenham um papel central na construcéo desses
valores, fornecendo aos individuos a base para uma tomada de deciséo responsavel
e consciente, assim nesse sentido, Cortella observa a existéncia como um campo fértil
de opcdes dentro das quais a ética e a liberdade estdo centradas na vida humana,
acredita que ao escolher o bem, ndo apenas nos tornamos seres humanos melhores,
mas também contribuimos para um mundo mais justo e solidario, essa visdo de mundo
é infundida com otimismo e positividade em relacdo a vida, onde cada decisédo se
torna uma oportunidade de reafirmar nossa humanidade (Finom, 2021).

Além de atuar no setor educacional, Cortella se destacou pelo uso de
plataformas digitais e de midia de massa para disseminar suas ideias. Por meio de
redes sociais e programas de televisdo, ele alcangca um publico diversificado,

promovendo discussdes sobre ética, convivéncia e desenvolvimento humano.
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Agéncia Sophya

A Agéncia Sophya
gerencia as redes sociais
de Cortella e organiza
suas palestras, ajudando
a expandir seu alcance.

MM7 Palestras

MM?7 Palestras é uma
agéncia que representa
Cortella como palestrante,
oferecendo seus servicos
para eventos
corporativos.

DMT Palestras

DMT Palestras é outra
agéncia que representa
Cortella como palestrante,
conectando-o com
empresas e eventos.
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Quadrinhos Livro Infantil

Cortella é personagem de uma série Cortella também escreveu um livro
de quadrinhos, idealizada por seu infantil sobre fake news, ensinando
filho, para levar sua filosofia para o criangas a navegar na internet com
publico jovem. cuidado.

Produtos Online

A loja online 'Uma Penca’ vende produtos relacionados a Cortella, com foco em
sustentabilidade e ética.

ortella Digitc

ortella expand a prese o e

a és de parcerias estratégica ornando
a filosofia ace el a publico maio

Um dos filésofos mais populares do Brasil, Mario Sérgio Cortella, conta com
uma grande estrutura de apoio para divulgacdo de suas obras, publicagcdes, entre
outros materiais de sua autoria. Por tras das producdes, palestras e a presenca nas
redes sociais, ha especialistas e agéncias em acao que contribuem para que seu
conteudo seja propagado, como mostra o infogréfico.

O site com o dominio https://mscortella.com.br/, € um espaco dedicado a sua

carreira como filosofo, professor e escritor, nele é possivel acessar informagdes sobre

suas obras, palestras, cursos e podcasts, onde também divulga eventos, artigos e


https://mscortella.com.br/
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reflexdes sobre temas como ética, educacéao e sociedade, oferecendo contetdos que
estimulam o pensamento critico e o debate intelectual. E um ponto de encontro para
quem busca mais sobre a filosofia de Cortella e suas contribuicdes ao campo
educacional e cultural.

Mario Sérgio Cortella utiliza suas redes sociais compartilhando reflexdes sobre
temas essenciais como ética, educacédo e sociedade através de suas postagens no
Instagram e YouTube Cortella oferece um espaco para o didlogo e a reflexdo, sempre
com uma abordagem acessivel e humanizada, logo, suas mensagens vao além da
filosofia académica visando uma comunicacdo com um publico amplo e proporcionando
momentos de aprendizado e introspecc¢do no cotidiano das pessoas. Isso reflete seu
compromisso com a educacao e o desenvolvimento do pensamento critico.

A Agéncia Sophya é uma empresa digital dedicada a integracdo do
pensamento filosofico a era digital, com foco na expanséo do alcance de pensadores
renomados como Mario Sérgio Cortella e Clévis de Barros Filho. A agéncia cria e
administra conteudo digital em plataformas como YouTube, Instagram, Facebook,
LinkedIn e Twitter, visando promover a reflex&o filoséfica e aumentar a acessibilidade
desses conhecimentos ao publico amplo além disso, a Agéncia Sophya oferece
cursos e eventos online, como o "Filosofia de Vida", que discute questdes existenciais,
e 0 "Saber Ampliado", que busca expandir o conhecimento filoséfico e desenvolver o
pensamento critico dos participantes, preparando-os para enfrentar os desafios do
mundo digital.

Mario Sérgio Cortella também faz parte da lista de palestrantes da MM7
Palestras, empresa do Grupo MM7, que atua ha 15 anos no agenciamento artistico,
oferecendo um trabalho de curadoria, na selecdo de palestrantes. MM7 Palestras,
segundo o site da propria empresa, diz ser impulsionada pela paixdo por um
atendimento de exceléncia, a MM7 Palestras herda a expertise da MM7 Producdes
Artisticas, reconhecida por sua capacidade de resposta agil e assertiva.

A pagina sobre Mario Sérgio Cortella no site MM7 Palestras destaca sua
trajetéria como fildsofo, escritor e professor. Apresenta seus principais temas
envolvidos nas palestras, como Etica no trabalho, relagbes interpessoais, carreira,
valores, preconceitos, versatilidade, ousadia, mudancas no mundo dos negdcios,
exercicio do poder e da autoridade, aléem de mencionar suas participacdes na midia e

seu impacto no desenvolvimento pessoal e profissional.
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QUADRO 3: Temas de palestras de Mario Sérgio Cortella

Impacto dos Valores e Preconceitos nas Relacfes Interpessoais

Etica, Individuo, Sociedade e Empresa

Cenério de antropo-diversidade: ha muitos modos de ser humano

Gestao do Conhecimento: um desafio necessario;

Cenérios Turbulentos, Mudancas Velozes: Negacao, Protecdo ou Superacao?

A emergéncia de multiplos paradigmas: novos tempos, novas atitudes;

Responsabilidade Social € coisa séria!

Vida e carreira: Um equilibrio possivel? Hexavalores para uma performance harmoniosa

A Arte de Liderar: Cinco Competéncias Essenciais

Da oportunidade ao éxito: Mudar é complicado? Acomodar € perecer!

Qual é a Tua Obra? Inquietacbes Positivas sobre Gestao, Lideranca e Etica;

Poder e Competéncia: Dramas, Tramas e Traumas; a destruicdo do arcaico paradigma

Fonte: Elaboragdo do Autor. Extraida de: https://mm7palestras.com/mario-sergio-cortella/ em 24/09/2024

Cortella também integra a rede de palestrantes da DMT Palestras, empresa
gue surgiu em 2010, focada em desenvolver projetos de treinamentos e palestras para
empresas e eventos. “Nossa historia de (trans)formacéo iniciou quando comegamos
a assessorar 0s principais palestrantes do pais e atender empresas que acreditavam
gue o desenvolvimento de pessoas contribui com o envolvimento dos colaboradores,

retém talentos e fortalece a cultura organizacional. Hoje, mais do que oferecer


https://mm7palestras.com/mario-sergio-cortella/
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palestrantes, a DMT Palestras se preocupa em recomendar profissionais que
realmente agreguem valor aos seus eventos e estejam alinhados com a sua
necessidade." DMT Palestras.

Cortella conta com uma gama de prestadores de servigcos que auxiliam o
filésofo para impulsionar o sucesso do seu trabalho e ter maior abrangéncia de
mercado no ambito de palestras e do seu posicionamento digital. Como mais uma
ferramenta para difundir o pensamento filosofico entre o publico jovem, o fildsofo Mario
Sergio Cortella é personagem de uma série de quadrinhos, idealizada por seu filho
André Cortella, em parceria com Paulo Jebaili e Ednei Marx. A série tem como objetivo
popularizar a filosofia de Cortella, apresentando seus ensinamentos e reflexdes de
forma acessivel e leve, seus idealizadores André Cortella, filho de Mario Sergio
Cortella, Paulo Jebaili e Ednei Marx trazem como objetivo central popularizar a
filosofia de Mario Sérgio Cortella. Os quadrinhos sdo publicados por meio de uma
pagina oficial no Instagram " Cortella e Phil6" apresenta um formato criativo e acessivel
para disseminar reflexdes filosoficas por meio de tirinhas ilustradas. Com publicactes
regulares duas vezes por semana, a pagina utiliza um estilo visual e narrativo que
combina leveza e profundidade, promovendo didlogos sobre temas relevantes da vida
cotidiana, como ética, relacdes interpessoais e autoconhecimento (Cortella, 2024).

A idealizacao e direcdo geral de André Cortella, juntamente com o roteiro de
Paulo Jebaili e as ilustragdes de Ednei Marx, traz um trabalho colaborativo resulta em
uma comunicacdo estratégica e envolvente, capaz de transmitir as ideias do Prof.
Mario Sergio Cortella de maneira dindmica e visualmente atrativa (Cortella, 2024).

O uso de tirinhas como formato central reflete a inten¢éo de alcancar um publico
diversificado, utilizando humor, simplicidade e ilustracdes cativantes para tornar
reflexdes filoséficas acessiveis e aplicaveis ao cotidiano. Essa abordagem aproxima
a filosofia de um publico mais amplo, reforcando o objetivo da pagina de inspirar
pensamento critico e reflexivo por meio de conteddos leves e instigantes (Cortella, 2024).

Os autores adotam uma regularidade nas publicacbes e a presenca de
personagens como Philé adicionando um elemento narrativo a experiéncia do leitor
(Cortella, 2024).
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FIGURA 6: Quadrinho Cortella e Philé

VAl LAVAR A LOUCA
A ESTA HORAF
ESTA TARDE,
DEIXA PARA AMANHE,

PORQUE & UM
[ COMPROMISSO COM ©
CAPRICHO E UMA FORMA

DE NAO PROCRASTINAR.

SEM ME HABITUAR AO
DESLEIXO. AGORA VOU
ATE DORMIR MELHOR.

_ — r il
© Cortalla @ Phis M 7214 @ Coneta e P M RGLA

Fonte: https://www.facebook.com/MarioSergioCortella

Visto o didlogo com diversos publicos, pode-se dizer que a equipe Cortella tem
um olhar multidisciplinar, neste percurso de pesquisa, foi identificado outra fase do
autor, uma obra com foco para o publico infantil, aqui pode-se observar uma obra
ilustrativa, trazendo caracteristicas da filosofia com um linguajar adequado ao publico.

O livro “Conectados, mas com cuidados!” (Cortella; Jebaili; Fusco, 2024) é uma
obra destinada ao publico infantojuvenil, com faixa etaria recomendada de 8 a 11
anos, que aborda a questédo das fake news de maneira didatica e acessivel. Com 32
paginas e ilustracdes, a narrativa segue os personagens Ana e Otto, que se encontram
em um restaurante onde ocorre uma confusdo apos a disseminacdo de uma noticia
falsa sobre uma promocéo inexistente. A trama oferece uma oportunidade para que
os leitores, junto com 0s personagens, aprendam sobre a importancia de identificar
fake news e de verificar a confiabilidade de uma fonte de informacéo, tema cada vez
mais relevante na era digital. Guiados pelas explicagcbes de Mario Sérgio Cortella,
Paulo Jebaili e Edu Fusco, as criangas séo introduzidas aos conceitos basicos de

checagem de fatos e de conscientiza¢do sobre o impacto das noticias falsas.


https://www.facebook.com/MarioSergioCortella
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A obra, além de educativa, visa incentivar o pensamento critico desde a
infancia, estimulando os jovens leitores a adotarem uma postura mais cautelosa e
analitica diante do vasto fluxo de informacdes nas redes sociais e outras plataformas
digitais. Ao associar uma narrativa simples e envolvente com uma temética atual e
relevante, o livro contribui para o desenvolvimento de habilidades fundamentais para

a formacéao de cidadaos conscientes e bem informados.

FIGURA 7: Capa do Livro: Conectados mais com cuidados!

Mario Sergio Cortella Nustracdes:
Paulo Jebaili Edu Fusco

Fonte: https://www.facebook.com/MarioSergioCortella

2.2. LIVRO “DEUS NOS LIVRE!

Méario Sérgio Cortella em “Deus nos Livre!” (2024), convida a uma profunda
contemplacéo sobre questdes fundamentais relativas a fé, espiritualidade e filosofia,
ligando-as a busca da humanidade por significado e proposito na existéncia. Cortella
promove uma exploracdo de temas como livre-arbitrio, ética, liberdade e
transcendéncia, incentivando trazendo a leitor uma reflexdo para rever escolhas
individuais e suas implicagBes na convivéncia coletiva, o escritor coloca o livre-arbitrio
como uma caracteristica essencial da autonomia humana, definida como “a capacidade

de arbitrar a propria vida, tomar decisées e assumir condutas” (Cortella, 2024).


https://www.facebook.com/MarioSergioCortella
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Ao examinar o conceito livre-arbitrio Cortella aponta seu significado em
diferentes tradi¢des culturais e religiosas, nos Costumes hebraico, crista e islamico a
vida é percebida, por exemplo, como uma cria¢do divina dotada de propdésito, ja na
tradicdo greco-romano predominava uma ideia de um universo ordenado
continuamente pelos deuses, sem 0 mesmo carater de criacdo absoluta, essas
distingdes culturais, segundo o autor, moldaram nossa visdo contemporanea sobre
liberdade e destino, reforcando a necessidade de entender a diversidade de
perspectivas (Cortella, 2024). Nesse contexto, ele sugere que o livre-arbitrio ndo é
apenas uma escolha individual, mas um elemento que conecta o ser humano a um
tecido social e ético mais amplo.

O livro mergulha no tema do sagrado, mas de um jeito que vai além do religioso,
tocando o dia a dia das pessoas, 0 autor mostra que o sagrado ndo esta sé em igrejas
ou rituais, mas pode aparecer nas relacdes entre as pessoas, no trabalho, na arte e
até na busca por sonhos traz a definicao de espiritualidade como “aquela busca por
algo maior, que da um sentido para a nossa existéncia” (Cortella, 2024). E essa busca,
segundo ele, ndo é coisa so de religido — é algo que faz parte de ser humano, o autor
também fala sobre a diversidade de crencas no mundo globalizado de hoje apesar
das diferencas, ele acredita que todas as religibes tém um nucleo ético em comum,
baseado em valores como justica, solidariedade e compaixdo. Essa base
compartilhada, pra Cortella, pode ser o ponto de partida para um dialogo mais aberto
e transformador entre as diferentes tradigdes religiosas (Cortella, 2024).

Outro ponto que o autor destaca € a tensédo entre religiosidade, espiritualidade
e dogmatismo e critica as praticas religiosas que se tornam rigidas e fechadas,
defendendo que a verdadeira religiosidade deve permitir questionamentos e duvidas,
segundo Cortella, “ndo € a religido que impde regras duras, mas aquela que deixa
espaco para perguntas e para crescer na fé&” (Cortella, 2024, p. 78). Propde um
equilibrio entre fé e razéo: a razdo ajuda a entender a fé, e a fé responde as perguntas
gue a ciéncia ndo consegue responder e esse equilibrio € essencial pra evitar
extremos, como o fanatismo religioso ou o ceticismo radical, que podem atrapalhar a
convivéncia e a busca por significado (Cortella, 2024).

A ética também tem um papel central no livro, Cortella apresenta como um guia
pra uma liberdade responsavel argumentando que a ética ndo deve ser vista como
uma prisdo, mas como uma forma de garantir que nossas escolhas levem em conta o

impacto sobre os outros. “A liberdade so6 faz sentido quando é responsavel, quando a



49

gente pensa em como nossas agdes afetam os outros” (Cortella, 2024). Sem ética, a
liberdade pode virar libertinagem, colocando em risco o bem-estar de todos.

No final, o livro faz um convite para a a¢édo pois deixa claro que o livre-arbitrio
ndo € uma desculpa pra ficar parado, mas um chamado pra agir de forma responséavel
e transformadora concluindo que ser livre € um privilégio, mas também uma
responsabilidade. A espiritualidade, pra ele, deve ser uma forca que inspira mudancas
positivas na realidade. Assim, “Deus nos Livre!” reforca a ideia de que a liberdade,
quando guiada pela ética e pela espiritualidade, pode ser uma ferramenta poderosa

para construir uma sociedade mais justa e equilibrada.

2.3. FILOSOFIA POP

A filosofia pop ou filosofia popular, aborda temas da filosofia tradicional com
elementos da cultura popular, com o objetivo de desenvolver a apreciacdo e o
envolvimento dos conceitos filoséficos, esse conceito tem ganhado destaque tanto no
Brasil quanto no mundo. A filosofia pop tem sido praticada por filosofos brasileiros
como Mario Sérgio Cortella, Karnal e Luiz Felipe Pondé que divulgam e propbem seus
ensinamentos por meio de livros, palestras, programas de TV e redes sociais para
integrar conceitos filosoficos e criar discussdes populares sobre o tema, "Descobri na
filosofia uma forma concreta de intervencdo no mundo, uma intervencéo produtiva e
consciente, capaz de operar mudancas palpaveis na relacdo entre as pessoas e,
também capaz de gerar prazer em seu exercicio cotidiano" (Cortella, 2018).

De um lado, a disseminacéo do discurso filoséfico pode parecer uma simples
massificacdo desse conhecimento, resultando em um debate que reproduz as atuais
relacdes sociais ou vem se tornando apenas mais uma forma de entretenimento. Por
outro lado, uma anélise mais aprofundada de Fredric Jameson um dos mais influentes
tedricos contemporaneos da cultura e da critica literaria, conhecido principalmente por
suas analises sobre a pos-modernidade e o capitalismo tardio, professor na
Universidade de Duke em Postmodernism, or, The Cultural Logic of Late Capitalism
(1991), Jameson argumenta que esse discurso pode servir como fundamento para a
construgdo de um posicionamento critico, ainda que de forma limitada, (Jameson,
1991) aponta como a cultura de massa ao se apropriar de imaginarios coletivos, pode
dar espaco a esperancas e fantasias de coletividade oferecendo uma oportunidade

para que a filosofia se torne uma ferramenta de conscientizacdo e critica em questdes



50

sociais.

Dessa forma, de acordo com a abordagem de Jameson (1991) sobre a
massificacdo é também sobre uma oportunidade para filosofia se tornar uma
ferramenta com maior adesdo de conscientizagdo e critica em questdes sociais.
Embora o popular ndo consiga proporcionar a mesma quantidade e ndo remeta a
qualidade filosofica de ideias e analises de obras académicas ou especializadas,
ainda pode incentivar as pessoas de diferentes culturas a se envolver em pensamento
critico sobre questfes éticas, politicas e existenciais. A finalizacdo é muito mais do
gue massificacdo de compreenséo ou significado, explica Zygmunt Bauman, polonés,
em seu livro Vida liquida, publicado em 2005, que essa ideia de "cultura comum”
promove um espaco onde as pessoas podem questionar as relagdes sociais e buscar
um entendimento mais profundo sobre suas vidas e o0 mundo ao seu redor (Bauman,
2005).

Importante observar que os esfor¢os de levar a filosofia a um nimero maior de
pessoas, saindo do campo exclusivo de estudantes universitarios, professores e
especialistas do tema, ndo é exatamente inédita. Alguns dos primeiros esforcos de
popularizacdo do conhecimento filoséfico de que se tem noticia sdo encontrados nos
com Will Durant (1885-1981) que foi um historiador, filosofo e escritor norte-
americano, que aborda em sua obra em sua obra “A Histéria da Filosofia”, traduzida
por Luiz Carlos do Nascimento Silva e publicada na 22 edi¢céo pela Editora Record em
1996 temas como tornar o conhecimento filosofico mais acessivel a leitores nédo
especializados, expandindo ao grande publico, e um dos primeiros registros de
popularizar o conhecimento filoséfico podem ser encontrados nos Didlogos de Platéo,
nos quais o filésofo grego utiliza a forma literaria do didlogo para expor e discutir
conceitos fundamentais da existéncia humana, tornando-os compreensiveis e
acessiveis a diferentes publicos (DURANT, 1996)

No século XX a filosofia popular ganhou espagos consideraveis, onde pode-se
citar a vinda da série de livros "Popular Culture and Philosophy", de autoria de William
Irwin, a qual abrange de modo simplério e com linguagens populares os moldes
culturais de massa, trazendo temas relevantes como ética, moralidade e identidade
juntamente com obras como “The Simpsons and Philosophy" (Irwin, 2001) e "Matrix
and Philosophy" (Irwin, 2002).

Mario Sergio Cortella € amplamente reconhecido por popularizar a filosofia no

Brasil, em suas obras, como "Qual é a tua obra?" (2007), conecta temas filosoéficos
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com questdes praticas da vida moderna, como o trabalho, a ética e a espiritualidade.
Cortella também utiliza midias sociais e outras plataformas digitais para disseminar
suas ideias. A participagdo em entrevistas e palestras transmitidas pelo YouTube e
Instagram, levam as reflexdes filoséficas para milhdes de pessoas. Essa abordagem
€ um exemplo claro da "filosofia pop", termo usado por pensadores como o filésofo
alemao Michael Sandel, que, assim como Cortella, utiliza uma linguagem acessivel e
exemplos do cotidiano para abordar questdes filoséficas. A filosofia pop busca abordar
temas profundos de forma que sejam relevantes e compreensiveis para todos, o que
Cortella realiza em seu trabalho.

A postagem de Mario Sérgio Cortella, na figura abaixo, analisada no contexto
da filosofia pop, utiliza uma linguagem acessivel e elementos visuais atraentes para
conectar conceitos filoséficos complexos, como a ética, a situagdes do cotidiano. Ele
ilustra a questdo sobre a ética com uma histéria simples e pessoal de uma caixa de
bombons, deixando a compreenséo do tema mais clara e acessivel ao publico. Essa
abordagem é tipica da filosofia pop, que tenta popularizar o pensamento filoséfico e

aplica-lo a vida cotidiana.
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FIGURA 8: Postagem de Cortella no Facebook em 08/05/2024

Mario Sergio Cortella &
8 de maio ' 3

Ser ético e correto em nossas agdes € um compromisso gue assumimos, antes de tudo, com nos
mesmos. A decéncia ndo depende do julgamento dos outros, mas sim da nossa consciéncia e do
comprometimento em sempre fazer o certo.

Em tempos de duvida, estudar Filosofia pode ser uma maneira poderosa de desenvolver a ética
pessoal.

Comenta aqui o que é ética para vocé

O que uma
€ O pai do Cortella recebia muitos
Caixa de presentes de clientes quando

bombom tem era gerente de banco.

a ver com O que mais chamava a atencdo
viis das criangas era sempre a caixa
etica? de bombom.

pr
alguém esta de olho,

Fonte: Facebook (Mario Sérgio Cortella)

Cortella consegue transformar a ideia bastante abstrata de ética em algo
concreto e facilmente compreensivel e relacionado a vida cotidiana, o que é um dos
objetivos da filosofia pop: unir a esfera do conhecimento filoséfico com as experiéncias
da sociedade e cultura. A histéria que ele conta sobre o presente que seu pai recebia
dos clientes, conectando-a a questédo de néo aceitar propinas que poderiam se tornar
corrompidos, destaca ainda mais essa unido, mostrando a ética ndo como uma
guestdo puramente abstrata, mas como algo que se manifesta na realidade e casos
de vida, como o ato de recusar um presente que poderia ser interpretado como uma
tentativa de favorecimento. Além disso, o0 autor usa os elementos visuais, como a
imagem fisica da caixa de bombons como uma metafora e a imagem de Cortella, que

personifica a ideia da reflexao filosofica.
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Esse uso de narrativas curtas e ilustracdoes exemplifica como a filosofia pop se
articula nas redes sociais: transmitindo ideias profundas de maneira simples e
envolvente. A filosofia pop, ao dialogar com o publico de maneira acessivel, consegue
manter viva a tradicao filosofica e adapta-la as novas plataformas digitais, como
Instagram e Facebook, o que também esta ligado a ideia de narrativa transmidiatica.

Mario Sérgio Cortella como ja citado, ndao se restringiu a um Unico campo e
tem varios livros sobre temas como filosofia, educacéo e ética, onde utiliza-se de uma
linguagem de facil compreensao, voltada para o publico em geral, além de utilizar suas
palestras e as midias digitais para transmitir sua mensagem ao publico. A narrativa
transmidia, permite o alcance de publico maior e diversificado, além de promover a
inovacao e experimentagdo na forma como as narrativas filoséficas séo apresentadas.

Os impactos da narrativa transmidia tanto na filosofia pop quanto nas midias
digitais sdo grandes, vastos e variados, ao dispersar elementos narrativos atraves de
multiplas plataformas, a transmidia amplia o alcance das ideias e fomenta a formacéao
de comunidades ao debate. A combinacdo dessas caracteristicas transforma o
conteddo em um campo dindmico e acessivel, onde o publico pode explorar e refletir

de diversas maneiras e de forma envolvente.
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3. RESULTADOS

3.1. O DIALOGO ENTRE PLATAFORMAS NO LANGAMENTO DO LIVRO
“DEUS ME LIVRE” DE MARIO SERGIO CORTELLA

Historicamente, na divulgacao de obras literarias e intelectuais, a figura do autor
e a narrativa associada ao contetdo tém sido elementos-chave para atrair e manter a
atencdo do publico. No caso do livro “Deus nos Livre”, a divulgacao utiliza tanto a
imagem de Mario Sérgio Cortella nas redes sociais quanto suas participacdes em
programas de televisdo como elementos mediadores entre a audiéncia e a obra.
Esses elementos criam uma continuidade narrativa, que envolve o puablico de maneira
integrada em varias plataformas, reforcando a acdo do autor como ponto central na
construcdo de um universo transmidiatico.

O dialogo entre plataformas na narrativa transmidiatica permite que midias
distintas se complementam, oferecendo multiplas camadas de uma mesma histoéria.
Cada plataforma contribui com elementos Unicos que, juntos, expandem e
aprofundam a experiéncia do publico, proporcionando o que Scolari (2013) define
como uma "continuidade, profundidade e expanséo narrativa que incentiva o publico
a explorar diferentes plataformas e se envolver de maneira dindmica” (p. 45). No caso
especifico de “Deus nos Livre”, a estratégia transmidia conecta plataformas digitais —
como Instagram, Facebook e LinkedIn — as apari¢cdes em talk shows, criando uma
ponte que integra a audiéncia em torno da obra e de seu autor.

Dessa forma, no processo de divulgacdo de “Deus nos Livre”, Mario Sergio
Cortella emerge como o conector transmidia que da vida a camada intelectual do livro,
enriquecendo a narrativa ao envolver o publico por meio de uma presenca digital
continua e coerente. Assim, a analise busca entender como a presenca de Cortella e
seu discurso em redes sociais e programas de televisdo ampliam o alcance do livro,
construindo uma ligacdo que expande a experiéncia da obra para além do proprio

texto, criando um ecossistema transmidiatico em torno do autor e de suas ideias.

3.2. RELEVANCIA DO LIVRO “DEUS NOS LIVRE”

“‘Deus nos Livre”, de Mario Sergio Cortella, € um ponto de reflexdo sobre

guestdes humanas e espirituais, essencial em um momento no qual o dialogo sobre
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religido e liberdade pessoal parece mais relevante do que nunca. Cortella, conhecido
por sua habilidade em aproximar a filosofia do cotidiano, explora neste livro questdes
que vao muito além de dogmas e tradi¢cdes, chamando o leitor a repensar sua relagéo
com conceitos como fé e moralidade.

Essa obra ganha relevancia porque ndo se limita a teorias ou conceitos
abstratos; ela propbe reflexdes acessiveis, trazendo temas complexos para uma
linguagem que dialoga com o publico geral. Mais do que apenas um tratado filosofico,
“Deus nos Livre” atua como um convite ao questionamento, a davida produtiva, e a
uma visao critica sobre a liberdade de escolha e os limites que nos cercam.

Além disso, o livro de Cortella ganha um alcance consideravel quando
analisado no contexto das plataformas digitais. Hoje, ele ndo é apenas encontrado em
paginas impressas, mas também em redes sociais, videos e outras midias, cada uma
trazendo uma maneira nova de apresentar as ideias do autor. Essa multiplicidade de
canais amplia as possibilidades de interpretacdo e envolvimento, permitindo que
pessoas de diferentes contextos acessem e dialoguem com a obra.

Em sintese, “Deus nos Livre” ndo s6 estimula o pensamento critico, mas
também representa um exemplo do uso da narrativa transmidiatica como ferramenta
para envolver publicos variados. Cada meio de divulgacéo, ao seu modo, enriquece a
percepcdo do conteddo e abre novas portas para a reflexdo, mostrando a forca do

pensamento de Cortella e sua capacidade de adaptacdo ao mundo contemporaneo.

3.3 ESTUDO DE CASO

A escolha de um estudo de caso para esta dissertacdo esta enraizada nas
diretrizes delineadas por Robert K. Yin (2015), segundo as quais um método de estudo
é vital para examinar um fenbmeno dentro do seu ambiente natural. Conforme Yin,
um estudo de caso é adequado quando se busca uma compreensdo profunda de
questdes que abordam “como” e “porqué” recorrendo a uma avaliagao abrangente do
processo, com todas as suas interagcbes e mutua influéncia contextual. Para o
presente estudo que analisa a forma como Mario Sergio Cortella promove o livro “Deus
nos Livre” em varias plataformas disponiveis no ambiente digital, um estudo de caso
oferece uma oportunidade de avaliar a jornada do conteido em termos holisticos. Em
outras palavras, um olhar mais proximo para o uso de uma plataforma especifica e os

ajustes que sao feitos para atrair a atengéo do publico em geral.
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Yin sustenta que um estudo de caso € ideal para analisar fenbmenos sem
contextos definidos de objetos, pois revela como o objeto e o contexto interagem.

Por isso, segundo as instrugcdes de Yin, esta dissertagcdo busca analisar a
mensagem promocional empregada para divulgar o livro Deus nos Livre em uma

estrutura transmidiatica nas plataformas digitais.

3.4. ANALISE E TRATAMENTO DE DADOS

As categorias de analise foram definidas a partir da teoria de Scolari (2013),
gue expande as ideias de Jenkins sobre a narrativa transmidia. Esses conceitos foram
aplicados de forma prética as postagens, conforme descrito abaixo:

Continuidade: A categoria de continuidade buscou verificar a coeréncia
narrativa entre as diferentes plataformas. Isso significa que a mensagem central do
livro precisava ser mantida e reforcada em cada rede social, criando uma ligacéo entre
as postagens. As postagens analisadas foram observadas quanto a consisténcia no
tema e na mensagem, independentemente da midia em que foram publicadas.

Profundidade: Esta categoria observou o nivel de detalhe e envolvimento
oferecidos pelas postagens. Quanto mais detalhada e profunda a postagem, maior a
recompensa para os seguidores. Postagens que exploravam de forma mais
abrangente ou reflexiva os temas do livro foram categorizadas como profundas.

Expansao: A categoria de expanséo avaliou como cada nova plataforma ou
postagem acrescentava novas informacdes ao universo narrativo do livro. O objetivo
era verificar se as postagens contribuem para expandir o entendimento do contetudo
e das ideias de Cortella, indo além de uma simples repeticéo.

O Instagram, Facebook e Linkedln, foram as plataformas escolhidas para
realizacdo do estudo, uma vez que o autor Mario Sérgio Cortella possui forte presenca
nas trés, além de distintas aplicacbes de envolvimento e alcance de publico. O
Instagram € uma das plataformas de maior significancia para a propagacédo de
informacgdes visuais e narrativas breves, uma vez que possibilita uma maior ligagao
as imagens e videos. Ja o Facebook € uma rede social mais ampla e robusta, onde
comunidades e grupos sao formados para discuss6es mais aprofundadas, ampliando
o potencial de compartilhamento e interacao sobre o tema do livro. Ja o LinkedIn, com
seu foco em publicos profissionais, possibilita alcancar um segmento especifico,

interessado em conteudos de natureza reflexiva e inspiradora, caracteristicas
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presentes na obra do autor. Embora em menor quantidade, os registros do talk show
presencial também foram incluidos, dado seu papel estratégico na comunicacao
transmidia, ao proporcionar uma experiéncia presencial Unica e complementar as
interacOes digitais. Essa abordagem permitiu observar como os diferentes meios
contribuiram de maneira integrada para a construcdo e amplificacdo da narrativa

transmidiatica em torno do livro.

3.4.1. Critérios de Selecédo das Postagens

As postagens deveriam estar explicitamente ligadas ao lancamento do livro
"Deus nos Livre". Somente foram consideradas postagens oficiais, realizadas nas
contas verificadas e reconhecidas de Mario Sérgio Cortella. Postagens com contetdos
repetidos ou promocionais genéricos foram desconsideradas, focando-se apenas em
conteldos que acrescentassem novas perspectivas ou reforcassem elementos da
narrativa transmidia.

Identificadas as postagens para analise, foi criada uma base de dados no
quadro abaixo sobre postagens. Foi possivel identificar as postagens relacionadas ao
lancamento nas redes sociais oficiais do autor que compdem o corpus desta analise.

Apos esta exploracéo, chegamos aos seguintes numeros: Das 1447 postagens
do periodo de 1 de maio a 6 de outubro de 2024 foram extraidos aqueles que
divulgavam exclusivamente o langamento do livro “Deus me Livre” de Mario Sérgio
Cortella, ficando com 4 postagens da rede social Facebook, 4 postagens do Instagram
e 1 Postagens do Linkedin, sendo uma repetida em entre as redes sociais analisadas

conforme podemos observar no Quadro abaixo:
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QUADRO 4: Publicacbes nas midias

MIDIA QUANTIDADE DE POSTAGENS PERIODO
1 oL de e .06 e
Lol

Fonte: Elaboragéo do autor

Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: Apos o levantamento, foi
realizada uma analise das postagens aplicando e analisando cada uma das dezesseis
postagens relacionadas a pesquisa e o Talk Show, dentro dos trés elementos
escolhidos para esta andlise de Scolari (2013). A analise deste, juntamente com 0s

elementos tedricos descritos, estdo contidos no terceiro capitulo da presente pesquisa.

- Postagem dia: 16 de maio - Plataforma: Instagram - Formato: Post Reels - Video

NOVO LIVRO & | Mario Sergio Cortella convida
vocé, ouvinte da CBN, a participar do langcamento
de seu mais recente livro: ‘Deus nos Livre:
Entusiasmos e desassossegos ligados a religido,
religiosidade e espiritualidade’, publicado pela
Editora Vozes. No dia 28 de maio (terca-feira), o
fildsofo e educador participa de um talk show,
mediado por @miltonjung, no Teatro FAAP, em
Séo Paulo, as 19h.

Quer fazer parte dessa plateia super especial?
Acesse 0 site da CBN e saiba como. Os ingressos
sao gratuitos e limitados. Esperamos por vocé!

#NoArNaCBN #Cortella #Livro #Religido

Fonte:https://www.instagram.com/reel/C7DGgZzxMO0r/?igsh=MWdoejl3YzBzcHc1INO== em: 20/11/2024



https://www.instagram.com/reel/C7DGgZzxM0r/?igsh=MWdoejI3YzBzcHc1NQ==

60

Postagem dia: 26 de maio - Plataforma: Instagram - Formato: Post Feed- imagem

LANCAMENTO

EDEBATE

MARIO SERGIO

CORTELLA

™ 1

Religido é coisa de gente tonta ou de gente?

Faltam dois dias para o langamento do livro
"Deus nos Livre: Entusiasmos e
desassossegos ligados a religido,
religiosidade e espiritualidade" do Professor
Mario Sergio Cortella, publicado pela Editora
Vozes.

No dia 28 de maio, terca-feira, o Professor

Cortella participara de um talk show, com a
mediacdo de @miltonjung,no Teatro FAAP,
em Sao Paulo, as 19h.

¢r Para participar deste langcamento faga
sua inscricdo no link: http://bit.ly/deusnoslivre

Fonte: www.instagram.com/p/C7cHVVjuo g/?igsh=ZzEycjlwc3lvcnlg Acesso em: 20/11/2024

Postagem dia: 19 de maio de 2024 - Plataforma: Instagram Formato: Post Reels Video

- -

Livro publi
A ~
editeralVozes.

NOVO LIVRO & | Milton Jung convida
vocé, ouvinte da CBN, a participar do
lancamento do mais recente livro de Mario
Sergio Cortella: ‘Deus nos Livre:
Entusiasmos e desassossegos ligados a
religido, religiosidade e espiritualidade’,
publicado pela Editora Vozes. No dia 28 de
maio (terca-feira), o filésofo e educador
participa de um talk show, mediado pelo
ancora da CBN, no Teatro FAAP, em S&o
Paulo, as 19h.

Quer fazer parte dessa plateia super
especial? Acesse o site da CBN e saiba
como. Os ingressos séo gratuitos e
limitados. Esperamos por vocé!

#NoArNaCBN #Cortella #Livro #Religido

Fonte:https://www.instagram.com/reel/C7KOMQ4xKyU/?igsh=MWittc3UwYnIOMmIOMA== em: 20/11/2024



http://bit.ly/deusnoslivre
http://www.instagram.com/p/C7cHVVjuo_g/?igsh=ZzEycjlwc3lvcnJq
https://www.instagram.com/reel/C7K0MQ4xKyU/?igsh=MWttc3UwYnI0Mml0MA==
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Postagem dia: 19 de maio - Plataforma: Facebook - Formato: Post Feed- imagem

LANCAMENTO

£ DERBATE

MARIO SERGIO

CORTELLA

Religido é coisa de gente tonta ou de gente?

O Professor Mario Sergio Cortella te convida
para participar do lancamento do livro &
"Deus nos Livre: Entusiasmos e
desassossegos ligados a religiéo,
religiosidade e espiritualidade"publicado pela
Editora Vozes. No dia 28 de maio, terca-
feira, o Professor Cortella participara de um
talk show, com a mediacao de
@miltonjung,no Teatro FAAP, em S&o
Paulo, as 19h.

Para participar deste langcamento faca sua
inscricdo no link: bit.ly/deusnoslivre

Fonte: https://bit.ly/40noNUF Acesso em: 20/11/2024

Postagem dia: 22 de maio - Plataforma: Facebook - Formato: Post Feed- imagem

’/' Mario Sergio Cortella ©
2 -_j 2 Tz D

hetps://cbn gfodaradio globa comy. nave Inaa-de

Movo livro de Cortella faka sobre religiao e religiosidade

Mano Segeo Core

Dz nos Inmel: enbusiasmaos & cesassassagos A

(Sem legenda)

Fonte: https://bit.ly/3Am3Xu3 Acesso em: 20/11/2024



https://bit.ly/deusnoslivre?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR1mX7mJFbkrVMFbhVczNZUujIps4pKPpUwsaP0qZzhwmZicOl4WJR0liI8_aem_NFmTGEhJe6iV1a6Sh0I48g
https://bit.ly/40noNUF
https://bit.ly/3Am3Xu3

Postagem dia: 26 de maio - Plataforma:
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Facebook - Formato: Post Feed- imagem

LANCAMENTO

EDEBATE

MARIO SERGIO

CORTELLA

Religido é coisa de gente tonta ou de gente?

Faltam dois dias para o langamento do livro
"Deus nos Livre: Entusiasmos e
desassossegos ligados a religido,
religiosidade e espiritualidade" do Professor
Mario Sergio Cortella, publicado pela Editora
Vozes. No dia 28 de maio, terca-feira, o
Professor Cortella participara de um talk
show, com a mediacdo de @miltonjung,no
Teatro FAAP, em Séo Paulo, as 19h.

¢r Para participar deste langcamento faca
sua inscri¢do no link: http://bit.ly/deusnoslivre

Fonte: https://www.facebook.com/MarioSergioCortella/photos/religi%C3%A30-%C3%A9-coisa-de-gente-

tonta-ou-de-gente-faltam-dois-dias-para-o0-lan%C3%A7amento-d/998987554913733/? rdr em: 20/11/2024

Postagem dia: 28 de maio - Plataforma: Instagram - Formato: Post Feed- imagem

LANCAMENTO

E DEBATE

MARIO SERGIO

CORTELLA

E hoje! O Professor Mario Sergio Cortella fard o
langamento super especial no Teatro FAAP, em
Sao Paulo, as 19h, do livro "Deus nos Livre:
Entusiasmos e desassossegos ligados a
religido, religiosidade e espiritualidade"
publicado pela Editora Vozes.

Fonte: https://www.instagram.com/p/C7hQ5Khi8PB/ Acesso em: 20/11/2024



http://bit.ly/deusnoslivre
https://www.facebook.com/MarioSergioCortella/photos/religi%C3%A3o-%C3%A9-coisa-de-gente-tonta-ou-de-gente-faltam-dois-dias-para-o-lan%C3%A7amento-d/998987554913733/?_rdr
https://www.facebook.com/MarioSergioCortella/photos/religi%C3%A3o-%C3%A9-coisa-de-gente-tonta-ou-de-gente-faltam-dois-dias-para-o-lan%C3%A7amento-d/998987554913733/?_rdr
https://www.instagram.com/p/C7hQ5Khi8PB/
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Postagem dia: 9 de Junho - Plataforma: Facebook - Formato: Post Feed - Imagem

Perdeu o lancamento do nove

livro: "Deus nos Livre: Entusiasmes ¢
desassossegos ligados a religiao,
religiosidade e espiritualidade” de
Mario Serglo Cortella ? Ndo tem
prablemal

Yoo s ‘n_n;bjr N0 s S0
Camngo. 2 pari 7as v em

Se vocé perdeu o langamento do novo
livro do Professor Mario Sergio Cortella
"Deus nos Livre:Entusiasmos e
desassossegos ligados a religido,
religiosidade e espiritualidade" agora
VvOCé pode ouvir neste domingo, a partir
das 18h, na programacéao da
@cbnoficial.

Fonte: https://bit.ly/4eWANndL Acesso em: 20/11/2024

Postagem dia: 26 de maio - Plataforma: Linkedin - Formato: Post Feed- imagem

LANCAMENTO

EDEBATE

MARIO SERGIO

CORTELLA

Data: 28 de maio, fercafeina
Heedrio: 1chiyo

Ao FAAP

' Mags

Religido é coisa de gente tonta ou de gente?

Faltam dois dias para o lancamento do livro
"Deus nos Livre: Entusiasmos e
desassossegos ligados a religido,
religiosidade e espiritualidade” do Professor
Mario Sergio Cortella, publicado pela Editora
Vozes.

No dia 28 de maio,terca-feira, o Professor
Cortella participara de um talk show, com a
mediacdo de @miltonjung,no Teatro FAAP,
em Sao Paulo, as 19h.

¢ Para participar deste lancamento faca
sua inscri¢do no link: http://bit.ly/deusnoslivre

Fonte: https://bit.ly/3NO9hty Acesso em: 20/11/2024



https://bit.ly/4eWAndL
https://bit.ly/3NO9hty
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Apos a coleta das postagens, as mesmas foram categorizadas com base nos
trés elementos de narrativa transmidia propostos por Scolari (2013): continuidade,
profundidade e expansdo. Cada postagem foi analisada e classificada de acordo com
esses critérios, buscando identificar como esses elementos estavam presentes na
divulgacao do livro.

A categorizacdo das postagens com base nos trés elementos citados esta
diretamente ligada a ideia de narrativa transmidia, onde o conteudo & expandido e
complementado em diferentes midias. Esses elementos foram escolhidos para avaliar
como a estratégia de divulgacdo de Mario Sérgio Cortella utilizou diferentes
plataformas para criar uma narrativa coesa, detalhada e envolvente.

Continuidade: Relaciona-se com a coesao entre as midias, garantindo que a
historia do livro permaneca consistente. Nesse caso, o lancamento do livro foi mantido
como tema central ao longo das postagens.

Profundidade: Conecta-se com o principio de recompensar o publico mais
envolvido. A andlise da profundidade verificou se diferentes plataformas ofereciam
detalhes adicionais, proporcionando uma experiéncia mais rica aos seguidores que
interagiam com varias midias.

Expansao: Refere-se a habilidade das postagens de enriquecer o universo do
livro, trazendo novas perspectivas e complementando as ideias de Cortella.
Postagens que ofereciam informacdes novas e inéditas sobre o conteudo do livro

foram essenciais para essa categoria.

Aplicacéo Prética

Cada postagem selecionada foi examinada individualmente e categorizada
conforme apresentasse um ou mais dos elementos de continuidade, profundidade e
expansdo. Apds essa categorizacdo, foi possivel identificar quais plataformas foram
mais eficazes em cada um desses elementos e como a narrativa transmidia foi
construida de maneira integrada e consistente na divulgacgéo do livro "Deus nos Livre".

Para realizar uma analise detalhada da divulgacéo do livro "Deus nos Livre" de
Mario Sérgio Cortella com base nos dados fornecidos na planilha, seguimos uma
abordagem que examina trés elementos principais das narrativas transmidia
propostas por Scolari (2013): continuidade, profundidade e expansédo. A seguir, 0

detalhamento da analise de cada um desses elementos:
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1. Continuidade

A continuidade diz respeito a coeréncia e a consisténcia da narrativa ao longo
das diferentes plataformas de midia. Para que uma narrativa transmidia seja eficaz, a
mensagem central deve permanecer intacta, mesmo que o conteudo seja adaptado

para diferentes midias.
Instagram:

As postagens no Instagram incluiram colaborag6es, como a da Editora Vozes
e Milton Jung, com foco na apresentacdo do conteudo do livro. Isso reforca a
mensagem central do livro, que discute religido e filosofia, utilizando uma linguagem
mais visual e interativa para os seguidores da rede.

A combinacédo de videos e fotos contribuiu para a consisténcia do tema, com

Cortella interagindo diretamente com o publico em varias postagens.
Facebook:

Postagens no Facebook reforcam a mesma mensagem, mas adaptada para
um publico um pouco mais formal. O conteudo, como 0 convite para ouvir 0
lancamento do livro, continua centralizado nos principais temas do livro.

Aqui, a continuidade é garantida com chamadas de acao para interagir com o
langcamento do livro e links para outras plataformas.

LinkedIn:

Uma unica postagem foi observada, mas ela mantém a narrativa coerente,
conectando a obra com a proposta filoséfica e educativa que Cortella defende em

vérias plataformas.
TalkShow:

No talk show, Cortella refor¢cou a narrativa central do livro, abordando temas
como religido, religiosidade e espiritualidade de forma consistente com as redes
sociais. A mediacdo de Milton Jung conectou elementos do ambiente digital ao
presencial, e o evento adaptou a mensagem para um formato mais dinamico e

interativo, mantendo o nucleo filoséfico do livro.
Conclusao:

A continuidade foi mantida de maneira eficaz nas plataformas analisadas. Cortella
manteve o tema central e a mensagem filosofica consistente em todas as redes, adaptando

apenas o formato e a linguagem para se adequar ao publico de cada plataforma.
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2. Profundidade

A profundidade refere-se ao nivel de detalhe e complexidade que a narrativa
apresenta. Uma narrativa transmidia eficaz deve oferecer camadas adicionais de

conteudo para os seguidores que se envolvem com mais frequéncia.
Instagram:

Postagens como as de 18 e 19 de maio de 2024, que fazem perguntas
provocativas sobre religido e filosofia, acrescentam camadas de reflexdo que
incentivam os seguidores a se envolver mais profundamente com os temas do livro.
Além disso, 0 uso de videos permite que Cortella explique suas ideias com mais

clareza, proporcionando uma experiéncia mais imersiva.
Facebook:

As postagens no Facebook também oferecem profundidade, especialmente ao
incluir convites para o publico ouvir Cortella falar sobre o livro em eventos e talk shows.
Isso adiciona uma camada de interacdo mais profunda, jA que o publico pode
participar de discussfes ao vivo e acessar um conteudo mais rico do que uma

postagem comum.
LinkedIn:

O Linkedin traz carater mais profissional e intelectual, amplamente reconhecido
e utilizado como uma rede social focada em conexao profissional, desenvolvimento
de carreira e discussfes intelectuais em torno de diversos setores e temas, 0 que
implica em que a profundidade da mensagem filoséfica sobre o lancamento pode ter
mais adesdo por esse publico sendo uma abordagem técnica e focada nos temas
filoséficos, o que reforca a profundidade do conteudo.

TalkShow:

O talk show aprofundou a conexdo com o publico ao permitir discussdes
reflexivas, interacdo direta por meio de perguntas e respostas, e uma explora¢cdo mais
detalhada dos temas do livro, enriquecida pela media¢do de Milton Jung.

Concluséo:

A profundidade das postagens foi garantida por meio de perguntas reflexivas,
videos explicativos e convites para eventos, permitindo que os seguidores se

aprofundassem nos temas centrais do livro. A profundidade foi perceptivel nas

plataformas, onde a interag&o visual e os videos foram fundamentais.
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3. Expanséao

bY

A expansdo estd relacionada a contribuicdo de cada nova midia para a
construcdo do universo narrativo do livro, trazendo novos elementos ou perspectivas

gue enriquecem a histoéria central.
Instagram:

O Instagram ofereceu expanséo ao trazer colaboracdes e discussdes que nao
estavam presentes em outras plataformas. As colaboracdes com figuras publicas
como Milton Jung trouxeram novas vozes a narrativa do livro, introduzindo uma

perspectiva externa que complementa a visado de Cortella.
Facebook:

O Facebook também contribuiu para a expansao ao incluir links e convites para
talk shows e discussbes ao vivo, permitindo que o publico tenha acesso a novas

experiéncias e visdes que nao estavam presentes nas postagens estaticas.
LinkedIn:

A postagem no LinkedIn, embora (nica, trouxe uma perspectiva mais
académica e profissional sobre o livro, contribuindo com uma viséo distinta daquelas
presentes no Instagram e Facebook, o que expande o universo filosofico discutido por
Cortella.

TalkShow:

A mediacdo de Milton Jung trouxe novas perspectivas aos temas do livro,
enquanto o formato presencial permitiu a inclusdo de perguntas e histérias que
enriqueceram o debate. Cortella também abordou a influéncia de eventos histéricos

na filosofia e religido, ampliando o universo narrativo.
Concluséo:

A expanséao foi realizada de forma eficaz por meio de colaborac¢des e novas
vozes no Instagram e Facebook, enquanto o LinkedIn adicionou uma camada mais
técnica ao debate, o TalkShow também foi muito significativo ao trazer novas
perspectivas e permitir a interagdo direta com o publico. Cada plataforma adicionou
algo novo a narrativa do livro, contribuindo para uma experiéncia transmidia mais rica

e completa.
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4. DISCUSSAO

Ao analisar os resultados obtidos, percebe-se que a estratégia transmidia
utilizada na divulgacéo do livro “Deus nos Livre” de Mario Sérgio Cortella explorou
bem as diferentes plataformas digitais, mas também revelou alguns desafios e
oportunidades de melhoria. A transmidia ndo se trata apenas de replicar um contetado
em varios canais, mas sim de distribuir e adaptar a mensagem conforme as
caracteristicas de cada meio, criando uma experiéncia mais profunda e integrada para
0 publico. Essa estratégia tem sido cada vez mais importante no cenario digital, onde
a informacao circula rapidamente e existe um publico disperso em diversas midias.

Dentro desse contexto, um conceito fundamental para entender essa dinamica
€ a convergéncia de midia, tema central dos estudos de Jenkins (2006). Convergéncia
significa que os diferentes meios de comunicac&do ndo operam mais de forma isolada,
como no passado, quando a televisdo, o radio e os jornais eram completamente
independentes entre si. Hoje, os conteudos se interligam e se complementam. Um
exemplo disso na divulgacgédo do livro foi a forma como Cortella utilizou videos curtos
no Instagram para gerar curiosidade, enquanto no Facebook havia postagens mais
reflexivas que aprofundaram o tema. Ja no Talk Show, ele teve a oportunidade de expor
de forma mais detalhada suas ideias, trazendo uma nova dimenséo a discusséo. Esse
cruzamento de plataformas mostra que a convergéncia de midia ndo apenas diversifica
0s canais de comunicacdo, mas também amplia a compreensédo do publico sobre a
mensagem, pois cada meio acrescenta um novo ponto de vista ou formato de interacéo.

A continuidade da narrativa foi um dos aspectos mais evidentes da estratégia
transmidia adotada, o material foi elaborado de maneira consistente, sem
significativas interrup¢cdes na mensagem principal. No Instagram, Cortella empregou
ferramentas como videos breves e ilustracdes para tornar o material mais acessivel e
atrativo. O efeito disso pode ser percebido no nimero de interagdes: publicagdes com
trechos do livro ou falas do autor obtiveram mais curtidas e comentarios do que
publicagcdes convencionais, evidenciando um maior envolvimento do publico. No
Facebook, a abordagem foi um pouco mais reflexiva, possibilitando que os seguidores
participassem de discussdes mais profundas nos comentarios. No Talk Show, a
mediacao introduziu novas interpretacdes e enriqueceu o debate sobre os assuntos
tratados no livro, demonstrando que a transmidia ndo apenas dissemina a mesma

mensagem, mas possibilita novas interpretacdes sobre o conteudo original.
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Outro aspecto significativo foi a profundidade do conteudo. Ao examinar as
publicacdes e interacdes, tornou-se evidente que a promocéo do livro ndo se restringiu
a anunciar a obra, mas procurou incitar o publico a contemplar suas ideias. Este € um
elemento fundamental da transmidia: ndo apenas promover um produto, mas criar um
universo de significado ao seu redor. No Instagram e Facebook, foram utilizadas
pequenas instigacdes. Um exemplo foi a publicacdo sobre a frase "A liberdade néo
reside em fazer o que se deseja, mas em desejar o que se deve". No Talk Show, as
discussoes introduziram novos elementos e contextualizaram os conceitos do livro de
maneira mais abrangente, permitindo que mesmo aqueles que nao leram a obra
pudessem entender sua esséncia.

A expanséo do universo narrativo também se revelou um aspecto significativo,
para além das midias sociais e do programa de entrevistas. Embora bem estruturada,
a estratégia apresentou algumas limitacdes que poderiam ser ajustadas para expandir
ainda mais seu impacto. Um dos desafios da transmidia € assegurar que todas as
plataformas estejam bem interligadas e que cada uma ofereca algo novo para a
experiéncia do publico. No que tange a promocédo do livro, algumas redes sociais
demonstraram uma participacdo mais ativa do que outras. O LinkedIn, por exemplo,
foi pouco utilizado, mesmo sendo uma plataforma onde discussfes filosoficas e
académicas poderiam ter um grande efeito.

A estratégia transmidia utilizada conseguiu gerar um 6timo alcance e estimular
debates sobre os temas tratados na obra. Entretanto, a convergéncia de midias,
conforme Jenkins (2006), ndo se limita apenas a presenca em mdltiplas plataformas;
trata-se da conexao estratégica desses ambientes para oferecer uma experiéncia
coesa e significativa ao publico. O publico anseia por interagir, participar e se envolver
com a narrativa, exigindo que marcas, autores e criadores de conteddo busquem
novas formas de contar suas historias.

A estratégia empregada para o lancamento da obra Deus nos Livre, de Mario
Sérgio Cortella, exemplifica como a légica transmidiatica pode ser aplicada de maneira
eficaz em acbes de menor escala, expandindo o alcance do conteudo e promovendo
maior envolvimento do publico.

A campanha transmidia implementada no langamento do livro Deus nos Livre
ilustra essa adaptabilidade da estratégia, vemos que Cortella e sua equipe empregou
diversas plataformas digitais, como Instagram, Facebook e LinkedIn, além de

entrevistas em programas de radio e televisdo, para propagar as ideias fundamentais
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da obra. Cada canal de comunicacao teve uma funcao especifica dentro da narrativa
abrangente, ampliando a experiéncia do publico e permitindo variadas formas de
interacdo. No Instagram, por exemplo, foram explorados trechos do livro em
postagens visuais acompanhadas de breves reflexdes, facilitando o compartilhamento
e elevando a visibilidade da obra. No Facebook, a abordagem foi mais direcionada
para o debate, fomentando a participacdo dos seguidores por meio de comentarios e
discussdes sobre os temas tratados no livro. J& no LinkedIn, a promocao foi ajustada
para um publico mais académico e corporativo, evidenciando a relevancia da obra no
contexto profissional e filosofico.

Vale lembrar, que segundo Scolari (2013), a narrativa transmidia permite que
diversas plataformas desempenhem fun¢des distintas na construgéo do significado da
obra, contribuindo para a ampliacdo do impacto da mensagem. No caso do livro Deus
nos Livre, essa abordagem possibilitou que diferentes publicos tivessem acesso ao
conteudo de maneiras variadas, promovendo ndo apenas a divulgacédo da obra, mas
também um envolvimento mais profundo com seus temas. Esse fenbmeno reforca a
nocdo de que a transmidia pode ser empregada ndao somente em grandes
lancamentos, mas também em iniciativas menores que almejem atingir diferentes

audiéncias de forma segmentada e interativa.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Com tudo o que foi desenvolvido ao longo desta andlise, pdde-se concluir que
Mario Sérgio Cortella aplicou elementos da narrativa transmidiatica, a qual Scolari
(2013) propde, ao divulgar o livro Deus nos livre. Para isso, buscou-se, desde o inicio,
compreender o alcance de diferentes midias em relacdo ao texto original, o que
possibilitou a observagcdo da amplitude e o envolvimento do publico para com a obra
proposta pelo autor.

Diante do exposto neste trabalho, a pesquisa elenca que a estratégia
transmidia escolhida por Cortella consistiu em explorar varias plataformas, tais como
Instagram, Facebook, Linkedin e entrevistas em midias tradicionais, ainda que
abordando cada uma de maneira distinta. No Instagram, investiu-se em tornar o livro
mais acessivel por meio de publicacdo dindmica, visual e atrativa dos trechos do livro.
No Facebook, dedicou-se um pouco mais a discussfes ou ao compartilhamento de
informacdes bem embasadas, sempre com nivel de conversa mais profundo que a do
Instagram. O LinkedIn, por sua vez, foi a plataforma escolhida para uma “linha mestra”
mais universitaria e voltada para o mundo corporativo. Essa divisédo, portanto, permitiu
gue publicos diferentes se interessassem pelo mesmo tema através de linguagem
acessivel e propria da plataforma certa.

A partir da analise dos indicadores de narrativa transmidia de Scolari (2013),
ou seja, de expansdao, continuidade e profundidade, concluiu-se que a campanha de
lancamento do livro foi altamente coesa e integrada. A expansao se deu através da
diversificacdo entre as midias e da adequacdo da linguagem de acordo com cada
meio escolhido. A continuidade, por sua vez, ocorreu nha manutencdo da fala da
mensagem transmitida em todas as plataformas, e a profundidade foi garantida
através de contetdo mais detalhado, como entrevistas.

Assim, apesar dos resultados bem-sucedidos, a avaliagdo da analise também
indica varios desafios e oportunidades de melhoria. Em particular, observa-se que
algumas plataformas poderiam ter sido utilizadas de forma mais ampla — por exemplo,
o LinkedIn poderia ter sido explorado mais a fundo para discussdes filosoéficas e
académicas. Além disso, uma maior interacdo com o publico poderia ter sido
incentivada por meio de abordagens e experiéncias participativas, que envolveriam

ainda mais os leitores no texto.
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Portanto, neste sentido, este estudo traz uma contribuicio ao campo da
comunicacdo ao exemplificar como a narrativa transmidia ndo € apenas uma
estratégia utilizada por grandes franquias de entretenimento, mas por qualquer meio
de promocgéo. Ao envolver diferentes plataformas e adaptar a mensagem a cada
publico, essa abordagem se mostra uma estratégia competente e publica a utilizacédo
no que se refere a audiéncia e a ascensao da importancia da obra.

Por fim, espera-se que esta pesquisa sirva de base para estudos futuros que
possam aprofundar a investigacdo sobre a interacdo entre transmidia, filosofia e
comunicacao digital, explorando novas abordagens e ferramentas tecnologicas que
possam potencializar ainda mais o impacto das narrativas transmidia em diferentes

contextos.
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