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RESUMO

O presente trabalho, realizado pela agéncia Abstract, tem
como objetivo apresentar um estudo feito a respeito do
mercado de cosmeéticos para esportistas no Brasil,
especificamente para a empresa Pink Cheeks. Para
desenvolver o projeto, foram feitas pesquisas de fontes
primarias e secundarias que buscaram analisar o indice de
lembranca e nivel de conhecimento do publico-alvo sobre
marcas do segmento e, a partir dos resultados, foi feita a
criacdo de uma campanha publicitaria para a linha de
protecdo solar da marca Pink Cheeks. A campanha consiste
em pecas digitais que serdo promovidas nos principais
veiculos de comunicacao digitais como Facebook,
Instagram e Youtube, além dos canais externos Digital Out Of
Home, como reldgios digitais em academias e elevadores.
Apds o periodo de campanhas, uma pesquisa de controle
sera realizada com o objetivo de avaliar o impacto das acodes
publicitarias no faturamento da empresa, se o publico-alvo
tomou conhecimento sobre a empresa e se as campanhas
potencializaram os leads a verdadeiros consumidores da
marca de cosmeéticos para esportistas Pink Cheeks.
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OBJETIVOS

Da empresa De marketing De comunicacao

- Vender mais - Tornar a marca e seus - Destacar os diferenciais
unidades da linha de produtos conhecidos Unicos e os beneficios dos
protecao solar. pelo publico-alvo. produtos.

- Aumentar as vendas

- Ganhar maior participacao
da linha de protecéo.

dentro do mercado.
-Aumentar o
reconhecimento da linha de
protecdo solar entre os
esportistas.

METAS

A empresa pretende Aumentar em 30% as A marca nédo é preferéncia do
se tornar top of mind vendas da linha de publico-alvo, ficando para tras
Nno setor esportivo. protecao solar. dos concorrentes indiretos. A

meta é torna-la referéncia.

Tornar a marca top of mind

METODOLOGIA

Pesquisa de controle e analises BGC, SWOT e dos concorrentes
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