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RESUMO

O presente trabalho procura refletir sobre as novas praticas socioculturais, oriundas
da Modernidade Liquida, categoria metaférica do sociélogo Zygmunt Bauman, que
geraram novas formas de comunicacédo, sobretudo com a ascenséo da internet e das
redes sociais digitais. A Igreja Catolica, ao cumprir a sua missdo de proclamar a Boa-
nova a todos, procurou integrar 0s hovos meios e linguagens de comunicacdo como
forma de inculturacdo, “desceu do pulpito dos templos”, ndo sé fisicamente, mas
também simbolicamente, para habitar a nova praca, a “agora digital”. Nesse sentido,
a Igreja, sob a lideranca do papa Francisco e atenta aos “sinais dos tempos”,é
chamada a assumir a ambiéncia virtual para comunicar o seu conteudo sélido: o
Evangelho.

Palavras-chave: Modernidade Liquida, Comunicacao, Igreja Catdlica, Internet, Evangelizagéo.



ABSTRACT

This work seeks to reflect on the new sociocultural practices, originated from Liquid
Modernity, a metaphorical category developed by sociologist Zygmunt Bauman, which
generated new forms of communication, especially with the rise of the internet and
digital social networks. The Catholic Church, in fulfilling its mission of proclaiming the
Good News to everyone, sought to integrate new means and languages of
communication as means of enculturation, “descended from the pulpit of the temples”,
not only physically, but also symbolically, to inhabit the new square, the “digital agora”.
In this sense, the Church, under the leadership of Pope Francis and attentive to the
“signs of the times”, is called to take on the virtual environment in order to communicate
its solid content: the Gospel.

Keywords: Liquid Modernity. Communication. Catholic Church. Internet. Evangelization.
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INTRODUCAO

A percepcao do mundo moderno-liquido, categoria analitica deselvolvida pelo
fildsofo e sociolégo polonés Zygmunt Bauman, é uma chave para compreensédo das
transformacdes da realidade presentes neste século XXI, a qual pode conduzir a
muitos questionamentos que outorgam o universo religioso de agdes comunicativas
no contexto atual. A categoria metaférica bauniana de liquidez permite assentir as
transformacdes e suas consequéncias ao passo em que elas se demonstram na
contemporaneidade: a acensdo do desenvolvimento tecnoldgico favorece o
surgimento de novos artefatos culturais, na producéo de novos contetdos de sentido,
originando assim, novas formas de sociabilidade.

Com o desenvolvimento da internet e do ambiente digital, as pessoas
encontram novas formas de relacdo e de interacdo que néo se limitam a um espaco
e um tempo. Para as religides, em geral, esse é um grande desafio contemporéaneo:
0 ambiente digital emerge como um novo lécus religioso e teoldgico, que possibilita
novas modalidades e percepcdes de experiéncia e de expressao do sagrado. O
“sagrado” passa a circular, fluir, descolar-se por meio de uma agdo comunicacional
de inUmeras pessoas conectadas e ndo somente no ambito do espaco eclesiastico.
Diante desses sinais dos tempos comunicacionais, a Igreja € interpelada a adequar
suas estruturas comunicacionais e seus sistemas internos e externos de significacao
do sagrado na sociedade.

Diante de tais desafios comunicacionais, fomentados pela modernidade
liguida, a Igreja precisa escolher qual sera sua postura: condenar 0 progresso
tecnoldgico, demonizando a utilizacdo das novas tecnologias ou se inserir nesse
novo ambiente, tornando-se artifice dessa nova cultura, buscando comunicar 0s
valores Evangélicos, e o assumindo como terra de misséo.

Nesse sentido, buscar-se-4 compreender no primeiro capitulo, a partir da
metafora da modernidade liquida do socidlogo de Zygmum Bauman, o processo de
virtualizacédo da vida humana e todos os desdobramentos culturais - principalmente
na transformagdo da dimensdo comunicativa e na maneira dos individuos se
relacionarem -, e como a Igreja Catodlica, atenta aos sinais dos tempos, é interpelada

a criar estruturas comunicativas para o anuncio do Evangelho, sobretudo no
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ambiente virtual.

Essa discussao culminard, por sua vez, no segundo capitulo da monografia,
0 coracdo pulsante dessa pesquisa teoldgica. Com base na teologia da
comunicacao, fundamentado na Sagrada Escritura e no Magistério da Igreja, essa
sessdo tem por objetivo discorrer sobre o0s conceitos teoldgicos da acédo
comunicadora de Deus ao longo da historia, Ele que, ao criar a humanidade,
comunica seu projeto de amor a ela, conferindo-lhe o dom da relagdo. Em seguida,
ainda no segundo capitulo, sera apresentando Jesus como comunicador por
exceléncia, que ndo somente anuncia a Palavra de Deus, mas é a Palavra eterna de
Deus encarnada. O capitulo se encerra com a apresentacdo do Espirito Santo como
agente central da comunicacdao intratrinitaria: modelo para a comunicacdo humana
de unidade na diversidade.

Por fim, o terceiro capitulo descrevera o caminho que a Igreja percorreu para
compreender 0S processos comunicacionais e o uso da técnica como condi¢cao
essencial para a sua acado evangelizadora na atualidade. Baseado na obra
“‘Comunicar o Evangelho”, de Darlei Zanon, serdo apresentados e definidos trés
momentos da relag&o Igreja-comunicagdo. Em um primeiro momento, “das pracas
ao pulpito”, seréa destacada a relacdo pessoal do anuncio da Boa-Nova com énfase
na tradicdo oral dos primeiros cristdos; em seguida, “do puplito ao estudio”, sera
descrito o momento em que o cristianismo, como religido oficial do Império Romano,
ocupou os pulpitos dos templos e manifestou uma postura restritiva a comunicacao
dos estudios, que tinha como légica a livre producéo e difusédo de ideias em massa.
Finalmente, “do estidio novamente as pracgas” explicitard o movimento da Igreja em
ocupar a “praca digital”’, onde todos se encontram e habitam, com o intuito de
“proclamar o Evangelho a todas as criaturas” nessa nova ambiéncia virtual: as redes
sociais.

Espera-se, que esse trabalho teoldgico, ndo sé colabore com o acréscimo de
conhecimento sistematico, mas, sobretudo, ajude a compreender o processo de
evangelizacdo da Igreja em meio a tantos desafios comunicacionais da
contemporaneidade.

Que a presente monografia, fruto desses quatro anos de estudos teoldgicos,
cumpra com seu objetivo de ser mais um meio de evangelizag&o a servigo da Igreja
de Cristo. Aludindo a otica comunicacional, possa 0 conteudo dessas paginas,

testemunhar Cristo, 0 comunicador por exceléncia.
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CAPITULO I: A COMUNICACAO NA MODERNIDADE LIQUIDA

Introducéo

Refletir e estabelecer criticas a respeito da trajetoria histérica da sociedade e
da evolugcdo da humanidade exige sensibilidade na coleta de informacdes e na
definicAo de novos conceitos. Geralmente, essa tarefa, destinada aos filésofos e
socidlogos, € desafiadora quando se trata de um tempo pretérito pois, apesar de
suas influéncias no presente, ndo € mais vivido. Em contrapartida, uma tarefa mais
complexa é a de pensar, analisar e ordenar o0s acontecimentos presentes,
comparando-os com o passado e limitando-se somente a projecfes. Tal oficio é tdo
laborioso como o de um pintor que busca retratar em uma tela — que ja possui um
fundo de acontecimentos passados — as situacdes da realidade presente, a medida
gue elas ainda acontecem. Zygmunt Bauman (1925 — 2017), filésofo e sociologo,
dedicou-se ao trabalho de analisar de forma critica as mudancas da sociedade
enguanto ainda era contemporaneo a ela e nomeia como “modernidade liquida” o
periodo! no qual, para ele, as relagcdes que compdem a sociedade e o mundo se
encontram em uma situacdo similar ao estado liquefeito da matéria: flexiveis e
volateis.

A Igreja Catolica, como instituicdo atuante na sociedade, se depara com um
grande desafio contemporaneo: o ambiente digital emerge como um novo l6cus
religioso e teoldgico, que possibilita novas modalidades e percepcdes de experiéncia
e de expressao do sagrado, as quais passam a circular, fluir, descolar-se por meio
de uma acdo comunicativa de inimeras pessoas conectadas.

Neste capitulo buscar-se-a, a partir do uso da metafora da modernidade
liguida de Bauman, discorrer sobre o paradigma da humanidade: o processo de
virtualizagao da vida humana e todos os seus desdobramentos culturais, sobretudo
na transformacao da dimensado comunicativa, que, com o uso dos novos intrumentos
tecnoldgicos e o0 avanco da internet, interpela a Igreja Catdlica no processo de

anuancio do Evangelho em uma nova ambiéncia: a virtual.

1 Demais denominacdes de outros fildsofos para esse mesmo periodo histdrico: chamado pelo fildsofo
francés Gilles Lipovetsky (1944) como “hipermodernidade”, pelo socidlogo alemao Ulrich Beck (1944-
2015) como “segunda modernidade” ou “modernidade reflexiva” e pelo filésofo e socidlogo britanico
Anthony Giddens (1938) como “alta modernidade”. (Cf. BAUMAN, 2001, p. 34).
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1.1. Da “modernidade sélida” a “modernidade liquida”

Houve um periodo em que 0s conceitos eram solidos: ideologias, relacdes e
blocos de pensamentos eram capazes de moldar a realidade e a interagao entre as
pessoas. No entanto, sobretudo influenciado pela situagdo econdémica e tecnologica
da Revolucdo Industrial> e pelos aspectos sociais e politicos da Revolugdo
Francesa?, acontece, de forma gradual, o declinio desse “mundo” sélido.

Bauman denomina de modernidade sdlida o periodo de transi¢cdo do medievo
para a modernidade. Esse periodo, caracterizado pela presenca da ordem dos
tradicionais mecanismos sociais era, para ele, sinbnimo de monotonia, regularidade,
repeticdo e previsibilidade devido a presenca dos tragos rigidos e duradouros em
suas formas e possibilidades. Sobre o0 mundo ordeiro, discorre:

Aquele no qual “a gente sabe como ir adiante” (ou um mundo no qual
sabemos como descobrir — com toda certeza — de que modo prosseguir),
um mundo no qual sabemos calcular a probabilidade de um evento e como
aumentar ou diminuir tal probabilidade; um mundo no qual as liga¢des entre
certas situacbes e a eficiéncia de certas agdes permanecem no geral
constantes, de forma que podemos nos basear em sucessos passados
como guias para outros futuros. Por causa de nossa capacidade de
aprender/memorizar, temos um profundo interesse em manter a ordem do

mundo”™.

A metéafora do derretimento dos soélidos esta intimamente relacionada com a
possibilidade de operar livremente com a racionalidade, buscando libertar-se dos
grilhdes da sociedade medieval alicergcada nas tradigbes, crencas e instituicées que

determinassem padrdes rigidos de conduta e pensamento. Descrevendo sobre a

2 “Iniciada na Inglaterra, nos meados do século XVIIl, provocou transformacgées profundas na sociedade
europeia, tornando problematica a propria sociedade. Trouxe mudangas na ordem tecnolégica, pelo
emprego intensivo e extensivo de um novo modo de producdo [...], na ordem econdmica, pela
concentracdo de capitais, [...] na ordem social, pela intensificacdo do éxodo rural, urbanizacéo,
desintegracédo de instituicdes e costumes, introducéo de novas formas de organizacdo da vida social,
e, sobretudo, a emergéncia e a formacgéo de um proletariado de massas com sua especifica consciéncia
de classe” (LEMOS FILHO, 1998, p. 23).

3 “Movimento inovador cultural difundido na Europa no século XVIII que apresenta como caracteristica
a aversdo profunda ao principio de autoridade tradicional, a crenca na possibilidade de um
conhecimento geral sobre o homem e o mundo em todos 0s seus aspectos e sem falar numa defesa
do conhecimento cientifico e da técnica como algo essencial ao progresso, uma vez que a razao dos
iluministas se explicita como defesa do conhecimento cientifico e da técnica enquanto instrumentode
transformacdo do mundo e de melhoria progressiva das condicbes espirituais e matérias da
humanidade”. (REALE; ANTISERI, 2003, p. 666).

4 BAUMAN, 1999, p. 10.
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metéafora da liquidez, Bauman aponta que os liquidos se movem facilmente: “fluem,
escorrem, esvaem-se, respingam, transbordam, vazam, inundam, borrifam, séo
capazes de serem filtrados, destilados™; diferentemente dos soélidos, ndo séo
facilmente contidos. Completa dizendo que o que € liquido possui as caracteristicas
de “contornar certos obstaculos”,“dissolver outros” ou, ainda, “invadir e inundar seus
caminhos”. O que todas essas caracteristicas dos fluidos apontam, em linguagem
bem simplificada, € que os liquidos, diferentemente dos sélidos, ndo mantém sua
forma com facilidade.
Em suas obras, ao discorrer sobre a modernidade liquida, Bauman apresenta
a instabilidade do contexto delineado. O uso do adjetivo “liquido” e de seus derivados
tende a tornar perceptivel algo que seja notoriamente transitorio, efémero e volavel,
algo que o autor busca elucidar quando afirma, por exemplo, que:
A passagem da fase "sélida" da modernidade para a "liquida" - ou seja, para
uma condicdo em que as organizagdes sociais (estruturas que limitam as
es colhas individuais, instituicdes que asseguram a repeticdo de rotinas,
padrbesde comportamento aceitavel) ndo podem mais manter sua forma
por muito tempo (nem se espera que o fagam), pois se decompdem e se

dissolvem mais rapido que o tempo que leva para molda-las e, uma vez
reorganizadas,para que se estabelecam.®

Bauman ainda ressalta que a ideia de mobilidade dos fluidos esta associada
a ideia de leveza. Segundo ele, tudo o que é mais leve ou possui auséncia de peso
se movimenta com mais facilidade e mais rapidez. “A velocidade do movimento e o
acesso a meios mais rapidos de comunicagao alcancam, nos tempos modernos, a
posicdo de principal ferramenta do poder e da dominagéo.”” Essas sdo as razdes
para considerar “fluidez” ou “liquidez” como metaforas adequadas, quando é
necessario determinar a natureza da presente fase da historia.

Na modernidade liquida, os individuos ndo possuem mais padrées de
referéncia, nem codigos culturais e sociais que lhes possibilitassem, ao mesmo
tempo, escrever a historia de sua vida e se incluir dentro das condi¢gfes de classe e
de cidadania. No que diz respeito a ordem, toda essa instabilidade tende a refletir no
modo de vida das pessoas, aparentemente cada vez mais pautado em valores
efémeros. Nas palavras de Bauman, “as rotinas antigas e aparentemente eternas

comecaram a se desintegrar; os habitos antigos e conven¢des comecaram a mostrar

5 BAUMAN, 2001, p. 8.
¢ BAUMAN, 2007, p. 8.
"BAUMAN, 2001, p. 16.
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sua idade®”.

Eis que é chegada a vez da liquefacdo da forma de interacdo entre os
individuos. A presente versdo ‘“liquefeita”, “fluida”, “dispersa”, “espalhada” e
“‘desregulada” da modernidade pode n&o implicar na extingdo final da comunicacéao,
mas anuncia a era do desengajamento e do enfraquecimento das relagdes humanas.
E nesse contexto que o autor ressalta que é impossivel negligenciar a mudanca
causada pela ascensdo da modernidade liquida no seio da humanidade. O fendmeno
da fluidez conduz os individuos ao novo paradigma da humanidade: o processo de
virtualizagao da vida humana e todos os seus desdobramentos sociais.

O individuo da modernidade liquida tem necessidade de comunicar-se de
forma instantanea e com omaior nimero de pessoas possivel. Os aparelhos celulares,
por meio das ligacGes e aplicativos de troca de mensagens de texto e de voz,
possibilitaram a aproximacgdo virtual a medida que favorecem o distanciamento
social. Os aparelhos eletrbnicos permitem que as pessoas Se conectem em
segundos e consigam marcar encontros — ou desencontros — com um simples “toque
na tela”. Eles sdo uma ferramenta perfeita para aqueles que buscam a seguranca de
estarem sempre no controle da situacéo, podendo se quiserem, terminar e comecar
outras formas de comunicacao.

A respeito da transformacdo da vida social em vida eletrénica, Bauman
aponta: “[...] a vida social ja se transformou em vida eletronica ou cibervida, e a maior
parte dela se passa a companhia de um computador ou um celular, e apenas
secundariamente ao lado de seres de carne e osso [...]"° O acesso a internet se
revelou, entdo, ndo como uma busca de maior acessibilidade, de horizontes mais
amplos e novas oportunidades de conhecimento sobre concepcdes e estilos de vida
gue eram ignorados, mas como um instrumento amplamente usado na construcéo
de um reflgio, capaz de garantir uma zona de conforto, longe da confuséo do cadtico
e desordenado mundo da vida real.

Na verdade, o socidlogo polonés discorre que a internet €, entdo, um escape
daqueles que evitam a comunicagdo com pessoas irritantes e estressantes, que
geralmente apresentam opinides diferentes das suas, facilitando a fuga de debates
e, consequentemente, o envolvimento e o comprometimento: “Em vez de servir a

causa de melhorar a qualidade de integracdo humana, da compreenséo, da

8 BAUMAN, 2007, p. 100.
® BAUMAN, 2008, p. 9.
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cooperacdo, da solidariedade reciprocas, a internet facilitou as préaticas de
isolamento, separacgéo, exclusdo, inimizade e conflito”l® e complementa: “Relagdes
virtuais sdo equipadas com a tecla “delete” e com “antispam”, mecanismos que
protegem das consequéncias incomodas de comunicagdes mais profundas”'?.
Neste sentido, o termo “on-line” refere-se aqueles que estdo inseridos na rede.
As relacBes nesse ambiente permitem ao individuo ligar-se e desligar-se do outro
sem riscos, uma vez que sao inerentes a intensidade e proximidade. Estar “on-line”
indica a condicao de “estar inserido na rede” e por consequéncia, ser capaz, com
muita velocidade, de sair dela.
No mundo on-line, as complicadas tradugdes, negociagdes e compromissos
podem, no entanto, ser evitados, pela graga salvadora da tecla "delete". A
necessidade de se estabelecer um dialogo, refletir sobre os motivos um do

outro, de analisar e revisar criticamente suas proprias razbes, podera ser
suspensa e adiada - talvez indefinidamente.?

O mundo “on-line” induz e alicia os individuos a construirem os proprios modos
e meios, utilizando das ferramentas fornecidas pela tecnologia, para determinar a
frequéncia das atividades. No mundo “on-line” os individuos sdo capazes de projetar
suas formas de comunicacdo quanto ao conteudo, de cancelar ou de excluir os
fragmentos indesejados ou incbmodos que geram desconforto e, até mesmo, de
monitorar performances e criar padroes.

Na maioria dos relacionamentos no mundo digital o nivel de envolvimento
muda com facilidade e, consequentemente, 0s questionamentos oriundos da
proximidade fisica, tornam-se exce¢fes ou sd0 mesmo minimizados. Bauman
descreve que estabelecer o contato com o olhar, reconhecendo a proximidade fisica
do outro ser humano, parece perda de tempo, pois exige que se gaste uma parcela
do tempo precioso: “[...] o que costumava ser confrontado de maneira direta e
encarado se transforma cada vez mais num pretexto para romper a comunicacao,
fugir e queimar pontes atras de si [...]"*2. Por essas e outras razdes, as estratégias e
facilidades do mundo “on-line” tornam-se sedutoras e facilmente colocam em

questao os desafios encontrados no mundo “off-line”.

10 BAUMAN, 2018, p.70.
1 BAUMAN, 2010, p. 67.
12 BAUMAN, 2010, p. 216.
13 BAUMAN, 2008, p. 153.
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1.2. A transformacédo da experiéncia comunicativa

Tanto a tecnologia quanto as revolu¢des sociais surgem para suprir uma
necessidade, para responder a uma inquietacédo fundamental do ser humano. As
diferentes tecnologias tém a potencialidade de transformar os setores produtivos, de
transporte, bélico e energético e, entdo, sdo capaz de influenciar e impactar o
contexto social. Além disso, qualquer tecnologia é elaborada para suprir novas
demandas e, por isso, modifica uma série de costumes e valores da sociedade
agregando-se a cultura. A tecnologia digital emana da demanda essencial do ser
humano de conhecer, comunicar-se e se relacionar e € importante considerar a
revolucéo que ela produz no cenario comunicativo, afetando profundamento o amago
da vida humana e as relagbes sociais, uma vez que a comunicacao faz parte da
esséncia da humanidade.

A dimensao comunicativa é inerente ao ser humano pois possibilita a relacao
€ a comunicagao consigo mesmo, com o0 proximo e com o transcendente e torna
possivel a vida em comunidade. Tal definicdo encontra sentido na propria origem do
termo em latim: communis, que significa “munus comum” ou “fungdo comum’,
expressdo que vem do grego koinonia cuja tradugdo pode ser “comunhdo” e
‘comunidade” e remete a dimenséo da pessoa humana que se abre a alteridade e
se descobre capaz de transcender-se, saindo de si em direcdo ao outro - ao infinito.
A comunicacdo € entdo, um processo relacional que viabiliza a vida em sociedade.

Bombonatto afirma que os instrumentos de comunicagdo facilitam e
satisfazem a necessidade humana de se comunicar, tornando-a mais potente e mais
ampla. No entanto, a comunicacdo na atualidade ndo é simplesmente um conjunto
de meios, mas um modo de ser, um estilo de vida, uma cultura. Neste sentindo,
gquando Bombonatto designa a comunicagdo como cultura, tem a intencdo de
considera-la como um conjunto de valores que constituem um ambiente vital, um
estilo de vida e um elemento articulador das mudancas sociais que desencadeia e
sustenta os aspectos das relagdes sociais. A autora complementa: “a comunicagao
como cultura constitui uma nova forma de compreender o mundo, a vida, as relagoes,
que nao é fruto exclusivo do raciocinio, mas também da experiéncia.”*

Na pos-modernidade, devido a presenca significativa dos instrumentos

14 BOMBONATTO, 2009, p. 27.
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tecnolégicos, a comunicacao forma uma nova cultura que permanece em constante
refomulacdo, pois € um processo dinamico, dialogico, interativo, complexo e
multidirecional que tem linguagens e valores proprios e, por isso, € para muitos, o
principal instrumento de formacao e de inspiragdo dos comportamentos individuais,
familiares, sociais e religiosos. As novas tecnologias abrem inimeras possibilidades,
nao somente porgue tornam mais rapida a informacdo e a comunicacdo, mas
também porque criam novos métodos de ser, de viver e de se relacionar.

A cultura mididtica transformou a experiéncia comunicativa. Antes, informar,
denunciar, esclarecer fatos de interesse da sociedade, fotografar e produzir videos
eram atividades exercidas por profissionais da comunicacdo, especialmente
jornalistas. Com a internet movel, essas habilidades comunicativas tornaram-se
praticas cotidianas de qualquer homem ou mulher nas midias sociais. A sociedade
em rede recorda que a comunica¢cdo ndo é mais apenas uma atividade profissional
para poucos, mas uma das dimensdes mais importantes da vida humana na era
digital.

Na concepcdo de Castells, a sociedade em rede € uma estrutura social que
se baseia em redes operacionalizadas por tecnologias de comunicagdo e
informacéo, formando redes digitais que geram, processam e distribuem a
informacdo que se encontram nos nos dessas redes. “As redes sao estruturas
abertas que evoluem acrescentando ou removendo nés de acordo com as mudancas
necessarias dos programas que conseguem atingir os objetivos de performance para
a rede”’.

A rede, em termos estruturais, consiste num sistema de pontos ou nés
interligados. Cada ponto dessa rede € uma pessoa, e cada pessoa possui conexdes
proprias com outros diferentes nos. Entédo, cada pessoa € uma rede social. Por isso,
guando se fala na rede, se remete ao conjunto dessas redes, a rede de redes que
compartilham dados entre si. A forca da internet esta na sua descentralizagcéo: por
ter milhdes de interconexdes, ndo existe um ponto critico Unico. Se um caminho fica
indisponivel, seus dados seguem por outro segmento. Na cooperacdo mutua, todos
os internautas fazem a rede acontecer. Sendo assim, a internet € um acontecimento
humano. Expressando de outra maneira, a internet é o conjunto de “nativos digitais”.

Isto é, a rede é constituida por pessoas que utilizam da tecnologia disponivel para

15 CASTELLS, 2008, p. 20.
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interagirem, ficarem informadas, comunicarem-se e se relacionarem, quebrando as
barreiras territoriais e temporais para estarem, de certa maneira, juntas.

Na maioria dos relacionamentos no mundo digital o nivel de envolvimento
muda com facilidade e, consequentemente, 0s questionamentos oriundos da
proximidade fisica, tornam-se exce¢des ou mesmo sao minimizados. Bauman
descreve que estabelecer o contato com o olhar, reconhecendo a proximidade fisica
do outro ser humano, parece perda de tempo, pois exige que se gaste uma parcela
do tempo precioso e completa: “[...] o que costumava ser confrontado de maneira
direta e encarado se transforma cada vez mais num pretexto para romper a
comunicagao, fugir e queimar pontes atras de si [...]"*6. Por essas e outras razdes,
as estratégias e facilidades do mundo “on-line” como, por exemplo, a presenca das
opgodes “excluir’ e “bloquear” tornam-se sedutoras e facilmente colocam em questao
os desafios comunicacionais encontrados no mundo “off- line”.

Eis entdo a ambivaléncia no que diz a respeito a virtualidade das relacdes
humanas, os individuos buscam comunicar-se e encontram amparo na facilidade
oferecida pela proximidade virtual, uma vez que a internet pressupde menos tempo
e esforco para que as conexdes e relagbes se iniciem. Mas, em contrapartida, 0s
relacionamentos sao caracterizados pela brevialidade e superficialidade, desprovidos
de compromissos e vinculos. Como consequéncia pratica, Bauman aponta que, em
vez de relatar suas experiéncias e expectativas comunicativas utilizando termos
como “relacionamentos”, os individuos da modernidade liquida apropriam-se, cada
vez mais, do termo “conexdes”.

Em outras palavras, as formas de se comunicar “on-line” nao dao expressao
a um conjunto de individuos, mas a um conjunto de rela¢gdes entre individuos e este
conceito ndo é somente a “presenca’ na internet, mas a “conexdo”. A base
comunicacional e, consequentemente, relacional na internet é radical e dela derivam

desafios e perspectivas interessantes para a Igreja Catolica na atualidade.

1.3. O desafio atual da comunicacgéo da Igreja

As transformacdes comunicativas anteriormente apresentadas colaboram

para que a Igreja Catdlica pense e discuta hovos meios de anunciar o Evangelho,

16 BAUMAN, 2008, p. 153.
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como também a sua relacdo com a sociedade. E é nesse contexto de
transformacdes, que a Igreja Catdlica demonstra interesse pelo universo da
comunicacao, por perceber que tal elemento da pratica humana e social é de vital
importancia para o anuncio do Evangelho.

O avanco da tecnologia e dos meios de comunicagdo, assim como 0S
impactos causados por eles na sociedade, suscitou a preocupacdo da Igreja
Catdlica. As inovacdes tecnologicas mudaram o modo como os individuos se
relacionam em sociedade, impulsionaram a multiplicacdo de meios, na circulagdo e

expansdo da informacéo e aceleraram a velocidade da noticia.

“A lIgreja Catdlica, presente nesse cenario de transformagdes, busca
aprofundar-se nas reflexdes conceituais sobre a comunicagao ao passo que
busca dinamizar sua pratica comunicacional, ora como questionadora das
fungdes sociais da comunicagdo, ora como usuaria dos meios para a
propagacéo de seus principios e valores™’.

E condiseravel que, apesar de a relacio da Igreja Catélica com os meios de
comunicacdo ser historicamente complexa, ela sempre se interessou pela
comunicagao, “segundo os critérios e cultura da época, bem como o grau de
compreensao da Igreja em cada periodo”'®. Em nivel teolégico, é profunda a relacéo
entre a comunicacao e a teologia: “O cristianismo € fundamentalmente um evento
comunicativo. Tudo na revelacdo cristd e nas paginas biblicas transpira
comunicagao”'®.

A Constituicdo Pastoral Gaudium et Spes fala do lugar teolégico dos “sinais
dos tempos”, como sendo os grandes fendbmenos que movem a histéria. Tal
documento sobre a “Igreja no Mundo Atual”, afirma em linhas gerais que os sinais
devem ser primeiro observados e analisados cuidadosamente pelo teélogo, para
serem em seguida interpretados e discernidos a luz da fé. Como observado
anteriormente, a internet € um fendbmeno antropolégico sociocultural, um ambiente
de comunicacdo e de relacbes e também um lugar da pratica da fé e da
espiritualidade dos seres humanos da sociedade atual. Por ser um principio ativo de
transformacéo da sociedade e da histéria humana, é uma realidade que ndo deve

ser ignorada pela perspectiva teolégica.

17 SILVA, 2010, p.12
18 pUNTEL, 2011, p. 222.
19 SPADARO, 2012, p. 24.
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A logica digital, com suas poderosas metaforas, trabalha o imaginario e a
inteligéncia, por isso, é necessario entender como ela pode modelar a escuta da
Palavra de Deus, a forma de se compreender a Igreja, o significado da comunhéo
eclesial e, a Revelacgéo, isto é, os temas classicos da teologia sistematica. Refletir
teologicamente sobre a comunicacdo é importante, mas nao é suficiente, € preciso
ir adiante.

Com as novas tecnologias surgem novas possibilidades de metéaforas e
analogias para alimentar o pensamento teoldgico e a concepcéo de mundo. E notério
gue a linguagem informética se apropriou de diversas palavras-chave da teologia na
sua construcdo de sentido, tais como: salvar, converter, justificar e compartilhar.
Também a teologia ja encaixou no seu discurso, principalmente a teologia pratica,
termos da linguagem virtual. Esse intercambio linguistico e cultural é inevitavel. Logo,
a teologia deve aproveitar toda a riqueza e o potencial que a internet oferece para
atualizar conceitos fundamentais da fé, a fim de obter, entre os nativos virtuais, uma
melhor compreenséao e recep¢do da mensagem crista.

E nesse sentido que a revolucéo digital influencia o exercicio da fé, ndo sé
devido as novas possibilidades de evangelizacdo através da rede, mas sobretudo
pelos pontos de contato e de interagdo produtiva que existem entre a rede e 0
pensamento cristdo. Se a Internet muda a forma do ser humano pensar, muda como
se pensa a fé, amplificando as potencialidades do seu exercicio, modificando a forma
como se reza e ultrapassando as fronteiras da prépria religido. Isso pode ser
verificado nos inimeros fendmenos religiosos encontrados no meio digital, como
Missas ao vivo, portais, aplicativos religiosos e até grupos de oracdo. Com a Internet,
0 que é religioso ou teolégico ganha novas dimensoes.

A partir do Concilio Vaticano Il, a Igreja Catdlica reforgcou a importancia da
criacdo de estruturas comunicativas para a propagagao do Evangelho e de
mecanismos que possibilitassem cultivar as relagcdes da Igreja com a sociedade.
Com o mundo cada vez mais conectado, ndo era mais possivel para a Igreja Catdlica
manter uma postura isenta diante da utilizacdo da internet. Desse modo, a Igreja
reconhece e encara a internet como um novo meio de anunciar a Boa Nova, e que,
também possibilita uma nova relacdo do individuo com a sociedade. Portanto,
reconhece a necessidade de um movimento em direcdo a um novo olhar sob as
transformacgdes na sociedade contemporanea, que utiliza a internet como alicerce

para a formacg&o de novas culturas, linguagens e para a construcao e a vivéncia da
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fé.

E importante ressaltar, que a Igreja Catdlica, no movimento de ades&o as
novas atividades e plataformas on-line, enfrenta um problema inevitavel: qualquer
coisa que ela faga “on-line” sempre sera interpretada como antiquada. Tal definicao
para a Igreja ndo € negativa, pelo contrario, o esfor¢o € para que ela mantenha sua
identidade enquanto uma instituicdo que permanece viva ha mais de dois mil anos
de historia. No entanto, quando inserida no ambiente virtual, marcado pela presenca
de vozes com discursos progressistas e liberais, ao proclamar a Verdade e tentar
estabelecer alguma relagao, se depara com uma resisténcia que exige de si, muita

criatividade e esfoco. Essa é motivacéo para esse estudo.

Conclusao

A realidade contemporanea, ilustrada pela categoria analitica “modernidade
liquida, cunhada por Zygmunt Bauman, é uma forma de compreender as
caracteristicas da transicéo do medievo para a contemporaneidade. Nesse processo,
surge um novo paradigma da humanidade: a virtualizagcdo da vida humana e todos
0s seus desdobramentos sociais, sobretudo no processo de comunicacdao que,
amparado pelos novos aparatos tecnologicos, torna-se fluido e possibilita a interacéo
instantdnea com o0 maior numero de pessoas possiveis. Bauman, destaca que ao
invés de a Internet servir a causa de melhor qualidade humana em favor de uma
melhor compreensao, cooperacdo e solidariedade mutua, faciltou, na verdade, as
praticas de isolamento, separacédo, excluséo, inimizade e conflito entre as pessoas.

A comunicacdo na contemporaneidade é um elemento articulador das
mudancas sociais que desencadeia e sustenta os aspectos das relagdes sociais, por
conseguinte, deixa de ser um simples conjunto de meios para assumir um modo de
ser, um estilo de vida, uma cultura. O fato € que a cultura midiatica transformou a
experiéncia comunicativa: com a internet, a comunicacao deixa de ser uma atividade
profissional para poucos e se torna uma necessidade para responder a uma das
necessidades fundamentais do ser humano: relacionar-se.

Diante de tais mudancas, a Igreja Catdlica, atenta aos “sinais dos tempos”,
reconhece que a revolucao digital influencia o exercicio da fé, ao passo que é
interpelada para a criacdo de estruturas comunicativas para a propagacédo do

Evangelho e de mecanismos que possibilitem cultivar a sua relacdo com a
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sociedade, sobretudo no ambiente da internet.

Tendo, entdo, abordado o impacto dos efeitos da modernidade liquida nos
meios de comunicacdo da sociedade contemporanea, sobretudo pela presenca da
internet e os desafios que a Igreja Catodlica enfrenta ao se inserir neste novo

ambiente, € chegada a hora de desenvolver a fundamentagdo Teoldgica da

Comunicacéo na Igreja, pautada sobretudo na Sagrada Escritura e no Magistério.
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CAPITULO Il: A TEOLOGIA DA COMUNICACAO

Introducéo

O Deus da revelacéo judaico-cristd é um Deus que sai de si e se projeta para
além de si mesmo em gestos sucessivos de comunicacdo. O primeiro gesto
exteriorizado da comunicacao de Deus € o da criacdo que esconde em si 0S germes
de toda comunicacéo posterior. O Deus da revelacdo é um Deus criador, que mantém
uma relacdo comunicacional permanente com a criatura. A revelacéo é, antes de tudo,
uma revelacao para a comunicacao.

O que Deus partilha com o ser humano, desde a criacdo, € o seu proprio
mistério. A comunicacao de Deus é autocomunicac¢ao20. Ele fala mais de si mesmo,
da-se a conhecer como Aquele que tem um plano de salvacéo para a criacdo e revela-
se mais plenamente na Palavra que se fez Carne (Jo 1,14), o Verbo. Nessa Palavra
se baseia tudo o que Deus quer comunicar ao mundo e aos homens. A encarnagao é
a manifestacdo definitiva de Deus entre nds. Por meio dela, Jesus se torna humano
em meio aos seres humanos e pode se comunicar com a humanidade de uma forma
acessivel, porque Ele é o supremo comunicador do Pai.

Quando o homem se fez surdo a Palavra de Deus e Ihe foi desobediente, ele
se escondeu do seu Criador (Gn 3,8). Foi preciso aguardar a Palavra que, inclusive,
no primérdio dos tempos criou nele a capacidade de escuta (Gn 3,9-10). Essa Palavra
€ Deus mesmo. Com efeito, Cristo € a Palavra. Nao ha palavra na histéria e no mundo
gue néo se refira ao mistério de Cristo. Toda palavra da Escritura proclama Cristo.

O diédlogo é o referencial primeiro para definir a comunicacdo do Verbo e
interpretar a histéria sagrada sob a chave teoldgica, como se vé na caminhada do
povo de Deus do Primeiro e Segundo Testamentos. Assim, Deus vai revelando seu
rosto, comunicando seu projeto e, realizando a comunh&o de vida com o ser humano.

Neste capitulo buscar-se-a, portanto, fundamentado em passagens da Sagrada
Escritura e do Magistério da Igreja, apresentar os conceitos e reflexdes teoldgicas da
acdo comunicadora de Deus como dom divino ao longo da histéria da salvacéo,
destacando a comunicacgdo intratrinitaria como modelo de comunicacdo humana e

Jesus Cristo como comunicador por exceléncia.

20 RAHNER, 2015, p. 145.
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2.1 Comunicacdo como dom de Deus

De forma poética, os primeiros capitulos do livro de Génesis narram a histoéria
da Criacdo como primeira acdo comunicadora de Deus, fonte de toda a comunicacéo
gue acontece na historia da salvacdo. No comeco dos tempos, esta a Palavra
criadora de Deus, expressao de sua livre vontade. Deus comunica a sua Palavra e o
que ele diz é criado. “Ora, a terra estava vazia e vaga, as trevas cobriam o abismo,
e um vento de Deus pairava sobre as aguas. Deus disse: ‘Haja luz’ e houve luz.” (Gn
1,2). Ele age através de sua Palavra e nada resiste a sua ordem: ao ouvir o som de
sua palavra amorosa, a vida emerge.

Na Criacdo, a palavra pronunciada é também uma intervencao. Deus fala e
intervém no caos, organiza-o e chama os seres a existéncia, tirando-os do nada — ex
nihilo. Em decorréncia disso, a palavra € a porta pela qual Deus entra solene e
misteriosamente no universo. Quando Deus dirige a sua Palavra para o vacuo, a
criacdo comeca a existir e a se relacionar com seu Criador. Nessa relagéo, Deus
deixa impresso em todas as realidades criadas 0s seus tracos divinos.

A expresséao dabar?! significa tanto o agir como o comando de Deus. A Palavra
de Deus é como um mensageiro que executa pontualmente a sua missao: “Assim
como a chuva e a neve que caem do céu para fecundar a terra e germinar as
sementes e para la ndo voltam sem ter cumprido sua missao, assim acontece com a
palavra que sai de minha boca: néo voltara a mim sem resultado, sem ter executado
aquilo que desejo e sem ter cumprido a missao para a qual a enviei” (Is 55,10-11).
Dabar poderia ser traduzida em muitos casos como “acontecimento”. “Porque Ele
fala e tudo é executado, Ele manda e tudo existe” (Sl 33,9).

E criando que a Palavra de Deus rompe o siléncio da eternidade e estabelece
um elo entre o criador e a criatura. Os seres recebem do Criador o dom de estar em
relagdo comunicativa consigo mesmo, com 0S outros e com o proprio Deus. Desta
forma “a comunicacgao inteira € uma admiravel licio de comunicacéo, e o0 universo é
um hino ao Criador, um cantico de gloria, um louvor perene”??. Por isso, o salmista

exclama: “Os céus cantam a gléria de Deus, o firmamento anuncia a obra de suas

21 A palavra Dabar é um vocabulo hebraico, que significa, segundo os contextos, “palavra” ou
“acontecimentos”.
22 BOMBONATTO, 2011, p.108.
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maos” (S| 19).

Dentre todas as criaturas visiveis, a narrativa biblica coloca o ser humano no
cume da hierarquia dos seres criados, uma vez que somente o ser humano pode
conhecer e amar o seu Criador, sendo a unica criatura que Deus quis para si mesmo.
Na criagdo do homem e da mulher o Criador revela-se a humanidade e comunica
seu projeto de amor ao primeiro homem e a primeira mulher, conferindo-lhes a
missao de serem colaboradores e continuadores do projeto da criagcdo. A criagdo do
ser humano é o momento em que a Palavra adquire maior intensidade, se

personaliza e se transfigura em dialogo: Deus cria um interlocutor. Sobre esse tema:

Ser um interlocutor de Deus é ter o privilégio de dialogar com o préprio
Criador. Dialogo feito de siléncio fecundo, de escuta ativa e de palavras de
sabedoria. E trazer no préprio ser a marca indelével da comunicacéo divina
e, portanto, ser vocacionado & sublime e inefavel comunicagcdo-comunhao.?®

O homem manifesta-se como o grande ouvinte da Palavra. O sentido de sua
existéncia €, exatamente, o de auscultar Deus, ser faminto de sua palavra. O homem
deve deixar que a Palavra do Senhor penetre em seu cora¢ao, sedimente e dé frutos.

A pedagogia comunicativa expressa ha histéria da salvacdo apresenta
algumas caracteristicas peculiares, como o fato de a iniciativa ser sempre de Deus
gue age com gratuidade e liberdade, comunicando-se de forma dial6gica, pessoal,
histérica e enculturada. Essa comunicagao de Deus, que sai do seu mistério e vai ao
encontro do ser humano, estabelecendo com ele um didlogo de amor em vista da
salvacdo é chamada de revelacdo. Pela Revelacéo divina — que acontece na historia,
lugar privilegiado da manifestacdo do agir de Deus — quis Deus manifestar-se e
comunicar-se a si mesmo e os decretos eternos da sua vontade a respeito da

salvacao dos homens. Sobre a Revelacéo divina, o documento conciliar afirma:

Em virtude desta Revelagéo, Deus invisivel, no seu imenso amor, fala aos
homens como amigos e conversa com eles, para convidar e admitir a
participarem da sua comunhao. Esta “economia” da Revelagdo executa-se
por meio de agdes e palavras intimamente relacionadas entre si, de tal
maneira que as obras realizadas por Deus na histéria da salvacgao,
manifestem e corroborem a doutrina e as realidades significadas pelas
palavras, enquanto as palavras declaram as obras e esclarecem o mistério
nelas contido.?*

23 BOMBONATTO, 2011, p.109.
2DV 2
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A histéria da salvacdo é a progressiva Revelacdo de Deus, por isso, a
comunicacao cristd é a parte integrante e essencial da revelacéo crista. No entanto,
ao longo da histéria os homens e mulheres experimentaram o paradoxo de sua
condicao: a dindmica do didlogo em contraponto ao movimento do egoismo e do
fechamento em si mesmos. Essa ambiguidade se potencializa quando os seres
humanos renegam a sua condicao de seres relativos, que necessitam de Deus para
sua realizagdo. Ao quererem “ser como deuses” (Gn 3,5) os seres humanos,
representados pelas personagens corporativas Adao e Eva, quebram os lagos que
os vinculam ao Criador.

A histéria da ambiguidade humana continua a medida que, ao se
desenvolverem, as pessoas criam mecanismos que as afastam e dificultam a
comunicacdo com Deus e com os outros. No entanto, a agdo comunicadora de Deus
ndo se detém na criagdo, mas perpassa a historia. Depois de difundir seu amor, que
O leva a comunicar-se e a criar, Deus centraliza sua comunicagao na eleicao de um
homem para ser o genitor de uma nacéao. A Palavra chama Abréo, que muda de
nome: € Abrado, pai de muitos povos.

A escolha de um povo é um dialogo. A partir de Abrado, cuja circunciséo € o
sinal de uma Alianca, Deus se comunica escolhendo um povo que sera portador da

salvacao para todos 0s povos.

Tendo estabelecido alianga com Abrado (Gn 15,18), e com o povo de Israel
por meio de Moisés (Ex 24,8), revelou-se ao povo escolhido como Unico
Deus verdadeiro e vivo, em palavras e obras, de tal modo que Israel
pudesse conhecer por experiéncia os planos de Deus sobre os homens, os
compreendesse cada vez mais profunda e claramente, ouvindo 0 mesmo
Deus falar pela boca dos profetas, e os difundisse mais amplamente entre
os homens.?®

No contexto do Exodo, Deus se comunica libertando o povo eleito da opresséo
egipcia, pela mediacao de Moisés. E, apesar da ingratiddo dos hebreus, manifestada
através de constantes murmuracdes e indiferenca as intervencbes de Deus, no
caminho do deserto, em direcédo a terra prometida, Ele ndo desistiu de se comunicar
com o seu povo. Em varias outras ocasides de fechamento do povo de Israel em
relacdo a iniciativa comunicadora de Deus, este nunca abriu mao de seu desejo

infinito de entrar em dialogo e comunicacdo com a criatura amada.

3DV 14
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Num primeiro momento, Ele age por meio dos juizes que, socorrendo 0 povo
nas suas necessidades, mostravam qual era a vontade de Deus a respeito do seu
povo. Em seguida, Deus convocou os profetas, homens que falavam em nome de
Deus, proclamando a sua vontade, interpretando a sua Palavra: eram o0s
mensageiros do Senhor. Sua missao era recolocar o povo no caminho de volta ao
didlogo com Deus, no caminho da comunicacdo, no caminho da Alianca. Realizar
esta missao abrangia dois enfoques no processo comunicativo: em primeiro lugar,
significava denunciar os fatos que concorriam para a quebra da comunicacdo no
meio do povo, sobretudo pela idolatria; em segundo, a missdo envolvia o anincio da
Palavra de Deus, lembrando a Alianca e convocando o povo a conversao. O profeta
falava ao povo em nome de Deus, que punha sua palavra na sua boca (Jr 1,9). Foi
através dos profetas, que Deus reconduziu Israel, sempre propenso ao fechamento
sobre si e aos tropecos de suas ambiguidades, ao caminho de volta a comunhéo
com Ele.

Deus, porém, ndo se contentou em se comunicar com 0 género humano
através de mediacbes humanas, tais como os patriarcas, juizes e profetas. Ele
mesmo, na pessoa de seu Filho Unigénito, quis assumir a condicdo humana, para
redimi-la e conduzi-la a comunhéo plena, tanto entre os seres humanos - quanto
entre eles e Ele. Isto leva o autor da carta aos hebreus a afirmar que: “Muitas vezes
e de modos diversos falou Deus, outrora, aos Pais pelos profetas; agora, nestes dias
gue sao os ultimos, falou-nos por meio do Filho, a quem constituiu herdeiro de todas
as coisas, e pelos quais fez os séculos” (Hb 1,1).

A divindade uniu-se plenamente a humanidade em Jesus Cristo. Na
encarnacao do Verbo ha o apice da revelacédo e a comunicacao perfeita entre Deus
e o0 ser humano. Deus p6s a sua tenda no meio da humanidade. Eis o principo
fundamental que serd elaborado no préximo topico: Cristo como comunicador

perfeito, pois estabeleceu comunhao (comunicacéo) entre divindade e humanidade.

2.2 Jesus Cristo: comunicador por exceléncia

Quando chegou a plenitude dos tempos (Hb 1,1), Deus ndo mais falou por
intermediarios com o povo. Ao contrario, levou ao extremo a sua proposta
comunicativa, enviando seu proprio Filho, como Palavra Eterna. “Depois de ter falado

muitas vezes e de muitos modos pelos profetas, falou-nos Deus nestes nossos dias,
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sendo os ultimos, através de Seu Filho” (Hb 1, 1-2). Ele ndo € mais um mensageiro
como os profetas, mas o proprio Verbo do Pai. Nao fala do que ouviu dizer, mas do
gue conhece e vive. Assim, so Ele pode falar do Pai, porque O viu e sempre existiu
no seio do Pai.

Jesus nao se limita a pronunciar palavras sublimes sobre Deus, nao é
somente aquele que leva a mensagem de Deus, mas Ele mesmo é, na completude
de seu ser, a Palavra eterna de Deus que se fez homem: ele é a propria mensagem
encarnada. “E o Verbo se fez carne e habitou entre nés; e nés vimos a sua gloria,
gldria que ele tem junto ao Pai, como Filho unico, cheio de graca e de verdade” (Jo
1,14). Jesus ndo se limitou a estabelecer uma simples relacdo entre Deus e a
humanidade por meio de palavras e gestos, mas Ele mesmo, assumindo a natureza
humana, torna-se Palavra viva e eficaz e personaliza essa relacao; “Ele é o proprio
mediador que esta contemporaneamente diante do Pai como Filho e junto a

humanidade como irm&o”2.

Com efeito, enviou o Seu Filho, isto é, o Verbo eterno, que ilumina todos os
homens, para habitar entre os homens e manifestar-lhes a vida intima de
Deus (Jo 1, 1). Jesus Cristo, Verbo feito carne, enviado “como homem para
os homens”, “fala, portanto, as palavras de Deus” (Jo 3,34) e consuma a
obra de salvagao que o Pai Ihe mandou realizar (Jo 5,36; 17,4). Com toda a
sua presencga e manifestagao da sua pessoa, com palavras e obras, sinais
e milagres, e sobretudo com a sua morte e gloriosa ressurreig&o.2’

Jesus é a plenitude da comunicacéo entre Deus e a humanidade. Sua vida,
missdo, morte e ressurreicdo esgotam o mais perfeito e eficaz modelo de
comunicagao de todos os tempos e lugares: “Em Cristo Jesus sintetizam-se todos os
elementos que constituem o processo comunicativo. Ele € ao mesmo tempo,
emissor, codigo, contelido, meio, mensagem e receptor’?.

Para se comunicar com as pessoas, Jesus se inseriu em seus contextos. Ele
nao so tinha ciéncia de quem eram seus destinatarios, mas viveu como um deles.
“‘Jesus é um homem inserido no meio do povo e isto o0 garante a palavra sabia que
gera forga e esperanga’®. E esta proximidade do comunicador com seus
destinatarios que torna sua comunicacéao fonte de vida.

Nos Evangelhos, muitos sé&o os relatos em que Ele espalha a esperanca e

26 BOMBONATTO, 2011, p.113.
27DV 4,

28 BOMBONATTO, 2011, p.113.
29 LORO, 2010, p. 48.
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vida por onde passa. No encontro com o leproso Ele Ihe restitui a salde e o reintegra
a vida social (Mt 8,1-4). Na cura do paralitico, apresenta um novo paradigma no qual
0 perdao de Deus € comunicado ndo mais por meio de ritos reservados a uns poucos
gue tinham condicfes de pratica-los, mas mediante a gratuidade de Deus que se
coloca no lugar do pecador e o alcanga em sua miséria mais profunda (Mt 9,1-8). No
encontro com a mulher adultera, além de comunicar este novo paradigma do perdao
de Deus, ele questiona aqueles que se achavam merecedores dos beneficios
divinos, que estando cegos pelo cumprimento dos preceitos, rejeitavam a caridade
auténtica e a misericérdia. Muitos outros didlogos poderiam ser descritos, mas que
serdo preservados considerando a extensdo deste trabalho.

As palavras de Jesus bem como todos os movimentos de seu ser eram
instrumentos de comunicacgdo divina. Ele todo inteiro € inteiramente a Palavra de
Deus. Ele é a Boa Nova de Deus em pessoa. Tudo n"Ele manifesta a obra de Deus.
Neste sentido, Jesus ndo tem dois modos de existir. Ele € 0 mesmo, quer esteja no
meio do povo, quer esteja no templo, quer esteja entre os doutores da lei, quer esteja
com seus discipulos. No entanto, nem todos estavam dispostos a assumir em suas
vidas as exigéncias do Reino anunciadas por Ele: a verdade, a justica e o amor. Eis
porque “Ele falava como quem tem autoridade” (Lc 4,32), porque nao existia uma
dicotomia entre os valores que Ele proclamava por seus labios e aqueles valores que
ele transmitia por suas atitudes. Tudo n’Ele era coeréncia total com a vontade de

Deus, conforme descreve o tedlogo Diez:

Em primeiro lugar, Jesus é o expoente supremo da comunicagdo ou do
encontro entre Deus e o homem na histéria da humanidade. Em segundo
lugar, ele é “comunicador por antonomasia”, o “perfeito comunicador”.
Nenhum outro homem apresenta titulos mais legitimos para ser chamado o
“‘mensageiro de Deus”. Ele representa a plenitude da comunicagdo e
comunh&o com Deus e com os homens.*°

Sua pregacéo era atrativa porque ndao somente falava sobre o amor, mas se
autorrevelava como amor: no seu modo de acolher, de olhar, de considerar o
contexto de quem cruzava o seu caminho, no seu modo de falar e até mesmo de
silenciar-se (Jo 8,6). Ele ndo sO falava sobre a Verdade, mas tudo n’Ele era
expressdo da verdade. Ninguém que lhe cruzasse o caminho e lhe abrisse o coragéo

sairia indiferente de seu amor.

%0 DIEZ, 1997, p. 212.
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O gesto supremo de comunicacao de Jesus foi a sua morte na cruz e sua
ressurreicdo. Jesus oferece a sua vida por resgate de muitos, e a sua morte é
interpretada pelas primeiras comunidades cristds como sacrificio de reconciliagéo e,
de comunicacgao, em vista da comunhdao de toda a humanidade com Deus. Por amor,
Jesus assume a tragédia da morte, consequéncia do pecado da incomunicacao e do
afastamento de Deus, transformando-a em sinal supremo de amor e em caminho
eficaz de salvagéo®?.

A ressurreicdo do crucificado por parte de Deus transforma a cruz. Ela n&o
deixa de ser expressédo da capacidade humana de crueldade e destruicdo, mas
mostra que a ressurreigao € o “grande gesto de amor comunicativo do Pai para com
seu Filho, na forga do Espirito e, por meio dele, para com toda a humanidade.”3?
Assim, pela encarnacdo Deus realiza um salto comunicativo de qualidade: com seu
Filho, Jesus de Nazaré, ndo dialoga mais por um anuncio invisivel, mas com a
presenca pessoal de seu Verbo eterno, o Filho amado, que precisa ser escutado e
seguido (Mc 9,6-7). Dessa forma, na entrega do seu Filho Unico para a salvacao da
humanidade, Deus anuncia de maneira plena e eterna seu projeto de comunicacao
para todos os seus filhos33.

Jesus € o perfeito comunicador, portanto, o modelo de comunicacédo para toda
a humanidade, de modo especial para aqueles que se dedicam ao trabalho da
comunicacao. O Espirito Santo, por sua vez, é o principio eterno de comunhdo tanto
em sua dimensao intra como extratrinitaria. Em outros termos, o Espirito € o elo de
comunhéo entre o Pai e o Filho, exercendo este mesmo papel entre 0s seres
humanos e toda a criacdo. E sobre o Espirito Santo e a comunicaco intrantinitaria

gue trata o préximo topico desse estudo.

2.3 Comunicacgao Trinitéria: modelo para a comunica¢cdo humana

Discorrer sobre a Trindade € sempre refletir sobre o maior mistério da fé crista.
N&o se pode fazé-lo sendo por analogia, por aproximacao, ja que tal mistério de fé
nao cabe nos limitados critérios humanos. Diante do inefavel mistério, a postura

adotada para este estudo é de reconhecimento dos limites: ndo ha a pretenséo de

31 DECOS-CELAM, Para uma teologia da comunica¢do na América Latina, 1984, p. 132.
82 BOMBONATTO, 2011, p. 122
33 DIRETORIO DE COMUNICACAO, n. 42.
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esgotar sua riqueza, mas, de buscar aproximagdo de sua compreenséo e oS
desdobramentos na realidade da comunicacdo humana.

A Primeira Alianga, como abordada anteriormente, foi uma preparagao para a
manifestacdo total da comunicacao divina que aconteceria na plenitude dos tempos,
com a encarnagado do Verbo (Jo 1,14). Todavia, quando Jesus se apresenta no
cenario da historia humana, como o Verbo de Deus feito carne, com ele também se

revela o Espirito Santo. Sobre essa relacao, Diez discorre:

Uma teologia cristd da comunicacao deve, porém, contar obrigatoriamente
com o Espirito Santo. Se a cristologia nos apresenta Jesus, o Cristo, como
Palavra e icone de Deus e modelo singular de comunicacdo, a
pneumatologia nos apresenta o Espirito Santo como agente principal da
comunho e da comunicacao intra e extratrinitarias.>*

Cristo, portanto, ndo age sozinho. Sua missédo esta intimamente ligada a
missdo do Espirito, que o conduz a fazer sempre a vontade do Pai. “Quando o Pai
envia seu Verbo, envia sempre seu sopro: missdo conjunta em que o Filho e o
Espirito Santo séo distintos, mas inseparaveis3®.”

E possivel identificar nos escritos do Novo Testamento o Espirito Santo agindo
na vida do proprio Jesus. Também chamado de Paraclito, pelo Cristo (Jo 14,22), 0
Espirito esté presente em todo o processo da Revelacao divina & humanidade e de
forma ainda mais expressiva na revelacdo do Filho de Deus ao mundo. E pela acéo
do Espirito que Maria fica gravida (Lc 1,35), é o Espirito Santo quem conduz Jesus
ao deserto para ser tentado pelo demoénio (Lc 4,1) e, é pela forca do Espirito que
Jesus inicia a sua pregacdo dos mistérios do Reino (Lc 4,14). E 0 mesmo Espirito
que O ressuscita dos mortos (Rm 8,11). E, ainda, o Espirito Santo, a forga do alto,
gue sustentara os discipulos em sua missdo de comunicar por todo o mundo a
salvacao de Deus (At 1,8).

O Espirito Santo é o agente central da comunicac&o intratrinitaria. E o elo de
comunicacgdo entre o Pai e o Filho, vértice do amor-comunh&o entre as pessoas
divinas. Em Deus Trindade, a mais perfeita unidade e a mais rica pluralidade
coincidem um sO Deus e trés pessoas. Deus é Unico, mas ndo solitario. Boff

apresenta as relacdes de origem entre as trés Pessoas distintas:

34 DIEZ, 1997, p. 251
% CIC, 689.
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Atribui-se ao Pai a criagado, porque Ele é dentro da Trindade o gerador e
expirador (junto com o Filho); ao Filho se atribui a revelagédo porque Ele é
na Trindade a expresséao e revelagdo do Pai; atribui-se a Ele a redengéao
porque foi Ele quem se encarnou e nos libertou; atribui-se ao Espirito Santo
a santificacdo porque Ele é chamado, por exceléncia, o Santo. Tais agdes
sdo apropriadas por esta ou aquela Pessoa, embora sejam comuns as
trés.36

Sendo assim, o0 modo de comunicar da Trindade leva em consideracdo a
diversidade do outro, ja que embora sendo iguais em sua natureza e agindo sempre
conjuntamente, em intima unido, cada uma das trés pessoas trinitarias tem sua
missdo especifica na economia da salvagcdo: € um processo de relacdes que se
expressa em uma profunda unidade na diversidade. Joana Puntel o descreve como
“‘um processo relacional dindmico, expresso através da pluralidade, sempre

respeitando as diferengas, as identidades.?”” Ainda sobre esse tema:

Elemento fundamental da comunhao intratrinitaria € o fato de que a uniao
entre as pessoas divinas nao suprime as diferengas e a individualidade
propria de cada uma. Antes, as diferengas sao pressupostos de unido. Por
meio da comunhao reciproca, as trés pessoas divinas constituem um unico
Deus Amor.38

A autocomunicacao, que produz uma comunhéo profunda entre o Pai, o Filho
e o Espirito Santo, possibilita a contemplagéo da plena interpenetracdo das pessoas
divinas entre si. Refere-se a uma interpenetracdo de amor, de um dom mutuo vivido
pelas pessoas trinitarias que, na teologia, recebe o nome de Circunsessao ou
Pericorese, e que deve inspirar as relacdes entre os seres humanos. Leonardo Boff

apresenta a definicdo desses termos:

Tal realidade [de interpenetragcdo de amor entre as pessoas divinas] é
expressa pela palavra grega pericorese ou pelas latinas circuminsessao ou
circumincessao. Como a filologia dos termos sugere, significa: a coabitagéo,
coexisténcia e a compenetracdo das Pessoas divinas entre si. H4 uma
circulacao total da vida e uma coigualdade perfeita entre as Pessoas, sem
qualquer anterioridade, ou superioridade de uma a outra. Tudo nelas é
comum e é comunicado entre si, menos aquilo que é impossivel de
comunicar: o que as distingue umas das outras. O Pai esta todo no Filho e
no Espirito; o Filho esta todo no Pai e no Espirito Santo; e o Espirito Santo
estd todo no Pai e no Filho. Daqui derivamos a utopia da igualdade,
respeitadas as diferengas, da comunhao plena e das relagdes justas para a
sociedade e a histéria.*®

%6 BOFF, 1986, p. 122.

87 PUNTEL, 1994, p. 32.

%8 BOMBONATTO, 2011, p. 112.
%% BOFF, 1986, p. 122.
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Pai, Filho e Espirito Santo sdéo modelos de unidade na diversidade. Eles
colaboram intimamente para a realiza¢@o do seu projeto divino na histéria humana.
Criando, salvando e santificando, o Pai, o Filho e o Espirito Santo redimem os seres
humanos e glorificam para sempre a comunicagdo em suas dimensfdes humanas e
divinas. “A Trindade é, por sua natureza, comunicadora”°.

Na Trindade ndo h& exclusdo, mas perfeita intercomunhédo de amor. E Deus,
no imenso designio de seu amor, procurara, no decorrer da historia, ndo somente
comunicar-se com os homens, mas também contribuird para que a comunicacao
entre eles seja profundamente marcada por este amor que emana da vida
intratrinitaria. Portanto, a Trindade sera sempre a pedra fundamental sobre a qual o
ser humano é chamado a construir e desenvolver sua capacidade de comunicagao®!.
E nela que o ser humano deve se inspirar para estabelecer suas relagdes com seus
semelhantes e com o amplo e diversificado mundo que o cerca.

O processo de comunicacdo que se realiza na intimidade das trés pessoas
divinas transborda envolvendo o ser humano, vocacionado a participar desse fluxo
comunicativo. Desta forma, somente a partir do mistério da comunhdao trinitaria é
possivel perceber a sublime vocacéo do ser humano a comunicagdo e compreender
0 verdadeiro significado e o valor da comunicagdo humana. Esse elemento da
relacdo Trinitaria deve inspirar as relagbes humanas: a comunicacado entre os seres
humanos deve ser um acontecimento que gera alegria, inclusédo e
complementariedade.

Os seres humanos sado chamados a fazer da experiéncia comunicativa um
reflexo da circulagéo pericorética do amor do Deus. Em outras palavras, os principios
eternos vividos pela Trindade, no seu modo de se autocomunicar, tais como: o amotr,
ajustica e a verdade, que se desdobram em comunhao, em respeito pela diversidade
e em valorizacdo do outro, em liberdade, em gratuidade e solidariedade devem
inspirar também o modo de a humanidade vivenciar o dom da comunicag&o.

Os primeiros cristdos, animados pela forca inspiradora da Palavra e do amor
fraterno, tornavam-se verdadeiros comunicadores do projeto de Jesus Cristo. A
comunicacdo entre eles estabelecia relacbes e criava um ambiente de unido:

‘colocavam em comum todas as coisas” (At 2,42). Tal experiéncia de fé no

40 DIRETORIO DE COMUNICAGCAO, n. 39.
41 PUNTEL, 1994, p. 32.
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Ressuscitado, vivida comunitariamente, inspirada e impulsionada pelo Espirito
Santo, tornou-se modelo de comunicacdo para todos o0s cristdos em todos 0s

tempos.

Conclusao

Na criacdo do homem e da mulher e de todos os seres, Deus revelou-se como
autor e comunicador da vida em sua expressao mais ampla e profunda: o Criador
revela-se a humanidade e comunica seu projeto de amor a humanidade, conferindo-
lhe o dom da relacédo. A predilecdo de Deus pelo ser humano na criagdo exige uma
resposta livre e uma abertura ao dialogo e o acompanha por toda a histéria, mesmo
guando pela liberdade humana, ha a incomunicagédo e o rompimento da alianca.

Por intermédio de seu Filho, Deus revela de forma plena seu grande amor
pela humanidade e comunica seu plano de salvacédo para todos. Cristo, o Verbo
encarnado, revela-se como autocomunicacdo do amor de Deus pelos seres
humanos, recapitulando tudo em si para o Pai, rompendo a cadeia de
incomunicabilidade humana, orientando-a em direcdo a um futuro de plena
comunhdo. Na entrega de seu Filho Unico para a salvacdo da humanidade, Deus
comunica de maneira plena e eterna seu projeto de comunicagao para todos os seus
filhos.

O Espirito é responsavel pela revelacdo de Deus e, em simultaneo, pelo seu
conhecimento e aceitacdo. A missdo comunicadora da terceira Pessoa da Trindade
na histéria humana ultrapassa as fronteiras da meméria, do ensinamento e da
instrucdo. Sua fungcdo comunicadora engloba as relagdes de comunicacao interna da
comunidade. O Espirito Santo €, portanto, e sempre em unido com o Cristo, 0
principio supremo de comunh&o, sendo a meta Ultima de toda comunicac&o. E Ele
guem faz da Igreja um mistério de comunh&o, sinal do Reino e continuadora da
missdo de Cristo. A Igreja desejada por Deus Pai, concretizada pelo Verbo e
manifestada pelo Espirito Santo assume a missdo de Cristo, a qual é continuada
pelos Apdstolos, para levar as pessoas a comunh&o com o Pai, pelo Filho, no Espirito
Santo. E esse 0 aspecto que sera abordado no préximo capitulo: o caminho que a
Igreja, por meio do seu magistério, percorreu para compreender 0S processos
comunicacionais e o uso da técnica como condi¢do essencial para o éxito de toda a

sua agdo evangelizadora frente aos desafios da modernida liquida.
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CAPITULO llI: A IGREJA E A COMUNICACAO

Introducéo

“Vao pelo mundo todos, proclamem o Evangelho a toda criatura” (Mc 16,15). A
exortacao de Jesus pouco antes de sua ascensao interpela a um grande desafio os
apostolos, e sucessivamente, todos os cristdos: anunciar o Evangelho, a Palavra, a
Boa-Nova da salvacéo, a toda a humanidade. Os primeiros discipulos responderam
com empenho e audacia essa missao: “Eles partiram e pregaram por toda a parte”
(Mc 16,20).

“Evangelizar, constitui de fato, a graca e a vocacao propria da Igreja, a sua mais
profunda identidade, ela existe para evangelizar®?”. Desde sua origem, a Igreja usou
todos os meios disponiveis para cumprir essa missdo de “comunicar o Evangelho
seguindo o mandato e desejo do Mestre”. Os apostolos pregaram nas pragas, nas
sinagogas, nos templos, nas montanhas, na beira dos rios e lagos, em todo lugar onde
as pessoas se encontravam.

A Igreja, em cada periodo da histéria, utiliza e vive todos os aspectos da
comunicacdo. Em alguns momentos, esteve mais evidente uma dimens&o ou outra:
por vezes a comunicacao interpessoal, outras a verbal e social, também a relacional
e, atualmente, a digital. A Igreja fez muito no campo da comunicagédo, mudando sua
postura a medida que compreendia melhor os instrumentos comunicacionais e a
realidade. Por isso, é importante conhecer, a relacdo Igreja-comunicacédo ao longo da
histéria para compreender a sua propria missao: comunicar o Evangelho.

Neste capitulo buscar-se-a, portanto, apresentar os passos significativos que a
Igreja deu ao longo da historia no que diz respeito a sua missdo fundamental:
comunicar o Evangelho. Baseado na obra de Darlei Zanon, “Comunicar o Evangelho,
panorama histérico do magistério da Igreja sobre a comunicacdo”, serédo definidos e
apresentados trés momentos da relagao Igreja-comunicagao: “das pragas ao pulpito”,
“do pulpito ao estudio” e do “estudio novamente as pracas”. Essa abordagem tem o
intuito ressaltar as respostas da Igreja aos desafios da comunicacdo na modernidade
liquida, sobretudo no que se refere a evangelizacdo no ambiente virtual, a nova “agora

digital’.

42EN,n. 14
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3.1 Das pracas ao pulpito

Durante os primeiros anos da sua histéria, a comunicacdo da Igreja foi
marcada por uma relacdo pessoal, de proximidade, pela dimensao relacional e
dialégica, com grande énfase na tradicao oral e ndo verbal (corporal e simbdlica) da
comunicacao. O livro dos Atos dos Apdstolos descreve com precisdo 0s primeiros
passos na relagdo entre comunicacéo e Igreja: com uma comunicagao sobretudo
oral, seguindo a tradicdo da época, os discipulos foram de cidade em cidade, de
sinagoga em sinagoga, de praca em praca, anunciando a mensagem da salvacao e
transmitindo os ensinamentos de Cristo, a boa noticia que salva e da a vida. “Vocés
serdo minhas testemunhas em Jerusalém, em toda Judeia e Samaria, e até os
extremos da terra” (At 1,8). Zanon afirma que “a comunicagao na Igreja é itinerante
e parte das ‘pragas’, que séo basicamente o ‘forum*® das cidades romanas, e o
aredpago e a agora**, nas cidades gregas™.

As primeiras comunidades cristas foram fundadas nos arredores de
Jerusalém, os participantes eram todos os que aceitavam o batismo, e uma vez que
lhes era comunicado o Evangelho, assumiam um novo estilo de vida em comum.
Durante o século I, as Igrejas domésticas eram a principal forma de organizacao da

nascente Igreja crista:

Como nao existiam templos cristaos, as pessoas se reuniam em casas de
familia, em geral familias com posses, que tinham uma casa
suficientemente grande para acolher um certo nimero de fiéis. Dai o
conceito de igrejas domésticas, que surge no termo domus eccleisa (do
latim: ‘casa da assembleia reunida’) e se refere as residéncias privadas
(domus) onde se reuniam os primeiros cristdos.*®

Com o passar do tempo, os apoéstolos e os primeiros discipulos, testemunhas

oculares de Jesus, que com ele viveram e aprenderam, foram martirizados e iSso

43 “O forum, no Império Romano, era um espacgo publico, onde se concretizava a vida politica e
comercial, onde se faziam ritos religiosos e se desenvolvia boa parte da vida social, onde todos os
cidad&@os podiam se exprimir livremente.” ZANON, 2021, p. 28.

4 “Nas cidades gregas, a praga publica propriamente dita era chamada de &gora. Na agora,
encontravam-se todos, elite e povo, rico e pobre, homens e mulheres, adultos e criancas. Era o mercado
publico. Ao contrério do férum, a 4gora era um espac¢o muito mais democratico e horizontal. Um lugar
gue favorece o encontro, as relagdes, a troca de conhecimentos e a partilha de experiéncias e culturas.
Era o coragao pulsante da sociedade, o lugar privilegiado de encontro e partilha.” ZANON, 2021, p. 28.
4 ZANON, 2021, p. 29.

46 ZANON, 2021, p. 30.
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limitou a transmissé&o oral do Evangelho. Outro fator que contribuiu para tal limitagao
era a dificuldde de levar a mensagem aonde os apodstolos ndo podiam ir
pessoalmente, visto que as comunidades cristds comecavam a se multiplicar do
Ocidente ao Oriente. Neste cenario, os cristdos fixaram seus testemunhos orais em
forma escrita, nascendo assim as primeiras cartas e os textos dos Evangelhos, com
a narracao da vida e do ensinamento de Jesus.

A passagem do Evangelho oral ao Evangelho escrito se tornou necesséria
quando as testemunhas da chamada “primeira hora” comecaram a dispersar-se, e
sobretudo, depois da queda de Jerusalém (ano 70 d.C), que fez o cristianismo se
repensar e se reconstruir apés perder seu ponto de referéncia institucional. Zanon
ressalta que “os escritos eram tidos como Palavra viva”’. E importante ressaltar que
toda obra escrita depende de alguns fatores com a intencdo do escritor e a
interpretacdo dos destinatérios, assim, também, - a influéncia grega e latina comeca
a ser assumida e incentivada nos primeiros escritos cristdos, como forma de
universalidade da mensagem salvifica.

Através das cartas, é possivel identificar, a adequacdo de Paulo a cada
interlocutor. O aposotlo buscou a forma mais apropriada para cada comunidade:
“tornei-me tudo para todos, a fim de salvar alguns a todo custo; e tudo isso eu faco
por causa do Evangelho, para me tornar participante dele.” (1Cor 9,19-23). Paulo
ndo dependia da técnica, da retérica ou de sua eloquéncia, mas da qualidade das
relagdes, do testemunho e, sobretudo, do contetido: a Palavra viva. Depois de Paulo,
a comunicacdo através de visitas e cartas se tornou uma pratica comum nas
primeiras comunidades. Em todo esse processo de se langcar em novos territorios,
culturas e povos, Paulo sempre foi ajudado por uma rede de colaboradores — que
hoje poderiamos identificar como agentes de pastoral.

O livro dos Atos dos Apdstolos narra ainda muitas visitas pastorais e encontros
frequentes entre membros de diversas comunidades, normalmente com a finalidade
de colaborar na formacado e consolidacdo delas. “As visitas e as cartas eram os
principais instrumentos de comunicagcdo que geravam comuh&o e conectividade
entre as comunidades™®. Essa interacéo entre as comunidades permite estrutura-las
como uma rede social. Neste sentido, desde as primeiras comunidades cristas,

sempre foi possivel criar lagos de comunicagao entre os “nés” constittutivos de uma

47 ZANON, 2021, p. 33
48 ZANON, 2021, p. 39
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rede social:

Quando recordamos as perseguicoes e tentativas de aniquilamento dessas
primeiras comunidades, percebemos quao importante foi a estrutura coesa,
que facultava uma série de lagos. As comunidades perseguidas podiam
facilmente juntar-se a outras, ou serem reconstruidas a partir de
comunidades com as quais tinham relagéo direta. Destruir um dos nucleos
desta rede praticamente ndo influenciava o todo, pois havia coesado e
comunicacao muito fortes enquanto rede. Mesmo que a comunidade de
Jerusaléem fosse destruida, como de fato foi no ano 70 d.C., a rede
facilmente se recompunha.*

Logo depois desta primeira geracdo de comunicadores (apéstolos e primeiros
discipulos), outros evangelizadores deram continuidade a pregacdo nas pracas. A
partir do século Il comecaram a surgir diversos novos escritos. Sao muito conhecidos
0s estudos, cartas e reflexfes especialmente ligados aos chamados Padres da Igreja
como, por exemplo, Agostinho de Hipona. A eles, remete-se um segundo movimento
comunicacional, ndo mais ligado as primeiras testemunhas, mas de seguidores que
receberam o Evangelho através de algum intermédiario — dos apdstolos e outros
discipulos — ou dos préprios textos neotestamentarios. Com eles, ha o principio da
teologia feita em contato direto com o povo e a comunidade cristd das pracas, ou
seja, da realidade concreta, como resposta a problemas concretos vividos
cotidianamente, por exemplo, o combate as heresias ou o aprofundamento das
doutrinas ja formuladas.

Ao lado dessas reflexdes conceituais, em vista de uma sistematizacéo da fé e

da doutrina, a fim de facilitar a catequese, desenvolve-se também uma liturgia viva:

A liturgia é outra forma e lugar de profunda comunicagao: de Deus ao ser
humano e com o ser humano, e dos homens e mulheres entre si. Na liturgia
entramos em comunhdo/comunicagdo com a Trindade e entramos em
comunh&o com o nosso proximo. A liturgia ndo € um espetaculo (teatro) ao
qual os cristdos vao assistir, mas um verdadeiro momento de encontro e
dialogo. Uma ocasido propicia para partilhar: a comida, a vida, os
pensamentos, os sentimentos, os anseios, as dificuldades etc.*°

No ano de 313, com a grande difusdo do cristianismo, o imperador
Constantino concedeu liberdade de culto aos cristdos, e, mais tarde, em 380,
Teodésio declarou-o religido oficial do Império Romano. A ascensao do cristianismo

trouxe muitos beneficios e, aos poucos, a relacdo de comunicacao da Igreja também

49 ZANON, 2021, p. 39.
50 ZANON, 2021, p. 41



40

mudou: a Igreja deixou as pragas para comecar a comunicar o Evangelho a partir

dos pulpitos. E, assim, ha uma novo periodo ou fase da comunicacéo eclesial.

3.2 Do pulpito ao estudio

O cristianismo como religido oficial do Império Romano era livre para construir
seus templos e para neles pregar. Podia testemunhar o Evangelho sem medo ou
perseguicdo. Deu-se assim a passagem da comunicacdo das ruas, pracas e casas
familiares para o interior dos templos, capelas, igrejas e catedrais. Consolidaram-se
desse modo, como simbolo maior do local de pregacdo (comunicacéo) da Palavra,
a sede-catedra e o pulpito. O termo vem do latim pulpitum, sobre o qual afirma Zanon:

Nas igrejas antigas, ha grande destaque para o pulpito, sendo uma
plataforma elevada, normalmente esculpido com imagens ligadas a
Sagrada Escritura. E um local elevado, para facilitar a actstica num tempo
em que ndo existiam microfone e os alto-falantes. O pregador subia no
pulpito para proclamar o Evangelho e fazer a sua meditagédo ou explicagao
(homilia/sermao), para comunicar uma mensagem. E forte e preponderante,
portanto, o elemento docente, caracteristica fundamental do magistério da
Igreja. 5t

A partir do pulpito, o comunicador apenas fala (ensina magistralmente, de
fato), raramente interage, ndo recebe uma resposta imediata, como acontecia nas
pracas. Nao ha dialogo, mas sim mondlogo. O encontro e as relagbes sao
fragilizados, pois a escuta por parte do emissor da mensagem ficou restrigida. O
pregador detém a Verdade — e ndo ha o que contestar, pois anuncia o Evangelho —
e transmite a Verdade a assembleia reunida. Além do Evangelho, intuitivamente,
tudo o que os clérigos comecaram a comunicar passou a ser interpretado e assumido
como verdade, como conteudo indiscutivel, como certezas absolutas. Uma légica
gue perdurou por séculos.

Nos mosteiros, desenvolvem-se outra outras formas de comunicagcdo como
livro. Alguns monges, chamados copistas ou amanuenses, passavam toda a sua
jornada, por anos, apenas transcrevendo livros, copiando manuscritos. Os mosteiros,
foram os pioneiros na passagem do pulpito ao estudio. Sobre essa mudanca, Zanon

destaca:

N&o um estudio técnico e eletrbnico, como conhecemos hoje, mas estudio
criativo, a biblioteca e o local de estudo. Em cada cela do mosteiro existe

1 ZANON, 2021, p. 50.
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juntamente uma parte chamada estidio, que € onde o monge, que vive
isolado, passa boa parte do seu tempo lendo, refletindo, aprofundando
temas, escrevendo e transcrevendo. 52

A Igreja, até entdo, fazia uso de cartas e outros textos, mas isso ndo era
considerado um meio de comunicagao “social’, porque era personalizado,
manuscrito e ndo era produzido em larga escala. A partir de Gutemberg, no século
XV, a impressao de livros comeca a ser feita em série. O livro impresso é, portanto,
0 primeiro meio de comunicacgao social de massa. Entdo, comecga-se a mudanca do
pulpito — que tinha como carecteristica uma comunicagcdo personalizada para um
grupo limitado - para o estudio, que depois receberd 0 nome de mass media,
comunicacao social de massa, cuja caracteristica € a presenca de um unico emissor
e um numero incélculavel de receptores, sem a limitagdo de tempo e espaco.
‘Comeca uma forma de comunicar ndo presencial (fisicamente) e néo
contextualizada, unidirecional e ndo relacional, social e ndo mais interpessoal”>3.

As cOpias aumentaram vertiginosamente e o livro se transformou em um
instrumento para a difusdo de ideias na sociedade, a0 mesmo tempo que um
perigoso sabotador do monopdlio eclesiastico do saber, além de ser um potencial
pregador de heresias, de modo particular a embrionaria heresia protestante. A
revolucdo cultural introduzida pela producdo em série de livros, somada ao
surgimento de outras técnicas relacionadas a comunicagdo como 0s semanarios em
1660, o telégrafo elétrico em 1835, a fotografia em 1826, o telefone em 1876, o
fonégrafo em 1877, o cinema em 1895, o radio em 1900, a televisdo em 1924, o
computador em 1943 e a internet em 1969 “causaram uma revolugdo comunicativa
que nao poderia passar despercebida e sua pericorosidade ndo demorou a ser objeto
de atencgéo da Igreja™*.

Neste periodo, a Igreja comecou a adotar uma postura restritiva em relacéo a
comunicacdo, uma visado negativa, de censura e repressao, destacando males que
estes meios podiam causar:

A Igreja sentia que a “verdade” que proclamava exclusivamente do pulpito
era ameagada, principalmente pelas nascentes Igrejas protestantes e por
diversas ideologias como o iluminismo, modernismo, humanismo agndstico.

Sentia que a sua supremacia, simbolicamente expressa pela catedra, que
reflete a mesma légica do pulpito, estava em risco. O centro da atencao

52 ZANON, 2021, p. 54.
53 ZANON, 2021, p. 55.
% ZANON, 2021, p. 57.
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passou a ser 0s perigos, como 0 abuso ou 0 mau uso das novas técnicas e
invengbes.>®

Esse cenario manifesta a dificuldade da Igreja, a época, em abandonar a
“‘légica do pulpito” e assumir a “légica do estudio”, da livre producéo e difusdo de
ideias. Mostra a dificuldade inicial que a Igreja teve de assumir a revolucéo cultural

trazida pela tipografia e, posteriormente, pelos meios elétricos:

A Igreja se posicionou em geral “contra” — contra a imprenssa, contra a
Reforma, contra as Revolugbes (francesa e industrial), contra os meios
técnicos... — ndo compreendendo que a verdade e a informagédo ndo eram
mais prerrogativas do poder social e eclesial, que o conhecimento nao
estava apenas vinculado a relagao mestre-discipulo, que o0 pensamento ndo
era mais uniforme, elementos que as igrejas protestantes assumiram em
sua natureza.>®

Com o passar do tempo, a Igreja foi mundando sua postura, entrando também
ela, de modo assertivo, nos estudios. Ledo Xl (1810-1903) considerava 0s meios
de comunicacdo de massa um importante instrumento de opinido e afimava que a
Igreja poderia utiliza-los para a evangelizagdo. Zanon destaca que é uma atitude
timida, com muita prudéncia e cautela, como um periodo de transi¢cdo da censura a
neutralidade, um olhar curioso, mas ao mesmo tempo desconfiado.®>” Foi Ledo Xl
guem convocou as dioceses a terem seus préprios semanarios para combater,
sobretudo, as atitudes anticlericais da época.

Do texto as imagens, a logica da Igreja ndo se alterou muito. As primeiras
gravacbes cinematograficas, por exemplo, foram vistas como producdes
“‘demoniacas”, contrarias a fé. Da simples desconfian¢a, passou-se a oposi¢ao e
combate aberto. Surgiram logo documentos pontificios com o objetivo de informar e
alertar os fiéis para os males e pergos presentes nos filmes. Aos poucos, porém, a
Igreja comecou a entender a potencialidade desta nova linguagem também para
transmitir a verdade do Evangelho. Os documentos sucessivos como, por exemplo,
a enciclica Vigilanti Cura (1936) de Pio XI, procuraram orientar os cristdos a verem
somente filmes que promovessem os valores e virtudes. Ao mesmo tempo, a Igreja
passou a orientar os produtores de cinema, incentivando a producdo de filmes

biblicos ou ligados ao Evangelho.

55 ZANON, 2021, p. 59.
56 ZANON, 2021, p. 62.
57 ZANON, 2021, p. 63.
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O primeiro documento que tratou dos meios de comunicacédo de modo integral

e completo foi o Inter Mirifica (1963), como fruto da reflexdo do Concilio Vaticano Il.
Nesse periodo, a Igreja comecava a assumir de forma plena a “légica do estudio”.

E verdadeiramente um divisor de aguas, uma mudanca de paradigma em

relagdo ao modo como o magistério viu e definiu os meios de comunicacao

até entdo, pois “consagra” a comunicagdo como verdadeira pregagéo ao

lado da pregacéo oral tradicional. A Igreja assume plenamente o “estudio”
como espago de missdo e evangelizacao.

O mérito do Inter Mirifica € enfatizar que a Igreja deve usar os meios de
comunicacao para evangelizagdo, deve adaptar-se as novas tecnologias, assumi-
las. O Inter Mirifica afirma, ainda, que é fungcéo da Igreja ensinar o reto uso destes
meios, educando para um agir ético e para a formacéo da opinido publica. O decreto
abriu um caminho curioso, mostrando que o Concilio Vaticano Il estava atento aos
sinais dos tempos e as tendéncias culturais e sociais.

Outra forte contribuicdo do Inter Mirifica para a Comunicacdo foi o
estabelecimento do Dia Mundial das Comunicac¢des Sociais (DMCS) por decisdo dos
bispos do conciliares e aprovacédo do papa Paulo VI. No decreto ndo consta uma
definicdo do nome do evento, referindo-se apenas a “dia mundial”, no entanto, o item
18 do texto conciliar, explica a finalidade de fixar no calendario da Igreja uma data

especifica as para refletir sobre as comunicacoes:

Para que se revigore o apostolado da Igreja em relacdo com os meios de
comunicacao social, deve celebrar-se em cada ano em todas as dioceses
do mundo, a juizo do Bispo, um dia em que os fiéis sejam doutrinados a
respeito das suas obriga¢des nesta matéria, convidados a orar por esta
causa e a dar uma esmola para este fim, a qual ser destinada a sustentar e
a fomentar, segundo as necessidades do orbe catdlico, as instituicbes e as
iniciativas promovidas pela Igreja nesta matéria.>®

Desde entdo, as mensagens dos papas por ocasido desse dia abordam
sempre uma tematica atual referente as reflexdes sobre os conceitos teoricos e
praticos da comunicacdao, fundidos com uma pitada de teologia e visdo pastoral para
ainstrucao do povo no que tange a reflexao, discusséo, oracédo e deveres em relacéo
as questdes de comunicacgao.

Através do Inter Mirifica, o Concilio Vaticano Il solicitou a instituicdo do

Pontificio Conselho para a Comunicacg&o Social. E esse Dicastério que responsavel

%8 |M, n,18.
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por elaborar os documentos Communio et Progressio (1971) e Aetatis Novae (1992).
A instrucdo pastoral Communio et Progressio reconhece que 0s meios de
comunicacao social ttm uma linguagem propria, nova e; que sado fundamentais para
a educacao da humanidade e a difusdo da cultura. “Surge, pois, a necessidade de
usar, quanto possivel, os meios de comunicacdo social, para apresentar a
mensagem cristd, de um modo mais interessante e eficaz, encarnando-a no estilo
préprio de cada um desses meios™®. Esta instrucéo pastoral oferece uma orientagéo
doutrinal decisiva e vigorosa as pesquisas sobre os meios de comunica¢édo, com uma
visdo teoldgica e pastoral profunda. Nela, encontra-se a definicdo de Cristo como
“comunicador perfeito”® e a afirmacdo de que a Igreja é o instrumento histérico da
comunicagdo salvifica para todos os homens e mulheres.5!

A instrucdo Aetatis Novae, publicada por ocasido do 20° aniversario da
Communio et Progressio, trata da revolugdo provocada pelos meios de massa e
confirma, de modo incisivo, a necessidade do uso dos meios de comunicagao para
a evangelizacdo. A instrucdo assume o carater pastoral ao afirmar que, juntamente
com 0s meios tradicionais como testemunho de vida, o contato pessoal, a piedade
popular e a liturgia, os meios de comunicagdo social sdo essenciais para a
evangelizacéo e a catequese.

Na sequéncia esta a Redemptoris Missio, carta enciclica sobre o mandato
missionario da Igreja escrita pelo papa Joao Paulo Il em 1990. Com esse documento,
a Igreja apresenta a mudanca de perspectiva sobre a comunicagéo: reconhece a
constituicdo de uma nova cultura na sociedade e decide entrar nesse novo ambiente.
A Igreja compreende que a comunicacao alcancou o patamar de elemento articulador
na sociedade e entende que para atuar nesse novo aredpago dos tempos modernos
€ preciso formacdo e competéncia nos eixos que lhe permitirdo restabelecer o

didlogo entre fé e cultura:

O primeiro arebépago dos tempos modernos € omundo das
comunicacdes, que esta a unificar a humanidade, transformando-a — como
se costuma dizer — na "aldeia global’. Os meios de comunicagéo social
alcancaram tamanha importdncia que sdo para muitos o principal
instrumento de informacdo e formagdo, de guia e inspiracdo dos
comportamentos individuais, familiares e sociais. (...) O uso dos mass-
media, no entanto, ndo tem somente a finalidade de multiplicar o andncio do
Evangelho: trata-se de um fato muito mais profundo porque a propria

% CP, n. 131.
€ CP, n. 11.
61 CP, n. 22.
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evangelizacdo da cultura moderna depende, em grande parte, da sua
influéncia. Nao é suficiente, portanto, uséa-los para difundir a mensagem
cristd e o Magistério da Igreja, mas é necessario integrar a mensagem nesta
“nova cultura”, criada pelas modernas comunicacgdes.?

Na América Latina, a Igreja deu os primeiros passos significativos para a
utilizagédo dos meios de comunicacgdo sobretudo a partir da Ill Conferéncia Geral do
Episcopado Latino-Americano, de Puebla (México), em 1979. No documento final
desse encontro os bispos destacam que “a evangelizagdo, anuncio do Reino, é
comunicacao, por isso a comunicagao social deve ser levada em conta em todos 0s
aspectos da transmissdo da Boa-nova”.?® Puebla deu grande impulso aos
movimentos sociais da Igreja, o que levou a uma abertura da mentalidade e a uma
acao mais concreta nas comunidades.

No cenario brasileiro, mediante a necessidade de articular as diversas
iniciativas comunicacionais, a Confederagcéo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB),
foi estruturando sua comunicacdo em vista da evangelizacdo e do dialogo com a
sociedade. Efetivamente, na 492 Assembleia Geral dos Bispos do Brasil, em 2011,
foi aprovada a Comissao Episcopal Pastoral da Comunicacdo, com o objetivo de
animar e articular a Pastoral da Comunicacéo (PASCOM) bem como 0s meios e 0s
processos comunicativos da Igreja no Brasil, em atencéo as especificidades de cada
regido quanto a sua cultura, desafios e realizacdes na area da comunicacao.

A expressao “Pastoral da Comunicagdo” nasce da conjungdo de duas
realidades, amplas e complexas; pastoral e comunicagédo. Ambas estéo ligadas pela
preposicao “da”, que indica aquilo da qual a pastoral € parte: da comunicacdo. Nesse
sentido, os termos ndo se sobrepéem um ao outro, mas ressaltam a dinamicidade e
a interacdo entre eles, de modo que, para bem compreender a PASCOM, é
necessario ter conhecimento tanto de conceitos proprios da comunicagcdo quanto
doutrinarios da misséo da Igreja.

O préprio Diretério de Comunicacao ressalta a importancia do termo pastoral
resgatando seu sentido biblico, que tem raiz no verbo “apascentar”, “pastorear”, e no
termo “pastor”. No Antigo Testamento, a imagem do “pastor” € abordada no eixo
simbolico-metaférico, para designar os dirigentes do povo, ou no eixo teolégico, no

gual Deus é o pastor (S| 23,1; Is 40,11; Jr 31,9). No evangelho de Jo&o, Jesus se

62 RM, n. 37c.
63 Documento de Puebla, n. 1063.
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apresenta como o Bom Pastor que cuida das ovelhas (Jo 6), chama-as pelo nome,
conduz seus passos, caminha a frente delas e da a vida por elas (Jo 10). Jesus €&
realmente o Bom Pastor que se despoja da sua prépria vida para salvar a vida do
seu rebanho. E Jesus a referéncia e o paradigma de toda a ac&o pastoral da Igreja,
gue tem como perspectiva anunciar, com a comunicacdo, a Boa-Nova. Nesse
sentido, a pastoral € aquela que conduz, prové, liberta, retne, salva, anima e coloca-
se a servi¢co da comunidade e de todas as pessoas.

De modo geral, pastoral designa a forma pela qual a Igreja conduz o povo de
Deus e, sob a acdo do Espirito Santo, atualiza a pratica evangelizadora de Jesus.
Pastoral €, entdo, toda a acao da Igreja, povo de Deus, relacionando os valores do
Evangelho com as situa¢des concretas e conduzindo as pessoas a serem discipulas
missionarias na vida cotidiana e, assim, assumirem o projeto de Deus. Todos esses
elementos sdo importantes para compreender o fundamento biblico da Pastoral da
Comunicacéo, pois levam, primeiramente, a entender que a base da pastoral é o
préprio Deus.

A Pastoral da Comunicacdo ndo € s6 mais uma pastoral atuante (como a
catequese, pastoral dos mdusicos, pastoral da saude, entre outras), mas sim a
responsavel por favorecer um dialogo entre todas as outras pastorais, e até mesmo
entre elas mesmas. “A PASCOM estrutura-se a partir dos Documentos da Igreja, dos
estudos e pesquisas na area da comunicacgao e das praticas comunicativas vividas
e experienciadas pelas comunidades e grupos, convertendo-se em um eixo
transversal de todas as pastorais da Igreja.”®*

O Diretorio de Comunicacdo da Igreja no Brasil, texto aprovado em 13 de
marco de 2014, durante 832 Reunido Ordinaria do Conselho Permanente da CNBB,
langca um olhar sobre a Igreja, uma instituicdo abrangente em sua estrutura e acoes,
animada pelo mesmo ideal, sendo a comunica¢do o fundamento missionario da
Igreja em saida®. A grande motivacdo do documento é que todas as pessoas,
setores ou organismos vinculados a Igreja ndo se sintam alheios ao grande plano de
comunicacao, que se espera ver realizado e estabelecido em todas as instancias da
vida eclesial no Brasil.

O documento, composto por dez capitulos, propde e motiva a Igreja a ampliar

suas relacbes com a comunidade humana atendendo a uma proposta ja apontada

¢4 DIRETORIO DE COMUNICACAO DA IGREJA NO BRASIL, n. 244.
& EG, n. 20.



47

pelo Concilio Ecuménico Vaticano Il, que mediante o Decreto Inter Mirifica, fez a
opc¢ao por uma comunicacdo aberta ao dialogo com o mundo, a sociedade e suas
tecnologias. O Diretério € uma resposta pratica a interpelacdo dos desafios
comunicacionais da Igreja no Brasil no referido documento conciliar, pois destaca a
importancia do testemunho e do anuncio do Evangelho, oferecendo uma visédo
organica de como 0s processos de comunicacdo e suas tecnologias se fazem
presentes no cotidiano da sociedade contemporéanea, sobretudo no ambiente da

agora digital, tema que sera aprofundado no préximo topico.

3.3 Do estudio a agora digital

N&o ha duvida de que a Igreja tem um contetdo sélido a ser transmitido, mas
precisa adaptar-se as novas formas, a nova linguagem, e a nova gramatica da
comunicacao para melhor responder aos anseios do ser humano contemporaneo.

A Igreja tem procurado, aos poucos e simbolicamente, sair dos estudios para
entrar na imensa praca (adgora) digital. O processo é lento, mas continuo e
progressivo, marcado pela prudéncia e pela cautela, o que de certo modo € positivo,
pois a empolgagéo pode conduzi-la a caminhos desastrosos.

A comunicagao social precisa “descer do pulpito”, ndo so literalmente, como
descrito na fase anterior, mas também metaforicamente. Descer do pulpito para
encontrar, nas “pragas”, as pessoas concretas, as realidades cotidianas, as historias
reais e as diferentes formas de ver, viver e interpretar a fé e a doutrina e, com essas
pessoas e realidades, estabelecer verdadeira “comunicagédo”, uma relacgéo.

As tecnologias de comunicag¢do proporcionaram uma nova experiéncia de
tempo e espaco para a vivéncia humana. Surgem as comunicacdes inter-humano-
digitais que transitam entre o virtual e o real. Nessa nova ambiéncia ndo é possivel
definir o que é midiatico e que o ndo é, o que € on-line e o que é off-line, pois os
meios e as possibilidades sao onipresentes. A modernidade liquida, com todas as
suas consequéncias, redefiniu a relacdo ser humano-midia. Exatamente por isso a
Igreja € chamada a dar um novo passo no seu processo de imersao na cultura e na
linguagem da comunicacdo. - A Igreja é impelida a “sair” dos estudios, sem
abandoné-los, € convocada a deixar a logica do “pulpito” - para voltar as “pragas”: a

agora. Para Zanon:

Nova “praga” que se manifesta sob duas formas ou dimensdes intimamente
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interligadas entre si, em continua comunicacao: a praca fisica (off-line), que
poderiamos dizer ‘de carne e 0ss0’; e a praga digital (on-line), formada por
bytes, mas ndo por isso menos real e plena de vida.5®

A “praca digital”, apontada por Zanon como a nova agora — termo que remete
ao espaco publico da Grécia antiga, onde a vida cotidiana acontecia e que hoje &
metéafora para representar a dindmica das redes sociais e da comunicacdo atual € a
verdadeira praca onde todos se encontram e habitam, um espaco muito mais
democrético e horizontal. Um lugar que favorece o encontro, as rela¢des, a troca de
conhecimentos, a partilha de experiéncias — inclusive de fé. Desta forma, o ambiente
digital é seguramente a praca publica onde tudo acontece.

ApOs a sua popularizagdo, a internet, o ambiente digital, deixou de ser um
local de ‘privilegiados’, da elite, e se tornou a nova ‘agora’, o coragao
pulsante da nossa sociedade, o lugar privilegiado de encontro e de partilha,

inclusive da fé. Devemos hoje habitar esse espaco cristdmente, nele
devemos inculturar e testemunhar o Evangelho®’.

Ao ocupar essa nova ambiéncia da cultura digital, a Igreja ndo esta
renunciando aos seus valores béasicos. Pelo contrario, tem a possibilidade de
apresenta-los a uma nova cultura, a um novo ambiente, realizando assim a sua
missdo de “proclamar o Evangelho a toda a criatura” (Mc 16,15). Desde o envio
missionario de Jesus, a comunidade crista fez uso de todos os meios disponiveis
para pregar a Boa-Nova de Cristo, levando a mensagem de amor e salvagao a toda
a humanidade. Assim como 0s apdstolos e missionarios, os cristdos da atualidade,
tém a missao de partipar do ambiente digital para comunicar o Evangelho.

Se a fé ndo se inculturar, deixa de ter um significado para o ser humano da
nova cultura. E um imperativo assumir ‘novos modos de comunicar com
novas linguagens e novas técnicas’. A fé tem lugar e é aguardada com
esperanca pela cultura digital. [...] Precisamos deixar a ‘terra firme’ para
avangar em ‘aguas mais profundas’, ou melhor, um universo infinito,

desterritorializado e atemporal, pois ali também Deus habita, se manifesta,
se revela.®®

A primeira vista, o ambiente digital ndo parece ser um local que possibilite a
manifestacdo de Deus, a revelacdo, a epifania. Mas, em uma andlise repleta de
esperanca, as redes sociais, sdo um espacgo de relacdo, de testemunho, de

formagéo, de comunicacéo, de acdo e de contemplagéo; e, exatamente por isso, de

66 ZANON, 2021, p. 90.
67 ZANON, 2021, p. 92.
68 ZANON, 2021, p. 104.
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encontro com Deus, conforme explicita Zanon:

E um espaco sagrado, é um local onde o ser humano pode plenificar-se da
graca de Deus, ambiente em que possibilita a revelacdo e o contato com
Deus, local que possibilita a ‘amizade’ e a ‘relagdo’ com Deus, a exemplo
das amizades ou conexdes das redes sociais.®®

O ponto fundamental que sustenta essa premissa € que nao se pode separar

a pratica on-line da off-line. A rede é uma extenséo da vida como ela €, em todas as

suas dimensdes e sob todas as suas relacBes. E exatamente neste pilar que o

cristianismo se alicerca: as relacbes com Deus e com as pessoas. Nao se trata de

uma fé intelectual, tedrica, mas sobretudo pratica, comprometida, que envolve um

grau de comprometimento e responsabilidade pessoal que transforma todas as
dimensdes do ser humano.

Os cristdos sdo chamados a viver no ambiente digital de modo pleno,

integral, sem compartimentac6es ou fragmentacdo. Uma vez que a rede

entra em todas as dimensdes da vida humana — do trabalho ao tempo livre,

ia 3 ftica, a iva a bu iritual — é inevitav
da ecomomia a politica, da relacado afetiva a busca espiritual — é inevitavel
gue também penetre na vida de fé.”°

N&o se é cristdo somente quando se vai a igreja ou quando se celebra os
sacramentos. E preciso ser cristdo sempre, em todo lugar e em todo 0 momento. O
batismo imprime carater, transforma os sujeitos em homens e mulheres novos, com
nova identidade. Qualquer acdo que o batizado realize no ambiente digital, o faz
como cristdo, ndo simplesmente como jornalista, estudante, profissional... Antes de
tudo é um cristdo. E sempre o mesmo sujeito que age, por isso, ele ndo pode
abandonar as suas convic¢des ou criar uma nova identidade, mesmo que assumindo

diferentes papéis, conforme Zanon:

Com as potencialidades que a rede proporciona, o cristd ndo pode ficar
indiferente, ou usar a tecnologia como qualquer outra pessoa. Tem de dar
testemunho. Tem que usa-la responsavel e criticamente, manifestando ai
também a sua ética, suas opcdes de vida, seus valores, suas conviccdes.
No fundo, confirma que a pessoa ndo pode agir on-line de maneira diferente
do que a off-line. Assim como ndo pode agir como cristdo quanto esta no
templo sagrado e ndo agir como tal quando esta na familia, na escola, no
trabalho, na sociedade ou em qualquer outro ambiente. N&do é possivel
separar as duas ‘atuagdes’, pois o cristdo é sempre o mesmo, ha uma sé
identidade, onde quer que esteja, e deve testemunhar a sua fé e sua conduta
onde quer que for.

69 ZANON, 2021, p. 106.
70 ZANON, 2021, p. 123.



50

Assumindo a ideia de que comunicar na rede é partilhar, os trés ultimos papas
pedem aos cristdos para manifestarem sua integralidade na rede. Jodo Paulo II,
através da Carta Apostdlica “O Rapido Desenvolvimento” de 2005 despertou a Igreja
para a mudanca de paradigma comunicacional: “o atual fendmeno das
comunicacgdes sociais impulsiona a Igreja a fazer uma espécie de revisdo pastoral e
cultural, a fim de ser capaz de enfrentar de maneira apropriada a passagem de época
que estamos a viver”. Bento XVI também abordou esse tema em diversos discursos
e documentos, inclusive na mensagem para o “Dia das Comunicag¢des de 20137,
guando aprofundou o tema das redes sociais como novos espacos de evangelizacao.
Para ele, “as redes sociais estdo contribuindo para a aparicdo de uma nova agora,
uma praca publica aberta onde as pessoas partilham ideias, informacdes, opinides e
podem ainda ganhar vida novas relagdes e formas de comunidade”’*. Ele reafirma a
questao fundamental do testemunho: “a autenticidade dos fiéis, nas redes sociais, é
posta em evidéncia pela partilha da fonte profunda de sua esperanca e da sua
alegria: a fé em Deus. Tal partilha consiste ndo apenas na expressao de fé explicita,

mas também no testemunho.”

Conclusao

Apesar de ainda hoje existirem algumas vozes pessimistas sobre o ambiente
digital, como a do soci6logo Bauman, ha por parte da Igreja, uma esperanca quanto
as suas qualidades e potencialidades no que tange as relacbes humanas. Neste
sentido, a postura atual de toda a Igreja € de identificar as oportunidades do digital
acima das suas ameacas.

As iniciativas midiaticas da Igreja devem ser consolidadas e valorizadas
sempre mais porque elas sdo verdadeiras e plenas de acdes pastorais. Entretanto,
0 modo de fazer essa pastoral, concretamente, ndo pode ser apenas “despejar’
conteudos, invadindo as redes sociais com fotos, frases biblicas, correntes de oracéo
e similares, pois um contetdo simplesmente langcado no mundo digital se perde na
sua imensidéo e permanece na obscurdidade.

No Brasil, a PASCOM deve ter como preocupacao primeira a aproximacgao do

outro, com o0 modo de se relacionar e, como insiste o Papa Francisco, de ir ao

LBENTO XVI, 2013.
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encontro. Essa percepcdo configura a propria concepcdo de Pastoral da
Comunicacéo, deixando de ser apenas uma pastoral instrumental, mas uma acéo da
Igreja encarnada na experiéncia humana, presente também no ambiente (tempo e
espaco) digital. Ao assumir essa funcdo, a PASCOM se torna uma pastoral
missionaria mediada pelos instrumentos da comunicacdo e pelo ambiente digital.
Uma pastoral a servico de todas as pastorais. No entanto, esse salto qualitativo, s6
€ possivel se o0s protagonistas desta pastoral, como auténticos cristaos,
compreenderem que o on-line e o off-line representam uma unidade, uma
continuagao da existéncia, livre de barreiras ou segmentacoes.

O Papa Francisco é protagonista regular nas redes sociais. O atual pontifice
€ um agente de inovacao comunicacional na Igreja que traca, pautada no Concilio
Vaticano I, uma via de renovada interagcdo com a contemporaneidade, abordando
com franqueza os dilemas centrais da nossa sociedade. Suas declara¢des, que sao
sempre acompanhadas da praxis testemunhal ilustram o comprometimento do atual
lider da Igreja em modernizar o paradigma comunicativo eclesial, motivando toda a
realidade eclesial a também fazer o mesmo. Com tal atitude, o papa mostra que
nao pretende permanecer no “pulpito”, na sua cétedra (Santa S€), mas quer estar
proximo, fazer-se proximo e presente no ambiente digital, como o é no préprio
exercicio de seu pontificado.

Assim, diante dos desafios impostos pela modernidade liquida, sobretudo
pelo advento das redes sociais, € preciso que a Igreja, promova um verdadeiro
didlogo, que brota do encontro com as pessoas na cultura atual, principalmente as
gue estdo no ambiente virtual, com uma linguagem que desperte interesse e
garanta a credibilidade da mensagem, da Boa-Nova. E preciso elaborar uma
comunicacao aberta ao Espirito Santo que impulsiona e motiva os discipulos

missionarios na atualidade a estarem atentos aos sinais dos tempos.
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CONSIDERACOES FINAIS

No principio existia a Palavra, e a Palavra estava junto de Deus a e Palavra
era Deus. No principio ela estava junto de Deus. Tudo foi feito por meio dela,
e sem ela nada foi feito. O que estava nela era vida, e a vida era a luz dos
seres humanos.

(Jo, 1,1-5).

Deus é a Palavra, o Verbo, que existe desde sempre. Deus € o principio da
comunciacdo. A comunhdo da Trindade (Pai e Filho e Espirito Santo) € a
comunicacao perfeita. A comunicagéo que estd em Deus (e que € Deus) é o principio
teoldgico que inspirou esse trabalho: Deus que se manifesta a sua criatura ao longo
da historia, revela-se de modo definitivo no momento da encarnacéo de seu Filho e,
pela acdo do Espirito Santo, age na Igreja Catdlica que peregrina nesse mundo,
busca comunicar o seu amor a todas as criaturas.

Ao longo de todos os relatos do Antigo Testamento, € notavel o esforco de
Deus em se comunicar com seu povo através dos patriarcas e dos profetas. Este
processo de autorrevelagdo de Deus e do seu projeto para humanidade teve seu
apice na encarnacdao do Verbo (Jesus Cristo). Deus, que ja era comunicacao perfeita
na Trindade, ao encarnar-se estende esta comunicacao a sua criatura. Por amor, o
Deus invisivel entra na historia. Deus coloca sua tenda no meio do povo.

Com tais apontamentos sobre a teologia da comunicacao, ndo ha duvida que
a Igreja, ao considerar a sua missdo de anunciar o Evangelho, tem um contetdo
sélido a ser transmitido e deve “habitar” a nova praga, a agora digital, mas que para
iSso, atenta aos sinais dos tempos, deve adaptar-se as novas tecnologias e as novas
formas de comunicagdo que recebem as influéncias dos efeitos socioculturais da
modernidade liquida.

A modernidade liquida, categoria analitica desenvolvida pelo sociélogo
Zygmunt Bauman, ilustra como as novas tecnologias conduziram a humanidade a
um novo tempo e espago comunicativo. O ambiente digital € seguramente a hodierna
praca publica onde tudo acontece. Ao abracar essa nova cultura digital, a Igreja ndo
estaria renunciando aos seus valores basicos. Pelo ao contrario, teria a possibilidade
de apresenta-los a essa nova cultura e a esse novo ambiente, realizando assim a
sua missao de evangelizar.

Apesar de ainda hoje existirem algumas vozes pessimistas sobre o ambiente

digital, como a voz do sociolégo Zygmunt Bauman no que tange o enfraquecimento
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das relagbes humanas pelo uso das redes sociais, é possivel, com uma perspectiva
otimista e esperancosa, que a Igreja, encontre no ambiente virtual qualidades e
potencialidades para o anuncio do Evangelho, para a vivéncia da fé e para a
propagacédo de uma auténtica identidade crista através do testemunho de vida. Neste
sentido, € um imperativo que a Igreja assuma 0os novos modos de comunicar, com
novas linguagens, novas técnicas e novas atitudes comunicativas, pois a fé tem lugar
e € aguardada com esperanca e expectativa pela cultura digital.

E preciso que a Igreja compreenda o ambiente digital como uma extens&o da
vida como ela €, em todas a suas dimensdes e sob todas as suas modalidades: o
virtual, sobretudo as redes sociais, € também um ambiente de relacdes, de
testemunho, de formacéao, de acédo e de contemplacéo, por isso, € também um local
de encontro com Deus. E um local onde Deus se revela, se comunica e se manifesta.

Diante do surgimento de novas formas de comunicacéo, a Igreja, pela acao
do Espirito Santo, precisa sempre avaliar qual sera sua postura: do “alto do pulpito”,
condenar o progresso tecnologico, demonizando a utilizacdo das novas tecnologias
— como fez no passado — ou estar préxima de seus interlocutores, habitando as
pracas publicas digitais, se inserindo nos novos ambientes, tornando-se artifice das
novas culturas, buscando comunicar os valores Evangélicos, assumindo a nova
ambiéncia como terra de missao.

A elaboracdo desse trabalho monogréfico, iluminado sobretudo pela Sagrada
Escritura e pelo Magistério, ajudou a entender que a Igreja Catdlica buscou ao longo
da historia, inculturar o Evangelho na linguagem e sociedade de cada tempo e lugar,
utilizando para tal aquela que julgou ser a melhor comunicacao possivel, passando
de uma postura de rejeicdo e prudéncia, a aceitacdo e valorizacdo; de uma visdo
negativa e neutra aguela positiva e integral quanto ao uso dos mais modernos
recursos de comunicagao.

E importante ressaltar que esse trabalho néo teve intencdo de abordar todas
as iniciativas da Igreja no ambito da comunicacdo ao longo da historia, pois é um
campo vastissimo, que fomenta muitos paradigmas ainda a serem pesquisados.
Nesse sentido, a medida em que novas formas comunicacionais surgem — seja por
novo aparato tecnoldgico e uma por nova rede social -, surgem também novas
possibilidades de relacionamentos, novas ambiéncias e, consequentemente, novos

desafios comunicacionais para a Igreja Catodlica.
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