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‘ guilherme ferreira. jenipher bernardo.

nmesSU=QM~S™

marilia bastos. pedro mattos.
criagao. redacao.
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mkt promocional. midia/atendimento.

jéssica bueno.
planejamento/pesquisa.

rebeca postali.
mkt promocional.
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sobre a ophicina.

- loja de vestuario;

- fundada em 1996 na cidade de Campinas;

- nicho de streetwear;

- atualmente conta com 62 unidades + e-commerce.
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sobre a ophicina.

- henrique domingues, atual diretor;

- formou-se em engenharia;

- seguiu 0s caminhos do pai;

- formacao faz relacao com o nome da empresa: ophicina.

©2021 autenticom.
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ophicina e ophicina footwear.

- a loja se segmenta em duas bandeiras;
- ophicina: vestuario;

- footwear: calcados;

- lojas praprias e lojas franqueadas;

- e-commerce.

2 EQOT

NPRMICINA L. S

|
|
B
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qual é o tamanho da ophicina em 2021
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ophicina em 2021.

0S numeros no ano de 2021 sao:

- 14 lojas proprias com a bandeira ophicina;

- 28 lojas franqueadas com a bandeira ophicina;

- 7 lojas praprias com a bandeira footwear;

- 11 lojas franqueadas com a bandeira footwear;

- 2 lojas proprias hibridas, com ambas as bandeiras;
- e-commerce.

©2021 autenticom.
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marcas comercializadas.

- comercializa grande marcas do nicho, como:

vans (com maior expressao, e maior revendedora da marca no
brasil), adidas, converse, gopro, jansport, new balance, quiksilver,
oakley, entre outras;

- conta com parcerias exclusivas com algumas das marcas.

_VANS LoPro SPORT; auiksiver PN
« W ) -
— - * =
adidas OAKLEY CONVERSE new balance.
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distribuicao geografica.
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manifesto.

sua missao e: atuar no mercado varejista, garantindo a melhor
experiéncia de compras aos nossos clientes, atraves do
atendimento realizado e dos produtos oferecidos.
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manifesto.

sua visao é: tornar-se uma rede de lojas referéncia dentro do
segmento que atua e presente de forma abrangente no territario
nacional.
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manifesto.

seus valores: resultados, valorizacao das pessoas, exceléncia em
atendimento, brilho nos olhos, humildade e satisfacao do cliente.
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publico-alvo.

- homens e mulheres;

- 18 a 30 anos;

- classes A, B e C;

- moradores de cidades meédias a grandes.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

residentes majoritariamente do estado de sao paulo.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

se identificam com o nicho streetwear e esportivo.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

gostam de sair com 0s amigos.
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perfil do publico-alvo.

gostam de musica.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

vao a festivais e shows.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

redes sociais sao parte de suas rotinas.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

engajados em causas sociais e ambientais.
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perfil do publico-alvo.

apoiam marcas com propaosito.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

buscam independéncia e liberdade.

©2021 autenticom.
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perfil do publico-alvo.

desejam manifestar sua personalidade através de suas roupas.
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atributos.

©2021 autenticom.

moda streetwear.
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atributos.

©2021 autenticom.

esportiva.
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atributos.

©2021 autenticom.

jovem.
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atributos.

©2021 autenticom.

artistica.
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atributos.
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descontraida.
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cenario.

- mercado de vestuario e o segundo mais lucrativo do pais. (sebrae,
2016);

- entretanto, foi um dos mais afetados com o fechamento das lojas
fisicas. (fecomerciosp, 2020);

- 0 segmento de moda é o nicho mais representativo no
e-commerce. (forbes, 2021).
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cenario.

- @ moda streetwear € um segmento em expansao. (pequenas
empresas, grandes negaocios, 2019);

- 0 novo streetwear: até mesmo grifes vém apostando neste estilo.
(farfetch, 2021).
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consumidor.

- e-commerce: 47% dos internautas s6 compram em loja fisica apos
pesquisarem na internet (cndl brasil, 2021);

- geracoes, as escolhas de consumo e as causas sociais.
(consumidor moderno, 2021).
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concorrentes.

- kanui;

- maze;

- radical vest;
- overboard;
- guadalupe.

</\NUI

Maze

G DLP

©2021 autenticom.

OVERBOARD &)

Redeal.
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potencialidades.

- variedade de pecas, produtos e marcas;

- atende publico feminino e masculino;

- distribuicao geografica abrangente das
lojas no estado de sao paulo;

- top 3 maiores revendedores nacionais do
ramo;

- em tempos tradicionais, ha presenca em
eventos do universo street;

- atendimento de qualidade;

- produtos com qualidade e prodecéncia.

©2021 autenticom.

oportunidades.

- consumidores investindo em pecas de
vestuario de qualidade;

- 61% do publico considera ser bem
atendido do que, precos mais baixos;

- estado de sao paulo concentra mais de
27% do potencial de consumo;

- nicho de moda casual e streetwear em
ascensao;

- setor sazonal;

- crescimento do e-commerce;

- jovens lideram compras online;

- publico fortemente influenciado pelo
mundo virtual;

- apoio a marcas com proposito.
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fragilidades.

- falta de identidade visual consistente nas
redes sociais;

- falta de exposicao de valores e
personalidade;

- poucas campanhas institucionais;

- e-commerce em fase inicial;

- a marca nao vem apostando em acoes
sociais.

©2021 autenticom.

ameacas.

- aumento do mercado competitivo;
- crise econdmica que ja existia se
intensificou com a pandemia;

- queda no setor de vestuario;

- setor bastante sazonal.
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pontos fortes. pontos fracos.
forcas e oportunidades. fraquezas e oportunidades.
3 - explorar 'dgman'dapor roupas versateis, visto - consolidar a comunicacao de seu e-commerce, visto que
= que a ophicina dispoe de roupas para todos os é uma tendéncia crescente:
T A : . . : o ,
.= gENero; . o - dar mais énfase para ter influenciadores digitais, devido
g - ap(-JSf a pandemia, os eventos irao volt.ar ea a credibilidade com publico jovem;
'g ophicina deve estar presente nos relacionados a - ressaltar a diversidade de pessoas e corpos em sua
o CUItura street. Comunicagéo’-
) : - : ;
: - foco para apoio a causas sociais e ambientais.
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5 forcas e amecas. fraquezas e ameacas.
@
- a ophicina pode confrontar a grande quantidade - evoluir com a comunicacao institucional para adquirir
) de concorrentes com seu vasto mix de marcas e um um diferencial perante a seus concorrentes e assim,
% atendimento de qualidade para se destacar; destacar-se.
] - em relacado a crise financeira do pais que - consolidar posicionamento através da identidade
E ocasionou na queda das compras de itens de visual.
vestuario, é importante comunicar a versatilidade e
gualidade das pecas, ou seja, tendo maior
custo-beneficio em relacao a um produto de maior
valor que estara em desuso em breve.
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objetivos de marketing.

- tornar-se top of mind;

- reforcar a imagem da marca perante os consumidores;
- firmar um posicionamento perante o publico;

- engajar o publico;

- impulsionar a comunicacao do e-commerce.

©2021 autenticom.
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distribuicao de verba.

R%$700.000,00, sendo dividida em:

1) marketing promocional (15,5%) - R$108.918,54;
2) midia (80%) — R%$ 560.000,00;

3) producao (1%) - R$6.900,00;

4) agéncia (2,8%) - R$20.000,00;

5) fundo de reserva (0,7%) - R% 4.181,46.

©2021 autenticom.
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distribuicao de verba.

2,80/0 10/0 0,70/0

80%

©2021 autenticom.

. midia

. mkt promocional

. agéncia

E producao

fundo de reserva
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objetivos de comunicacao.

projetar imagem e comunicacao jovem, divertida, esportiva, diversa,
tecnoldgica, auténtica e engajada com causas sociais, causando
engajamento e identificacao por parte do publico.
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periodo.

maio, junho julho, agosto, setembro, outubro, novembro e
dezembro de 2022.

©2021 autenticom.
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abrangeéncia.

nacional para midia online, com esforcos voltados para o estado de
sao paulo, na midia off-line estado de sao paulo e capitais: rio de
janeiro e belo horizonte.
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publico-alvo das campanhas.

18 a 30 anos.

©2021 autenticom.
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defesa de criacao.

- processo criativo: como chegamaos;

- diversidade no universo street;

- ophicina e berenice;

- soul ophicina;

- cenario urbano;

- representacao: sentido, elementos street, movimento, releitura e
diversidade.
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soul ophicina.

©2021 autenticom.

| #SOU_JLOPRICINA

£ ophicini

[§522
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soul ophicina.

©2021 autenticom.
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soul ophicina.

©2021 autenticom.

L ySOU_JLGPHICINA

£ ophicinE
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soul ophicina.

©2021 autenticom.

£ opnicinR
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soul ophicina.

#*SOUL_JLOPHICINR

©2021 autenticom.

#SOULLJLOPHICINA

| e ] QUE TE MOVE !
:VEM DE DENTR(:‘

#SOUL_JLOPHICINA
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soul ophicina.

©2021 autenticom.

ssol _Lopricia B

#SOL_JLOPHICINA

C > QUE TE MOVE.
s VEM DE DENTRD‘

#SOL_JLOPHICINA
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marketing promocional
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objetivos.

- estimular a compra em datas sazonais;

- fixarem os valores e personalidade da marca na mente do
consumidor;

- fidelizar o publico e trazer além de produtos, experiéncias.

©2021 autenticom.
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campanha promocional 01
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love trip.

atrair o publico atraves de uma premiacao, visando reter um publico
ligado a cultura do street e a musica.

a acao durara 27 dias, de 16/05/2022 a 12/06/2022, ocorrendo em
todas as lojas fisicas da ophicina e ophicina footwear.
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love trip.

©2021 autenticom.

FECHAMENTO
NG TOLLAPALOOZA
EMPARTS.
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campanha promocional 02
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soul do bem.

melhorar a imagem da marca para com o seu publico,
demonstrando preocupacao social, sustentabilidade e bons valores
perante a sociedade.
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campanha promocional 03
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natal nivel hard.

atrair o publico atraveés de prémios que geram interesse nos mais
jovens e impulsionar o e-commerce.

reter um publico majoritariamente jovem e ligado a games. alem de
gerar interacao e reforcar a personalidade diversificada e jovem da
marca, perante o publico.
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natal nivel hard.

ISR

NIVEL HAFR

» O1 SETUP COMPLETO

10 PREMIOS, 10 CHANCES DE GANHAR!

©2021 autenticom.
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estratégias de midia
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objetivos.

- reforco do posicionamento da marca no segmento do streetwear;
- tornar-se top of mind perante o publico;
- aumento das vendas do e-commerce da ophicina.
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midias.

- midias basicas: midia digital e ooh.
- midia complementar: midia indoor.

©2021 autenticom.
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midia offline.

ooh:

outdoors

principais cidades, também de grande faturamento, a sua maioria
no estado de sao paulo, estendendo também para as cidades de
belo horizonte, rio de janeiro e londrina.

totens e paineéis em shoppings:

shoppings onde a ophicina concentra grande lucro nas vendas,
sendo localizados em sao paulo, campinas, ribeirao preto, goiania,
belo horizonte e rio de janeiro.
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midias online.

as midias digitais, exceto por meio dos influenciadores que atingem
0 publico nacional, serao para os estados com maior faturamento
da ophicina, sendo entao sp, rj, mg, pr e go.
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influenciadores.

nilson neto.

matheus theodoro.

©2021 autenticom.
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divisao de verba por veiculo.

5%

. shopping
. google ads

. influenciadores

. outdoor

24%

©2021 autenticom.

—| midia programatica

instagram
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cronograma geral.

©2021 autenticom.

INSTAGRAM
FACEBOOK
TWITTER
TIKTOK
LINKEDIN
GOOGLE SEARCH

MIDIA PROGRAMATICA

INDOOR
OUTDOOR

LOVE TRIP
SOUL DO BEM

NATAL NIiVEL HARD

SOUL OPHICINA

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ

MiDIA ONLINE

MiDIA OFFLINE

MARKETING PROMOCIONAL

CAMPANHA INSTITUCIONAL
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monitorar os resultados
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pesquisa de controle.

- posterior as acoes de marketing, para levantar e levantar a
impressao do publico e possiveis consumidores em relacao a marca;
- a partir do dia 20 de janeiro de 2023 ate 10 de fevereiro de 2023;

- amostra na cidade de campinas, sao paulo.
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