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MARCELLO CAMPOS

(f

As joias, na sua capacidade potente de

despertar emocdes, contam histérias

inesqueciveis e lacos de amor eternos
entre geracoes.



HISTORIA

® 1999

Inauguragdo em Campinas
(Cambui)

2015

Inauguragdo no Iguatemi Campinas
Inauguragdo na Av. Norte Sul Campinas

2019

Inauguragdo no Edificio
Horizonte JK Sdo Paulo

2020

Inauguragdo no Shopping Jundiai

2021

Atualmente conta com 3 lojas fisicas
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Edificio JKSdo Paulo

Jundici Shopping
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MARCELLO CAMPQOS AGENCIA PARALELA
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Design e desenvolvimento
das pecas artesanalmente

Pecas personalizaveis

Tonalidades exclusivas e
registradas: Ouro Champagne®,
Ouro Nude® e Ouro Blush®




MARCELLO CAMPQOS AGENCIA PARALELA
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PUBLICO-ALVO

Mulheres
&

Homens

Claosses AeB

Nacional - foco em Campinas,
Séo Paulo e Jundiai

Atentos as novas tendéncias de moda

Necessidade de afirmmac¢do - status social

Passam tempo modesto nas redes sociais

Frequentam bares, shoppings, festas
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MARCELLO CAMPQOS AGENCIA PARALELA

MERCADO




BN

VIVARA H\tern

Elegante, delicada e amigavel, Luxuosa, tradicional e sofisticada:;
Apelo Emocional; Apelo Emocional;
Comunicacdo Aspiracional, Joalheria de design;
Catdlogo abrange todas as Iniciativas pioneiras no

etapas da vida do cliente. segmento de joias finas.
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DEMOGRAFIA

Aumento da participagdo da
Mmulher no mercado de trabalho

Crescimento do poder
aquisitivo da elite
brasileira

Fonte: InfoMoney, 2021
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DEMOGRAFIA

Aumento da participacdo da
Mmulher no mercado de trabalho

Crescimento do poder
aquisitivo da elite
brasileira

Fonte: InfoMoney, 2021

ECONOMIA

Variacdo na taxa de cadmbio
afeta o preco final

Fonte: Abril 2021, IPEADATA
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DEMOGRAFIA

Aumento da participacdo da
Mmulher no mercado de trabalho

Crescimento do poder
aquisitivo da elite
brasileira

Fonte: InfoMoney, 2021

ECONOMIA

Variacdo na taxa de cadmbio
afeta o preco final

Fonte: Abril 2021, IPEADATA

CULTURAE
SOCIEDADE

Transmite a linguagem
e identidade de um povo
- pertencimento

Fonte: Sebrae, 2015
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ANALISE SWOT
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Forcas
Tonalidades e design exclusivos

Know How elevado
Producdo artesanall
Atendimento personalizado
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ANALISE SWOT
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Forcas Fraquezas

S Tonalidades e design exclusivos w Baixo investimento no meio digital
Know How elevado e em marketing promocional
Producdo artesanal Baixo posicionamento de marca

Atendimento personalizado Baixo detalhamento do publico-alvo
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ANALISE SWOT
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Forcas

Tonalidades e design exclusivos
Know How elevado

Producdo artesandadl
Atendimento personalizado

Oportunidades

Mercado de luxo vs. Valor agregado
Segmento com altas exigéncias
Fidelidade do publico-alvo

Novas tecnologias

Fraquezas

Baixo investimento no meio digital

e em marketing promocional

Baixo posicionamento de marca
Baixo detalhamento do publico-alvo
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ANALISE SWOT

S

O

Forcas

Tonalidades e design exclusivos
Know How elevado

Producdo artesandadl
Atendimento personalizado

Oportunidades

Mercado de luxo vs. Valor agregado
Segmento com altas exigéncias
Fidelidade do publico-alvo

Novas tecnologias

Fraquezas

Baixo investimento no meio digital

e em marketing promocional

Baixo posicionamento de marca
Baixo detalhamento do publico-alvo

Ameacas

Crescimento do mercado de
semijoias e bijuterias no Brasil
Presenca no meio digital
acessivel vs. Experiéncia exclusiva
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OBJETIVOS

0) DE MARKETING

Aumento do Faturamento Anual em 22%
R$4.200.000,00 (2020) > R$5.124.000,00 (2022)

Aumento das Vendas E-commerce via Site

Fortalecimento de Imagem
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OBJETIVOS

Ol DE MARKETING 02 DE COMUNICACAQ

Aumento do Faturamento Anual em 22% Associdr o posicionamento da marca a:

R$4.200.000,00 (2020) > R$5.124.000,00 (2022) Tradigdo, Familia, Luxo, Sofisticagdo e Emogéo

Aumento das Vendas E-commerce via Site Tom de Voz Afetivo e Emocional 5
Z
>

Fortalecimento de Imagem VERBA DISPONIVEL: R$200.000,00 %
5
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Periodo de Janeiro a Dezembro de 2022

Campanhas Promocionais:
Estado de Sao Paulo, com foco em Campinas,
Sdo Paulo e Jundiai - meios online e offline

Campanhas Institucionais:

Estado de Sdo Paulo - meio online
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INSTAGRAM &
FACEBOOK

 Tradigéo é sobre 4
" se valorizar e se amar.

PRye: - 1o Si

ETERNAL SUMMER LOVE

~ MARCELLO CAMPOS

- jewelry

/7.

MARCELLO CAMPOS

jewelry
(f

E tempo de recomecar, de dar
boas-vindas para si mesma, para um
novo ciclo e para aguele amor que ndo
precisa ser s6 de verdo: o amor prépriol

Para isso, elaboramos pecas essenciais
para acompanhar o seu dia-a-dial Pecas
versateis, Unicas e feitas pensando em
vocél E lembre-se: se auto presentear
também é se amar e valorizar o que
vocé tem de mais Unico: o presente.
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CAMPANHAS INSTITUCIONAIS
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e
 se valorizar e se amar.

Y _fi u_,_rr | ._‘ I., - //_'7' i
' MARCELLO CAMPOS

jewelry

Janeiro & Fevereiro

l ETERNAL SUMMER LOVE e\ \

_ Tradigio é amar e eternizar
~ momentos especiais.

OUR DREAMS

MARCELLO CAMPOS

jewelry

Abril

 Tradigdo & transmitir, T
~ entregar e amar.

T

| SHARE LOVE

MARCELLO CAMPOS

jewelry

Maio
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CAMPANHAS INSTITUCIONAIS
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| . TradigGo é se amar,
se cuidar e se prevenir.

e -T“f-'-.‘;igaq'é I:?'E“ﬂii' | il
2 opcdacehe R - Trodiggo ¢ despertar
ik G4 A\ ~ abeleza ao seu redor.
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SHINE BRIGHT _ L e
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EM OUTUBRO NOS USAMOS ROSA

DESPERTAR

-~ MARCELLO CAMPOS | ' - ~_ MARCELLO CAMPOS oy | 0 M AR C ELEOLE A P @IS
[ e < g ' , - e Jealiny 3 2 P jewellry & &
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Julho & Agosto Setembro Outubro
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CAMPANHAS INSTITUCIONAIS
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 Wiedisoo caged ol Eg ™  Tradigdo ¢ ser sempre
X pa'r_si:’*ii"-e_!"'i'mdd etapa. 2 sua maior inspiragdo.

PIECE BY PIECE i . ‘ ONLY YOU A

MARCELLO CAMPOS v - 3 - : i ":_'.I,Mﬁ'RCELLGEhMP'GS_

jewelry = - jewelry
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Novembro Dezembro
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3 premissas badsicas visando o .
fortalecimento de imagem da marca

..... A
Personalizagéio
Tradi¢cdo
Exclusividade
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CAMPANHAS PROMOCIONAIS

f\

MAIS AMOR NA

y ot B _L:IEEE?[ - ‘E“— H""
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Sorteio - Dia das Mulheres Sorteio - Dia dos Namorados Evento - Primavera
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J& imaginou uma
peca inspirada
unicamente em voc;

h . 5
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Personalizacdo

Prestigiar a maior fonte de inspiracdo
da marca - Més da Mulher

Oportunidade de desenvolver
uMma peca que entrard para o
catdlogo da marca
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Sortelo

01 a 31 de Margo de 2022

1 cupom a cada R$2.000,00 em compras
nas lojas fisicas ou via e-commerce

Caixa de Presente, Carta com
Envelope, Garrafa de Vinho Merlot
com 2 tacgas, Porta Joias personalizado
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J& imaginou uma joia
inspirada unicamente em vocé?
No més da mulher, a cada R$2.000,00

em compras, vocé concorre a oportunidade
de criar uma peca do seu jeito e que fard
parte de nosso cm’rfﬂogm.

Promocéio valida entre 01/03/2022 o 31/03/2022

SIS119D} |3A SNID| UDSWNDIID 5DU3J2DW DIIBAIA OPOWWOD SNsiy "DPIADIG
Sa214N assgpuadﬁns wnsdi sinyy 'Dnb”l:: pubow 210j0p j2 210qD| 4N JUNpIpIdUl

loduwa) powsnia op pas ‘j1j2 bupsidipo ingaioasuod Jawp 4is Jojop wnsdl walof)

Confira regulamento completo em: | F s S e s
marcellocampos.com.br/apecamaisrara | | : o/ 1 ¥ £ e
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Ja imaginou
celebrar o amor na

Cidade Maravilhosa?
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MAIS AMOR NA

Tradig¢do - Eternizacéo de
momentos especiais

Dia dos Namorados

Oportunidade de celebrar a data com

W

um acompanhante no Rio de Janeiro
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MAIS AMOR NA

Sorteio

Ol a 30 de Junho de 2022

1 cupom a cada R$1.000,00 em
compras nas lojas fisicas
Ou Vid e-commerce
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MARCELLO CAMPQOS AGENCIA PARALELA
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MAIS AMOR NA

o

A cada R$1.000,00 em compras vocé
concorre a um final de semana roméntico no
Belmond Copacaba Palace, com direito a
] acompanhante.

facilisis.

Promocdo valida entre 01/06/2022 a 30/06/2022

disse ultrices gravida. Risus commodo viverra maecenas accumsan lacus vel

Confira regulamento completo em:
marcellocampos.com.br/maisamornacidademaravilhosa

B MARCELLO CAMPOS

o 4

ua. Quis ipsum suspen

':f ur:h dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inc]didun’r ut labore et dolore
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Uma tarde agradavel
com musica, bebidas eH
memaorias para se criar.
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Exclusividade

Evento - 06/10/2022 as 15h

50 convidados selecionados

Experiéncia completa e exclusiva
com musica, drinks, petiscos
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Nova colecdo
em primeira mdo

Gifts:
Porta joias personalizado,
Chocolate Dengo, Chandon Baby
Brut Rose, Sacola Personalizada
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LUANA ALMEIDA
Staff

| :]: 45 'E'.-'E':'

2
MARCELLO CAMPOS

jewalry
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MARCELLO CAMPQOS AGENCIA PARALELA




INTERNET

Alto alcance e penetracdo

Concentracdo do publico-alvo

Ferramentas de busca

Instagram
Facelbook
Youtube
Google Search

Midia Programatica
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OUTDOOR

Alto impacto

Participa diretamente do
paisagem urbana - cotidiano

Pontos estratégicos

Fonte: Rock Content, 2019
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OUTDOOR

Alto impacto

Participa diretamente do
paisagem urbana - cotidiano

Pontos estratégicos

Fonte: Rock Content, 2019

CINEMA

Tela grande - alto impacto

Proximidade com o PDV
- Jundiai Shopping

Insercdo de 30"

Fonte: Kantar lbope
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OUTDOOR

Alto impacto

Participa diretamente do
paisagem urbana - cotidiano

Pontos estratégicos

Fonte: Rock Content, 2019

CINEMA

Tela grande - alto impacto

Proximidade com o PDV
- Jundiai Shopping

Insercdo de 30"

Fonte: Kantar Ibope

TV FECHADA

Temas de interesse

do publico feminino
16,3 milhées de domicilios

RMC: Saia Justa e Super Bonita - GNT

Insercoes de 30"

Fonte: Propmark, 2021
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CRONOGRAMA GERAL
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JAN FEV MAR ABRI MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ
M
Facebook
Instagram
Google Search
Midia Programdatica R S— [
YouTube VR F—

Cinema === U —
TV Fechada — —
OQutdoor [— (—

MARKETING PROMOCIONAL

A Peca Mais Rara

Mais Amor na
Cidade Maravilhosa

Cocktail Spring On S

CAMPANHAS INSTITUCIONAIS

Eternal Summer Love S
Qur Dreams i
Share Love —

Shine Bright -0
Despertar I

Em Qutubro Nos Usamos Rosa &
Piece By Piece =

Only You

W
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Fundo de
Reserva

Agéncia
Producdo

Marketing
Promocional

Midia

Verba Totdl

DISTRIBUICAO GERAL
DE VERBA

V13TVHVd VIDNIOV

R$4.000,00

R$13.415,22

R$20.000,00

R$60.654,78

R$101.930,00

R$200.000,00
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PESQUISA
DE CONTROLE

Pesquisa Exploratoria Quantitativa

Junho/2022 e Dezembro/2022

Objetivos:
a) Mensurar o desempenho da
Campanha de 2022
b) Controle e planejamento para
0S meses seguintes

c) ldentificar e compreender percepgoes

do publico em relagao a marca
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Mulheres consumidoras da marca

25 a35anos, Closses AeB

Campinas, Séo Paulo e Jundiai

Consumidoras dos meios e veiculos
utilizados para as campanhas de 2022

Formuldario estruturado
Ndo disfarcado

Perguntas em ordem logica
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