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RESUMO

Esse trabalho € um Projeto Experimental, do curso de Publicidade e Propaganda, rea-
lizado com o apoio da instituicdo PUC-Campinas e com orientacao de seus professores.
Prospectamos o cliente “AMD - Advanced Micro Devices”, realizamos uma assessoria e
producao de campanhas como uma agéncia de publicidade.

Analisamos internamente a empresa, pesquisamos o Macro e Micro ambiente, enten-
demos as oportunidades e fraquezas do mercado com relacao a empresa € criamos uma
campanha, que posicione e diferencie a marca no segmento, aumentando sua vantagem
competitiva em relacao aos seus concorrentes.

Com a proposta de atingir um novo perfil de publico para a marca, foram criadas novas
estratégias de comunicacao. O intuito por tras do nosso planejamento € desenvolver o sen-
timento de ser “Campeao”, ao associar o uso dos produtos AMD com a alta performance e
o0 bom desempenho dentro do cenario de jogos eletronicos competitivos.

Palavras-chave: placas de video, processadores, desempenho, alta performance,
campanha publicitaria e campeao.

OBJETIVOS

DA EMPRESA DE MARKETING

DE COMUNICAGAO

Reforcar o sentimento
de ser campeao ao utilizar
os produtos da AMD em seus
respectivos jogos

Criar uma imagem de marca
mais proxima e humana e
aumentar a identificacao com
o publico “gamer”

Ser Lider Tecnoldgica

Aumento do Market Share

METAS E OBJETIVOS PARA OS PROXIMOS ANOS

Maior investimento em eventos
de E-sports

Manutencao das vendas
em 3% para 2022

Ser reconhecida como marca
ideal dentro do segmento
de jogos eletrénicos

Aumento das vendas
de Placas de Video

METODOLOGIA

ANALISE SWOT PESQUISA DE

CONTROLE

ANALISE DE
MERCADO
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