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“Até gue ele estenda seu circulo de compaixao a todas

as coisas vivas, o homem nao encontrara a paz”

Albert Schweitzer
(1875-1965)



RESUMO

O projeto “Vovod Patinhas” foi concebido com o propdsito de valorizar as historias dos
animais idosos, especialmente cées, e conscientizar sobre a importancia da adocao
responsavel. Por meio de uma abordagem de comunicacdo digital estratégica, o
projeto desenvolveu uma campanha que destacou as historias inspiradoras desses
animais, ao mesmo tempo em que abordou os principais motivos por trds do
abandono. Utilizando a plataforma Instagram, o projeto buscou atingir seus objetivos,
direcionando mensagens e conteddos para 0s seus publicos de interesse. A
contemporaneidade testemunha um aumento no abandono e negligéncia de animais
idosos, representando um desafio significativo para os abrigos. O projeto
“Vovob Patinhas” responde a essa problematica ao sensibilizar a sociedade sobre a
situacdo desses animais e promover a ado¢do consciente. O uso estratégico das
redes sociais virtuais permitiu amplificar a mensagem, alcancando um publico
diversificado e gerando uma reflexdo sobre a responsabilidade envolvida no cuidado
de animais em seus anos crepusculares. Assim, 0 projeto ndo apenas aborda uma
preocupacdo emergente, mas também contribui para a transformacéo da percepc¢éo
publica em relacdo aos animais idosos, promovendo uma cultura de respeito
e cuidado.

Palavras-chave: Midias Digitais. Adogcdo Responséavel. Animais Idosos. Abandono
Animal. Estratégias Digitais de Sensibilizacao.



ABSTRACT

The “Vovo Patinhas” (Grandpa Paws) project was conceived with the purpose of
highlighting the stories of elderly animals, especially dogs, and raising awareness
about the importance of responsible adoption. Through a strategic digital
communication approach, the project developed a campaign that showcased the
inspiring stories of these animals while addressing the main reasons behind
abandonment. Using the Instagram platform, the project aimed to achieve its goals by
directing messages and content to its target audiences. Contemporary times witness
an increase in the abandonment and neglect of elderly animals, posing a significant
challenge for shelters. The “Vovo Patinhas” (Grandpa Paws) project addresses this
issue by raising awareness in society about the situation of these animals and
promoting conscious adoption. The strategic use of virtual social media has allowed
the amplification of the message, reaching a diverse audience and prompting reflection
on the responsibility involved in caring for animals in their twilight years. Thus, the
project not only addresses an emerging concern but also contributes to the
transformation of public perception regarding elderly animals, fostering a culture of
respect and care.

Keywords: Digital Media. Responsible Adoption. Elderly Animals. Animal
Abandonment. Digital Awareness Strategies.
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1 INTRODUCAO

Segundo a Organizacdo Mundial da Saude (OMS), no Brasil existem cerca
de 30 milhdes de animais abandonados, sendo os cées 20 milhdes deles. Estudos
norte-americanos mostram que as principais causas alegadas para o abandono dos
pets sado problemas comportamentais (47%) e mudancas no espaco ou na rotina
(30%), segundo reportagem publicada na Revista Exame, em 20211,

Quando nos concentramos no abandono de caes idosos, os dados sao ainda
mais cruéis, tendo como algumas das justificativas as demandas em relacdo ao
cuidado com a salude do animal e as mudancas de personalidade do mesmo.
Tania Reis, protetora independente do grupo “Quem Ama, Protege”, onde atua no
resgate e abrigo de animais desamparados, afirma que mesmo na adocéo de animais
adultos, s6 ha sucesso quando eles sédo de raca e gue 0os SRD praticamente ndo tém
chances de serem adotados.?

Segundo matéria de Leticia Almeida para o portal jornalistico Digitais (2022),
no periodo pos-pandemia aumentaram os casos de abandono de animais, gerando a
oportunidade para um projeto que considerasse essa realidade, visando incentivar a
adocao consciente, por meio da disseminacao de informacdes ndo apenas sobre o
abandono, como também sobre a relevancia do papel dos animais para a vida dos
humanos. Pensando na valorizacao das histérias desses companheiros dos humanos,
o projeto “Vovd Patinhas” foi criado com o objetivo de conscientizar e incentivar a
adocéao de animais, com enfoque em cées idosos.

A sensibilizagdo aconteceu por meio do desenvolvimento de uma campanha
de comunicagdo, cujas mensagens enaltecem a histéria de animais que foram
escolhidos por impactarem a vida de seus tutores, expondo também o0s principais
motivos de abandono. A modalidade de atuacdo do projeto € a comunicacao digital
por meio de solugbes autbnomas. Para que o0s objetivos e publico-alvo fossem
alcancados, utilizou-se o Instagram com objetivo de difundir o conteddo desenvolvido

para a campanha digital realizada.

1 Abandono de animais aumentou cerca de 60% durante a pandemia, Exame, 2021.
https://exame.com/bussola/abandono-de-animais-aumentou-cerca-de-60-durante-a-pandemia/.
Acesso em: 07 de setembro de 2023.

2 Animais de grande porte e idosos enfrentam preconceito no momento da adocdo, Digitais, 2022.
https://digitais.net.br/2022/12/animais-de-grande-porte-e-idosos-enfrentam-preconceito-no-momento-
da-adocao/. Acesso em: 07 de setembro de 2023.



https://exame.com/bussola/abandono-de-animais-aumentou-cerca-de-60-durante-a-pandemia/
https://digitais.net.br/2022/12/animais-de-grande-porte-e-idosos-enfrentam-preconceito-no-momento-da-adocao/
https://digitais.net.br/2022/12/animais-de-grande-porte-e-idosos-enfrentam-preconceito-no-momento-da-adocao/
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A sociedade contemporanea tem testemunhado um crescimento preocupante no
abandono e negligéncia de animais idosos. Este fenbmeno emergente representa um
desafio para os abrigos de animais, que se véem cada vez mais sobrecarregados com
0 numero crescente de residentes de idade avancada. Além disso, a situacdo acende
um alerta para a necessidade de intensificar os esforcos de sensibilizacdo publica.

A conscientizacdo sobre a importancia do bem-estar dos animais idosos e a
promocéao da adocgéo responséavel tornaram-se imperativos inegaveis. A educagédo da
populacao acerca da responsabilidade envolvida no cuidado de animais em seus anos
crepusculares é crucial para mitigar a incidéncia de tais casos de abandono.

Visando aumentar o alcance e o impacto do projeto “Vové Patinhas”,
estabeleceram-se parcerias com as ONGs Amor de Bicho Campinas e GAAR Campinas.
Ambas as organizagdes compartiiham uma missdao comum de resgatar e reabilitar
animais em situacao de risco, mas este projeto em particular destaca-se por abordar
a gquestao frequentemente negligenciada dos cédes mais velhos.

Juntos, o “Vovb6 Patinhas” e as ONGs Amor de Bicho Campinas e
GAAR Campinas ndo apenas aumentaram as chances de adocdo para esses
cachorros idosos, mas também elevaram a conscientizac&o publica sobre a alegria e
o valor de acolher um companheiro mais velho, desafiando estere6tipos e mudando
percepcdes sobre a adocdo de animais idosos.

Os abrigos, enfrentando essa nova realidade, tém buscado estratégias para
atender de modo eficiente as necessidades especificas desses animais mais velhos
que, frequentemente, requerem cuidados especiais, adaptacbes no ambiente e
atencdo médica. Em paralelo, campanhas de conscientizacdo tém sido
implementadas com o objetivo de alterar a percepcao publica sobre os animais idosos,
destacando a riqueza de adotar um companheiro mais experiente e a gratidao singular
gue eles podem oferecer aos seus cuidadores humanos.

Tendo em vista a forma como os animais perdem seu valor no momento em
que comecam a envelhecer, como se seu papel social dependesse Unica e
exclusivamente de sua infancia e juventude (fases favoritas entre as pessoas), 0
projeto visa a atingir o emocional das pessoas, sensibilizando-as sobre a importancia

da adocao e dos cuidados.
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Um levantamento realizado de julho a setembro de 2021 aponta que 70% dos
bichos adotados via Associacdo das Mulheres Protetoras dos Animais Rejeitados e
Abandonados (Ampara) sao filhotes. Dados do Centro de Controle de Zoonoses, em
Sao Paulo, indicam um cenario ainda mais desigual. Dos 450 caes e gatos que
conseguiram um dono entre janeiro e agosto, apenas dez sdo idosos.3

De acordo com a biomédica Laisa Rampinelli, da ONG Ame um Pet, € comum
as pessoas evitarem a adocdo de animais idosos, muitas vezes devido a sua
aparéncia menos atraente em comparagdo com 0S mais jovens, ou por acreditarem,
equivocadamente, que possuem problemas de saude e vitalidade, o que resulta em
sua permanéncia prolongada em abrigos ou até mesmo a vida inteira*.

A campanha criada busca reforcar que as pessoas podem ter o mesmo
vinculo emocional com os animais idosos como ocorre com os filhotes. Além disso,
buscou-se também, evitar a sua associacdo ao papel de vitimas que sédo afetadas
pelas limitacbes naturais do envelhecimento, trazendo-os nos conteudos produzidos
como herois e excelentes companheiros.

Com frequéncia, sdo subestimados em relacdo a sua capacidade de suprir
necessidades de carinho e brincadeiras. No entanto, a realidade é que podem se
adaptar bem ao estilo de vida de diversas familias. Esta desconsideracao faz com que
figuem em dltimo plano como candidatos a adocédo, o que € injusto para eles, que tém
muito amor e sabedoria para compatrtilhar.

O projeto “Vovo Patinhas” enfatiza a importancia de reconhecer o papel
fundamental que esses animais desempenham nas vidas das pessoas, incentivando
o cultivo da empatia e compaixdo em relacdo a eles. Tem como objetivo criar
sensibilizacao publica e mudanca de atitudes em relagédo a ado¢ao de animais idosos.
A abordagem néo s6 enriquece nossas proprias vidas, como contribui para um mundo

no qual todos os seres vivos sao valorizados e respeitados.

8 Adocdo de animais aumenta na pandemia, mas abandono também, Veja, 2021.
https://saude.abril.com.br/vida-animal/adocao-de-animais-aumenta-na-pandemia-mas-abandono-
tambem.

4 Abrigos: animais idosos, doentes e pretos ficam mais tempo, Apipapiaui.org, 2022.
https://www.apipapiaui.org/Post/abrigos-animais-idosos-doentes-e-pretos-ficam-mais-tempo. Acesso
em: 10 de setembro de 2023.



https://saude.abril.com.br/vida-animal/adocao-de-animais-aumenta-na-pandemia-mas-abandono-tambem.
https://saude.abril.com.br/vida-animal/adocao-de-animais-aumenta-na-pandemia-mas-abandono-tambem.
https://www.apipapiaui.org/Post/abrigos-animais-idosos-doentes-e-pretos-ficam-mais-tempo.
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2 DESENVOLVIMENTO

Cada tdpico a seguir fornecera uma visao abrangente e ordenada das etapas

cruciais envolvidas na concepcéo, planejamento e execucao deste projeto.

2.1 Plataformas

Plataformas computacionais representam espacos digitais que, por meio da
internet, ttm como propdsito reunir uma variedade de conteudos, perspectivas e
discussbes de cunho politico e social. Elas servem tanto a empresas quanto a

usuarios, ao facilitar sua conexao e possibilitar uma interacéo fluida.

Os dispositivos e plataformas cada vez mais modernos possibilitaram um modelo
de comunicacdo e interacdo instantaneo. A internet quebrou as barreiras de
espaco entre os individuos e revolucionou a forma de se comunicar e permitiu
gue novos produtores de conteldo se destacassem nesse ambiente virtual,
superando as barreiras impostas pelos veiculos de comunicac¢éo tradicional. Um
dos recursos que contribuiram com essa revolugcdo foram os aplicativos das
redes sociais. (Silva; Tessarolo, 2016, p. 2).

Esse recurso se revela particularmente vantajoso em virtude de sua
acessibilidade financeira e da capacidade de atingir um amplo publico de modo
eficiente. Antes do fenbmeno denominado de “uberizacdo”, 0 acesso a
experiéncias culturais, de entretenimento, salde, educacdo e outros, demandava
investimento significativo e, frequentemente, deslocamento fisico. A digitalizacdo das
mesmas permitiu uma adaptacdo que as tornaram mais acessiveis e

notavelmente simplificadas.

Na era digital, ndo obstante, a responsabilizacdo legal ganha contornos
peculiares. Isso porque, nesse novo contexto, os provedores de aplicacdo de
internet (como Facebook, Twitter, Youtube etc.) moldam, estruturam e
mediam o modo pelo qual as pessoas interagem, emitem opinides e se
relacionam umas com as outras, além de interferir diretamente na forma como
0os conteudos sao produzidos, distribuidos e consumidos na internet
(Veronese et al, 2018, p. 43).

Do ponto de vista empresarial, as plataformas desempenham um papel crucial,
servindo como vitrines virtuais para a exposi¢cao de servigos e produtos, criando
experiéncias imersivas que cativam seu publico. Além disso, também fornecem
recursos para a gestdo de negocios, bem como analises detalhadas de métricas

de desempenho.
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Em um trabalho pioneiro, Gillespie (2010) discutiu como o termo “plataforma”
vinha sendo estrategicamente usado por servicos como Google e YouTube
para se venderem como meros “intermediarios”, isto é, como artefatos
neutros que permitiiam uma circulagdo mais aberta e democratica de
informagdes e servigos. Dentre os “territérios semanticos” do termo
“plataforma” mencionados por Gillespie (2010), chamamos a atenc¢éo para a
dimensdo infraestrutural, que remete a plataformas de trem ou metrd, e
também para seu sentido politico, em uma referéncia as (vagas)
argumentacdes das “plataformas de governo” divulgadas nas campanhas
eleitorais. (d’Andréa, 2020, p. 21).

Em sintese, as plataformas computacionais emergem para o fornecimento de
espacos digitais acessiveis e eficientes, elas ndo apenas facilitam a conexao entre
empresas e usuarios, mas também redefinem a dindmica de acesso a servicos e
informagdes. O termo “plataforma” transcende sua conotacdo infraestrutural,

revelando-se como um espaco influenciador.

2.1.1 Plataformas de video

Enquanto algumas plataformas armazenam uma ampla variedade de
conteddos ou se concentram exclusivamente em um Unico tipo, como texto, imagens
ou audio, as plataformas de video séo totalmente dedicadas a contetdos audiovisuais.
Deste modo, tratamos de um ambiente virtual em formato de site ou aplicativo, onde
€ possivel assistir videos e, em alguns casos até armazenar Seus arquivos, que
podem ser acessados a partir de qualquer dispositivo com acesso a internet. Estas
plataformas abrangem uma ampla variedade de temas, desde conteddo humoristico

até abordagens técnicas e cientificas.

Significa também acionar uma geracdo espontdnea de séries de videos
como resposta a uma determinada busca e pensar o mundo através de
palavras-chave ou etiquetas. Entre outras questfes, as plataformas de video
estdo relacionadas a uma certa experiéncia de conectividade audiovisual e
de audiovisualizacdo da cultura. (Montafio, 2015, p. 2).

Por essa razdo, optamos por utilizar uma plataforma de video para armazenar
0s conteudos desenvolvidos em nosso projeto, que trata-se de uma campanha
audiovisual cujo propdsito é influenciar as perspectivas das pessoas em relacdo ao

abandono de animais idosos.
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2.1.2 Principais plataformas de video

O TikTok estd entre as principais plataformas de video da atualidade,
consolidando-se como uma rede social de contetdos curtos que se popularizou ainda
mais em 2019, apesar de ter seu surgimento em 2014, com o nome Musical.ly. No
inicio, os videos de dublagem eram o maior destaque do aplicativo, mas ao longo do
tempo, passou a abranger um leque ainda mais diverso de conteudos. Seu publico é
majoritariamente jovem, sendo principalmente entre 0os 26 e 24 anos de idade.
O aplicativo tem como missdo inspirar a criatividade e trazer alegria aos seus USUarios.

Além disso, outra plataforma que vale ser destacada € a Twitch, fundada em
2007 e que se destaca na comunidade gamer para transmissao ao vivo de jogos.
Embora sua esséncia seja voltada para o universo dos games, atualmente, a rede se
expande para uma variedade de conteddos, proporcionando um ambiente
multifuncional em que é possivel hospedar videos e interagir com o publico.

Por ultimo, temos o Vimeo, aplicativo que oferece a possibilidade de gravar e
editar videos, organiza-los em bibliotecas, realizar webinars e gravar tela.
Inicialmente, tratava-se de uma plataforma de compartiihamento de videos sem
anuncios, onde os usuarios podiam fazer upload, assistir e compartilhar uma
variedade de conteudos criativos, se assemelhando ao YouTube, mas com um foco

mais direcionado para produtores de contetdo inovador.

2.1.3 Redes Sociais

Dentre as diversas interpretacfes atribuidas ao termo “plataforma”, que, assim
como outros termos da lingua portuguesa, possui uma caracteristica ampla abarcando
varias classificacdes, as plataformas, por meio das intera¢des sociais e da evolucéo
da internet (Castells, 2011), tém atualmente uma associagcdo significativa com as
redes sociais.

Musso em seu livro Sociedade Midiatizada de 2006, define redes sociais como:

[...] uma das formas de representagcdo dos relacionamentos afetivos,
interacdes profissionais dos seres humanos entre si ou entre seus
agrupamentos de interesses mutuos. (Musso, 2006, p. 34).

Os ambientes virtuais tecnolégicos obtidos pelo viés gestaltico da usabilidade,

possuem uma interface organizada que reune individuos com base em seus
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interesses semelhantes, tendo efeitos positivos sociais significativos, mas que para

Castells (2011) so séo possiveis pelo advento da comunicacgéao.

Juntos, a possibilidade de expresséo, a informacdo contextualizada, que
tenta se comunicar, e os aplicativos digitais, cada vez mais integrados ao dia
a dia, possibilitaram a criacdo de uma nova estrutura social, baseada nas
redes. (Zenha, 2018, p. 23).

A primeiro momento, com o surgimento do digital, as preocupac¢des que
surgiam eram as de que ambientes virtuais, como as redes sociais, seriam os grandes
responsaveis pelo surgimento de apatia nas comunidades, através de fatores como o
afastamento fisico. J& Castells (1999), pontua como o aumento da possibilidade de
criacdo de redes de contato através dos ambientes nao-fisicos, aumentam a
possibilidade de fortalecimento de vinculos sociais j& existentes, e criacdo de novos,
uma vez que o espago-tempo consegue ser superado.

O Facebook é uma rede social de interacdo entre 0os seus usuarios, onde
também é possivel acompanhar personalidades publicas e marcas, além do consumo
e compartilhamento de contetdo na linha do tempo. Segundo dados do Relatério
Digital de 2022, a plataforma é a mais usada do mundo, com 2,9 bilhées de contas
ativas, fazendo parte do conglomerado de tecnologia estadunidense, o Meta.

Além disso, outra rede social que vale ser destacada é a Twitch, fundada em
2007 e que se destaca na comunidade gamer para transmissao ao vivo de jogos.
Embora sua esséncia seja voltada para o universo dos games, atualmente, a
plataforma se expande para uma variedade de contetdos, proporcionando um
ambiente multifuncional em que € possivel hospedar videos e interagir com o publico.

Por ultimo, temos o Youtube, plataforma que permite o compartilhamento de
conteudos audiovisuais, além da realizacdo de lives com interacéo direta do publico.
A rede faz parte do crescimento de uma grande gama de organizac@es de diferentes
nichos, uma vez que a plataforma € amplamente usada em andncios e divulgacao de
produtos/servigos.

A rede social escolhida pelo grupo foi o Instagram devido a sua acessibilidade
e facilidade de uso, além de seus conteudos facilmente compartilhados, gerando
maior repercussdo, o que ira facilitar o alcance da campanha. O Instagram é
reconhecido como uma das principais plataformas da atualidade, tendo mais de
1,4 bilhdées de usuarios ativos, os consolidando como a 42 rede social em numero de

usuarios no mundo.
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2.1.4 Execucéo

Apos definir a plataforma principal como sendo o Instagram, no més de Outubro
de 2023, foi criada uma conta através do aplicativo do proprio, buscando iniciar a
presenca digital do projeto.

O primeiro passo foi definir um nome de usuario valido, obedecendo as regras
da plataforma, ou seja, incluindo somente letras, numeros, sublinhados e pontos e
ainda ndo registrado por nenhum outro usudrio. Apds essa etapa, a conta foi
prontamente criada mediante a escolha de uma senha para login. O préprio Instagram
sugeriu a adi¢cdo de uma foto de perfil, e para o “Vové Patinhas”, optou-se pelo logotipo
do projeto, visando familiariza-lo as pessoas.

Em seguida, foi adicionada uma biografia, a se¢cao que aparece no perfil, logo
abaixo do nome e é possivel incluir informacdes relevantes sobre o usuério,
oferecendo aos visitantes uma compreensao imediata do que o perfil representa.
Complementando essas informacfes, um e-mail foi vinculado para reforcar a

seguranca da conta.

Figura 1 - Feed do Instagram

& vovopatinhass A

~T 3 48 11
patiier Publicagbes Seguidores Seguindo

Vovo Patinhas

Experientes em ser herdis!
Midias Digitais Puc Campinas |
Ver tradugao

f)? y Seguido(a) por fla.moller, matheusgraia e outras 25
e’ I

pessoas

Seguindo v Mensagem

- v
EXPERIENTES
EM SER HFROIS!

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.
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Com a estruturacdo basica finalizada, iniciou-se a etapa de publicacdo de
conteudos, preenchendo a grade principal do perfil com contelddos relevantes,

conforme pode ser observado acima.

2.2 Conteudo

A evolucdo dos meios de comunicacéo criou ao longo do tempo novas formas
de consumo nas redes sociais, por esse mesmo motivo é perceptivel como algumas
plataformas entram em ascens&do (como o TikTok e Instagram), e outras (como o
Orkut) acabam caindo no esquecimento. Segundo a pesquisa VisualGPS realizada
pela Getty Images, lider mundial na criagcdo e comercializacdo de conteudos visuais,
em 2023 o formato de video emergiu como a categoria de maior crescimento,
representando o modelo mais valioso para os profissionais de marketing, e também
para os consumidores nas midias digitais.®

Em 2021, o levantamento feito pela Kantar Ibope Media contabilizou que 99%
dos usuarios na internet assistem videos, destacando que 72% do consumo desse
formato de contetdo ocorre nas redes sociais. Embora os dados conduzam ao
pensamento inicial de que somente o modelo produzido possa cativar o publico (o que
definitivamente € fator decisivo em alguns anuncios e campanhas), sdo necessarias
outras ferramentas para construcdo do envolvimento do telespectador, mediante as
limitagBes apresentadas pelo formato.

A tendéncia de conteidos em video nédo € o suficiente para prender a atencéo
do publico, uma vez que a producao rapida desse formato atualmente tem resultado
em saturacdo gracas ao excesso de informacédo, problemética que somente um
atraente storytelling consegue solucionar. A técnica para desenvolvimento de
narrativas transmite ideias com clareza, criando conexdo com o publico, que
trabalhados em conjunto a orientagédo do mercado, conseguem conquistar a audiéncia

pelo senso de imediatismo desse tipo de producéo.

5 Acesso em: 10 de outubro de 2023. Disponivel em: https://exame.com/bussola/52-dos-profissionais-de-
marketing-investem-no-conteudo-em-video-diz-estudo-da-getty-images/.



https://exame.com/bussola/52-dos-profissionais-de-marketing-investem-no-conteudo-em-video-diz-estudo-da-getty-images/
https://exame.com/bussola/52-dos-profissionais-de-marketing-investem-no-conteudo-em-video-diz-estudo-da-getty-images/

21

Para Robert Mckee (1997, p. 75), “O cliché esta na raiz da insatisfagcao do
publico, e como uma praga espalhada pela ignorancia, infecta agora toda a midia da
estoria”, portanto diante as limitacdes do formato escolhido, e um publico saturado de
histérias nas redes sociais, a fuga do cliché com animais idosos herdis, e ndo presos
ao estigma que desassocia suas vivéncias da possibilidade de amor oriundo do
convivio familiar e consequente possibilidade de adoc&do, se apresenta como a
solucao através da construcdo da técnica de storytelling.

O projeto “Vovo Patinhas”, mediante as vantagens e desvantagens de cada
alternativa de formato de conteudo, definiu a producéo audiovisual de trés videos em
formato vertical com divulgacédo em reels como pilar da campanha, auxiliado por pecas
publicitarias apoiadas no key visual, que previamente apresentam o0s elementos
necessarios ao entendimento das histérias posteriormente desenvolvidas.

Toda a construcdo da campanha foi respaldada por diversas pecas, isso através
do Instagram. Nessa plataforma, implementamos uma estratégia de conteudo que
combinou elementos informativos e de entretenimento. Exemplos notaveis incluem
publicacbes contendo dados pertinentes sobre o descaso com animais idosos,
concebidas para introduzir os episoddios da campanha, incitando a conscientizacdo do
publico. Adicionalmente, destacou-se o Post de apresentacdo dos personagens,
posicionado estrategicamente como precursor dos episodios, com o objetivo de convidar
0 publico a sentir-se instigado, antecipando os materiais centrais da campanha.

O material em video roteirizado foi norteado por questées fundamentais as trés
narrativas centrais, ou seja, mesmo que a partir de contextos socioculturais distintos,
os entrevistados foram convidados a discorrer sobre sua relagcdo com seus cachorros
velhos, de uma perspectiva que fuja a no¢ao do senso comum de que animais idosos
sdo somente um problema eminente, tornando nobre e herbica essa
experiéncia/vivéncia. As narrativas sdo apresentadas pelos entrevistados: Caio
Carnieri, Darley Oliveira e Murilo Orlando, respectivos donos dos cachorros
conhecidos por: Pepita, Clark e Tooty.

Pepita, uma de nossas protagonistas, foi encontrada em condicdes precarias
ap6s um confronto com porco-espinho e teve uma vida transformada quando
encontrou um novo lar, sendo adotada por Caio e seus pais. Clark, cdo guia de Darley,

um individuo com deficiéncia visual, foi treinada e doada pela instituicdo sem fins
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lucrativos Pilot Dogs, sediada Columbus, Ohio (Estados Unidos)® através da inscricdo
em programas governamentais e de entidades licenciadas para o treinamento,
seguindo a legislacdo vigente na Lei Federal n°11.126, de 2005.” A parceria entre
Clark e Darley é marcada por uma trajetéria inspiradora de superacao e cooperacao.

A chegada de Tooty, 0 mais experiente entre os experientes, trouxe alegria
desde o principio & familia. A medida que envelhecia, enfrentou desafios, incluindo a
perda do movimento das patas traseiras e a necessidade de adaptacao a uma cadeira
de rodas. No entanto, Tooty sempre recebeu amor e cuidado, evidenciando a for¢ga do
vinculo entre o animal e sua familia. Para Mckee (1997, p. 41) estrutura, ambiente,
personagem, género e ideia se fundem em uma histéria bem contada, caracteristicas
roteirizadas nas narrativas apresentadas.

Para tornar os episodios ainda mais sensiveis e concluir o storytelling, foram
incluidas breves animacdes do cachorro correspondente no final de cada episdadio,
enviando uma mensagem ao seu dono. Esse recurso adiciona um elemento ludico e
emocional a reciprocidade afetiva. E importante destacar que os desenhos e

animac0des foram integralmente produzidos pela prépria equipe.

6 Acesso em: 13 de outubro de 2023. Site Oficial da Organizacdo Sem Fins Lucrativos (ONG),

Pilot Dogs: https://www.pilotdogs.org/

7 Acesso em: 17 de outubro de 2023. Disponivel em:

https://legis.senado.leg.br/norma/57057 5#:~:text=Disp%C3%B5e%20sobre%200%20direito%20do,coletivo
Y%20acompanhado%20de%20c%C3%A30%2Dquia.



https://www.pilotdogs.org/
https://legis.senado.leg.br/norma/570575#:~:text=Disp%C3%B5e%20sobre%20o%20direito%20do,coletivo%20acompanhado%20de%20c%C3%A3o%2Dguia.
https://legis.senado.leg.br/norma/570575#:~:text=Disp%C3%B5e%20sobre%20o%20direito%20do,coletivo%20acompanhado%20de%20c%C3%A3o%2Dguia.
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Figura 2 — Rascunho do Processo de Animagéo

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Joseph Campbell, em sua obra “O Herdi de Mil Faces” de 1990 desenvolve e
argumenta sobre o termo Jornada do Heréi, que é um padrdo narrativo que
acompanha e compde grande parte das histérias e mitos. Cada qual com a sua
jornada de superacao (e mesmo que ndo humanos), Clark, Pepita e Tooty enfrentaram
desafios, passagem que gerou transformacdo em suas vidas, a ponto de inpirar outras

histdrias, e por isso foram selecionadas como parte deste projeto.

[...] nem sequer teremos que correr 0s riscos da aventura sozinhos; pois o0s
herdis de todos os tempos nos precederam; o labirinto é totalmente
conhecido. Temos apenas que seguir o fio da trilha do herdi. E ali onde
pensdvamos encontrar uma abominacdo, encontraremos uma divindade;
onde pensavamos matar alguém, mataremos a nds mesmos; onde
pensdvamos viajar para o exterior, atingiremos o centro da nossa prépria
existéncia; e onde pensavamos estar sozinhos, estaremos com o mundo

inteiro. (CAMPBELL, 1990, p.15).
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Vez que a adocéo (dentro do recorte proposto) é a tematica central do projeto,
se faz irremediavel destacar como a construcdo de uma rede de apoio, compaixao,
cuidado e amor, sdo parte da jornada do her6i destacada acima por Campbell. A
adocado possui o poder transformador da conexdo entre esses herois de patas e 0s
seus respectivos convivios, onde a emocdo e os valores conseguem catalisar a
atencao do publico que em conjunto as técnicas trazidas anteriormente, conscientizam

e sensibilizam através dessas trajetorias de experiéncia.

2.2.1 Identidade Visual

A criacdo da identidade visual esteve entre os marcos iniciais do desenvolvimento
do projeto, configurando-se como um elemento central na construcdo da marca. A
abordagem visou unificar todas as suas partes, estabelecendo coeséo e consolidando a
presenca do “Vovd Patinhas” na mente do publico-alvo. No contexto do heroismo, o
logotipo foi confeccionado em formato de escudo, simbolizando nossos animais de
estimacdo como protagonistas. Além disso, foram desenvolvidas versdes responsivas

para se adaptar de maneira otimizada a diversas necessidades.

Figura 3 - Demonstracéo da Identidade Visual

vovslvove

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
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A escolha da tipografia Boldenvan foi estrategicamente fundamentada, pois sua
natureza “bold”, arredondada e sem serifa, proporciona uma estética visualmente
atraente, enfatizando o aspecto carinhoso dos animais de estimagé&o. Essa tipografia
foi mantida ao longo das publicacdes, promovendo consisténcia e reconhecimento.
Para complementar, foi incorporada a familia tipografica Poppins e a fonte Charley
and Beau, na variacdo C And B Handwriting, que otimizaram a legibilidade e fluidez

dos textos, especialmente em postagens de maior extensao.

Figura 4 - Paleta de Cores

Paleta de cores:

#51108b #Bbodqe
#67e860

#bb19d8 #393838

Fonte: Elaborado pela autor, 2023.

A paleta de cores foi selecionada meticulosamente, destacando o roxo como
representante de respeito e sabedoria, incentivando também a imaginacéo, alinhando-
se ao aspecto ludico do heroismo. O amarelo, por sua vez, foi escolhido como
representante de alegria e vitalidade. Como cores de apoio, incorporamos verde neon,
cinza escuro, preto e branco. A combinacdo dessas tonalidades resultou em uma
vibrante harmonia, transmitindo visualmente toda a esséncia e carga emocional do
projeto. O contraste chamativo foi especialmente explorado nas publicacdes, onde
todos os elementos visuais, como patterns, icones, imagens e memphis, foram

cuidadosamente alinhados para reforcar o ideal visual estabelecido.
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Figura 5 - Tipografia

Fontes utilizadas:

BolvenVan C And B Handwiting Poppins
RaBb CcDAdEeFEGg AaBoccDdEeFfGq Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hhli JjKk LIMMNn  HnIiZikkUMmNn  Hh i JjKk LI Mm Nn

Oo Pp Qq RrSsTtUu 00FPpAQRrSSTHLU Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Kx Yy 2z VWV Ww Xx Uy 71 Vv Ww XX Yy 7z

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A abordagem visual foi desenvolvida utilizando ferramentas da Adobe:
Photoshop e lllustrator. Ela desempenhou um papel crucial na solidificacédo e presenca
tangivel do projeto, contribuindo significativamente para sua identidade Unica, seu

engajamento e reconhecimento junto ao publico.

2.3 Estratégias de Comunicacao, relacionamento e divulgacao

A estratégia de comunicacao para o Instagram de um projeto voltado a adocao
de cachorros idosos deve ser cuidadosamente elaborada para transmitir a mensagem
de forma envolvente e emocional. Utilizando uma combinac&o de imagens cativantes
e historias inspiradoras, o contetdo deve destacar as qualidades Unicas dos cées
mais velhos, enfatizando o amor duradouro que podem oferecer.

Moreira apud Hallahan, citado por Ruler (2018, p. 3725), destaca que
“a esséncia de uma estratégia de comunicacdo € ser propositada, no sentido de
avancar com a missao da organizagdo através da comunica¢do”, indicando assim a
importancia de uma estratégia que leve a organizagdo a cumprir sua missao.

O trecho destaca a importancia da intencionalidade em uma estratégia de
comunicacado, conforme apontado por Hallahan, citado por Ruler em 2018. A énfase
recai na necessidade de direcionar a comunicacao de forma a promover o avango da
missdo da organizagao. A frase ressalta que a esséncia dessa estratégia vai além de
simplesmente tracar o curso ideal para uma campanha; ela deve ser concebida de
maneira a orientar a organizagdo no cumprimento de sua missdo. Isso destaca a

relevancia de uma abordagem deliberada e alinhada aos objetivos fundamentais da
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instituicdo para garantir que a comunicacao desempenhe um papel significativo no

alcance de suas metas mais amplas.

2.3.1 Benchmarking

Dois projetos notaveis no cendrio da conscientizagdo animal se destacam pela
abordagem engajadora em estimular a adocédo responsavel de animais. O projeto
“Adote um Bom Velhinho! Amor nédo tem idade!”® concentra-se em fomentar a adogéo
de pets idosos, com mais de 90 animais abrigados na Coordenadoria de Saude e
Protecdo ao Animal Doméstico de S&o Paulo. Sua estratégia inclui uma campanha
especial de Natal e Dezembro Verde®, com cartinhas dos animais ao Papai Noel e
eventos presenciais, evidenciando a importancia de mostrar que a idade nédo é um
impedimento para o amor e cuidado com os animais. A cobertura midiatica no Jornal
da Gazeta e Jornal TV Cultura solidifica a relevancia da iniciativa ao alcancar
diferentes audiéncias.

Por outro lado, a campanha da Prefeitura de Juquitiba, “Conscientizacéo contra
o abandono e maus tratos de animais™?, atua de forma abrangente na sensibilizacédo
para adocdo e combate ao abandono, sem focar em uma faixa etaria especifica de
animais. Utilizando um video como ferramenta, essa iniciativa compartilha imagens
envolventes de pets para despertar emocao e conscientizacdo, exibido no canal do
YouTube da prefeitura. O objetivo principal é incentivar a adocéo e reduzir as taxas
de abandono, alinhando-se ao propdsito geral de mostrar que todos os animais
merecem um lar e cuidados responsaveis.

Esses projetos notaveis, mesmo com focos distintos — um centrado na adoc¢ao
de animais idosos e outro na conscientizacdo geral contra o abandono — convergem
em seu proposito essencial: promover a adocdo responsavel e o cuidado ético com
0s animais. Enquanto “Adote um Bom Velhinho!” destaca a relevancia de proporcionar
um lar para pets idosos, a campanha de Juquitiba amplifica a mensagem de que todos

0S animais merecem amor e protecao, independentemente da idade.

8 Campanha disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Ti6zrlVpL-Y

9 Dezembro verde: campanha de conscientizagao brasileira no més de dezembro, cujo foco é
combater o abandono e maus-tratos contra animais.

10 Campanha disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1f5yinvyg4o



https://www.youtube.com/watch?v=Ti6zrIVpL-Y
https://www.youtube.com/watch?v=1f5yinvyg4o
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2.3.2 Analise SWOT

A Analise SWOT, sigla para Strengths (Forcas), Weaknesses (Fraquezas),
Opportunities (Oportunidades) e Threats (Ameacas), € uma ferramenta estratégica
amplamente utilizada no mundo dos negocios. Essa abordagem visa avaliar os pontos
fortes e fracos internos de uma organizacdo, ao mesmo tempo em que identifica as
oportunidades e ameacas presentes no ambiente externo. Ao analisar esses quatro
elementos, as empresas podem desenvolver estratégias mais informadas e eficazes,
destacando-se na tomada de decisdes, no planejamento estratégico e na gestao

de riscos.

Atualmente € imprescindivel avaliar o comportamento das organiza¢bes em
relacdo ao mercado competitivo. Para se realizar essa avaliagdo faz-se
necessario utilizar-se de instrumentos que possibilitem a percepgdo de
caracteristicas internas organizacionais e o ambiente externo, para com isso,
realizar tomadas de decisdes diminuindo 0s erros que ocorrem por causa de
acdes mal planejadas. O modelo SWOT € um desses instrumentos que
possibilitam avaliar o comportamento das organizagdes. (Valim, Alexandre
etal, 2010, p. 1).

No trecho citado, o autor destaca o modelo SWOT como uma ferramenta
valiosa para avaliar o desempenho das organizacdes. A aplicacdo desse modelo
envolve andlises que consideram a combinacéo interna de forcas e fraguezas de uma
organizagcdo, em conjunto com as oportunidades e ameacas provenientes do
ambiente de mercado. Essa abordagem sistémica permite uma compreensdo mais
holistica e estratégica do posicionamento da organizacao, fornecendo insights cruciais
para a tomada de decisdes. O modelo emerge como um guia eficaz para as empresas,
capacitando-as a alavancar seus pontos fortes, mitigar fraquezas, explorar
oportunidades e enfrentar desafios, contribuindo assim para o desenvolvimento e

sucesso organizacional.
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Quadro 1 - Analise SWOT

Forgas (Strenghts)

Animais retratados de forma positiva: ao
contrario de outras campanhas que tendem a
retratar 0os animais como vitimas, o0 projeto
“Vovb Patinhas” adota a perspectiva de destaca-
los como herois, despertando a admiracdo dos
espectadores.

Estratégia digital: veiculacao e divulgacao
em midias digitais, visando atingir um publico-
chave (individuos que possuem de 25 a 44 anos
de idade). A plataforma escolhida (Instagram) — é
conhecida pelo seu alcance expressivo,
permitindo que a campanha atinja mais pessoas.

Historias impactantes: a constru¢éo de
episodios audiovisuais fortalece o objetivo de
sensibilizagdo da campanha e pode incentivar o
engajamento do publico.

Colaboracdo com ONGs: o apoio na
divulgacéo e propagacéo da mensagem, atingindo

um publico mais significativo.

Fraguezas (Weaknesses)

Resisténcia a adocdo de animais idosos:
a segmentacdo especifica da campanha pode
encontrar barreiras por parte do publico, devido a
preconceitos e estigmas ja existentes em relacao
aos animais mais velhos.

Dificil

dificuldade em avaliar o

de

impacto

resultados:
da

mensuragao
real
sensibilizacédo, por ser algo impalpavel.
Educacéo: a campanha pode exigir gasto
de recursos adicionais, para que o trabalho de

educacéo do publico seja continuo.

Oportunidades (Opportunities)

Possibilidades de parcerias: buscar apoio
de outras organizacdes de valorizacdo animal
para ampliar o alcance da campanha.

Expansao do projeto: possibilidade de
veiculacdo em outros meios de comunicacéo de

massa e digitais (como jornais regionais).

Ameacas (Threats)

Falta de suporte pés-adocao: ndo existem
muitos programas de assisténcia pds-adocao, o
gue associado ao estigma de adoc¢do de animais
mais velhos pode ser impeditivo & ades&o da
campanha, & sensibilizagdo, e até mesmo a
pratica da adogao.

Limitacdes financeiras: podem dificultar a
capacidade de alcance da campanha.

Atratividade da campanha: a promocéo de
animais mais velhos, do ponto de vista do
marketing, pode ndo soar tdo atrativa, uma vez
que, visualmente, os filhotes podem parecer mais

atraentes ao olhar do publico.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
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2.3.3 Publicos de Relacionamento

e Colaboradores;

e Organizagbes N&do-Governamentais;
e Sociedade;

e Midia.

2.3.4 Publicos Estratégicos

O publico-alvo estratégico selecionado consistem em: homens e mulheres,

residentes no Brasil, dos 25 aos 44 anos, com acesso as redes sociais digitais.

Sobre o perfil dos internautas donos de animais de estimac¢do, uma pesquisa
do SERASA apontou um relativo equilibrio em relacéo ao género: 50% séo
mulheres contra 50% de homens; 54% pertencem as classes C, D e E e 46%
as classes A e B. A maioria tem entre 25 e 44 anos (58%) e mora em casas
(77%). Os que moram em apartamentos somam 23% da amostra e 82%
cuidam pessoalmente de seu pet. (Serasa, 2017, p.1).

A partir da pesquisa realizada, pudemos definir com mais clareza 0 nosso
publico-chave por meio dos dados dos tutores de pets. Escolhemos este publico
porque trabalhamos a sensibilizacdo acerca do abandono para aqueles que ja tem
pets e incentivamos a adoc¢do, direcionando nossos esforcos para o publico mais
provavel de tal ato.

2.3.5 Arquétipo da Campanha

Os arquétipos sao uma ferramenta desenvolvida por Carl G. Jung, o renomado
psiquiatra suico e fundador da psicologia analitica. Sdo padrdes de comportamento,
intrinsecos ao inconsciente coletiva que refletem a sintese de inUmeras experiéncias

ao longo de diversas geracoes.

“O estudo de arquétipos em uma narrativa é algo deveras interessante. Isso
porque ajuda a entender melhor o ser humano como individuo. Dentro de
cada ser humano habita o inconsciente coletivo, algo maior que a sociedade
ou grupos, aquilo que torna a todos singulares e ao mesmo tempo os une.”
(Mergen Neto, Souza e Bona, 2011, p. 14)

Eles séo utilizados na publicidade para comunicar valores de maneira clara e
memoravel, construindo identidades robustas que transcendem o simples aspecto

comercial, alcangando um envolvimento emocional significativo com o publico-alvo.
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O arquétipo que esta relacionado a nossa campanha é o prestativo, que tem
como lema: “‘Ama teu proximo como a ti mesmo”. Este arquétipo reflete o
“Vovob Patinhas” porque nosso objetivo € conscientizar e sensibilizar o publico
escolhido, que vive na regido metropolitana de Campinas, acerca do abandono de
animais domeésticos em idade avancada, mostrando que 0s animais idosos merecem

0 mesmo amor que recebem quando filhotes.

2.3.6 Cronograma de ac0es de divulgacéo

As acdes acontecem, em sua maioria, por meio de publicacbes nas redes
sociais, visando aos conteddos que gerem engajamento organico e atraiam novas
pessoas para o perfil. Com esse propdésito, uma linha editorial foi estruturada para
unificar todos os elementos da campanha, estabelecendo uma conexao significativa
com o publico-alvo.

A cada publicacéo, foram criteriosamente escolhidas hashtags com o propdsito
de categorizar os conteudos, simplificando, assim, sua dissemina¢do e organizacao
dentro da plataforma.

Adicionalmente, incorporamos a pratica de postagens colaborativas, uma
estratégia que viabiliza o compartilhamento de uma Unica publicacdo em mudltiplos
perfis. O recurso revelou-se altamente benéfico para intensificar a visibilidade de
nosso perfil, especialmente por, a principio, tratar-se de uma conta nova que pode
respaldar-se com perfis de audiéncia ja audiéncia estabelecida.

Conforme revelado em uma pesquisa realizada pela empresa Social Insider em
junho de 2023, os videos, categorizados como reels, destacam-se como o formato
mais eficaz em termos de alcance e engajamento no Instagram, seguido pelo formato
carrossel, que gera a maior quantidade de salvamentos e comentarios. Esses dados
fundamentaram a escolha desses dois formatos como os pilares centrais da estratégia
adotada pela campanha.

Ao longo de todo o processo utilizamos a metodologia do funil de marketing
para conduzir o publico e cativa-lo. Cada postagem foi alinhada com objetivos
especificos, visando conduzir essa progressdo e contribuir para a construgcédo do

perfil desejado:
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e Apresentacdo do projeto: Este Post inaugural visou estabelecer o perfil,
fornecendo aos visitantes informacdes elucidativas sobre o projeto. O objetivo
principal foi criar uma conex&o imediata e estimular o puablico a acompanhar as
atividades futuras.

e Integrantes: A criacdo de avatares de cada um dos membros da equipe do
“Yovb Patinhas”, foi realizada com o intuito de humanizar a iniciativa e
gerar identificagao.

e ONGs parceiras: Apresentar as instituicdes parceiras foi um passo crucial para
reforcar a credibilidade do projeto. A estratégia também contribuiu para a
divulgacdo mutua, demonstrando o apoio das ONGs locais a causa dos
animais idosos.

e Dados sobre abandono de animais idosos: Teve como propdésito conscientizar
0 publico sobre a urgéncia da causa e destacar a relevancia do projeto.

e Trends: videos curtos e Vviralizaveis, trazendo a imagem de nossos
protagonistas Tooty, Pepita e Clark, foram concebidos com o intuito de
capitalizar tendéncias e expandir a visibilidade.

e Dicas de como ajudar animais idosos: Visou orientar aqueles que desejam
contribuir para a causa, desmistificando a ideia de que a ajuda se resume a
adocdo. Este conteudo foi confeccionado para ser compartilhavel, promovendo
uma cultura de apoio a animais idosos.

e Posts de dias tematicos: A integracao de dias teméaticos no perfil buscou alinhar
a campanha com datas sazonais, proporcionando um contexto informativo e
relevante para os seguidores.

e Historias de outros animais: Teve como estratégia fomentar a participacdo do
publico e sensibilizar mais pessoas por meio de relatos pessoais, motivando
a sensibilizacdo e expandindo as possibilidades de conteddos a
serem publicados.

Além disso, foram compartilhados conteddos extras nos stories, incluindo a
divulgacdo de feiras de adocdo. Esta abordagem foi adotada com o propdésito de
manter a dindmica da rede social, simultaneamente fomentando uma conexdo mais

préxima e auténtica com a audiéncia.
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O exemplo abaixo € uma demonstracéo concreta de conteudo exclusivamente
desenvolvido para a secdo de stories. Nesse caso, a proposta visava instigar a
interacdo com o0s seguidores, incentivando-os a compartilhar fotografias de seus
animais de estimacao. Essa abordagem foi concebida para explorar os lacos afetivos,
promovendo uma maior proximidade com o publico. Ao todo, foram obtidas mais de
40 visualizacdes e aproximadamente 10 participantes enviaram suas contribuicdes,

evidenciando a eficicia dessa estratégia no envolvimento do publico.

Figura 6 — Conteudo para Stories

compartille
ume|foto

do'seu/pet
ydoso favorito!

Envie aqui!

Digita aigo.

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.

2.3.7 TATICA: Veiculagdo de Teaser

A veiculagéo do teaser da campanha, a ser publicado no dia 27 de novembro,
as 18h, tem como objetivo oferecer um spoiler dos episédios, além de instigar o
publico a conhecer mais sobre o projeto e esperar pelos proximos contetdos.

Estando entre as primeiras taticas de divulgacdo, esta visa um publico-alvo
mais abrangente que, posteriormente, sera filtrado para o publico desejado (individuos
gue possuem de 25 a 44 anos de idade). A plataforma de publicacéo € o Instagram, a
principal rede utilizada ao longo da campanha.

Utilizaremos o formato audiovisual, que sera complementar ao contetdo textual

da legenda. A estratégia sera analisada através das métricas do proprio Instagram.



2.3.8 Cronograma de postagens

07/11/2023 - Apresentacdo do projeto

08/11/2023 - Integrantes da equipe

11/11/2023 - Apresentacdo das ONGs parceiras
14/11/2023 - Dados sobre o abandono de animais idosos
16/11/2023 - Apresentacédo dos cachorros (Clark, Tooty e Pepita)
17/11/2023 - Trend 1 (com a Pepita)

21/11/2023 - Dicas de como ajudar animais idosos
22/11/2023 - Trend 2 (com o Tooty)

23/11/2023 - Post pedindo historias dos seguidores
24/11/2023 - Trend 3 (com a Clark)

26/11/2023 — Teaser

28/11/2023 — Campanha — video 1

29/11/2023 — Campanha — video 2

30/11/2023 - Campanha — video 3

02/11/2023 - Video Yoda

03/12/2023 — Dia internacional das pessoas com deficiéncia.

34
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3 PROCEDIMENTOS PARA A EXECUCAO DO PROJETO EXPERIMENTAL

Nas secdes subsequentes, cada topico abordard de maneira especifica as
etapas metodologicas adotadas, os recursos utilizados e as diretrizes seguidas para

garantir a precisao e a eficiéncia do experimento.

3.1 Planejamento e execucéo

O planejamento do projeto experimental foi uma fase essencial que exigiu uma
abordagem estratégica e meticulosa para analisar e integrar todas as etapas
necessarias. Este processo foi muito mais do que uma simples delimitacao de prazos
e tarefas; foi a formulacdo de uma estratégia detalhada para otimizar cada fase,
considerando o curto prazo disponivel para producéo e conclusdo do projeto. Além de
atender aos requisitos académicos, 0 objetivo era criar uma campanha eficaz,
impactante e alinhada aos objetivos propostos.

O grupo tinha como objetivo inicial causas sociais relacionadas a animais que,
no primeiro momento, teriam contetdos que seriam voltadas para o publico-alvo
infantil. Apds diversas pesquisas, a qualificacdo do TCC e as sessfes de orientacao,
foi possivel “nichar” e selecionar melhor o formato. Com isso, optamos por direcionar
a campanha para os adultos, tendo em vista que criancas nao tém poder de decisao
em adocoes.

A fundamentacdo tedrica, como ponto inicial, desempenhou um papel
fundamental. Pesquisas abrangentes sobre o nicho, a problemética abordada, o
publico-alvo, as plataformas a serem utilizadas e analises de mercado foram
conduzidas para garantir a viabilidade e a relevancia do produto relacionado ao tema
escolhido. Essa etapa critica estabeleceu as bases conceituais necessarias para o
desenvolvimento do projeto.

ApoOs a fundamentacao tedrica, a identificacdo de possiveis colaboradores foi
crucial. Uma apresentacdo detalhada das ideias foi elaborada para que esses

colaboradores compreendessem a natureza do projeto e seus objetivos.
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Apesar dos desafios relacionados a comunicacdo com tutores e organizacgoes,
0 que gerou resisténcia ao progresso devido a demora entre as respostas, 0 projeto
“Vovob Patinhas” estabeleceu parcerias de sucesso com duas ONGs: Amor de Bicho
Campinas e GAAR Campinas, que fez com que o projeto ganhasse forga e visibilidade
através das colaboracgoes.

Superados os desafios de comunicacao, o proximo passo foi a elaboracéo de

um cronograma de gravacoes, conforme quadro abaixo.

Quadro 2 - Gravacgoes.

DATA LOCAL DESCRICAO
15/10/2023 Paulinia Gravacéo 1 - Pepita
21/10/2023 Séo Paulo Gravacao 2 - Clark
22/10/2023 Valinhos Gravacgéo 3 - Tooty

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Dada a restricdo de tempo para a captacdo de imagens, as gravacoes foram
condensadas em uma semana intensiva. Esse cronograma permitiu maximizar o
tempo disponivel e otimizar o processo de producao.

Com as imagens coletadas, o0 grupo avancou para a terceira etapa do projeto:
decupagem e edicao, como detalhado no topico seguinte. Essa fase critica envolveu
a analise minuciosa do material bruto e o inicio do processo de transformacédo das
gravacdes em uma narrativa visual coesa. Cada passo cuidadosamente planejado
contribuiu para a eficacia global do projeto experimental, garantindo a qualidade e a

coesdo do resultado final.

3.2 Edicéao

Como mostra a tabela abaixo, foram especificadas as diferentes fases e tarefas
gue compdem esse processo criativo. Antes de iniciarmos o processo de edigao
efetivamente, foi realizada a decoupagem e a elaboracdo de roteiros de edicao
(presentes no campo APENDICE deste documento).

A decupagem desempenhou um papel crucial ao desmembrar o material bruto
em unidades mais gerenciaveis, permitindo uma construcdo da estrutura narrativa.
Essa fase preliminar envolveu a analise de cada cena, identificando momentos-chave

gue dariam forma a narrativa final. Como o objetivo do projeto se define por retratar a
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histéria de animais idosos pela 6tica de herdis, foram selecionadas cenas animadas
para compor a narrativa.

A elaboracdo de roteiros de edicdo atuou como mapa estratégico,
proporcionando uma visdo abrangente da narrativa visual planejada e garantindo uma
abordagem coesa durante todo o processo de edicao.

Em relacdo a vinheta, o processo buscou criar um elemento visual para
introducdo ao conteudo dos videos. Foram selecionados um take de cada um dos
animais sem seus donos, finalizando com a logo do projeto e a animagéo dos trés
super-herois criados. Além disso, foram selecionados a musica e os efeitos sonoros

gue compuseram a identidade do projeto.

Tabela 1 - Cronograma de edigéo.

DATA DURACAO ETAPA
25/10/2023 4 horas Elaboracéo da Vinheta
26/10/2023 4 horas Edicdo do Video 1 - Pepita
27/10/2023 4 horas Edicdo do Video 1 - Pepita
31/10/2023 4 horas Animacéo da Vinheta
01/11/2023 4 horas Edicdo do Video 2 - Tooty
07/11/2023 4 horas Edicéo do Video 3 - Clark
08/11/2023 6 horas Edicdo das Animacdes Individuais
09/11/2023 6 horas Ajustes Finais

TOTAL 36 horas

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Edicdo do Video 1 - Pepita (26/10/2023 e 27/10/2023 - 8 horas): As horas
seguintes foram dedicadas a edicédo do primeiro video, focando na histéria da Pepita.
Esta etapa incluiu organizagcdo do material bruto, ajuste de cortes, adicdo de trilha
sonora e aprimoramentos visuais para criar uma narrativa coesa (vide roteiro de
edicdo presente no APENDICE A — ROTEIRO DE EDICAO 1: PEPITA).

Animacao da Vinheta (31/10/2023 - 4 horas): Apés a edi¢cdo do primeiro video, 0
projeto volta a etapa de animac&o da vinheta, incluindo os herdis j4& em sua verséao final.

Edicdo do Video 2 - Tooty (01/11/2023 - 4 horas): O projeto avanca para a
edicdo do segundo video, que apresenta a historia de Tooty. Novamente, sao

necessarios ajustes precisos para garantir uma transicdo suave entre os diferentes
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elementos do contetido (roteiro de edicéo presente no APENDICE B — ROTEIRO DE
EDICAO 2: TOOTY).

Edicdo do Video 3 - Clark (07/11/2023 - 4 horas): O foco volta para a edicéo,
agora para o terceiro video, centrado na histéria da Clark (vide roteiro de edicédo
presente no APENDICE C — ROTEIRO DE EDICAO 3: CLARK.

Edicdo das Animacdes Individuais (08/11/2023 - 6 horas): Esta etapa envolve
a edicdo das animacgOes individuais. Fora realizada a sincronizacdo precisa de
animacgdes com o audio e ajustes finos para garantir uma experiéncia envolvente.

Ajustes Finais (09/11/2023 - 6 horas): O ultimo dia foi dedicado a ajustes finais
em todo o projeto. Foram incluidas revisdes gerais e aprimoramento de detalhes,
garantindo que todo o conteldo estivesse coeso e pronto para ser postado.

Ao longo dessas datas, o0 projeto consumiu um total de 36 horas de trabalho

dedicadas a edicao.

3.3 Custos e gastos

Os custos envolvidos no projeto experimental estdo diretamente ligados as
gravacdes, como descrito na tabela abaixo.

Tabela 2 - Gastos do projeto

DATA VALOR DESCRICAO
15/10/2023 R$20 Petiscos Pepita
15/10/2023 R$120 Transporte do Carro 1

para a locagéo
15/10/2023 R$15 Transporte do Carro 2

para a locacéao
21/10/2023 R$100 Transporte do Carro

para a locacéao
21/10/2023 R$40 Estacionamento no local
21/10/2023 R$100 Alimentacéo
21/10/2023 R40 Pedagio
22/10/2023 R$80 Transporte do Carro 1

para a locacédo

22/10/2023 R$20 Transporte do Carro 2
para a locacédo

TOTAL R$535

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
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No primeiro dia de gravacao, em 15/10, o grupo foi para Paulinia para gravar a
historia da Pepita. Nesse dia, os custos foram de R$135 com transporte e R$20 com
petiscos. Esses custos incluem despesas essenciais para o deslocamento da equipe
e para garantir o conforto durante as gravagoes.

No segundo dia de gravacdo, em 21/10, a equipe se deslocou a Sao Paulo e
gravou com a Clark, e os gastos foram mais significativos. Houve um total de R$180
gastos em transporte, pedagio e estacionamento, e mais R$100 foram destinados a
alimentacdo do grupo. Os custos foram mais elevados devido & distancia ou as
condicBes especificas do local de gravacéao.

Ja no terceiro dia de gravacbes, os custos foram exclusivamente com
transporte, totalizando R$100. Neste dia, as despesas foram mais controladas, porque

se limitaram ao deslocamento da equipe, ja que as gravac¢des foram em Valinhos.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Em conclusdo, o projeto “Vovd Patinhas: Experientes em Ser Herois”
representa um marco significativo no estudo e na aplicacéo de estratégias inovadoras.
Através de uma abordagem multidisciplinar e colaborativa, ndo apenas foram
atingidos os objetivos iniciais, mas também superados, proporcionando insights
valiosos e resultados tangiveis.

O desenvolvimento do projeto experimental foi um desafio notavel,
especialmente considerando o curto periodo de apenas quatro meses para levar as
ideias do papel a realidade. Apesar deste prazo apertado, o projeto foi considerado
um sucesso. O coracao do trabalho estava nas histérias que foram contadas, histérias
gue capturaram a esséncia do tema e ressoaram profundamente com o publico. O
processo de desenvolvimento também foi marcado por conexdes significativas, tanto
internamente entre 0s membros do grupo quanto com a comunidade externa,
fortalecendo o entendimento e a rede de apoio do grupo.

Em menos de trés semanas de postagens, o perfil no Instagram do projeto
“Vovo Patinhas” (@vovopatinhass) ja alcancou mais de 80 seguidores e uma taxa de
engajamento de 18,80%. A impressionante taxa de engajamento de 18,80%
alcancada é um testemunho claro da eficacia da estratégia digital adotada, do
conteudo de exceléncia produzido, das parcerias estratégicas estabelecidas e da

plataforma selecionada.
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Figura 7 - Post 1 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicacoes

(@ vovopatinhass

EXPERIENTES
EM SER HFROIS!

Qv . A

©WP)D Curtido por jonathanbiellll e outras 41 pessoas

vovopatinhass Vocé conhece o projeto Vovo
Patinhas?

Ele surgiu para celebrar a vida dos animais velhinhos,
que sao tao importantes e merecem todo o amor do
mundo! @ ¥,

#animaisidosos #petidoso #amopet
Ver todos os 11 comentarios

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 8 - Post 2 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicagoes

@5 vovopatinhass e poppins.comp

Giuliana l Duhiele

Qv W

©WPP Curtido por jonathanbiellll e outras 31 pessoas

vovopatinhass E pelos coragfes de quem o projeto
vovo patinhas surge? %,

4™ Poppins, uma agéncia dos alunos de Midias
Digitais da Puc Campinas, em seu projeto final uniram
suas habilidades em prol dos animais mais velhinhos,
afim de celebrar o amor reduzindo o abandono @

#TCC #pet #petidoso #trabalhoemgrupo
Ver todos os 6 comentarios

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.
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Figura 9 - Post 3 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicacoes

_+*% vovopatinhass e amordebichocampinas
‘?’ Paulinia

eee

MOVE

8 gaarcampinas recebeu um convite para se tornar
um colaborador, mas ainda ndo aceitou.

Qv ) W

©WPP Curtido por jonathanbiellll e outras 197
pessoas

vovopatinhass Em parceria com incriveis ONGs,
estamos trabalhando juntos para sensibilizar coragdes
e incentivar a adogdo de animais mais velhos... mais

Ver todos os 10 comentarios
Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 10 - Post 4 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicacoes

gl :
,@3 vovopatinhass e outras 2 pessoas

10,5% dos pets abandonados

no Brasil s@o idosos, ou sejq,

de 3.3 milhé
cerca ae 5,25 miinoes
L3 °
de animais.

Qv W

©WPP Curtido por jonathanbiellll e outras 234
pessoas

vovopatinhass Despertando consciéncia para uma
realidade urgente: o abandono de animais idosos!

¥ ... mais

Ver todos 0s 5 comentarios

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.
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Figura 11 - Post 5 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicagoes

@9 vovopatinhass

Qv ’ W

©WPD Curtido por jonathanbiellll e outras 40
pessoas

vovopatinhass Clark, Tooty e Pepita chegaram para

mostrar que a idade é s6 um nimero quando se trata

de coragem, amor e heroismo!! 49 @ ... mais

Ver todos os 10 comentarios

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 12 - Post 6 do Projeto

VOVOPATINHASS
< Publicagoes

v

E se vocé adotasse um B
£ F

=

R ey

a gaarcampinas recebeu um convite para se tornar
um colaborador, mas ainda ndo aceitou.

Qv W

©WPP Curtido por jonathanbiellll e outras 901
pessoas

vovopatinhass Os anos s6 aumentam o amor! @*

Vamos celebrar a beleza dos animais mais... mais
Ver todos os 12 comentarios

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.
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Figura 13 — Alcance referente aos Stories

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.

Estes niUmeros ndo sdo apenas métricas, mas uma prova concreta do impacto
gerado. A estratégia digital foi meticulosamente planejada e executada, visando
alcancar e envolver o publico-alvo de maneira significativa. O conteudo, por sua vez,
foi cuidadosamente criado para ressoar com 0s seguidores, oferecendo nao apenas
informacdo, mas também inspiracdo e engajamento. A plataforma escolhida provou
ser a mais apropriada para o tipo de contetdo desenvolvido, permitindo uma interacao
direta e eficaz com o publico-alvo. Além disso, as parcerias estabelecidas ampliaram
o alcance e aprofundaram a relevancia do projeto, contribuindo significativamente
para 0 aumento da interacdo e do interesse do publico. Essa combinacdo de uma
estratégia digital bem pensada, conteudo de alta qualidade e colaboragfes frutiferas
resultou em um nivel de engajamento que vai além das expectativas, destacando o
sucesso e a eficacia do projeto em conectar e engajar sua audiéncia.
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Além das parcerias de sucesso citadas anteriormente, o “Vov6 Patinhas” foi
capaz de atingir e sensibilizar iniUmeras pessoas e entidades, dentre elas a ONG
sediada em Sao Sebastido (Sdo Paulo), Zoo é Noéis (Instagram @zooenois), Tel
Guatura (Instagram @telguatura), diretora da ONG sediada em Paulinia, Pets Help
(Instagram @petshelp.grupo) e influenciadora digital Débora Aladim (@dedaaladim)
gue entraram em contato parabenizando acerca do trabalho desenvolvido e propondo
parcerias. Por conta do tempo escasso, as parcerias ndo puderam ser exploradas da
melhor maneira, porém isso leva o grupo a ponderar sobre as possibilidades
ampliadas e os horizontes ainda mais vastos que poderiam ter sido alcancados com

um cronograma mais extenso.

Figura 14 - Instagram ZOO E NOIS.

4 zooenois
z00 367 1180 2.812
() Publicagdes Seguidores Seguindo
ZOO E NOIS
Comunidade
Z0oo é nodis € um grupo de protetoras da costa sul de
Sao Sebastido/SP.

Esse perfil tem a finalidade de divulgar os animais
disponiveis para adogao. e
Ver tradugdo

Mensagem Contato

® &

| oLo N wooro01ass P20 5
adogao adocgao

12 99714 4175

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 15 - Mensagem recebida do perfil ZOO E NOIS.

Z0O E NOIS
Z0ooenois @
Instagram - zooenois
1,1 mil seguidores - 367 publicagdes
Segue vocé
Vocés seguem amordebichocampinas

Ver perfil

Hoje 1

Ola. Boa tarde. Sou Rosana
Lobo, protetora no litoral norte
de SP. Moro em Barra do Una e
realizamos este trabalho a mais
de 25 anos.
Temos dificuldade na adogao de
idosos como todos os protetores
tem.
Aqui no litoral as adog¢des ndo sao
de boa qualidade por esta razao
preferimos doar para pessoas de
SP ou interior.
Se for de seu interesse
podemos fazer uma parceria nas
divulgagdes. Um ajudando o
outro.

@ Aguardo retorno. Abs.

Aceitar solicitagdo de contato de ZOO E NOIS
(zooenois)?
Se vocé aceitar, as pessoas também poderao ligar para vocé e

ver informag6es como seu status de atividade e quando vocé leu

as mensagens.

Aceitar

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 16 - Instagram PETS HELP.
14 petshelp.grupo

493 5.605 7.099
Publicagdes Seguidores Seguindo

Pets help

Servico de adogao de animais de estimacao
Associacao Pets Help de Protecdo Animal
CNPJ: 48.461.059/0001-03

Para doagdes, chaves Pix:
contato.petshelp@gmail.com

L 48.461.059/0001-03

Ver tradugao

2 linktr.ee/petshelp.grupo

Destaques Resgatados #eusouoBL... Novas Famil...

Fonte: Instagram (2023). Captura dé félé.



Figura 17 - Mensagem recebida do perfil TEL GUATURA.

§@% Tel Guatura
/x:, 2 telguatura

Amei o projeto
Parabéns!!!

Sou da diretora da @petshelp
.grupo

Temos uma histéria bem bacana
pra contar

Temos um caozinho, o Yoda,
que foi resgatado em um sitio
abandonado. Viveu algum tempo
no nosso abrigo e depois de
uma internagao, uma familia se
ofereceu para acolhe-lo

Se tornou nossa familia
acolhedora, um programa que
estamos tentando ampliar para
esses casos de cdes "inadotaveis".
A ONG e a familia se
responsabilizam mutuamente pelo
cdo... Resignificamos da frase
"cachorro de 2 donos vive
com o dobro de amor"

Aceitar solicitagao de contato de Tel Guatura
(telguatura)?
Se vocé aceitar, as pessoas também poderao ligar para vocé e
ver informagdes como seu status de atividade e quando vocé leu

as mensagens.

Aceitar

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.



Figura 18 - Instagram DEBORA ALADIM.
< dedaaladim &

?1

Débora Aladim

1.011 1,4M 1.074
Publicagdes Seguidores Seguindo

@ dedaaladim

K Youtuber de educag3o e péssima dona de casa
“\, Tem vérias Curiosidades Histéricas no reels!

E Formada em Histéria (UFMG)

? Agenciada @Ircontents
Ver traducao

2 youtube.com/deboraaladim
@)@ Seguido(a) por matheusgraia,
2 dani_rsilveira e outras 22 pessoas

Figura 19 - Mensagem recebida do perfil DEBORA ALADIM.

Aaaaa parabéns amada! Vai
ser um sucesso tenho certeza!

*ﬁ‘ Parabéns pela iniciativa lindaa

AW |

o

Fonte: Instagram (2023). Captura de tela.
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Notavelmente, se fez possivel o desenvolvimento de um produto completo,
desde a fase de idealizacdo até a execucao final. Cada etapa, da pesquisa inicial a
implementacéo e apresentacdo do projeto, foi caracterizada por aprendizado intenso
e colaboracgéo efetiva. O trabalho ndo apenas atendeu, mas superou as expectativas
iniciais, tornando-se ndo apenas um marco académico para o grupo, mas também um
testemunho de sua capacidade de superar limitacbes de tempo e recursos para criar

algo de valor significativo e impactante.

CAMPANHA: https://[pucc365-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/jonathan gss
puccampinas edu br/EpH7NI6pTidKpcbYfkU7P78BNjyCX0EeY gWPLxrvnCEqg
0?e=bwPPs8

INSTAGRAM VOVO PATINHAS:
https://instagram.com/vovopatinhass?igshid=0G05ZDc20Dk2ZA==



https://pucc365-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/jonathan_gss_puccampinas_edu_br/EpH7Nl6pTidKpcbYfkU7P78BNjyCX0EeY_qWPLxrvnCEgQ?e=bwPPs8
https://pucc365-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/jonathan_gss_puccampinas_edu_br/EpH7Nl6pTidKpcbYfkU7P78BNjyCX0EeY_qWPLxrvnCEgQ?e=bwPPs8
https://pucc365-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/jonathan_gss_puccampinas_edu_br/EpH7Nl6pTidKpcbYfkU7P78BNjyCX0EeY_qWPLxrvnCEgQ?e=bwPPs8
https://instagram.com/vovopatinhass?igshid=OGQ5ZDc2ODk2ZA==
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011 | e45-00049 | Pepita cheirando 4 grama
01:09-401:17
012 Caio ¢ Pepita passeando
0~ 09 “Ela ndio era cuidada.. toda machucada™ (Sudio do
arquivo (06 na minutagern 00 14-00:42)
013 Pepita fazendo trugues (Audio 4)
014 Pepita pesando para a climera
0135 Caio brincando com a Pepita
003 Imagens da entrevista com o tubor Caio
“Ela claramentc cra uma cachorra de mea_._até
003 Imagens da entrevista com o tubor Caio hoje ela & (dudio 3)
06 Caio beijando a cabega da Pepita “Ela & um amor..._.sd tenho a agradecer, de
verdade” (fudio do arquivo 005 na minutagem
01:09-00 =200 (Suwdio 3)
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APENDICE B — ROTEIRO DE EDICAO 2: TOOTY

Diata:
3110

* fita bruta: Camera:

Editor de texto: Fetranca:
Vovo Patinhas

Produtor{z) / Pauteiro (a):
Faporter:

Ang: | 2023 | Turma:

Notomeo | Periode: | 5°

Profazzor (2): | Tulianz Sznziom

Taks Zalegio Diazcrigac Dff . Faszagem, Sonora

0035 D0-35- Murile sendo entrevistado | “E um amor verdadeiro, sabe__e ji era” (AUDIO 001
00:45 01:553-02:03)

001 00:00- Murile sende entrevistade | “Ew tinha £ anos._coiza de 2.3 metros™ (AUDIO 001
00:15 00:48-01:03)

003 00:04- Murile zende entrevistade | “WNEe ache que mudon . alegria para 2 caza™ (AUDIO
00:09 001 01:25-01:45)

002 00-00- Cuadre Tonty
00:03

003 Q0:00- Almofada Taooty
00:02

004 00:00- Murilo fazendo carinho no
00:03 Tooty

004 00:03- Tonty brincando com a bola
00:10

a7 00:04- Pai do Murilo zende “Ah, ele trouxe assim..retoma para a gente,”
00:15 entrevistado (AUDIO 002 00:04-00:38)

008 00:00- Tooty, através das grades do
00:02 portio

009 00-00- Tooty brincando com a
00:08 bolinha

010 00:00- Toofy entrando na casa
00:06

011 Q0:00- Jooty brincande com 2
00:04 bolinhz embaixo do carro
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012

013

016

017

014

018

019

00:03-
00:06

00:03-
00:06
0000
00:13

00:03-
00:16

00-00-
00:17

00:00-
00:04

00:01-
00:09

00-01-
00:07

[ R ]
= =
e Lad
LA

LN
i

Murilo com Tagty no colo

Topty com 2 cadeira de rodas

na grama
Toofy caminhando sem
cadeira e cherando a cémera

Tooty latindo em frente a0
degrau

Tooty vestinde a cadeira

Topty entrando pele portdc
zem cadeirs

Tooty cheirando a grama

Tooty brineando com a
bolinha

hlurnle sende entrevistado

“Ele veio para animar a casa, vamos falar assim”™
(AUDIO 002 00:45-00:48)

“Tooiy ficou dois anes...12 anes e saudavel” (AUDIO
003 00:01-00:59)

“Eu acho que é o carinhe... ele & tratado™ (AUDIO 003
04:2204:28)

E um amor verdadeiro, sahe_.g ja era” (AUDIO 001
01:3302:05)
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APENDICE C — ROTEIRO DE EDICAO 3: CLARK

Data: N® fita bruta: Camera: Editor de texto: Retranca:
07/11/2023 Vovd Patinhas - Clark
Produtor(a) / Pauteiro (a):
Eeporter:
Ano: | 2023 |Turma: | Noturno | Periodo: | 3° Professor (a): | Juliana Sangion
Take Selecdo Descrigio Off , Paszagem, Sonora
15 00:03 - 00:21 Darley zendo entrevistado “existe um Darley antes.a todos oz momentos™
(AUDIO 001—00:26 — 00:44)
VINHETA DA CAMPANHA VOV PATINHAS (APROXIMADAMENTE 10 SEGUNDOS)
13 00:04 — 00:10 Darley sendo entrevistado “eu tenho a clark. . Columbus, Ohio™
(AUDIO 001—00:06 — 00:19)
10 0000 — 00:07 Clark levantando
e recebendo carinho
04 00:00 - 00:02 Darley segurando Clark “plha eu brinco que..as vezes eles querem fazer ax
enquanto fala ao celular escolhas deles™ (AUDIO 001-—--01:08 — 01:28)
03 00:04 —00:08 Darley andando com Clark
enquanto fala ao celular
25 00:00 - 00:12 Clark rolando no chio
24 00:00 - 00:02 Clark lambendo a cimera
13 00:22 —00:40 Darley zendo entrevistado “e também...que garante meu acesso”
(AUDIO 001 ——- 00:45 - 01:02)
16 00:04 — 00:10 Trecho sem falas, somente com Trilha
a trilha e o trecho do video
selecionado para dar um respiro
entre os temas abordados
e ndo ficar desconexo
29 00:00 - 00:03 Clark recebendo carinho “hoje eu consigo...gestos corporais”™
(AUDIO 001 ——- 01:34 - 0149
27 00:00 - 00:04 Clark recebendo carinho
07 00:05 - 00:08 Clark sentada
5 00:00 — 00:03 Clark olhando ao redor,
presa a ga
33 0020 -00:32 Darley dando dgua a Clark “0lha a Clark. . relaxar”™
(AUDIO 001 - 02:00 -02:13)
31 00:01 - 00:17 Darley colocando a guia na Clark “Os comandos...os comandos 330 em inglés™
(AUDIO 001 - 03:45 - 04:02)
03 00:41-00:58 Darley sendo entrevistado “muita gente__ouvir teu comando™
{AUDIO 001—04:48 — 05:03)
30 00:05 - 00:10 Clark levantando “ela tem um trabalho importante...
cachorro convencional™
- ) . (AUDIO 001 --—-- 02:34 —02:32,
20| 00-00-00:02 Clark correndo cortar entre 02:39 — 02:40, barulho de
passaro gerando pausa no entrevistado)
14 00:02 - 00:03 Clark sentada na entrevista
23 00:01 - 00:03 Clark correndo
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ANEXO A — CONCESSAO DE IMAGEM CAIO CONTARELLI CARNIERI

POMTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
P l C CENTRO DA LINGUAGEM E COMUNICAGAD
LABORATORIO DE IMAGEM E SOM - Labls

FORTIID B o R B CATHICS,

AUTORIZACAO DE VEICULACAO DE IMAGEM

Eu, Caio Contarelli Carnieri, brasileiro, solteiro, RG 57.729.761-2, residente
e domiciliado & Rua Lindolfo Waldemar Masotti, 86, Betel, Paulinia/SP,
13148-247. AUTORIZO, a titulo gratuito e irrevogavel, a partir da presente
data, o CENTRO DE LINGUAGEM E COMUNICAGAQ/ LABORATORIO
DE IMAGEM E SOM, a gravar e a utilizar as imagens gravadas para fins
de trabalho de conclusdo de curso, produzidos para Faculdade de
Jornalismo. Estas Imagens serdo utilizadas exclusivamente para
veiculagdo, ndo podendo, sob pretexto algum, serem comercializadas.

Campinas, 07 De Movembro de 2023

C—~=—C~

(Assinatura do responsavel)

Campus | - Prédio da Reitoria — Rua Professor Dr. Euryclides de Jesus Zerbini n® 1.546 Pargue das Universidades
- Campinas (SF)
Telefone: [100¢19) 3756.7157 - Fax: (003X19) 3756.7191 - e-mai- dec labisi@puc-campinas edu. br
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ANEXO B — CONCESSAO DE IMAGEM DARLEY APARECIDO DE OLIVEIRA

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
P l | C CENTRO DA LINGUAGEM E COMUNICAGAD
LABORATORIO DE IMAGEM E SOM - LablS

FERTITHD B o o DR B CATHICS,

AUTORIZACAO DE VEICULACAO DE IMAGEM

Eu, Darley Aparecido de Oliveira, brasileiro, solteiro, RG 40.811.022-3,
residente e domiciliade & Rua Pernambucana, 300, Jardim Conceigio,
Osasco/SP, 06140-040. AUTORIZO, a titulo gratuito e irrevogavel, a partir
da presente data, o CENTRO DE LINGUAGEM E COMUNICAGAO/
LABORATORIO DE IMAGEM E SOM, a gravar e a ulilizar as imagens
gravadas para fins de trabalho de conclusdo de curso, produzidos para
Faculdade de Jornalismo. Estas imagens serao utilizadas exclusivamente
para wveiculagio, ndo podendo, sob pretexto algum, serem

comercializadas.

Campinas, 07 De Novembro de 2023

V by (7

(Assinatura do responsdvel)

Campus | — Prédio da Reitoria — Rua Professor Dr. Euryclides de Jesus Zerbind n® 1.546 Pargue das Universidades
- Campinas (SF)
Telefone: [119) 3756.7157 - Fax: (000{19) 3756.7101 - e-mail: cic labisiipuc-campinas_edu.br
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ANEXO C — CONCESSAO DE IMAGEM MURILO AUGUSTO BARTALINI ORLANDO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
P l C CENTRO DA LINGUAGEM E COMUNICACAD
LABORATORIO DE IMAGEM E SOM - LablS

FORTIIC By i D Bl LIS

AUTORIZAGAO DE VEICULACAO DE IMAGEM

Eu, Murilo Augusto Bartalini Orlando, brasileiro, solteiro, RG 53.123.171-9,
residente e domiciliado a4 Estrada Municipal do Roncaglia, 450, bairro
Roncaglia, Valinhos/SP, 13272-721, AUTORIZO, a titulo gratuito e
irrevogavel, a partir da presente data, o CENTRO DE LINGUAGEM E
COMUNICAGCAO! LABORATORIO DE IMAGEM E SOM, a gravar e a
utilizar as imagens gravadas para fins de trabalho de conclusdo de curso,
produzidos para Faculdade de Jornalismo. Estas imagens serdo utilizadas
exclusivamente para veiculagdo, ndo podendo, sob pretexto algum, serem
comercializadas.

Campinas, 07 De Novembro de 2023

it O

(Assinatura do responsdvel )

Campus | — Prédio da Reitoria — Fuwa Professor Or. Euryclides de Jesus Zerbind n® 1.546 Pargue das Universidades
- Campinas (SF)
Talefone: (03X19) 3756.7157 - Fax: (000{18) 3756.7191 - e-mail- cic labisi@puc-campinas edu.br



ANEXO D — CONCESSAO DE IMAGEM ODAIR ORLANDO

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE CAMPINAS
P l | C CENTRO DA LINGUAGEM E COMUNICACAD
LABORATORIO DE IMAGEM E S0M - LablS

FORTIIC B o w D B LA,

AUTORIZACAO DE VEICULACAO DE IMAGEM

Eu, Odair Orlando, brasileiro, casado, RG 15.118.167-6, residente e
domiciliado a Estrada Municipal do Roncaglia, 450, bairro Roncaglia,
Valinhos/SP, 13272-721, AUTORIZO, a titulo gratuito e irrevogavel, a partir
da presente data, o CENTRO DE LINGUAGEM E COMUNICAGAQO/
LABORATORIO DE IMAGEM E SOM, a gravar e a ulilizar as imagens
gravadas para fins de trabalho de conclusdo de curso, produzidos para
Faculdade de Jornalismo. Estas imagens serdo utilizadas exclusivamente
para wveiculagdo, ndo podendo, sob pretexto algum, serem

comercializadas.

Campinas, 07 De Novembro de 2023

2N

{Assinatura do responsdvel)

Campus | - Prédio da Reitoria — Rua Professor Or. Euryclides de Jesus Zerbind n® 1.546 Pargue das Universidades
- Campinas (SF)
Telefone: (1XX19) 3T56.7157 - Fax: (0004189) 3756.7191 - e-mail: clelabis@puc-campinas.edu.br
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